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RESUMEN

El producto Pisando Tierra es un podcast que comenta temas de sostenibilidad ahondando
en los diecisiete Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) que impulsa la Organizacion
de las Naciones Unidas (ONU) como parte de las metas mundiales que deberiamos

alcanzar los 193 paises que conforman esta organizacion hacia la Agenda 2030.

Realizamos este producto con la motivacion de dar a conocer los ODS de manera
sencilla y destacar iniciativas peruanas que actualmente aportan a ellos desde distintas

areas.

Tras entrevistas a expertos sobre el contenido publicado en el podcast Pisando
Tierra, se pudo mejorar la propuesta sonora del podcast. A modo de complemento de esta
informacion, se analizo las estadisticas obtenidas de Spotify, plataforma principal para la
reproduccion de los programas, y Anchor, plataforma de almacenaje de los clips de audio

de cada programa del podcast.

Durante el proyecto se optd por compartir el contenido de Pisando Tierra a través

de dos redes sociales, ello alineado a los intereses del publico objetivo del podcast.

Palabras clave:

Podcast, Objetivos de Desarrollo Sostenible, Spotify, Social Media Management,

sostenibilidad, streaming.



ABSTRACT

Pisando Tierra is a podcast that comments sustainability issues in order to explain the
seventeen Sustainable Development Goals (SDGs) promoted by the United Nations (UN)
as part of the global goals that all 193 countries that conform this organization should
reach towards the 2030 Agenda.

We made this product with the motivation to raise awareness of the SDGs. In
addition, we highlight peruvian initiatives that currently contribute to this global goal
from different work areas, and we try to communicate all these information in a simple

way.

After interviewing experts about the content published in Pisando Tierra, we
improved the proposal of the podcast. For doing so, the statistics obtained from Spotify,
the main platform for the reproduction of Pisando Tierra, and Anchor, an audio storage

platform, were analyzed.

During the project, the content of the podcast was shared through two social

networks, aligned with the interests of the project’s target audience.

Keywords:

Podcast, Sustainable Development Goals, Spotify, Social Media Management,

Sustainability, Streaming



INTRODUCCION

Vimos en la naturaleza sonora del podcast una oportunidad para aportar al conocimiento
sobre sostenibilidad y como se puede trabajar por los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) en distintas areas. Por ello, nuestra motivacién fue brindar informacion orientada
a un publico joven que quiera ser parte de un cambio en pro de nuestro planeta, asi como
compartir el triple impacto de la sostenibilidad en el medio ambiente, sociedad y
economia en cada programa del podcast a través de entrevistas a representantes de
instituciones privadas, emprendimientos, ONGs 0 personas naturales que ya realicen

acciones destacables alineadas a los ODS en Perd.

El podcast fue Ilamado Pisando Tierra por la expresion de “pisar tierra”: ser un
Ilamado de atencidn para concientizar sobre la problematica actual en el planeta que

Vivimos.

El objetivo general del proyecto fue producir un podcast para jovenes adultos
limefios de 18 a 25 afios que comunique la importancia de los 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible propuestos por Naciones Unidas. Para ello, determinamos tres objetivos
especificos: Generar contenido sonoro para limefios de 18 a 25 afios que comunique de
manera sencilla en los 17 ODS, establecer plataformas de distribucion y streaming de
capitulos y cuentas oficiales en los 17 ODS, establecer plataformas de distribucion y
streaming de capitulos y cuentas oficiales en redes sociales, y analizar los datos obtenidos
en redes sociales y el canal de distribucion de Pisando Tierra para medir el alcance del

mismo.

En la primera fase del proyecto se decidio abrir solo un canal en redes sociales:
Facebook. Esto por la llegada que se tenia a través de este medio con el publico objetivo
del proyecto. Al pasar los meses, en la segunda fase del proyecto, se implement6 una

segunda red social: Instagram.

En la realizacion de un producto comunicacional como el podcast se debe tener
en cuenta los dos tipos de plataformas que existen: para distribucion y almacén. En el
caso de Pisando Tierra se escogié Spotify y Soundcloud, respectivamente. Sin embargo,
meses después, se tuvo que migrar a Anchor por beneficio del proyecto.



CAPITULO I: ANTECEDENTES DEL TRABAJO

1.1. Importancia del podcast

Se sabe que la llegada de la radio digital constituye el siguiente paso en la evolucion del
audio online, ya que existe un quiebre de la temporalidad clasica de la radio que ofrece
una mayor dosis de personalizacion de la escucha (Garcia-Marin y Aparici, 2018). Es en
este nuevo ecosistema de la comunicacion sonora que surge el podcast: una fusion de dos
tecnologias: el audio digital y los motores de descarga automética de contenidos
(Cebrian-Herreros, 2009).

Ahondando un poco mas en la definicion, Santiago Romero (2018), redactor en

BBVA World comenta lo siguiente:

El ‘podcast’ —palabra que fusiona iPod y ‘broadcast’ (emision)— es una emision de sonido
gue cualquier usuario puede descargar de internet y reproducir en el dispositivo que se
desee. Desde un ordenador a un reproductor portéatil. Suelen tener una publicacion digital

periddica en serie, lista para ser consumida cuando el oyente quiera.

Hoy en dia, con tantos estimulos audiovisuales, el podcast se ha convertido en una
herramienta efectiva, ya que requiere solo uno de nuestros sentidos: el oido. Y, a
diferencia de la radio, se puede seleccionar el contenido antes de darle play, asi como
pausar, adelantar o simplemente saltar un episodio. La comodidad, dinamismo y
flexibilidad del podcast atrae a cada vez mas usuarios. Para darnos una idea de la
popularidad y auge del podcast: “En este momento, hay mas de 700,000 podcasts activos
en EE. UU. y mas de 29 millones de episodios de podcasts” (2019).

En adicion, queremos destacar que, segun Bonini (2015), “el podcasting es una
tecnologia usada para distribuir, recibir y escuchar contenido sonoro on-demand
producido por personas independientes, artistas y radio aficionados”. En ese sentido,
segun Sellas (2011), la produccion de podcasts es muy amplia. Se pueden hallar podcasts
independientes y profesionales, individuales y colectivos. de ambito muy local y de

contenidos globales. Por ello, “la oyente gana autonomia y posibilidades, por lo que (...)



importan los contenidos. El usuario decide sobre ellos y sobre el modo y tiempo de

consumo” (Ibidem).

1.2. El podcast en el Pera

Convoca Radio, a raiz de su segundo aniversario de creacion, realiz6 un especial sobre el
avance del podcast en el Peru. Ellos comentan que “en el Peru existen aproximadamente
50 podcasts y que la mayoria de ellos ha desarrollado el formato de charla y un publico
muy definido” (Velezmoro, 2019), dependiendo del contenido. Asimismo, comentan
sobre su experiencia compartiendo géneros periodisticos como el reportaje, la cronica y
el perfil generando contenido sonoro innovador para su audiencia a través del podcast.
Mediante entrevistas este programa sobre el avance del podcast en el Pert, Anderson
Avila, creador de El Langoy?, comenta que lo que hace falta es la difusion para llegar a
mas audiencia. Por el lado de Hans Rothgiesser, de Nacién Combi?, hablar de un mayor

acceso a financiacion también es un tema de interés.

Un caso de éxito del fenémeno del podcast es Radio Ambulante®, una creacion
del escritor peruano Daniel Alarcon. “Lo que comenzd como un nuevo proyecto para €l,
en 2014 logro consolidarse con el Premio Gabriel Garcia Marquez de Periodismo en la
categoria de Innovacion”, cuenta Sergio Sicheri de El Comercio. Actualmente, Radio
Ambulante ya forma parte de las méas de 900 estaciones de radio publica de los Estados
Unidos en la National Public Radio (Sicheri, 2018).

Ademas, en el Per(, las emisoras de radio estan apostando por este formato
sonoro. Medios de comunicacion tradicionales como RPP y La Republica tienen
compendios de podcasts de diferentes temas, ampliando su oferta al entretenimiento,

alcanzando un total de 26 y 20 posdcasts respectivamente.

1.3. La sostenibilidad como tematica de podcasts peruanos

El concepto de sostenibilidad implica el desarrollo de un triple impacto: social, ambiental
y economico. Muchas veces la sostenibilidad es confundida con la descripcion de cambio

climatico o medio ambiente. Por dicha razon, especificamente sobre sostenibilidad,

LE| Langoy es uno de los podcasts referentes del PerG estrenado en 2014. Su espacio estéa dedicado a la
conversacion sobre cultura pop y coyuntura nacional.

2 Desde 2015, Nacion Combi es un espacio de dialogo sobre politica, economia y actualidad peruana.

3 https://radioambulante.org/



https://radioambulante.org/

podemos encontrar algunos capitulos de podcasts, no un contenido de publicacion

continua. Tras busquedas online encontramos los siguientes contenidos, que se acercan

de alguna u otra manera a categorias como medio ambiente o ecologia:

Encontramos un episodio en SoundCloud del Servicio Nacional de Areas
naturales protegidas por el Estado (SERNANP) sobre el sector econdmico

dentro de la sostenibilidad en formato podcast.

Adicionalmente a ello, en Spotify, “La voz de Gio” comenta en torno a la

maternidad sostenible y cuenta con cinco capitulos.

“Mueve la flecha” de contenido educativo y ambiental, intenta contribuir a la
gestion de los limitados recursos del planeta. Cuentan con diecisiete capitulos

en Spotify.

El podcast de Lima Compost cuenta con 11 capitulos en Spotify y se utiliza con
una fuente adicional de informacion sobre lo que ellos realizan como empresa

de compostaje.

“Vida casi cero” comunica acciones de reciclaje, alternativas ecoldgicas y, en
general, una filosofia Zero waste o0 consumo responsable. Cuenta con 6 capitulos

en Spotify.

Oceana Per( ha iniciado las publicaciones de su podcast via Facebook. Ellos

comentan la necesidad del cuidado de la fauna marina.

En cuanto a programas radiales, una investigacion peruana demuestra que algunas

radios comunitarias presentan interés en desarrollar temas de medio ambiente debido al

incremento de fendmenos ambientales en sus localidades. En este caso, Santillan (2015)

recoge informacion sobre “JHC” de la ciudad de Chiclayo, “Rimarinakusunchis” del

distrito de Urubamba y “La Voz de la Selva” de la ciudad de Iquitos. Estas tres radios

comunitarias presentan diversos bloques en los que conversan acerca de: reciclaje,

reducciéon y reutlizacion; gestion ciudadana responsable con el medio ambiente;

prevencion de riesgos de desastres generados por el cambio climatico; etc.

A diferencia de estos pocos ejemplos, a nivel mundial si hallamos muchas cuentas

dedicadas especificamente a sostenibilidad dentro de plataformas como PlayerFM,



SoundCloud, iTunes, Spotify, iVoox, e incluso fuera de ellas, a través de paginas webs

de universidades, revistas, medios de noticias, entre otros (Anexo 1).

1.4. Andlisis para la eleccion del publico objetivo de Pisando Tierra

Complementando la informacidn anterior, nos parece importante destacar que la escucha
de podcasts es méas popular en jovenes, con 67 % del total de audiencia entre los 18 y 44
afios en EE.UU. (Podcast Statistics, 2019). Y, en cuanto a data nacional, “los
consumidores de audio digital peruanos han aumentado de 35 % a 65 % de 2015 a finales
de 2018 (Condor, 12 de julio de 2019).

Es asi como Pisando Tierra eligié como publico objetivo a una parte del segmento
adolescente joven y joven adulto de los rangos establecidos por Ipsos. Segln esa data,
dentro del perfil del adulto joven peruano de Ipsos (2018), el 85 % de millennials en
nuestro pais es digital y un 78 % usa redes sociales. Ademas, segin Datum, 29 % del
total de la poblacion peruana entre 19 y 35 afios es considerada millennial. EI 40 % de
ellos tiene o esté estudiando una carrera universitaria o técnica y un 41 % tiene secundaria
completa (2017). Estos valores nos permitieron determinar nuestro publico objetivo:

jévenes limefios entre 18 a 25 afios de Lima Metropolitana con acceso a internet.

Ahora, a nivel mundial, segun la Encuesta a la generacion millennial 2019 de
Deloitte*, “en lo que a sus preocupaciones se refiere lidera el ranking global el cambio

climatico, la proteccion del medioambiente y los desastres naturales”.

1.5. Los Objetivos de Desarrollo Sostenible en el contexto peruano

La Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) realizd un reporte 2019 sobre el
Desarrollo Sostenible de los 193 paises que la conforman y se comprometieron a alcanzar

metas hacia el afio 2030.

4 Cabe resaltar que para la elaboracion de dicho informe, se ha recogido la opinién de mas de 13.400
millennials en 42 paises.



En la presente grafica se observa el nivel de avance de Peri en materia de los
ODS:
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La comunicacion de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) presenta
oportunidades de mejora, ya que para lograr una consecucién de las diversas metas en

necesario, en primer lugar, que nuestra poblacion conozca al respecto.

Realizamos una investigacion sobre los aportes publicos y privados sobre
organizaciones que comunican el significado de los ODS, comparten iniciativas externas
que se hayan alineado a estos objetivos o que incluso comparten produccién sonora o

audiovisual respecto a esta tematica:

) i Organizacion L Organismo internacional
Nivel / Categorias ) Institucion pablica o )
privada /Movimiento social
Comunica los ODS ; Pacto Global Peru,
Agenda 2030 Perd, ) )
activamente en al menos una = INEI Directorio Sustentable
- Avanza Sostenible ) _
platafOI’ma d|g|ta| Iatlnoamerlcano
The Millennials
Ademas comparte iniciativas = Perd 2021, Kunan, | Ministerio del = Movement, Banco
fuera de su jurisdiccion Libélula, Nexos+1 | Ambiente Interamericano de
Desarrollo

Naciones Unidas (Peru

Incluso cuenta con por los ODS, PNUD,
produccién sonora o FAO, UN Climate),
audiovisual Centro de ODS para

América Latina

Fuente: Elaboracion propia

Hemos dividido los aportes en tres niveles y categorias respectivamente, debido
a que buscamos que esta informacion nos proporcione un benchmark adecuado con el

cual podamos comparar la produccién de Pisando Tierra.


http://ods.inei.gob.pe/ods/objetivos-de-desarrollo-sostenible
https://www.facebook.com/the.millennials.movement/
https://www.facebook.com/the.millennials.movement/

En ese sentido, en un nivel basico estamos posicionando a las organizaciones que
comunican los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) activamente en al menos una
plataforma digital. En un nivel intermedio se encuentran las organizaciones que ademas
de la afirmacion anterior, comparten iniciativas fuera de su jurisdiccion. Es decir, que
estan genuinamente comprometidos con el conocimiento de mas acciones alineadas a los
ODS aun asi no estén involucrados en su realizacion. Finalmente, el nivel avanzado
comprende a las organizaciones que, ademas de los destacado anteriormente, cuentan con

produccidn sonora o audiovisual que permita comunicar los ODS.

Nivel “Comunica los ODS activamente en al menos una plataforma digital”:

o Organizaciones privadas como Agenda 2030 Peri o Avanza Sostenible
comunican los Objetivos de Desarrollo Sostenible a través de sus redes sociales

debido a su core business: asesoria corporativa en materia de sostenibilidad.

o La Unica institucion publica que comunica el avance de los ODS en su web es el
Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), ya que cuentan con un
sistema de monitoreo y seguimiento de los indicadores de los Obijetivos de
Desarrollo Sostenible. Si bien esta herramienta permite encontrar cierta
informacion, el INEI no harealizado la comunicacion debida para que mas
personas puedan enterarse de cdmo acceder a esta informacion publica, libre y

digital.

e En cuanto a Organismos internacionales, el Pacto Mundial, la iniciativa mas
grande de sostenibilidad corporativa, publica a través de sus redes sociales el
significado de algunos ODS, ademas, gracias a sus 10 principios incentivan a las
empresas a apoyar y promulgar, dentro de su esfera de influencia, un conjunto de
valores fundamentales en las &reas de derechos humanos, normas laborales,
medio ambiente y anti-corrupcion. Por el lado de los movimientos sociales, el
Directorio Sustentable latinoamericano comparte informacion en sus redes
sociales sobre los ODS que empresas miembros del directorio estan llevando a

cabo.

En ambos casos, publicar sobre los ODS de manera informativa es solo un nivel

bésico, segun nuestras consideraciones.
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Nivel “Ademas comparte iniciativas fuera de su jurisdiccion™:

Organizaciones privadas como Pert 2021, Kunan, Libélula o Nexos+1 buscan
que mas personas conozcan sobre los ODS ya que sus modelos de negocio
implican la entrega de distintivos a empresas, start ups u ONGs, asi como
realizacion de eventos, foros o ponencias que buscan brindar conocimiento
especializado sobre sostenibilidad, medio ambiente, y las metas que debemos
cumplir para la Agenda 2030.

El Ministerio del Ambiente, un actor clave para la comunicacion y consecucion
de los Objetivos de Desarrollo Sostenible logra compartir investigaciones
exitosas que suplen, por ejemplo, al pléastico de un solo uso; mantiene alianzas
con entidades clave que aportan en la reduccion de huella de carbono, consumo
responsable y mas metas de los ODS. Aun asi, el MINAM no logra alcanzar un
nivel avanzando debido a que comunica sobre los Objetivos a travées de informes
e incluso el Sistema Nacional de Informacion Ambiental (SINIA) no cuenta con
produccion sonora o audiovisual orientada a algin pablico en el que explique de

manera detallada cada ODS.

El Banco Interamericano de Desarrollo (BID) constantemente da a conocer
proyectos que aportan a uno 0 mas Objetivos de Desarrollo Sostenible, de manera
que mas personas pueden notar el avance en materia de sostenibilidad y
desarrollo. Si bien ellos comunican esta informacion a través de videos en sus
redes sociales y de articulos en su web. Un movimiento social integrado por
jovenes es The Millennials Movement y ellos, al igual que el BID, realizan
muchisimas acciones para dar a conocer los Objetivos a mas chicos a traves de
eventos, videos, convocatorias en redes, etc. Aln asi, ambos casos no alcanzan el
nivel avanzado debido ya que les hace falta produccion sonora especializada en

explicar los ODS.

Nivel “Incluso cuenta con produccién sonora o audiovisual”:

Dos organizaciones internacionales que realizan muchos aspectos mencionados

anteriormente y ademas cuentan con produccion de podcast son la Organizacién

11



para las Naciones Unidas (ONU) vy el
(CODS).

Centro de ODS para América Latina

Tras este estudio, decidimos comparar la oferta de Pisando Tierra con las

Naciones
Unidas

Anos de produccion: 2016 -
actualidad

Periodicidad: 1 entrega
mensual o bimensual

Tematica alrededor de

problematicas sociales.
Formato entrevista y
conversacion en lengua inglesa.

Fuente: Elaboracion propia

organizaciones internacionales que cuentan con podcasts y toman los Objetivos de

Desarrollo Sostenible como tematica para su produccion.

Centro de ODS
para America
Latina

Anos de produccion: 2018 -
actualidad

Periodicidad: 2 entregas al
mes

Conversacion sobre alguin tema
acerca de los ODS.

Publico objetivo: Empresas,
personas juridicas.

Al realizar el benchmark encontramos aspectos positivos y negativos en comun

gue compartimos seguidamente:

Aspectos positivos

Cuentan con una careta inicial,

lo que se percibe como un detalle de

profesionalismo e interés en la atmosfera de su producto sonoro.

informacion brindada.

La claridad vocal de los locutores permite el entendimiento de la

12



o Sus fuentes de informacion son verificadas, lo cual aporta de contenido de

calidad para los oyentes.

o La plataforma de publicacién de sus podcasts es amigable. Ambas
organizaciones utilizan SoundCloud, por lo que las funciones son actuales
y pueden hacer uso de hashtags, recibir comentarios, aceptar suscriptores,

etc.
o Oportunidades de mejora

o La utilizacion de lenguaje especializado no permite que un usuario con
conocimientos basicos sobre el tema comprenda en su totalidad el tema de

conversacion.

o En diversos programas, la conversacion prolongada (programas de 20
min. en adelante), por lo que la atencion del oyente puede decaer e incluso

abandonar la escucha.

Tomando en cuenta todo lo anterior, decidimos enmarcar nuestro proyecto en
torno a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), los cuales proporcionan un marco
de referencia para comunicar progresos en materia econémica, social y ambiental en un
idioma reconocible en todo el mundo. Los ODS se gestaron en la Conferencia de las
Naciones Unidas sobre el Desarrollo Sostenible, celebrada en Rio de Janeiro en 2012. El
proposito era crear un conjunto de objetivos mundiales relacionados con los desafios
ambientales, politicos y econdmicos con que se enfrenta nuestro mundo. Este conjunto
de diecisiete objetivos esboza el camino para lograr un mundo mas prospero y sostenible

para el afio 2030.

Es asi como, a través de los ODS, proponemos tematicas en torno a uno o0 mas de
un objetivo por programa, explicando al oyente de manera sencilla como se vienen
trabajando diversos proyectos a nivel mundial y también a nivel nacional, con un
entrevistado peruano (empresario, representante de una institucion publica u ONG,

activista o inmerso en temas de sostenibilidad, ecologia o medio ambiente).
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CAPITULO Il: REALIZACION

El podcast Pisando Tierra comenz6 como un proyecto que pretendia realizar cinco
episodios que contemplen los ODS como eje, teniendo en cuenta a la sostenibilidad,
ecologia y medio ambiente como temas principales. Luego, la idea evolucion6 de hablar
Unicamente de esos cinco topicos a una busqueda por generar contenido que abarque
todos los ODS que sea posible. En cada programa se explican las acciones de uno de los
diecisiete ODS (0 mas de uno si es que el tema lo permite), para lo cual se ha entrevistado
a diversos especialistas con la finalidad de ampliar el contenido; ademas, se incité al

publico a participar del podcast a través de las publicaciones en redes sociales.

Cada episodio cuenta con un guion que, en un principio, tenia como finalidad
orientar la conversacion de todo el programa a nivel de contenido, masica, ambientes y
efectos de sonido (Anexo 2). Tras la primera validacion con el publico objetivo, se
comentd que la conversacion no era real, por ello, se comenzd a usar un guion de

referencia. Esto permite mayor libertad y un tono mas cercano al oyente.

En cuanto al contenido teérico del guion de cada programa, se estructur6é cada
capitulo del podcast tomando en cuenta la importancia de explicar de manera resumida y
atractiva cada Objetivo de Desarrollo Sostenible (ODS) abordado. Los aspectos que se
consideran para esta explicacion son: definicion de términos, datos numéricos
importantes del problema que se quiere resolver, ejemplo de coémo se viene trabajando a

nivel internacional y una entrevista a un ejecutor de este ODS en Peru.

En total se trataron los siguientes ODS:
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Fuente: Elaboracion propia

A través de conceptos y ejemplos sencillos se buscé comentar a queé se refiere el ODS
tratado, como vamos avanzando en esa materia a nivel nacional y complementar esa
informacion con una entrevista entre 5 a 10 minutos. Es gracias a esta ultima parte que
se puede aterrizar ain mas en iniciativas concretas que se pueden realizar y en la

importancia de seguir avanzando en torno al desarrollo sostenible.

Tras 6 meses de produccion, alcanzamos un total de 12 episodios y 9 entrevistas.
Se opt6 por publicar, ademas de los programas, las entrevistas a especialistas de manera
individual para que el publico pueda recepcionar la informacién en su totalidad sin
ediciones y de corrido en la misma plataforma. Ello permite que, en caso se quiera
consultar algin detalle en especifico comentado por el especialista invitado, se pueda

acceder a este clip agilmente.

En cuanto a la eleccion de los ODS, se tuvo una lista tentativa inicial que incluia
a los entrevistados por programa, pero esta cambio y por ende los entrevistados también
(Anexo 3). Consideramos en dicha lista inicial solo algunos objetivos debido a que su
explicacion era mas sencilla para el oyente, conociamos a expertos dispuestos a
ayudarnos con las entrevistas y porque teniamos fuentes suficientes para dar a conocer

datos actualizados sobre el tema.
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A fin de contar con informacién relevante para el programa, seguimos
atentamente eventos, publicaciones y otros a traves de redes sociales como Facebook,
Twitter y LinkedIn. Algunas de las instituciones que comparten contenido diario sobre
temas de sostenibilidad son: Naciones Unidas, el Ministerio del Ambiente de Perd, el
Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, el Banco Interamericano de
Desarrollo, Libélula, Hubbub, y otras personalidades o profesionales. Asimismo, seguir
hashtags como #SDG, #ODS, #DesarrolloSostenible, #podcasting, #educacion,
#medioambiente, #ConsumoResponsable, #Reciclaje, y otros mas, permite encontrar mas

data relevante para la temética de nuestro podcast (Anexo 4).

Ademas del contenido, se tuvo que tomar decisiones sobre la plataforma de
almacenamiento, la cual se cambi6 de SoundCloud a Anchor como se explicara mas
adelante, las redes sociales a usar y la plataforma de distribucion de audio que seria
nuestro principal canal. Para comenzar con la realizacion del proyecto debiamos formar

una identidad grafica y tono de comunicacion para el podcast:

2.1. Manual de marca de Pisando Tierra

Para empezar con las acciones planteadas, se tenia que crear lineamientos graficos y de
comunicacion que se debian seguir a lo largo del proyecto. Primero, se formulé un
nombre acorde al objetivo principal. EI nombre elegido fue Pisando Tierra por el
eufemismo de “pisar tierra” y ser consciente de los problemas socioambientales
presentes. El logo es referente al formato del podcast (audifonos) y al nombre. Para lograr
el resultado final, se realizaron diversos bosquejos con ideas clave iniciales

representativas a la tematica del programa (Anexo 5).

QPISANDO

TIERRA@
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El logo contiene elementos principales como los audifonos, los colores del planeta Tierra
y de fondo que se asemejan a un disco en movimiento. Los audifonos y el disco hacen
referencia al formato de audio utilizado para el proyecto. Ademas, los primeros estan
conectados al planeta, haciendo un llamado a los usuarios de Pisando Tierra a escuchar

al planeta y las necesidades del mismo.

En el tiempo establecido de duracion del proyecto, se manejé un primer formato
grafico en Facebook, el cual se modifico al comenzar actividad en Instagram. El primero
consistia en una imagen libre de derechos de autor que hacia referencia al tema del
episodio, el uso de la tipografia HelloMozza!, presencia de las plataformas de
distribucion de podcasts que usabamos y el logo en la esquina inferior derecha de la

imagen.

En los ultimos meses, al acceder a Instagram, la linea gréafica fue cambiada de tipografia
y formato de disefio. Se us6 la fuente Abeezee y estas podian ser azules, verdes o blancas
dependiendo de la imagen utilizada en la publicacion. De este formato existen tres
disefios, las cuales presentan el logo del podcast, las plataformas de distribucién
utilizadas y la misma tipografia. Sin embargo, se modifica el tamafio de la foto utilizada
y la distribucién del texto segun la funcion de la imagen como se explicara mas adelante.
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2.2. Plan de contenido de Facebook

Durante los tres primeros meses del proyecto se decidié usar solo a la plataforma
Facebook para la publicacion de contenido en redes sociales debido a su popularidad en
el publico objetivo que se manejo en ese momento (jovenes de 16 a 18 afios). En cuanto
a la foto de perfil de nuestra pagina en Facebook, se decidio colocar el logo de Pisando
Tierra y se tuvo una primera semana de publicaciones generales sobre los ODS y
recomendaciones de eventos para generar movimiento en la red antes de subir el primer

programa del podcast: Introduccion a la Sostenibilidad.

Se realiz6 un cronograma de publicaciones para definir el momento y la tematica
de cada post por realizar; de este modo, fue importante realizar una parrilla de contenido
(Anexo 6).

El hecho de compartir eventos o informacion de los Ministerios del Perd y ONGs
segun conveniencia fue un factor clave para el movimiento en redes sociales. El
contenido compartido tenia como objetivo el otorgar mayor conocimiento a los oyentes
y usuarios de Facebook sobre sostenibilidad de manera complementaria al contenido

brindando por nosotras a través del podcast.

A continuacion, se explicara con mayor detalle estos puntos:

2.2.1. Cronograma

Decidimos que el ODS que predomine en el programa de la semana también se pueda
comunicar en la pagina a través de elementos multimedia como imagenes, videos,
infografias o audios. Las publicaciones se realizaron en primera instancia los lunes,

miércoles y viernes, siendo este Gltimo el dia de publicacién del nuevo episodio.

2.2.2. Formato de descripcion en las publicaciones

Mediante la descripcion textual de las publicaciones de los lunes y miércoles se busco
interaccion con el usuario y generar intriga en ellos con respecto al nuevo episodio.
Ademas, se colocaron los links de las plataformas utilizadas, los cuales dirigen al perfil
del podcast. En cuanto al texto de descripcion de las publicaciones de los viernes, se
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etiquetd a la organizacion entrevistada para generar mayor alcance y permitir que el
entrevistado comparta la publicacion. También se coloco el link principal, el cual enlaza

al perfil de Spotify de Pisando Tierra Podcast.

Pisando Tierra - Podcast wer
Publicado por Monica Falcon 16 de octubre alas 1555 - Q@

i

#NUEVOEPISODIO
jSorprasal
Hoy estrenamos el episodio #11 de #PisandoTierra §Waa #

El #0DS515: Vida de ecosistemnas terrestres es el tema de hoy y para hablar
de ello invitamos a dos representantes de Signis Penl - Asodacién Peruana
de Comunicadores. También nos comentan sobre #Sientomiamazonia.

Recuerda que tenemos un concurso con #Sientomiamazonia en &l que
puedes participar hasta el jueves 24 de ociubre

iAhora estamos en mas plataformas de audiol

#PisandoTierra en Spotify, Apple Podeast, Google Podcast, Spreaker,
Anchor iVoox, Soundcloud y Radio Public &3

@ bit ly/PisandoTierraPodcast-Spotify

#podcast #sostenibilidad #0DS #Medioambiente #Amazonia #Ecosistema
#Tierra

2.2.3. Sorteos

Dos indicadores para formar una comunidad de escuchas en el podcast fue el nimero de
personas que seguian la pagina y las interacciones que se lograban en las publicaciones.
Por dicha razdn, se realizaron tres concursos con premios acorde a los ODS que se estaban
hablando en el momento dentro del podcast. En el primero, sorteamos objetos que no
contaminan mas el medio ambiente, ya que no se usaba plastico sino metal o bambu. En
el segundo sorteo se incluy6 un bolso de tocuyo y el logo de la empresa Evea en caucho
natural, ademas de un polo 100% algodén de la marca Esprit. Ambos tuvieron
participacion del publico compartiendo algin comentario sobre el podcast o
respondiendo alguna pregunta dejada anteriormente. El Gltimo sorteo era para tres
ganadores distintos con el fin de incentivar el uso de elementos ecoamigables,

alimentacion saludable y una accion por el clima a través del cuidado de una planta.

Se consiguid resultados favorables como participacion en las publicaciones y el
aumento de la cantidad de interacciones con los posts en un 1266% con respecto a las

publicaciones anteriores con resultados organicos (Anexo 7).

19



2.3. Plan de contenido en Instagram

A los meses de haber creado nuestra pagina oficial en Facebook, se decidio acceder a
mayor publico desde una cuenta en la red social Instagram. Se hizo uso de hashtags, los
cuales fueron elegidos con un previo andlisis de la popularidad y la cantidad de veces que
se emplean al dia en distintas publicaciones. De igual forma, se etiquetaba a las
organizaciones que mencionamos en el episodio del podcast y se rebotaba el contenido
en las historias de Instagram, una funcién que permite compartir contenido de manera
rapida, con duracion de un minuto en pantalla y de 24 horas de disponibilidad antes que

desaparezca del perfil.

Se coloco el logo como foto de perfil y se realizd un par de publicaciones
explicando de qué trataba el podcast y mencionando dénde nos pueden escuchar. Esto
con la razén de publicar el nuevo episodio teniendo un publico base.

Todas las interacciones de Instagram han recibido atencion de forma orgéanica, a
excepcion del altimo sorteo, el cual se explicard mas adelante (lineas abajo en el punto
2.3.4). Al igual que con Facebook, realizamos un cronograma para la difusion del
contenido, integrandose a la plantilla que ya se tenia para este fin. Por Gltimo, el perfil
fue compartido por paginas de sostenibilidad como Siento mi Amazonia 0 garma.pe,

Reciclame, entre otros.

2.3.1. Cronograma

Al comienzo, se decidio publicar solo martes y jueves, a diferencia de Facebook que se
publicaba solo lunes, miércoles y viernes. Sin embargo, se terminé publicando,
practicamente, todos los dias en ambas plataformas por el alcance obtenido. Se usé una
hora promedio, 12 del mediodia, en las primeras publicaciones para poder acceder a la
métrica real sobre el momento de mayor alcance en el dia. Al obtenerla, se publicé segun

dicha hora.

2.3.2. Formato de descripcion en las publicaciones

El texto escrito para Instagram varia en cantidad de etiquetas, ya que se utilizan aquellas
gue tienen mas seguidores o las que son mas usadas para llegar a mas usuarios. En cuanto

al contenido es similar al texto de Facebook, pero solo se menciona las plataformas en
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las que esta presente el podcast, mas no colocamos los enlaces de atajo hacia el nuevo

episodio o nota con informacion por falta de funcionalidad en la red.

pisandotierra.podcast #NUEVOEPISODIO

Hoy les traemos un episodio musical en
#PisandoTierra W ¢  jJunto a @clarayolks
hablamos del #0DS15: Disminucién de las
desigualdades! ;Cémo es que se sumé a una
iniciativa de desarrollo sostenible? Les damos una
pista: ella estuvo presente en el Culturaymi de
#Lima2019.

Puedes escuchar el programa aqui: @ bit.ly/
PisandoTierraPodcast-Spotify

Recuerda que tenemos un concurso con
#Sientomiamazonia y puedes participar hasta el
jueves 24 de octubre. jAhora estamos en mas
plataformas de audio!

#PisandoTierra en Spotify, Apple Podcast, Google
Podcast, Spreaker, Anchor iVoox, Soundcloud y Radio
Public &

#podcast #sostenibilidad #0DS #LenguaDeSefnas
#LSP #Disminuciondelasdesigualdades #Musica
#Inclusion

Ver traduccién

2.4. Linea grafica de los posts

Las publicaciones de Instagram y Facebook de Pisando Tierra se resumen en tres

formatos de disefio que comparten elementos y colores, pero son usados dependiendo del

contenido por compartir:

e Gréfica para el estreno de episodios o entrevistas:

Predomina la imagen por sobre el texto, el cual se resume a anunciar el ODS tratado

en el episodio y un pequefio mensaje.
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iNuevo
episodio!

17 ALIANZAS PARA
ODS de hoy: :gnglmvﬂs

PISANDO
Esctichanos en: TlERRA\/P
@ on0tm

e Gréficas de mantenimiento:

El disefio busca llamar la atencion del usuario y lograr una accion de su parte.
Se busca armonia entre la imagen y el texto, sin tener un solo aspecto

predominante.

3 SALUD
Y BIENESTAR

ODS de la semana: /\1 /
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Gréafica para complementar informacion:

En este disefio predomina el texto para poder complementar con informacion

relevante al ODS del cual se esté hablando por la semana.

Aspectos positivos de
donar sangre

e /La Rejuvenece

el organismo

| fl

@ Previene el
~ daffo hepatico*

Reduce el
riesgo de E
hemocromatosis*
@ Satisface el
suministro de
sangre para grupos
de alto riesgo

*Producido por el exceso de hiemo

ODS de semana: gom

7 3
(PISANDO Esctichanos en: _M/\
TEREYS ©@-200+H o

Se utilizaron los mismos elementos en los tres formatos de disefio para las publicaciones

en Facebook e Instagram de Pisando Tierra. Se puede observar:

Logo:
El logo del podcast esta presente en la esquina derecha inferior para que se pueda

visualizar facilmente por el recorrido de lectura del usuario.

Plataformas donde esta el podcast:
Nos parecio importante poner en la imagen las plataformas donde se cuelgan los

programas. En la publicacion se cuelga el link principal de distribucion, Spotify.

Texto (fuente, tono de comunicacion)

La fuente escogida es Abeezee con frases cortas que se refieran al por qué de la

"’

grafica. Ej. “;Nuevo episodio
Imagen de fondo y marco

Se escoge una imagen libre de derechos de autor segin el ODS hablado en el

programa de esa semana para reforzar visualmente el tema por hablar.

ODS desarrollado en el episodio de la semana
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Esctichanos en:

S0+S00'm

iEpisodio .
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CAPITULO I1l: SUSTENTACION

“En el Perti, més de 6 millones de personas escuchan audio digital. E1 41% de internautas
paga algun servicio de musica online y 85% realiza una escucha solitaria. Del total, el
20% usa podcast” (Condor, 12 de julio de 2019).

Tomando en cuenta esta data, y las métricas obtenidas durante los meses de
produccion de contenido, se considera que el formato elegido presenta gran potencial de
despegue y alcance ante un publico peruano de 18 a 25 afios. Ademas de ello, la tematica
resulta atractiva en el contexto actual debido a que los millennials demuestran genuino

interés en temas de cuidado medio ambiental.

Segun la informacion de Podcast Statistics (2019), un oyente norteamericano pasa
30 minutos al dia escuchando podcasts. Teniendo en consideracion que el promedio de
duracion de un programa de Pisando Tierra es de 10 minutos, realizamos validacion con

el publico objetivo mediante entrevistas en las que detallaron lo siguiente.

3.1.  Validacién con el publico objetivo mediante entrevistas

- Alejandra T., Responsable de Sostenibilidad en Delosi S.A. (27 afios)

“Me parece que el contenido es importantisimo para difundir la importancia de
los ODS en jovenes peruanos. Durante el programa Majo y Ménica demuestran
dominar los temas y elegir de manera acertada al invitado que comentar mas sobre

sus acciones ligados al tema del programa”.

- Ana-Lucia M., Asistente de Produccion en Fade Out - Disefio y Mezcla de
Sonido. (23 afios)

“He aprendido mas sobre los ODS gracias a Pisando Tierra. Me encanta que
existan iniciativas como esta que provienen de mi misma Facultad. Creo que la
calidad sonora también aporta en el podcast, ya que las entrevistas y el programa
cuentan con buena definicion. Ademas, llegar a Spotify les ha permitido ampliar

su alcance”.
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- Oscar R., Asistente de Calidad en Oretrans. (24 afios)

“Como Egresado de Ingenieria ambiental, me es muy grato escuchar en palabras
simples la explicacion de algo tan importante como el ODS 12, el 5 0 el 13. Lo
mejor es que no me toma mucho tiempo escuchar el programa y puedo acceder a
los capitulos desde la aplicacién de SoundCloud en mi celular. Ademas, este
podcast demuestra que no se necesita una ayuda visual para entender temas de

medio ambiente y sociedad”.

- Daniel M., Estudiante de Comunicacion en USMP. (19 afios)

“Escucho Pisando Tierra porque me interesa mucho aprender mas sobre temas de
sostenibilidad. Creo que escuchar a especialistas en diversos temas me ofrece un
panorama positivo sobre los cambios que se vienen para nuestra sociedad. Me
gustaria que sean mas activos en otras redes sociales, pero de todas maneras creo

que Facebook es un buen comienzo”.

3.2.  Consulta con especialista mediante entrevista

José Ocampo, On demand manager en RPP. Encargado de Podcasts en emisiones y

grabaciones.

En cuanto a las plataformas donde comparten Pisando Tierra: lo mejor seria que amplien
la difusion del podcast con Instagram y Twitter. Esto porque el podcast es un producto
de redes sociales, asi que mientras estén en mas redes, mejor. Ademas, tanto en Instagram
como en Twitter el uso de hashtags estd mejor empleado y eso puede redirigir bastante
bien. En Twitter deben ver qué hay de tendencia y analizar si les puede servir o no, en

Instagram buscar hashtags que la gente esté usando.

Los altimos episodios tienen un contenido mucho mas selecto que antes. Tal vez se le
puede poner mas ganas a la edicion que en un comienzo tenia efectos muy bien definidos.
En algunos momentos la entrevista parece un comercial del producto (contenido
auspiciado) lo cual puede jugar a favor o en contra. Por otro lado, existe buena
distribucion de contenido en el guion de cada episodio, solo se debe afinar pequefios

detalles. Creo que se debe dar una razon al usuario de querer seguir escuchando. Un
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altimo detalle que es importante mencionar es que las locutoras si me generan
identificacion.
Edward Perales, docente de pregrado en la carrera de Comunicacion. Experto en
generacion de contenidos, produccién y transmision web.
Me gusta el proyecto. He tenido la oportunidad de escuchar los episodios desde la primera

publicacion hasta los del mes de setiembre. Me gustaria que la elaboracion del guion

tenga mas espontaneidad. Aun asi, celebrd la temética y realizacion en si.

3.3.  Materiales finales producidos
La produccién sonora del podcast se realiz6 en cabinas de audio semiprofesionales.

En los primeros seis meses del proyecto se emple6 SoundCloud como la
plataforma de almacén para los audios pero al tener limitaciones por el tiempo maximo
de audios que se podia almacenar de forma gratuita se decidié migrar hacia Anchor.
Ambas plataformas otorgan un RSS® al autor del contenido, este cddigo permite
actualizar automaticamente en todas las plataformas donde se haya registrado el audio en

cuestion.

A continuacién se enumeran los episodios difundidos y sus enlaces

correspondientes:
e #PisandoTierra - Programa 1: Introduccion a la Sostenibilidad

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/6Fr4u23obdUBjDtYR9I61S6

e #PisandoTierra - Entrevista/Programa 1 - Rosa Bonilla

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/0Wz0Rz98qiSaSJLoZfBilu

e #PisandoTierra - Programa 2: Energia renovable - ODS 7

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaaOCdi4Zh

e PisandoTierra - Programa 3: Ciudades y comunidades sostenibles - ODS 11

5 Segun Lankshear, C. y Knobel, M. (2008), el RSS significa Really Simple Syndication, cédigo de
alimentacion diferente a la direccion de la pagina real (p. 168)
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https://open.spotify.com/episode/6Fr4u23obdUBjDtYR96IS6
https://open.spotify.com/episode/0Wz0Rz98qiSaSJLoZfBi1u
https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaaOCdi4Zh

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/1ZkWuxcerTxK1Hzdc9xRKkq

#PisandoTierra - Programa 4: Produccion y consumo responsable - ODS 12

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/7KsLFKWIWTnZ5QVKDmgPQb

#PisandoTierra - Entrevista/Programa 3 - Fiorella Herrera

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/3fsKXTHQgjYjegg40QRsH8R

#PisandoTierra - Programa 5: Accidn por el clima - ODS 13

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/3JINOTFLNrg69WU3BOVY|Ts

#PisandoTierra - Entrevista/Programa 2 - Robinson Calderon

o Spotify:https://open.spotify.com/episode/6HWb46ipgVc6X91BXgmxHw

#PisandoTierra - Programa 6: Ganadora #2 y resumen de los programas

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/2EzUDIbKBTZankFBLKfKQM

#PisandoTierra - Programa 7: Trabajo decente y crecimiento econémico - ODS
8

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/4u49x5Fen5PLOoho6010Ca

#PisandoTierra - Entrevista/Programa 7 - Elizabeth Mariscal

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/7rILKmwSc7HRd9BTJgonn3

#PisandoTierra - Programa 8: Igualdad de género - ODS 5

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/3KVULi7gHWBIifbZV6j820r

#PisandoTierra - Entrevista/Programa 8 - Jheinser Pacaya

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/5SX61WspRKFEhekJyrvyNML

#PisandoTierra - Programa 9: Alianzas para lograr los objetivos - ODS 17

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/57NvjDxwzkxCOKk5iFwiubu

#PisandoTierra - Entrevista/Programa 9 - Pamela Navarrete

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/OE2vTbMdPsPFWFUfNwvdL X

#PisandoTierra - Programa 10: Educacion de calidad - ODS 4
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https://open.spotify.com/episode/1ZkWuxcerTxK1Hzdc9xRkq
https://open.spotify.com/episode/7KsLFkWIWTnZ5QVKDmqPQb
https://open.spotify.com/episode/3fsKXTHgjYjegg40QRsH8R
https://open.spotify.com/episode/3JlN0TFLnrg69WU3BOyjTs
https://open.spotify.com/episode/6HWb46ipqVc6X9IBXqmxHw
https://open.spotify.com/episode/2EzUDIbKBTZankFBLkfKQM
https://open.spotify.com/episode/4u49x5Fen5PLOoho6o1OCa
https://open.spotify.com/episode/7rlLKmwSc7HRd9BTJgonn3
https://open.spotify.com/episode/3KVULi7qHWBifbZV6j82or
https://open.spotify.com/episode/5X6IWspRKFEhekJyrvyNML
https://open.spotify.com/episode/57NvjDxwzkxCOk5iFwiubu
https://open.spotify.com/episode/0E2vTbMdPsPFwFUfNwvdLX

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/1SxXDIKKVKACt1efgD7AG3

#PisandoTierra - Entrevista/Programa 10 - Susan Torres

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/7jpsmCzuTFbfUc8mX74Q3i

#PisandoTierra - Programa 11: Vida de ecosistemas terrestres - ODS 15

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/36r1n8BdjKewP6kFMEKkk86

#PisandoTierra - Entrevista/Programa 11 - Fernando Ruiz y Marjorie Reffray

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/2z1PdQL8ceiGcsGFpk7g6s

#PisandoTierra - Programa 12: Reduccion de las desigualdades - ODS 10

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/0IDiFO0ToiYaUwayODwWDNB

#PisandoTierra - Entrevista/Programa 12 - Clara Yolks

o Spotify: https://open.spotify.com/episode/4WiQIOBXUSAGEnWU44xIIf
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https://open.spotify.com/episode/36r1n8BdjKewP6kFMEkk86
https://open.spotify.com/episode/2z1PdQL8ceiGcsGFpk7q6s
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https://open.spotify.com/episode/0IDiFOoToiYaUway0DwDNB
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CAPITULO IV: LOGROS Y RESULTADOS

4.1. Interaccion del contenido

4.1.1. Interaccién en Facebook

La interaccion del pablico con el podcast fue uno de nuestros indicadores para analizar

la llegada de nuestros canales de comunicacion en redes sociales. De igual forma, Pisando

Tierra también buscaba interactuar con otras paginas relevantes a la tematica etiquetando

a las organizaciones o compartiendo contenido relevante.

Algunos ejemplos de las interacciones:

En el programa #3 se entrevistd a Fiorella Herrera, fundadora de We Can Be
Heroes, en torno al ODS 11: Ciudades y comunidades sostenibles. Realizamos
una publicacidn en nuestra pagina y se etiquetd a la asociacién. Ellos, después,
compartieron dicho post generando mayor interaccién con usuarios que no

necesariamente nos seguian 0 conocian.

En el programa #4 se traté el ODS 12: Produccion y consumo responsables, para
el cual se entrevistd al fundador de Evea, empresa B peruana de calzado hecho de
caucho natural. En este caso, Cristian compartio la publicacion desde su perfil

personal de Facebook, lo cual también generd nuevos likes para nuestra pagina.

Otras publicaciones de usuarios que no entrevistamos también han contribuido de
manera positiva nuestro alcance. Estas fueron compartidas de manera organica,

lo cual nos permite llegar a una mayor audiencia.

4.1.2. Interaccion en Instagram

El Blog de Trin en Instagram compartié en una de sus historias el canal de Spotify

de Pisando Tierra, lo cual generd llegada a un publico diferente.
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Alcanzamos mayor impacto en publicos de otras edades al momento de que
cuentas como Siento mi amazonia, Qarma.pe, Actibicimo, Reciclame.pe y otras
mas nos etiqueten en sus historias. De igual forma, se realiz6 un sorteo usando el
hashtag #Sientomiamazonia generando movimiento a nivel internacional a través
de esa etiqueta.

La mayor interaccion obtenida fue en la publicacién del tercer sorteo y también
se generaron mayores visitas al perfil, llegando a 165 en promedio por casi dos

Semanas.

4.1.3. Interaccién en otras plataformas

Por otro lado, se comparti6 el contenido de Pisando Tierra en otras redes sociales como

LinkedIn, Twitter o grupos de Facebook desde nuestras cuentas personales (Anexo 8).

Se logro interaccion desde una cuenta personal de LinkedIn al publicar el canal
del podcast. El resultado fue una mayor cantidad de visitas durante esos dias al
canal, asi como reacciones positivas por parte de adultos ubicados en Colombia
y Espafia. Una de ellos incluso nos invité a formar parte de su podcast sobre
sostenibilidad.

A través de nuestras cuentas personales en Twitter compartimos la cuenta de
Pisando Tierra en Spotify. El resultado fue que este link fue retwitteado y
recibimos atencion por parte de otros usuarios no necesariamente contemplados

dentro del pablico objetivo de nuestro contenido.

Los concursos realizados generaron movimiento en las paginas por las personas
que ganaron los sorteos. Ellas han compartido los premios y la publicacion

siendo un factor importante para ganar mayor visualizacion (Anexo 9).

4.2. Métricas en plataformas de reproduccion

Las métricas de las plataformas que se utilizaron pasaron por constante revision para asi

registrar los cambios en la audiencia y el movimiento del podcast hasta la fecha. Las

estadisticas nos muestran el género, la edad o espacio geografico del oyente en cada

programa, asi como la totalidad de sus interacciones (clics, tiempo de escucha).
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El podcast Pisando Tierra estd presente en 8 plataformas actualmente, de las
cuales una es para almacenar los audios y las restantes de distribucion. Este punto es
importante para todo creador de podcasts o podcaster porque al subir contenido sonoro a
internet se necesita un lugar dentro de una web para alojar dichos audios (hosting). Al
comenzar el proyecto, se usé Soundcloud para subir contenido a la web y mediante un
RSS se actualizaba automéaticamente en otras plataformas como Spotify o iVoox. Sin
embargo, esta plataforma daba una restriccion, lo cual limitaba al proyecto. Por dicho
motivo, el podcast se mudd a Anchor, la cual brinda libertad de alojamiento, entre otros
servicios, al usuario de forma gratuita. En cuanto a Spotify siguié siendo el medio

principal para que el publico escuche el contenido.

4.2.1. Anchor

Es una plataforma de almacenamiento gratuita que da muchos servicios al usuario. Uno
de ellos, es poder subir contenido sin tiempo maximo total para luego acceder a un plan
de paga. Ademas, se puede grabar en linea y editar, de forma sencilla y simple, dentro de

la plataforma.

En el anélisis de data se tom6 en cuenta los proximos numeros de forma

complementaria:

252 12

e Total plays: Numero total de todas las veces que el podcast haya sido

reproducido en todas las plataformas desde la fecha de uso de la plataforma.

e Estimated audience size: Promedio de reproducciones.

Anchor realiza un promedio de la actividad que registra en su plataforma y en todas las
que se ha distribuido el podcast como Spotify, Apple podcast, Google Play, iVoox, entre
otras. En este caso, el 252 (total plays) se refiere a la combinacién de veces que se ha
escuchado o descargado los episodios, en general, en todas las plataformas que se tenga.
Ademas, te da un namero estimado de audiencia, en este caso 12 (estimated audience

size), a los 30 dias de la publicacion del episodio.
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Por otro lado, nos muestra un grafico con la cantidad de clics que se ha dado en

los episodios desde el dia de su publicacion®.

vany

Plays

Sep 08 Sepls Sep 22 Sep2d Oct 06 Octi2 Oct 20 Oct 27 MNow O

También, nos muestra un cuadro con los programas con mas reproducciones

desde el momento en el que la plataforma ha estado recolectando los datos.

Top Episodes

#Pisando. #Pisando_ #Pisando. #Pi #PFisando. #Pisand #Pisando. #Pisan:

La mayor cantidad de reproducciones o descargas las tiene el primer episodio durante
todo el tiempo que se ha estado compartiendo el podcast. En segundo lugar, se tiene dos

programas nuevos con 12 reproducciones. Estos son los episodios 10 y 11, en los cuales

® Se debe recordar que en este grafico solo presenta actividad después del 8 de setiembre, ya que ese dia
se cambid de plataforma de almacenamiento.
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hablamos sobre el ODS 4: Educacion de calidad y ODS 15: Vida de ecosistemas

terrestres, respectivamente.

Ademaés, nos da informacion sobre la ubicacién geografica de los usuarios que
escuchan el podcast. La mayoria de nuestros oyentes son de Perd, seguidos de Estados
Unidos, segun la estadistica de Anchor. También se puede conocer la plataforma de

reproduccion donde mas han escuchado, la cual en nuestro caso es Spotify.

Peru — 39%

United
States

[P
o
5]
3

Colombia -— 17%
w
‘ Ecuador - 10%
. Germany ] 3%
_—
& Spain ] 3%
-

Apple
Podcasts

12%

Spotify
B2%

4.2.2 Spotify

En esta plataforma digital no se puede almacenar audio siendo solo de distribucién de
contenido ajeno. El acceso se obtiene mediante el RSS que se gener6 en la plataforma de

alojamiento: SoundCloud y posteriormente, Anchor.
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Siendo esta una red especializada en contenido sonoro como musica Y,
actualmente, podcasts, las estadisticas lanzadas son mas detalladas y Utiles al momento

de analizar el alcance obtenido.

En julio de este afio nuestro alcance orgéanico fue el siguiente:

244 161 68 27

Actualmente, en noviembre, hemos duplicado las cifras teniendo un mayor alcance de

publico como se va a explicar a continuacion:

761 455 214 82

e Starts: Todos los usuarios de Spotify que han escuchado del segundo 0 a mas de

cualquier episodio del catalogo.

e Streams: Todos los usuarios de Spotify que han escuchado de 60 segundos a mas

en cualquier episodio del catalogo.

e Listeners: Usuarios Unicos de Spotify que han empezado cualquier episodio del
catélogo. (Solo se cuenta 1 vez asi haya tenido mayor nimero de interacciones

en Spotify)
e Followers: Numero de usuarios de Spotify que le han dado seguir al canal.

Hasta la Gltima revision de las estadisticas, se tenia 82 followers (seguidores) quienes al
estar suscritos al canal pueden tener conocimiento del estreno de nuevos episodios sin la
necesidad de estar pendientes a que hagamos actualizaciones. En las siguientes métricas,
podemos observar que se registraron 761 starts, lo cual nos indica las veces que se
comenz6 a escuchar cualquier de los programas del catadlogo sin importar su tiempo de
permanencia ni las veces que un mismo usuario haya dado play al audio, solo registra
todas las entradas o clics percibidos. Sin embargo, nos dan otro dato, los listeners que, en
este caso, ascienden a 214 son aquellos usuarios unicos que han comenzado cualquier

episodio del catalogo.
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Por ultimo, se tiene 455 streams quienes son usuarios de Spotify que han
escuchado 60 segundos 0 mas de algun programa. Esto resulta en un grupo de 356
usuarios que no se han quedado un minuto escuchando algin programa. Es interesante
este punto porque en el anterior registro se tenia 93 personas que no se quedaban mas de
un minuto y este numero ha aumentado, lo cual nos lleva a pensar en una estrategia para
retener al usuario a poder escuchar méas de un minuto y en lo éptimo, todo el programa.
De igual forma, el dato anterior, los 93 usuarios que no se quedan méas de un minuto, no
es sobre usuarios Unicos y ello en realidad podria resultar en 1 persona que no escucha
por mas de un minuto 93 veces como un grupo de personas que no escuchan mas de 1
minutos repetidas veces. Por ello, también es importante recalcar el alza de 68 listeners a
214 quienes si son usuarios Unicos. Esto quiere decir que hay 214 usuarios que han
escuchado el podcast sin importar el tiempo o cuéntas interacciones realizaron dentro del

perfil.

Esto tiene relacion con los 81 followers -quienes también han aumentado- con la
busqueda de una razén por la que estos 130 usuarios no se vuelven followers del podcast
sino simplemente usuarios que han interactuado con los programas siendo esta una buena

oportunidad de analizar el contenido.
e Starts y streams en Pisando Tierra Podcast:

Gracias al grafico podemos observar a mayor detalle lo anteriormente
mencionado sobre la diferencia entre los usuarios que comenzaron un episodio
con aquellos que escucharon méas de 60 segundos. Podemos analizar dos cosas.
La primera imagen muestra un dato del 15 de octubre donde la brecha entre
starts y streams es mas amplia, teniendo 24 y 4 usuarios respectivamente. En
el segundo caso, el 16 de octubre la diferencia disminuye teniendo 13 starts y

10 streams.

Starts & Streams
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e Listeners de Pisando Tierra Podcast:

Para completar la informacion anterior, se tiene el grafico de listeners, usuarios
unicos. EI 16 de octubre se registré la actividad de 4 usuarios unico-registrados.
Es decir, entre todos estos oyentes han dado 24 clics, 6 en promedio cada uno,
auno o varios audios y 4 de estas interacciones en los audios han registrado un
tiempo mayor de 30 segundos. Lo cual podria resultar en un audio completo

por cada usuario.

Listeners

37



n L

® Listeners 4

vy VYirrid

Por otro lado, el 17 de octubre se registré la actividad de 7 usuarios nicos, 13
starts y 10 streams. Esto se puede entender que los 7 han empezado un audio
y, por lo menos, uno ha debido seguir navegando en el perfil del podcast o
escuchado mas de 30 segundos varias veces, pero no confirma si todos los
usuarios han escuchado mas de 30 segundos. Lo que si se puede tener en
cuenta, es que, por lo menos dos usuarios, han debido escuchar més de 30

segundos varios audios.

Listeners

R T = -

(B e el

M # Listeners T

Followers en Pisando Tierra Podcast:

En la siguiente grafica se aprecia la subida paulatina de followers (seguidores)
a lo largo de la existencia de los programas. Esto se da por la constante

actualizacién y subida de contenido en las plataformas que usamos.
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Followers

#® Followers 82

e Sexo del oyente en Pisando Tierra Podcast:

Por otro lado, el sexo es importante para saber si el contenido esta siendo
[lamativo o para quién es llamativo. Ante un reporte anterior de las métricas,
el porcentaje de escucha de mujeres ha aumentado de 54% a 56% del total de
oyentes, al igual que el porcentaje de usuarios que no especifican su género de
0% a 2%, el porcentaje de hombres se ha mantenido en 37% Yy el género no

binario ha disminuido de 9% a 5%.

Gender

@ FEMALE MALE NOT SPECIFIED NON-BINARY

54%

37%

9%
0%

FEMALE MALE NOT SPECIFIED NON-BINARY

Reporte anterior
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Gender

® FamaLe MALE NOT SPECIFIED NON-8I

56%

373

2% 5

FEMALE MALE NOT SPECIFIED NON-BINARY

Reporte actual

Otro punto interesante de analizar es la baja de escucha entre usuarios no
binarios de un 3% al 0%, esto puede ser debido a la falta de referencia por
temas que les pueda interesar o que le parezcan mas atractivos en los ODS que

hablamos todos los viernes.
Edad del oyente de Pisando Tierra Podcast:

La estadistica proporcionada por Spotify también nos muestra la edad, artistas
preferidos y lugar de procedencia del oyente. En cuanto al primero, podemos
ver que tenemos mayor cantidad de usuarios de 23-27 afios, aunque haya
disminuido entre julio y octubre de este afio de 47% a 45%, frente al grupo de
18-22 afios, quienes han aumentado de 12% a 14%. Sin embargo, actualmente
podemos ver una presencia de hombres entre 18-22, quienes no tenian
participacion anteriormente.

Age

® FEMALE MALE NOT SPECIFIED NOMN-BINARY

a7%

17%

12% s
10%
o-17 18-22 23-27 23-34 35-44 45-58 80-150 unknown

Reporte anterior
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Age

183
s 4%
%
2
I =
. L
2327 28-34 35-94 45-59

o7 1B-22 B60-150

Reporte actual

Paises donde se escucha Pisando Tierra Podcast:

0T SFECIFIED HON-INARY

0%

unknovm

Por ultimo, en Spotify, se realiza una lista de paises de donde pertenecen los

streams (usuarios que escuchan méas de 60 segundos cualquier contenido

dentro del perfil) a lo largo del mundo, siendo Peru el pais con mayor cantidad

de streams. Esto se da por la misma nacionalidad del podcast que permite que

Spotify, por los algoritmos que maneja, muestre el programa mas rapido

dentro del feed de los usuarios de Per( que de otra parte del mundo. Esto a

comparacion de lo presentado por Anchor, Estados Unidos se presenta en

posicidn 9 frente al resto de paises.

Country

1 Pemy
Argentina

3 Chie

4 United Kingdom

5 Spain

‘ [ Colombia
' 7 Mexico
£ 8 Brazil
9 United States

10 Japen

STREAMS

203
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CAPITULO V: LECCIONES APRENDIDAS

Desde el esbozo de Pisando Tierra hubo un continuo aprendizaje sobre como manejar
contenido sonoro mas alla de la produccion, ya que este proyecto ha implicado la eleccion
de potenciales entrevistados, investigacion tedrica, creacioén de contenido en redes y

administracion de cuentas en Facebook e Instagram.

5.1.  Creacion del podcast Pisando Tierra:

Una sugerencia es investigar a modo comparativo sobre las estrategias de comunicacion
y el manejo de contenido de podcasts independientes frente a radios tradicionales.
Ademas, al haber trabajado en formato de infomediario, la eleccion de las fuentes y la

comunicacion sencilla de las mismas fue muy importante para el manejo de contenido.

A comparacion de otros formatos de grabacion, fue un acierto utilizar realizar la
mezcla de audio antes de publicar el contenido en una plataforma digital como Spotify.
Para editar el audio se tuvo un banco de sonidos y masica libre de derechos de autor
para optimizar el tiempo de postproduccion. Estos elementos sonoros nos ayudaron a
generar una atmosfera contextual y brindar una experiencia agradable al oido del
publico. Asimismo, cabe resaltar la importancia de utilizar pistas royalty free, ya que
esto supone total autonomia para compartir nuestro contenido cuidando el marco legal y

autoria.

5.2. Plataformas:

Al comenzar el proyecto se tuvo que aprender la diferencia de las plataformas
para podcasts; es decir, aquellas que sirven como alojamiento para subir contenido a
internet y las de distribucién, que funcionan como un amplificador. En cuanto a la
eleccion de la plataforma, para alojar el contenido del podcast en la web, se uso
SoundCloud, el cual brinda solo una cantidad de minutos limitados para subir audios en
el plan gratuito; por ello, cambiamos de plataforma a Anchor, el cual ofrece al usuario
mayor libertad para subir su contenido a la web. Conocer a profundidad los servicios y

limitaciones que brinda cada plataforma para su uso ayuda al creador de contenido a hacer
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una eleccion acertada para el producto que quiera realizar. Creemos que esta informacion
es importante porque asi otros podcasters no se veran en la necesidad de migrar a otra
plataforma sin costo para continuar con la publicacion de sus episodios. Es decir, es
importante la eleccion de una plataforma de distribucion acorde a las necesidades del

proyecto sonoro.

Ha sido muy importante elegir si queriamos salir en vivo o editar el contenido
antes de subirlo a la plataforma. Debido a que elegimos editar cada grabacion, se pudo
incorporar una cufia de entrada a cada programa, el entrevistado tuvo libertad al momento
de responder nuestras preguntas y pudimos regrabar algin momento que sentiamos fuera
de la atmdsfera inicial del programa. Ademas, el poder editar brinda un mayor control
sobre la duracién de los clips y regulacién del volumen, asi como insercién de efectos de

sonido, segun lo que el podcaster necesite.

Es necesario analizar los resultados del alcance del contenido publicado en una o
dos plataformas: Spotify es una plataforma de distribucion que entrega data puntual y
necesaria a los creadores o personas que manejen estos datos. Al igual, es importante
recordar que se debe investigar y encontrar una plataforma para almacenar el contenido
-en Pisando Tierra fue Anchor- que se adapte a las necesidades del podcaster. Todo ello
con el fin de poder recuperar informacion sobre el oyente y tener conocimiento sobre si

los temas estan siendo bien recepcionados por nuestros usuarios.

El proyecto tuvo una acogida mayor a la imaginada al ser un tema nicho. Por ello,
es importante tener en cuenta las oportunidades de crecimiento del podcast como buscar
aliados estratégicos que puedan proveernos de informacion especializada sobre proyectos
realizados en torno a los Objetivos de Desarrollo Sostenible y/o financiacion. Trabajar
tomando como base los ODS permite presentar este proyecto a nivel internacional y que

continde en vigencia la tematica.
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ANEXO 1: ANTECEDENTES DE PROGRAMAS SOBRE

SOSTENIBILIDAD

~ Discover Signup Login *upgade Q =

® Playerf

Sustainability Podcasts

@ Best Sustainability podeasts we couldfind (Updated July 2019)

Government Leadership
x

N e O

Join millions of Player FM users today to get Sustainability news and insights whenever you like, even when you're offline. Podcast smarter with the podcast app that refuses to compromise ... it's free and easy.

= = @ v English 1= Newest =
Is Al Biased Against Women? Miriam
Vogel, Executive Director of Equal-
3daysazo 33:26

The Sustainability Agenda Green Dreamer: Sustainability and Regeneration

5 Dars a0 From Ideas to Life

4 Davs g0

) +Playlater +lists O aae

T is 2 twice-weekly podeast
The P v's tions. Lead If you're a creative, visionary, entreprenur, or activist SO
Sustainabil
ity Agenda ity thinkers offer their onthe bigge: passionate about sustainability that you're eager to dowhat 154) Using ecological art to spark
environmental conservation with

you can in your personallife and also with your passion
4dzysago 33:58

sustainability challenges, share the latest thinking, identify

what's working --and what needs to change -~ and think about the future of projects dedicated to helping our planet thrive, Green
P +Playlster +lists  wan

sustainability. Dreamer with Kames Chayne was created for yout There'sa lot of doom and

gloomin this space, but there: ot of good being

SEAUTY  SELF WOME  TRAVEL  CULTURE  THE DALY GOOD  Asour Q

(j THE GOOD TRADE FASHION

9 Thought-Provoking Podcasts To
Inspire Sustainable Living

EPISODES ABOUT FAQ

/" ENERGY
2 TRANSITION
1 SHOW o e

[Episode #99] — Metals Supply in Energy Transition —

m ’ Is the supply of certain key metals—like lithium, copper, nickel, and cobalt—and “rare
earth” metals—like vanadium and indium—potentially a limiter on the progress of energy

s = transition? Or is there enough of them to realize our ambitions? Are they being produced
The Energy Transition : 5 :
SHow in a sustainable way? How will the geographic concentration of these metals affect
geopolitics and trade as the energy transition progresses? How confident can we be
Straight talk about the world’s transition about our assessments of their abundance? And how confident can we be about how

from fossil fuiels ta renewables with

Podcasts en inglés que hablan sobre sostenibilidad
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ANEXO 2: GUION DEL PROGRAMA

Programa 4: Produccidon y consumo responsable (ODS 12)
MO: Hola holaaa
MJ: iEsas fueron las pistas sobre el tema de hoy!

MO: Algo les dice sobre el uso del plastico, ¢ cierto? Muy de la mano con lo que vimos
en el capitulo anterior sobre Comunidades sostenibles

MJ: Si, Moni, pero hoy veremos otro ODS. El ODS 12 es Produccién y consumo

responsable.

MO: Wow. Eso se refiere a empresas e incluso a nosotros mismas, porque nosotros

podemos optar por una opcion ecoamigable al momento de comprar, comer o vestir.

MJ: Totalmente. A veces es dificil encontrar algo que sea responsable con el medio
ambiente y la sociedad, pero es muy gratificante saber que si existen esas

alternativas. Por eso, hoy hemos invitado a una marca peruana

MO: Que tienen una visién distinta a comparacién de otra empresas de calzado y nos

van a contar hoy sobre Evea.

ENTREVISTA a Cristian de Evea

1. ¢,Como surgid el emprendimiento de Evea?

2. ¢ Por qué es importante la produccion con un minimo impacto
ambiental?

3. Cuéntanos lo positivo y negativo de trabajar en un area protegida del
Pera

MO: Me han dado muchas ganas de comprarme una de las zapatillas, realmente.
MJ: Yo hoy me puse mis Evea jajaja asi estoy en sintonia con el medio ambiente.

MO: Y como queremos que ustedes también puedan usar productos conscientes con
la huella socioambiental, vamos a dejarles un sorteo en la pagina de Facebook de

Pisando Tierra.

MJ: Entren ya a la pagina y sigan los pasos para ganarse el segundo pack

ecoldgicooo.
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ANEXO 3: LISTA DE TEMAS Y DE ENTREVISTADOS

Programa

Entrevistado

Tema 1: Introduccién sobre

sostenibilidad

Rosa Bonilla: Jefe de Relaciones
Institucionales y Sostenibilidad de
Entel Peru

Tema 2: Energia asequible y no
contaminante (ODS 7)

Robinson Calderédn: Gerente general de

Innovacién ambiental

Tema 3: Ciudades y comunidades
sostenibles (ODS 11)

Fiorella Herrera: Fundadora de ONG We

can be heroes

Tema 4: Produccion y consumo
responsable (ODS 12)

Cristian Gutiérrez: Co-fundador de Evea
Ecofashion

Tema 5: Accion por el clima (ODS
13)

Audios de los oyentes del programa

Tema 6: Resumen de los primeros
ODS comentados (7, 11, 12, 13) e
introduccién a Agua limpia 'y
saneamiento (ODS 6)

Ganadora del segundo sorteo. Valeria

Radé: Comunicadora social

Tema 7: Trabajo decente y

crecimiento econémico (ODS 8)

Elizabeth Mariscal: representante de
marca social Ayllu Ruwasunchis de la
ONG Ruwasunchis

Tema 8: Igualdad de género (ODS 5)

Jheinser Pacaya: codirector y
programador del Festival
Internacional de Cine Gay Lésbico

Trans en Lima, Outfest Perd.

Tema 9: Alianzas para lograr los

Pamela Navarrete: Co-fundadora de
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objetivos (ODS 17)

Matchcota Peru

Tema 10: Educacion de calidad (ODS
4)

Susan Torres: Jefa del Programa de

Liderazgo de Ensefia Peru

Tema 11: Vida de ecosistemas
terrestres (ODS 15)

- Fernando Ruiz: vicepresidente de la
Asociacion peruana de
Comunicadores - SIGNIS en América

Latina y el Caribe.

- Marjorie Reffray: Lider de la
Asociacion peruana de

Comunicadores - SIGNIS Joven Peru

Tema 12: Reduccién de las
desigualdades (ODS 10)

Clara Yolks: Cantautora peruana de folk
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ANEXO 4: LISTAS DE FUENTES EN FACEBOOK Y
TWITTER

&y Ciudad Saludable esta aqui: Parque Kennedy - Miraflores LLL En esta lista (43) Ver todos
s District. ; i
s f 2R fam ¥
17 min - Miraflores, Lima - @ Q @ b @ B0 * = &g
Muy contentos de haber sido parte del gran #corsowong2019 @ = Mg o @C @ 4 ‘@
2 2 as =ue. -

recuperando mas de 200 kgs de botellas plasticas. @wongcencosud, 3
muchas gracias por aportar a la cadena de reciclaje " + Agrega amigos a esta lista

Y siguiendo el camino de estas botellas, es la Asociacién de Recicladores

Sefior de los Milagros (ARSEMIM), operadora en Miraflores, la encargada

de acopiar y darles el tratamiento respectivo . s . =spafiol - English (US)

Gracias a todos los equipos involucrados. . @ Parque Kennedy - Portugués (Brasil) - Frangais (France)
Miraflores District Deutsch

Facebook ® 2019

Lista de 43 paginas en Facebook con contenido relevante para nuestro podcast
Sostenibilidad

Aprendemos Juntos Siguiendo

BBVA

BBVA presenta ‘Aprendemos Juntos’, un
proyecto de Educacién para una vida ...

fg\ Greta Thunberg @ Siguiendo [yl T %
retaThunberg = Sharing UNDP & country experiences in
16 year old climate activist with #climatechange, incl. #ParisAgreemen...
Asperger

[weets

AgOfa N Siguiendo
Avanza Sostenible
pavanzasostenib

Buscamos brindar soluciones para n Alex R|chter-Ble
,_J

lograr la sostenibilidad empresarial, en...

!ntellgenma Colectiva para la
Sostenibilidad Nuestros lectores y soc...

AVANIA
SOSTENIBLE

Sigu’ e

Blologo doctorado en Ecologia

Lista de algunas de las 24 de cuentas en Twitter con contenido relevante para

nuestro podcast
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ANEXO 5: MANUAL DE MARCA

#00323¢ #20b727 #9acdff iy

rgbi(0, 50, 60) rgb(32, 183, 39) rgb(134, 205, 255) rgb(255, 255, 255)

Letra Verde planeta  Agua planeta Letras de atrés (Opacidad: 69%)

Colores del logo

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAE

tonyeecernss ABOOEFGHLKIM
34567890($£€.,12)  NOPQRSTUVWXY/

Tipografia utilizada en el logo y publicaciones
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ANEXO 6: PUBLICACIONES EN REDES SOCIALES

Plan de contenidos para redes - #PISANDOTIERRA

Esta semana en #PisandoTierra estaremos
hablando del Objetivo de Desarrollo Sostenible 7:

Energia asequible y contaminante (#ODS7). %>

¢,Conoces este objetivo hacia la #Agenda2030?

8 pm/9 |Facebook e|Explicacion
Lunes 4/11/2019 o instagram | del ODS 7 Imagen Acé se lo explicamos &

#EnergiaRenovable #ONU #PeruAgenda2030
#Agenda2030 #0ODS #Sostenibilidad
#MedioAmbiente
Kallpa Global SAC y la Municipalidad de Lima
instalaron paneles solares en paraderos
convencionales del Metropolitano. jFelicitamos esta
accion! La utilizaciéon de energia renovable nos
acerca al Objetivo de Desarrollo Sostenible 7:

hitbs://andina. pe/a | ENETdia asequible y contaminante (#ODS7). & %>

gencia/noticia-

metropolitano-

. . ¢ Conoces otros tipos de energia renovable?
Martes 5/11/2019 8 pm Facebook ComPértlr Link primeros- Cuéntanos en los comentarios
Poug'e paraderos-

iluminados-

eneraiadii- #Metropolitano #TransporteUrbano #Electricidad

_— #PanelesSolares #ONU #PeruAgenda2030
#Agenda2030
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-
presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-
solar-770542.aspx
Compartimos un proyecto del Programa de las
Naciones Unidas para el Desarrollo - PNUD que
permite la utilizacién de energia renovable en la

bert y ODS https://stories.und Z;c;vrin,cialfie A.\ricct)ta, tzil’cual nos enseﬁ? q%J; d() las
Miércoles | 6/11/2019 7 pm Facebook . Link p.org/crecer-con- gias limpias tambien son una oportunidad para

el-sol

los bionegocios en las comunidades méas
vulnerables." ¥> &

Acé te dejamos el articulo con mas informacién
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https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-metropolitano-presenta-primeros-paraderos-iluminados-energia-solar-770542.aspx
https://stories.undp.org/crecer-con-el-sol
https://stories.undp.org/crecer-con-el-sol
https://stories.undp.org/crecer-con-el-sol

L

https://stories.undp.org/crecer-con-el-sol

#Energia #0DS7 #MedioAmbiente #Panelessolares

#Bionegocio #Ecoturismo

Miércoles

6/11/2019

3pm

Instagram

Pert y ODS
7

Reposteo

https://www.instag |.

ram.com/p/B4S0Z
WQBCGd/?igshid
=15qglarf068opd

En Chulpia, Puno se ha construido el primer bote

con paneles solares en una zona altoandina.

¢, Conoces otro proyecto del PNUD sobre energia

renovable? Link en la bio

#Energia #ODS7 #MedioAmbiente

Jueves

7/11/2019

6 pm

Instagram

Infografia
centrales

de energia

Imagen/Co
mpartir
contenido
en historia
y una

encuesta

En el Pert tenemos grandes centrales que generan
energia a través de procesos no contaminantes; sin
embargo, la mayor produccién de electricidad, hoy

en dia, se da a través de la quema de combustibles

fosiles.

Aqui una infografia con los tipos de energia
renovable que se desarrollan en el pais y sus
ubicaciones. Toda la informacion ha sido recogida
de OSINERGMIN , Ministerio de Energia y Minas
del Per( y el Ministerio de Agricultura y Riego del

Pera.

Cuéntanos, ¢ conocias este dato? G

#EnergiaRenovable #ODS7 #Electricidad #ONU
#Peru

Viernes

8/11/2019

8 pm/3

pm

Facebook e
Instagram
(Historia)

Recordatori
o del
programa
#2

Link del

episodio

https://open.spotif

y.com/episode/3aJ

UE3yrzbJoXaaOC

didZh?si=rk1ghWi

6RKCOpRTtS6Ub
mQ

Esta semana hemos compartido informacion sobre
el #0DS7: Energia asequible y no contaminante. En
#PisandoTierra desarrollamos ese objetivo de la

#Agenda2030 en el segundo programa de nuestro

podcast. £

Ademas, conversamos con Robinson Calderén de
Innovacion ambiental, una empresa peruana que
apuesta por la implementacién de méas energia

renovable en nuestra sociedad. & ¥>
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https://www.instagram.com/p/B4S0ZWQBCGd/?igshid=15q1arf068opd
https://www.instagram.com/p/B4S0ZWQBCGd/?igshid=15q1arf068opd
https://www.instagram.com/p/B4S0ZWQBCGd/?igshid=15q1arf068opd
https://www.instagram.com/p/B4S0ZWQBCGd/?igshid=15q1arf068opd
https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaaOCdi4Zh?si=rk1ghWi6RKC0pRTtS6UbmQ
https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaaOCdi4Zh?si=rk1ghWi6RKC0pRTtS6UbmQ
https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaaOCdi4Zh?si=rk1ghWi6RKC0pRTtS6UbmQ
https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaaOCdi4Zh?si=rk1ghWi6RKC0pRTtS6UbmQ
https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaaOCdi4Zh?si=rk1ghWi6RKC0pRTtS6UbmQ
https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaaOCdi4Zh?si=rk1ghWi6RKC0pRTtS6UbmQ

Dale click y recuérdalo @&

https://open.spotify.com/episode/3aJUF3yrzbJoXaa
OCdi4Zh?si=rk1ghWi6RKCOpRTtS6UbmQ

#Energiarenovable #Energianocontaminante #ONU
#PeruAgenda2030 #Agenda2030

Cronograma de contenido para redes sociales
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ANEXO 7: PUBLICACIONES DE SORTEOS

W Pisando Tierra - Podcast
20deabril - Q

Este viernes #PisandoTierra llega a SoundCloud para compartir temas
sobre #medioambiente, #ecologia y #sostenibilidad "~

Te prometimos sorpresas, jy aqui las tenemos!

Vamos a sortear un premio entre los usuarios que compartan nuestro
primer capitulo e incluyan un comentario sobre lo que mas les intereso tras
la escucha =

i Estas listo?

180 4

Personas alcanzadas nieracciones

00% 1=

P = s

8 comentarios 2 veces compartido

w Pisando Tierra - Podcast
3demayo- Q

ZESTRENO
i'Ya esta en Soundcloud nuestro primer podcast de #PisandoTierral *

Recuerda que para acceder al sorteo del pack ecoamigable debes:

1. Darle like a Pisando Tierra - Podcast

2. Compartir este link (de forma publica) en Facebook con la info que te
parecio mas interesante de este capitulo. y

3. Usar el HT #PisandoTierra en |a publicacion

Recuerda que revisaremos que hayan cumplido todos los pasos antes del
sorteo 4= Valido solo para Lima.

&) Tienes hasta el viemes 10 de mayo para participar

i Informacion sobre 2st= =tio web
SOUNDCLOUD.COM
Pisando Tierra

Este espacio ha sido creado para aportar a temas de sostenibilidad y poder

1.545

Personas alcanzadas

00:-

129

nieracciones

O a—

7 veces compartido

Primer sorteo

Wi Pisando Tierra - Podeast
W 3 de junic - B
jMo te olvides que tenemos un sortso!
#SORTECPISANDOTIERRA
i#FisandoTiera tiene un sortzo! Fusden participar hasta el diz martes
04/05 11:59 pm.
Los pases aqui:
1. Darle Me Gusta 2 Pisande Tierra - Podoast o
2. Enviar un audio al messenger de Pisando
22 paEra t 1z huels Medicamiientz|? v slge gus & pusts del programa.

3. Compartir desde Spotify, Soundchoud o Moox uno de nuestros programas

en Facebook de forma publica, efiquetandonos y poniende &
#SonzofizandoTierra

... lya estal

Ademas, jlus sudios podrdn aparecer en nuestrs siguisnts programa’
Mo ze :-I\. den gue FFisandoTiers & Soundcloud:
0/0QST02IncR

o'BgdodgpSEg

oK OcOmufhl 0

=t en Spotify, WVoox y

ierra - Podeast sobre ;Qug

IAUN NO HAS P

RTICIPADO
= EN EL SORTEQ?

MANDA UN AUDIO AL ~ DE &

Ll

RESEONDIENDO:' jaUE ES (A HUELLA

MEDIOAMBIENTALT

(OMPARTE (UALQUIERA DE N

PROGRAMAS DE ==
USANDO

#SORTE

N f

PISANDOTIERRA

Segundo sorteo
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o

Pisando Tierra - Podcast s
Publicado por Monica Falcon (7] - 14 de octubre a las 15:05 - Q

#SORTEO

iEstamos felices de compartir con ustedes el tercer sorteo de
#PisandoTierra!

Porque desde ya celebramos la Semana de 1z Educacion Ambiental en
Perli (21-27 de octubre) " ¢ + @

... Ver mas

Valede @ o
S/50.00 asuémca [ Cepillo+Caiita de metal lPlanta de palta

Esclchanos en:
@ Da0+
S A
Pisando Tierra - Podcast Mis informacién
Podcast
Tercer sorteo

RENUIIIEINL UEe W pupncaciun
6.750 Personas slcanzadas

123 Reacciones, comentarios y veces que se compartic #

75 64 1"

O Megusta En publicacion En contenido
compartido

25 13 12

© Me encanta En publicacion En contenido
compartido

7 1 6

Comentarios En publicacion En contenido
compartido

16 12 4

Veces que se En publicacion En contenido

compartic compartido

106 ciics en publicaciones

3 14 61

Visuahizaciones de Clics en ef enlace # | Clics de ofro tipo #
fotos

COMENTARIOS NEGATIVOS

0 Ocultar publicacion 0 Ocultar todas las publicaciones
0 Reportar como spam 0 Ya no me gusta esta pagina

L3 actividad relafiva a las estadisticas se registra segin la zona
horaria del Pacifico. Ls actividad relativa a los anuncios se registra
segUn I zona horaria de tu cuenta publicitaria

57



ANEXO 8: CONTENIDO COMPARTIDO

Wie can be Heroes
rayoQ

Cristian Augusto Gutierrez Zevallos
26 de mayo - @

Gracias Pisande Tierra - Podcast por la nota! Hablamos sobre Evea y el
ODS 12: Produccion y Consumo Responsable. A seguir #porlosbosques
!

fa entr
enc de

YA ESCUCHASTE
EL NUEVO
EPISODIO?

Pizando Tierra - Podcast
24 de mayo - @

#NUEVOEPISODIO

QO 14y 10 personas més entario

© Me encanta (3 Comentar /> Compartir "~ s an

Mas relevantes = 0 N RITT TR

L] OrR & @ a3 ma entari tic

i Pisando Tierra - Podcast jMuchas gracias, Cristian! Comerntar &> Compartic

#porlosbosques &
Comunicadores Carlos Rivadeneyra compartié un enlace. ’ David Saurre Luna Victoria B
para el desarrollo © Administrador - 3 de mayo . )
. 6 de mayo - Q&

ULima

https://soundcloud.com/pisando-ti.../programa-1-pisando-tierra - . .
Hola, Municipalidad de Lima, deberian escuchar este Podcast para aprender

algo! El déficit de arboles es un verdadero problema en nuestra ciudad!

‘ Interactdas como El #PisandoTierra
usuario \

Informacién | S N D 0

Conversacién

| Publicacién de Carlos

Chats

Miembros

Eventos

Videos \ i

SOUNDCLOUD.COM

@ Grupo piblico f
oido al podcast!

Fotos Programa 1 - Pisando Tierra Guardar
Archives Primer capitulo de #PisandoTierra. Hoy introducimos al...
Recomendaciones 002 2 comentarios i Informacion sobre este sifio web
SOUNDCLOUD.COM
Buscar en este grupo 3 © Me encanta (J comentar £> Compartir Pisando Tierra Guardar
. ) Este espacio ha sido creado para aportar a temas de...
Accesos directos ‘ Majo Centeno Estrenamos el segundo capitulo este viernes &

@ Voluntarios Creando S. https://www.facebook.com/pisandotierrapodcast/ )
' = D Karla Alejandra y 2 personas mas

Publicaciones en Facebook
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< @) verocalderonlo O @ | & (-& Tuhistoria 1d X
Escuchen la entrevista

En Spotify, SoundCloud y
iVoox e sostenibilidad, medio ambiente y
ecologia tomando como base los Objetivos para el
desarrollo sostenible (ODS). Buscamos, ademas,
que personas naturales, organizaciones e
instituciones puedan dar a conocer sus iniciativas

en distintos campos de accién
Un podcast creado por
@majoattacks WYY

historia

Todos los episodios

e

s

iGracias por compartirlo!

172180 ” )
e @ qarma.pe '

) 1 130 66
I Posts  Followers Following

Pisando Tierra Podcast

Hablamos sobre #sostenibilidad, medio ambiente y
ecologia *@) tomando como base los Objetivos de
Desarmolio Sostenible (#00S)

Escuchanos aqui
See Translation

ly/Pisa ierraPodcast-Spo!
#PisandoTierrs - Programa : Vida www.bit ly/PisandoTierraPodcast-Spotify

de scosistemas terrestres - 0D 15

Followi... v Email add.

Message
% :
Hablamos un poco mis &V04,

sobre la iniciativa
@sientomiamazonia

~
-~
—_—
—

é‘d'?} Sd'?‘, ’5“'?}
N/ N &s s

00 Tips {Sumate’

- De nada!@ excelente

iniciativa éxitos ¢= @ +;

e

Publicaciones en Instagram
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& Maria Jose Centeno Laurente wen
Practicante profesonal de Rebycones Institucionales y Sostenibilidad en Ente

ij=ola a todos!
Quisro compartir con ustedes una noticia que me ha alegrado mucho: aceptaron mi
#podcast como proyecto para licenciarme.

Gracias 2l taller de Podcasting y radio que llevé en mis Gitimos ciclos de carrera,
cambi una tesis de invasTigacion que teniz casi lista por un producto que pueda
brindarme mayor impacto zocial y me permita aprander ain mas sobre
#sostenibilidad.

En lineas generales, junto a Monica Falcon. orientamos &l contenide de cada
epizodio de Pizando Tierra 3 uno o mas Objetivos ds Dazarrollo Sostenible. Para
ellc, encontramos emprendimientos u organizacionss qus ya 2 encuentran
realizando algunz accion ligada z los #0DS y entrevistamos a algln reprasentantz.
D= 2512 maners dzmos 2 conocer que desde Perd #2 estamos avanzando ma: y mas
hacia Iz #Agenda2030

Pueden encontrar Pizando Tierra en #Spotify, #Soundcloud y ctras 6 plataformas
gratuitas mas.

Adamas, hemos estrenado cuenta en Instagram: https://Inkd.in/gi9V8uUQ
Si alguno tiene feedback 25 mas que bienvenido y si conocen zlgun

emprendimisnto u organizacion que creen gue podriamos antrevistar, también lo
zgradecere muche +

#podcasting #SDG #Peru #DesarrolloSostenible

Pisando Tierra Podcast on Instagram: "jHola a todos! Somos #pisandotierra, un
podcast que habla sobre los #0DS (Objetivos de Desarrollo Sostenible) con...

P O 54 - 14 comentarios

Publicaciones en LinkedIn
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ANEXO 9: PUBLICACIONES COMPARTIDAS DE LAS
GANADORAS DE LOS CONCURSOS

Akim Tong R. est3 con Pisando Tierra - Podeast
8 de junio - 34

Gracias Pisando Tierra - Podeast ¢° primera vez que me gano algo
bolsita de tela, cafita de metal, y, como odontologa me emociona probar !
cepillo de dientes & regalaso ¢*

Siganilos, aprenderan mucho y pueden ganarse lindas cosas

O D Faty Kiu Tong Ruiz y 21 parsonas mas 8 comentarios

o Me gusta (J Comentar

ﬂ:} Paty Kiu Tong Ruiz y 21 personas macs

Ganadora del primer concurso
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Valeria Rado e
o juio 2 las 16:18 - @

Ganzzeeecdd
me enterg hasts shora 510 sin creerio
sando Tierra - Podcast por su mensaje y sus increibles premios

Plzando Tlerrs - Podeast
Bdejuloalas 1448 - Q

ANDOTIERRA

SCONCURSOPIS

Q0= 2 comentarios

A,

Ganeeeee

w

v Pisando Tierra - Podcast
< m Ayer a las 14:48 - @

#CONCURSOPISANDOTIERRA

iFelicitamos a nuestra ganadora del segundo sorteo,
Valeria Rado!

que sigas y partici con
nosotros. Puedes escuchar su visita al podcast
#PisandoTierra en: https://open.spotify.com/episode/
2EZUDIbKBTZankFBLKfKQM

Recuerda que #PisandoTierra esta en Spotify, iVoox y
Soundcloud:

@ hitps://t.co/0QS702IncR

@ https://t.co/8gdodgpSEg

@ https://t.co/KOcOmVIhOO

fedit i #Spotify

#iVoox #Soundcloud

Ganadora del segundo concurso
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@ ?0 de octubre 18:59
Ayer entregamos el 2do
premio del sorteo a
@SARELA_MAHEUP
L

~ 7 < sarela_makeup

@HUMIR ECORAL

Vss(opors Compar-"Destaca- Mas
tir da

Una de las ganadoras del tercer concurso
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