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RESUMEN 

 

 
El presente proyecto tiene como propósito la producción y realización de cuentos 

infantiles ilustrados con el objetivo de promover valores en torno a los temas de: roles de 

género, empoderamiento femenino y de las discapacidades, lucha contra la masculinidad 

tóxica, respeto y cuidado del cuerpo, entro otros. Dichas problemáticas son tratadas a 

través de historias protagonizadas por animales en peligro de extinción de la fauna 

peruana. Para lograr estos objetivos, se identificó la necesidad de construir una identidad 

visual de marca que ayude a organizar y sistematizar el uso de los soportes de difusión, 

la identidad de los personajes y la promoción de los cuentos a través de medios digitales 

e impresos. Los productos comunicativos desarrollados para lograr estas metas fueron: el 

manual de branding de la marca Fabulozoo, los guiones de los primeros seis cuentos y el 

arte final preparado para el lanzamiento de uno de ellos. 

 
Palabras clave: cuentos infantiles ilustrados, valores sociales, identidad visual, branding 

de marca, medios digitales e impresos. 
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ABSTRACT 

 

 
The purpose of this project is the production and realization of illustrated children's 

stories with the aim of promoting values around the themes of: gender roles, female 

empowerment and disabilities, fight against toxic masculinity, respect and care for the 

body, amongst others. These problems are treated through stories starring endangered 

animals of the Peruvian fauna. To achieve these objectives, the need to build a visual 

brand identity that helps organize and systematize the use of dissemination media, the 

identity of the characters and the promotion of stories through digital and print media was 

identified. The communication products developed to achieve these goals were: the 

branding manual for the Fabulozoo brand, the scripts for the first six stories and the final 

art prepared for the launch of one of them. 

Keywords: illustrated children’s books, social values, visual identity, branding, digital 

and print media. 
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