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“La arquitectura no es una tarea para nostalgicos sino para rebeldes.”
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INTRODUCCION

Los mercados de abastos representan uno de los canales de distribucion alimentaria
mas importantes para las personas y, desde su origen, han desempefiado un papel
importante como lugar para la interaccion social y cultural, asi como para el
comercio y el desarrollo de la trama urbana de las ciudades. Por lo que, ademés de
su rol comercial, impacta de manera social y fisica al territorio.

En los afios 70, los mercados municipales empezaron un proceso de decadencia
en todo el mundo, esto se debi6 a la falta de adaptacion a los nuevos habitos de
consumo Y la aparicion de nuevas plataformas mas competitivas, representadas en
su mayoria por los supermercados. Por ello se han desarrollado proyectos de
transformacion de mercados, muchos caracterizados por propuestas en torno a
espacios con programas mas recreativos y culturales.

Particularmente en Per(, se ha empezado un proceso de decrecimiento de estos
equipamientos en los Gltimos 10 afios, a pesar de que aun es la principal fuente de
abastecimiento de alimentos para los peruanos.

Siendo un equipamiento tan importante en el dia a dia, la calidad de estos
espacios debe ser dptima, ya que puede repercutir en muchos aspectos vitales. A
pesar de ello, en nuestro pais estos equipamientos presentan grandes deficiencias en
cuanto a su infraestructura, instalaciones y gestién. Debido a lo indicado
anteriormente, se debe realizar intervenciones en torno a la mejora de estos
espacios.

El Mercado de Abastos de Chincha Alta fue construido en 1938, como el
principal centro de abasto de la ciudad de Chincha. En la actualidad presenta
grandes deficiencias que perjudican la salud y seguridad de sus comerciantes y
usuarios. Tal es la situacion, que ha sido determinado como el primer sector critico
de riesgo segun el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD).
Por lo que es de gran importancia desarrollar un proyecto de transformacion de este
mercado, ya que las vidas de al menos 3.000 personas se verian afectadas.

Por todo lo mencionado, y al hecho de que Chincha es una ciudad con un gran
patrimonio cultural y es considerada como la cuna del arte y la musica afroperuana,
este proyecto plantea una propuesta en torno al futuro de los mercados que, ademas
de establecer espacios comerciales de calidad, también brinde una nueva tipologia

donde el comercio y la cultura se encuentren.
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CAPITULO I: GENERALIDADES

1.1 Generalidades
1.1.1 Tema

Imagen 1.1: Vista de la fachada principal del Mercado de Abastos - Av. Benavides

Fuente: Elaboracion propia

El tema de investigacion es la intervencion en el Mercado de Abastos de Chincha Alta,
que actualmente es un foco critico de riesgo para la salud y seguridad de todos los
usuarios involucrados en €l y en su contexto proximo. Cabe mencionar la importancia de
este equipamiento para la historia de Chincha y para la memoria colectiva, ya que es un
edificio que ha formado parte de la ciudad por mas de ochenta afios.

Con el fin de eliminar las condiciones descritas, se plantea la transformacion
funcional y espacial del edificio existente, y ademas, la insercion de un programa cultural
complementario conformado por un teatro, una mediateca escolar, un museo y la
implementacién de espacio publico, aprovechando la herencia cultural de la ciudad y
finalmente, brindandole a los ciudadanos un espacio apto para la actualidad y el paso del
tiempo.

El Mercado de Abastos de Chincha no es considerado un patrimonio histérico, sin
embargo, es un edificio representativo y referencial para los ciudadanos ya que forma
parte de la ciudad desde 1938 y es parte de sus actividades basicas diarias; por lo que en
la actualidad tiene un valor importante en la memoria colectiva. Este planteamiento esta
inserto en una preexistencia y por consecuencia, se deben tener en cuenta teorias
arquitectdnicas que sean convenientes con el caracter del edificio.

La propuesta ocupa el &rea del Mercado de Abastos de Chincha Alta; conformado

por un volumen principal que corresponde al edificio conocido por los ciudadanos como
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Mercado de Abastos y tres volimenes longitudinales perimetrales conformados por
tiendas independientes que se conectan al volumen principal por el norte, este y oeste. A
nivel urbano, la zona central o sector critica de riesgo N1 y; por ultimo, el programa
cultural complementario insertado en el terreno existente. Ademas de mejorar y recuperar
la calidad y funcionamiento del mercado actual se plantea generar brindar mayor espacio

publico al edificio.

1.1.2  Justificacion del tema

El desarrollo del proyecto “Nuevo Mercado de Abastos y Centro Cultural de Chincha
Alta” se debe principalmente al peligro de riesgo critico de seguridad y salubridad que
representa el mercado de abastos de Chincha segun el Programa de Ciudades Sostenibles
PNUD (2008) en el informe de plan de usos de suelo ante desastres y medidas de
mitigacion de Chincha Alta, Pueblo Nuevo, Grocio Prado, Sunampe y Alto Laran.

El mercado de Abastos de Chincha figura en el sector de riesgo N1: Zona central, y
representa el principal factor de riesgo (ver tabla 1.1), por lo que su intervencion y
transformacion puede mejorar en gran medida las condiciones criticas actuales, tanto
internas como externas proximas.

Actualmente, existen siete sectores criticos de riesgo determinados por el
Programa de Ciudades Sostenibles PNUD(2008), que comprenden principalmente
procesos antropicos como la contaminacion ambiental -incendios, explosiones y
desbordes de acequias- y factores de vulnerabilidad como la “exposicion, fragilidad y
resiliencia”. El 4area urbana total que ocupan estos sectores es de 123.18Has
representando un 9.72% de la ciudad. Dentro del Sector critico de riesgo N1 o Zona
central, el area urbana es de 68.78Has y representa el 5.42% de la ciudad poniendo en
riesgo la vida como minimo de 3,030 personas, sin considerar la poblacién estimada en
horas pico. Esta area se caracteriza por concentrar los principales centros de
abastecimiento y servicio municipal como el mercado de abastos de Chincha, la parada
municipal, la municipalidad distrital, etcétera.

Adicionalmente, para el Fondo de Reconstruccion Integral de las Zonas Afectadas
por los Sismos del 15 de agosto de 2007 FORSUR (2008) en el Plan Urbano de
Emergencia y Reconstruccion para Chincha, Chincha Alta es un distrito reconocido por
su gran actividad comercial y de servicios; sin embargo, el desarrollo de sus areas

comerciales ha sido desordenado y descontrolado. A este problema se le atribuyen dos
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factores determinantes; el primero, en orden jerarquico, el Mercado de Abastos de
Chincha Alta y, en segundo lugar, el eje comercial de la carretera panamericana. El
Mercado de Abastos(MACA) es reconocido como un espacio que alberga una multitud
de ‘“‘locales comerciales, comerciantes informales, caos vehicular, aglomeracion de
transetntes’’, rutas de transporte de carga desordenada, deterioro ambiental a causa de
desperdicios, fuertes olores y proliferacion de agentes contaminantes que resultan
negativos para la salud publica y la seguridad ciudadana, y se sefiala como el problema
urbano mas critico por sus dimensiones, por la repercusion politica que genera una
intervencion y por el impacto en la calidad urbana actual (pp. 124-128).

En el siguiente grafico se muestra la predominancia del uso comercial en el radio
alrededor del Mercado de Abastos de Chincha, los tipos de comercio que alberga y al
mismo tiempo se percibe el grado de afectacion de estas mismas manzanas. Estas

finalmente, son determinadas como el &rea de estudio.
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Grafico 1.1: Comparativo del plano de usos de suelo y plano de sectores criticos de
riesgo de Chincha

@ PLANO DE USOS DE SUELO

Residencial 36.39%
. Comercial 1.48%

. Equipamiento
Salud 0.21%
Educacion 2.13%
Recreacidn 1.05%
@ 1ndustrial 4.71%
Otros usos 3.26%
Areas libres 18.44%

Terrenos Eriazos 11.18%

Terrenos Agricolas 20.74%

|.~" USO COMERCIAL 51.04Has

Se clasifica en:
CENTRAL:Localizado en el area
central, donde se concentran
los mayores establecimientos
. comerciales como: El mercado
“4- de abastos,el mercado ferial,
la parada municipal, la feria
comercial nuevo millenium, el
centro comercial Royal Center
~ y otros, ademas tiene alta
concentracion de comercio
ambulatorio y congestidn
vehicular.

LINEAL:Se localiza en ambos
margenes de la carretera
Panamericana.

DISPERSO:Se localiza de forma
dispersa y se caracteriza por
comercios menores.
INFORMAL:Se concentra en la
zona central del area urbana,
entre el mercado de abastos,
la parada municipal y las

—| ferias comerciales.

PLANO DE SECTORES CRITICOS
DE RIESGO

Sector critico de riesgo
alto

7 Sector critico de riesgo
Z muy alto

. Manzanas con mayor
afectacion

Terrenos Eriazos

Terrenos Agricolas

| SCR N1: AREA CENTRAL

SCR N2: ACEQUIA GRANDE

SCR N3: SALTO DE LA LIZA

SCR N&: ACEQUIA NOCO BAIO
SCR N5: UPIS CIUDAD SATELITE
SCR N6: SENOR DE LOS MILAGROS
SCR N7: ALTO LARAN

" TAMBO DE MQRA )

ol

Fuente: Municipalidad Provincial de Chincha-Equipo técnico de INDECI, Elaboracion Propia.
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Gréfico 1.2: Ubicacion del equipamiento segin usos de suelo y del sector de riesgo N1

ANALISIS DE USOS ALREDEDOR DEL MERCADO r:1km / SECTOR CRITICO DE RIESGO N1: ZONA CENTRAL

9 Central Telefonica del Perd

10 C.E.I Esperanza Cadillo

11 Agencia de Transportes Soyuz i

12 I.S. Federico V. Albert Eins¢eim=._/ S > Mercado Ferial 4

& : - / C.E Thon F. Kennedy 5
Terminal Ormefio 6

D C.E San Martin 7

/€ LMZeruanas 8
5 \
Ff

v 2 Mercado de abastos 1
! Mercado Modelo 2
Mercado la parada 3

13 Vinos Tabernero
14 C.E Andrés Avelino

. Industrial
/-0! Ministerio de Agricultura 15

_~ Unidad de servicios educativos 16
~Municipalidad distrital de Chincha Alta 17

0tros usos

Areas libres

Sector critico de riesgo alto Iglesia de Santo Domingo 18

Fuente: PNUD, 2008 - Municipalidad Provinci;‘lwt-zl; Cir{incha,ifeil;revro 2008 - Elaboracion Propia
Nota: ElI mercado de abastos de Chincha Alta esta en el punto central del area comercial, a tres cuadras de la plaza
principal de la ciudad y a dos cuadras al este de la carretera Panamericana.

Segun el analisis realizado por el Programa de Ciudades Sostenibles PNUD(2008)
En el sector critico N1, se tiene un nivel de afectacion alto a peligros naturales geoldgicos
de sismos y peligros antrépicos relacionados a la contaminacién ambiental e incendios y
explosiones, contaminacion por residuos sélidos, por el alto transito vehicular, por la alta
generacion de ruidos, por la concentracion de solidos o liquidos inflamables, por la
precariedad de instalaciones eléctricas, etcétera. Ademas, existen factores de
vulnerabilidad de las edificaciones como los dafios generados en el terremoto del 15 de
agosto del 2007, de las lineas vitales como el inadecuado estado de conservacién de las
redes de servicio de saneamiento, la ausencia de &reas de evacuacion que empeoran con

la concentracion del comercio ambulatorio alrededor del mercado, la inadecuada
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accesibilidad a los equipamientos, la ocupacion del derecho de las vias y el alto transito
de vehiculos de carga y descarga. Ademas, dentro de la manzana del mercado, existen
distintas limitaciones como la ausencia de areas de carga y descarga de productos,
ausencia de dep06sitos de residuos solidos, falta de estacionamientos y zonas de servicios,
y también falta de zonas de seguridad ante desastres y alta concentracion de comercio
ambulatorio. Todo esto representa un peligro latente para las personas, por lo que se
plantea convertir el actual mercado de abastos en un espacio salubre y seguro para los
ciudadanos.

En la siguiente tabla se describen todos los aspectos criticos existentes en la zona

central analizados segun el PNUD.
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Tabla 1.1 Analisis del Sector critico de riesgo 1: Zona Central

SECTOR CRITICO DE RIESGO N°I: ZONA CENTRAL

Ubicacion Chincha Alta
Superficie 53.78 has
Poblacion estimada 10000 Aprox. en horas pico
Materiales Predominantes Ladrillo
Usos Predominantes Comercio, usos civico institucionales,
INFORMACION > servicios, educativos y vivienda.
BASICA
Accesibilidad Limitada
Nicleos Urbanos Cercado de Chincha Alta
Mercado de Abastos, Parada Municipal, Mercado Ferial, CE. Feria Comercial Milenium, CE Santa
E " " _|Rosa, C.E Jhon F. Kennedy, CC. Royal Center, Plaza Prncipal, Municipalidad Provincial, Biblioteca
QUIPATIENTOS ¥ OTes USeS Muicipal de Chincha, Mercado Modelo, Iglesia Matriz, hoteles, Estacion de Bomberos N| 38 Chincha
v terminales Ormefio, Jaksa y Soyuz,
Naturales Geologicos Sismos de severea intensidad
Acumulacion de residuos solidos
Alto transito vehicular
Contaminacion Ambiental Alta generacion de ruidos, gases y malos olores
PELIGROS .
L Alta concentracion de comercio informal ambulatorio
Procesos antropicos
Concentracion de material / liquidos inflamables
. . Ocupacion de Derechos de Via y Fajas Marginales
Incendios y explosiones - —
Precariedad de las instalaciones eléctricas
Obsolecencia de Grifos Contra Incendios
Inadecuada aplicacion de criterios de disefio y sistemas constructivos
EDIFICACIONES Dafios considerables por impacto del sismo del 15/08/07 y réplicas
Escasa dotacian de servicios basicos de agua y desgue al interior de las viviendas
Inadecuado estado de conservacion de las redes de servicos de sanemaiento
Obsolecencia de redes de servicios de saneamiento
LINEAS VITALES
Deficiente Dotacion de Grifos Contra Incendio . Solo existe 01 GClI (calles Italia/Callao)
Deficiente dotacion de servcios de saneamiento
FACTORES DE Inadecuada accesibilidad a la Compaiiia de Bomberos Valuntarios del Pert N° 38
VULNERABILIDAD SERVICIOS DE ) - B . . o
EMERGENCIA Escasa disponibilidad de equipos y area de terreno de la Compania de Bomberos N° 38
Ausencia de zonas de evacuacion
Concentracion del comercio ambulatorio en alrrededores de mercado, parada y ferias.
LUGARES DE Severa afectacion de edificaciones por impacto del sismo
CONCENTRACION Inadecuada accesibilidad a los equipamientos comerciales y educativos.
Ausencia de areas complementarias (carga y descarga, prqueo, sic)
INFRAESTRUCTURA DE |Ocupacion del Derecho de Via de la Carretera Panamericana y vias secundarias
SOPORTE Alto transito de Vehiculos de carga ligera vy pesada

FACTORES DE ATENUACION O MEDIDAS DE
INTERVENCION

Programa de Concientizacion Colectiva del Riesgo

Reubicacion del Mercado de Abastos

Reubicacion de los terminales de transporte terrestre: Ormefio, Soyuz y Jaksa

Empadronamiento y Ordenamiento del Comercio Informal Ambulatorio

Reordenamiento del Comercio Infromal Ambulatorio

Control del transito vehicular

Mejoramiento de la accesibilidad a los Servcios de emergencia vy lugares de concentracion publica

Reconstrecion de la Municipalidda Provincial de Chincha

Tratamiento de cruces peatonales

Mejoarmiento de los servciios de saneamiento

Control de instalciones eléctricas precarias y clandestinas

RIESGO

Fuente: Equipo técnico PNUD, 2008.

Rehabilitacion de los Grifos Contra Incendios
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Por otro lado, Chincha es una ciudad con una gran herencia cultural. Segun
Valencia (2010) Chincha tiene una condicion cultural muy importante, que se ha
consolidado desde tiempos preincas, con la migracién de distintas culturas como la
incaica, espafiola, italiana, china y africana.

Cabe mencionar que existen distintas caracteristicas culturales en cada uno de
sus distritos, tales como: la musica tradicional chinchana representada por la comunidad
afroperuana, el desarrollo local e industrial del vino y el pisco, mitos y relatos en
relacion a la beata chinchana, produccion de canastas y sombreros de paja elaborados
por artesanas chinchanas; y, una gastronémica muy destacada, con platos como la
carapulcra con sopa seca, los tamales, los dulces de camote e higo, los picarones, etc.
Debido a esta herencia cultural, se propone complementar la intervencion con un
equipamiento cultural como un teatro y museo de sitio que enaltezca a su tradicion y su
gente (pp. 1-2).

Por ultimo, es necesario resaltar el déficit de espacios publicos y equipamiento
cultural en Chincha y en el area urbana central en contraste con la predominancia del
equipamiento comercial. Si bien es el area principal de encuentro e interacciones sociales,
la mayoria de estas dinamicas se hacen de manera econdmica.

Por otro lado, cabe resaltar la alta concentracion de usuarios con respecto al
equipamiento comercial y educativo que son los mas resaltantes y corresponden a los
usuarios activos del lugar. Segun el Programa de Ciudades Sostenibles PNUD (2008) la
mayor &rea de concentracion publica de actividades comerciales y educativas se
encuentra en la zona central de Chincha y en menor medida en el distrito de Pueblo
Nuevo. En el distrito de Chincha Alta, existe una concentracion de 31,267 personas con
respecto a los equipamientos educativos, en un rango de edad entre los uno y veinticinco
afios, los horarios de mayor concentracion son durante la mafiana y la tarde. Con respecto
al equipamiento comercial, en la zona central se concentran 5,908 personas considerando

solo los mercados municipales del area y la feria comercial Millenium (pp. 101-103).
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Tabla 1.3: Concentracion publica en equipamiento comercial de Chincha Alta

NUWERO DE PUESTOS p—
; TIPO DE : ‘ CONGENTRACION
UBIGACION ES Tl B UBICACION Operativos No aperativos o | POBLACIONALw | CONCENTRACION [ RANGO
= z = & POBLACIONAL

Mercado Pueblo Nugvo Pugblo Muevo

Estimacion de &4 personas por puesto

Fuente: Equipo técnico PNUD, 2008. Elaboracion Propia

Grafico 1.3: Equipamientos comerciales y educativos alrededor de la zona central
de Chincha

ZONA CENTRAL DE CHINCHA - MAYOR CONCENTRACION PUBLICA : EQUIPAMIENTO COMERCIAL Y EQUIPAMIENTO EDUCATIVO
X ~ v 7 / e — G SN < ==

S L

@ [stiTucones >
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| GRAN\MERCADO DE CHINCHA// /
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Fuente: Elaboracion Propia

Actualmente, segin el Plan de Emergencia y Reconstruccion para Chincha

FORSUR (2008) existe una gran demanda de espacios de recreacion y socializacion que
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afecta sobre todo a los nifios, los Unicos espacios disponibles son las plazas mayores
tradicionales y algunos parques (p. 140). Es por esto que se plantea incorporar espacios
publicos de recreacién y un equipamiento educativo orientado en ellos.

Por todas estas razones se plantea la transformacion del mercado de abastos y la
insercién de programa cultural complementario, enfocado en el apoyo a la educacion
primaria por medio de una mediateca escolar, que promocione la herencia cultural a
través de un museo de sitio y un teatro, y que promueva las relaciones sociales y de
encuentro por medio de espacios publicos. Con todo lo mencionado se justifica el

planteamiento del “Nuevo Mercado de Abastos y Centro Cultural de Chincha Alta”

1.1.3 Planteamiento del problema
1.1.3.1 Problema General

Segun la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), “la salud es la condicion de todo
ser vivo que goza de un absoluto bienestar tanto a nivel fisico como a nivel mental y
social”. La alimentacion representa una fuente principal de la salud y es uno de los
objetivos principales en las sociedades mas desarrolladas, ya que posibilita una vida
mas perdurable y en mejores condiciones. Sin embargo, ¢Qué sucede cuando uno de los
principales servicios de suministro carece de las medidas de salubridad y seguridad
necesarias para un correcto abastecimiento de los alimentos?

En el Perd, segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informética, el 23.5% de
los mercados de abasto tiene comercio ambulatorio en el interior de sus instalaciones, y
el 58.5% tiene presencia de comercio ambulatorio en su exterior, lo que genera una
aglomeracidon excesiva de comerciantes y compradores, poniendo en riesgo su salud
publica. Cabe mencionar que en el caso del Mercado de Abastos de Chincha hay un
total de 357 puestos formales dentro del edificio, 125 puestos asentados informalmente
en su interior, que ahora cuentan con permiso municipal, y alrededor de 3000 puestos
ambulantes en los exteriores del mercado.

Ademas, como ya se mencion¢ anteriormente, existen varios peligros naturales y
antropicos de contaminacién ambiental e incendios y explosiones, y factores de
vulnerabilidad de la edificacion, de las redes vitales de saneamiento, etc. Todos estos
factores latentes en el mercado que se han ido agravando con los afios con la falta de

gestidn e intervencidn. Por lo que, en base a la concentracién poblacional dentro del
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MACA, la vida de 3,496 es vulnerable a peligros naturales y sanitarios. Siendo una
situacion de emergencia que necesita ser atendida.

Por otro lado, segun las estimaciones y proyecciones de poblacion total realizado
por el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) en los ultimos 15 afios la
poblacion de Chincha ha crecido en un 65% generando una mayor demanda de servicios
y la aparicion de nuevas competencias al mercado de abastos. Los nuevos supermercados
0 cadenas de autoservicio compiten directamente con la plaza de mercado y en contraste,
desarrollan estrategias de marketing logrando atraer a los consumidores. Cuando
hablamos de la competencia entre mercados y supermercados, el enfoque del tema segun
Luis Garcia Calderon (como se cito en Yaranga Hernandez, 2015) es el siguiente:

Los mercados de abasto generan un movimiento economico, pues insertan un gran

namero de puestos de trabajo que aportan al desarrollo y evolucion de lo que hoy

son las ciudades. En ese sentido, es vital destacar las potencialidades y amenazas,
siendo una de ellas la penetracién de otros tipos de comercio (supermercados).

Estos centros desarrollan técnicas cada vez mas profesionales de captacion y

fidelizacion de clientes, asi como estrategias de marketing y publicidad, logrando

reducir el comercio tradicional, que a su vez se ve afectado por el mal
funcionamiento que efectla.

El ingreso de los supermercados en competencia con los mercados tradicionales
como Y las tiendas locales o servicios de la provincia, es una oportunidad para incorporar
las caracteristicas y beneficios adicionales que brindan como, por ejemplo, las
condiciones de infraestructura y saneamiento, las estrategias de captacion y marketing, la
preparacion de los comerciantes y la gestion del edificio, a los consumidores del antiguo
mercado.

En la actualidad existen cuatro supermercados y cinco mercados de abastos en un
radio proximo al centro urbano principal de Chincha Alta. A pesar de que la cantidad de
mercados es mayor que la de autoservicios se deben tener en cuenta varios aspectos que
afectan su desarrollo. Por ejemplo, el area donde se encuentra el Mercado de Abastos de
Chincha Alta, el mercado La Parada y el Mercado Ferial no tiene acceso vehicular con
excepcion del ingreso por la Av. Benavides, esto debido a la cantidad de puestos
informales que ocupan todo el espacio posible de las vias circundantes. Ademas, como
ya se menciono anteriormente, el ambiente se caracteriza por mucha contaminacion de

residuos liquidos y sélidos, fuertes olores, mal estado de vias, mucho ruido, tréfico y
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ocupacion del derecho de via. Ademas, queda afectado el acceso y circulacién por Av.

Benavides, la via principal de ingreso a la ciudad.

Gréfico 1.4 : Mercados y Supermercados en el centro urbano de Chincha Alta.

AUTOSERVICIOS
A. PLAZA VEA
B. MAKRO
C. TOTTUS
D. PRECIO UNO-MAYORISTA!

MERCADOS

1. MERCADO MODELO

2. MERCADO LA PARADA

3. MERCADO FERIAL

4. GRAN MERCADO DE CHINCHA

Fuente: Elaboracion Propia

Por ultimo, sobre la condicién de la estructura del edificio, segun el Instituto
Geofisico del Pert (IGP) el terremoto del 15 de agosto del 2007 tuvo una magnitud de
7.0ML en la escala de Richter y de 7.9ML en la escala del momento y su epicentro fue
60km al oeste de Pisco, siendo Chincha y Pisco las ciudades de la regién mas afectadas,
lo que ocasiond una fuerte afectacion en el estado de los equipamientos. Segun el
expediente técnico realizado por la Municipalidad de Chincha Alta: “Mejoramiento del
Mercado de Abastos del distrito de Chincha Alta” del 2008, el edificio tenia danos en el

techo y en las columnas. En la actualidad, se han determinado un total de 10 columnas
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dafadas y el techo se sostiene de calamina. En las encuestas realizadas, que contribuyen
en las decisiones de disefio, varios entrevistados manifestaron el temor que les generaba
el estado de la estructura del mercado, y la inseguridad que les transmitia.

Con todas las condicionantes explicadas, se plantea la siguiente interrogante:
¢Puede el desarrollo del Nuevo Mercado de Abastos y Centro Cultural de Chincha Alta
mejorar las condiciones actuales del edificio-lugar y del area urbana afectada por medio
de la transformacion espacial y/o formal del edificio actual y la insercion de un

programa arquitectdnico cultural conformado por un teatro, biblioteca y museo?

1.1.3.2 Problemas Especificos

e Se determina la implementacion de un programa cultural complementario en
base a las potencialidades del lugar y a los modelos de transformacion de
mercados realizados, y al andlisis de uso del lugar, y no a un analisis previo
existente del mercado que determine la necesidad de este programa cultural.

e El eje principal determinado en la zona de riesgo critico es el mercado de
abastos de Chincha Alta

e ;En qué medida la transformacion del Mercado de Abastos de Chincha Alta
(MACA) mejora la condicion actual del lugar y el espacio central de la ciudad?

e ;De qué manera la insercion de un nuevo uso, en este caso, un programa
cultural, mejora la condicién actual del lugar y el espacio central de la ciudad?

e ¢Por qué es necesaria la transformacion del Mercado de Abastos existente y la

insercién de un nuevo uso cultural en el lugar?

1.2 Objetivos de la investigacion
1.2.1 Objetivo General

Resolver los problemas de seguridad y salubridad criticos que se manifiestan en
el MACA y que ponen en riesgo la vida de los usuarios del mercado y su contexto
proximo; ademas por medio de la propuesta de disefio del “Nuevo Mercado de Abastos
y Centro Cultural de Chincha Alta”.

Esta propuesta contempla renovar el mercado de abastos incorporando 6ptimos
estandares normativos y arquitectonicos analizados en la investigacion, con un respeto
por la historia y las condiciones particulares del mercado actual, para asi poder brindar
un espacio seguro e ideal para el desarrollo de las actividades basicas.
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Ademas, se plantea promover las relaciones de encuentro, las interacciones y la
recreacion mediante espacios publicos; impulsar la herencia cultural de Chincha,
mediante un soporte cultural conformado por un teatro y museo de sitio, y finalmente,
incorporar un equipamiento educativo enfocado en la educacion primaria en base al

analisis del equipamiento y usuario, por medio de una biblioteca de medios.

1.2.2  Obijetivos Especificos

e Identificar los mejores factores para el planteamiento de la transformacién del
Mercado de Abastos y como estos influyen en mejorar las condiciones del lugar.

e Determinar las mejores variables para el planteamiento de la insercion de un
nuevo programa cultural y como estos influyen en mejorar las condiciones del
lugar.

e Establecer la relacion entre el planteamiento de la transformacion del Mercado
de Abastos y la insercion del Centro Cultural de Chincha Alta en la mejora en la

condicion actual del lugar.
1.3 Supuesto basico de investigacion
1.3.1 Hipétesis principal

La transformacion del actual Mercado de Abastos de Chincha Alta resolvera los
problemas criticos de higiene y seguridad existentes en el mercado. Y, la insercion de
un programa cultural complementario contribuira en brindar una mejor plataforma en

armonia con la herencia cultural de Chincha y la demanda de la sociedad actual.

1.3.2 Hipotesis secundaria

e Enla medida en que los factores en el planteamiento de la transformacion del
Mercado de Abastos sean los méas adecuados, mejoraran positivamente las
condiciones del lugar.

e Las mejores variables en la insercion de un nuevo programa cultural incidiran
favorablemente en la mejora de las condiciones del lugar.

e Existe una relacion entre la transformacion del Mercado de Abastos de Chincha
Alta y la insercidn de programa cultural para mejorar la condicion actual del

lugar.
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1.4 Alcancesy limitaciones
De la investigacion
Alcances

e Se analizaré la situacion actual del mercado de abastos y su contexto, y ademas
conceptos relacionados a la conservacion y transformacion de los mercados
tradicionales, y a la cronologia de los mercados en el tiempo a nivel mundial, y
en el contexto regional y local.

e La conservacion del mercado de abastos sera estudiada como parte de la
investigacion y no como eje principal de estudio, no se profundizaran los
aspectos tedricos con relacién a la conservacion o restauracion de la
arquitectura.

e Se utilizaran normativas internacionales que complementen el reglamento
nacional en relacién a los equipamientos culturales y comerciales, que
consoliden la informacion con respecto al pre-dimensionamiento de areas y
programa arquitecténico.

e Se analizaran teorias que ayuden a definir las estrategias proyectuales en base a
las caracteristicas existentes del edificio.

o Se estudiaran referentes andlogos al proyecto desde distintos aspectos, como la
funcién de mercado actual, la conservacion de un edificio existente y la
transformacion de usos de un edificio; para complementar las decisiones
proyectuales elaboradas en base a distintas teorias estudiadas.

o Se desarrollara el planteamiento de una red de mercados, pero solo se realizara
integramente el disefio del mercado de abastos de chincha.

e Debido a la falta de informacion actual sobre el Mercado de Abastos y su
disefio, se analizaran y realizaran actualizaciones en los planos a través de un

levantamiento o trabajo de campo propio.
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Limitaciones

e Debido a la amplitud y tiempo disponible de la investigacion y el proyecto, no
se realizara el estudio de suelo, de impacto vial y ambiental; en su lugar, se
realizaran laminas de analisis del lugar.

e Debido a la magnitud de la investigacidn, no se estudiaran las teorias aplicables
a la conservacidn y restauracion de un edificio.

No se realizara la seleccion de posibles terrenos, debido a que la eleccion del
proyecto se realiza por los factores mencionados en la justificacion, en cambio,
se investigara la zona de estudio actual debido considerando su existencia desde
1938.

Del Proyecto

Alcances

e Como parte de los pre dimensionamientos y parametros de disefio, se emplearan
el Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE) y las ordenanzas vigentes.

e La base del levantamiento del Mercado de Abastos se obtendra de la
Municipalidad distrital de Chincha Alta, sin embargo, se hara un levantamiento
actual del mercado debido a que la informacion de los planos no corresponde a
la distribucion actual del mercado y existe mucha informacion pendiente.

e Se realizard un levantamiento aproximado de los puestos informales y formales
en las manzanas continuas al mercado debido a la escasa informacion al
respecto.

e Se trabajara con los parametros urbanisticos otorgados por la Municipalidad
Provincial de Chincha, que corresponden al lote de 10,000m2 ubicado en la Av.
Mariscal Oscar R. Benavides — Mercado de Abastos, del distrito de Chincha
Alta.

o El planteamiento del proyecto contemplar el disefio a nivel de anteproyecto del
lote correspondiente al mercado de abastos y de manera secundaria la propuesta
de la red de mercados, debido a la envergadura del proyecto y el tiempo

disponible.
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Limitaciones

¢ Debido a la magnitud del proyecto, no se profundizara en el disefio con respecto
a la conservacion y restauracion de la edificacion existente, sin embargo, estos
aspectos arquitectonicos se consideraran como punto de partida en las
estrategias de disefio.

e Debido a la envergadura del proyecto y tiempo disponible, no se realizara el
disefio del area urbana alrededor del mercado de abastos.

e El impacto especifico de las edificaciones fuera del terreno no sera desarrollado.

e Debido a las dimensiones del proyecto, se realizaran esquemas generales de

espacialidades eléctricas y sanitarias.

1.5 Disefio de la investigacion

Esta investigacion es de tipo descriptivo, ya que gira en torno a un objeto de estudio y
su area de impacto, en este caso del Mercado de Abastos de Chincha. Para esto,
partimos por analizar las condiciones y la situacion actual del mercado, y entender
como funciona desde el &mbito social, normativo y econémico a través de datos

cuantitativos.

1.6 Metodologia de la investigacion
1.6.1 Forma de consulta y recopilacién de la informacion

La informacion de la investigacion va a provenir de consulta de libros y fuentes
académicas de buscadores cientificos de internet sobre mercados municipales en el
mundo y en el Per(, sobre la conservacion y transformacion de los mercados y temas
afines.

Asimismo, se consultaran articulos de periddicos, documentos e informacion de
la Municipalidad Distrital de Chincha, datos estadisticos de distintas instituciones como
el INEI y, finamente, se complementara la informacion con testimonios y datos de
censos de la poblacién de chincha, y en especial de los comerciantes del Mercado de

abastos, también encuestas a miembros activos en la coyuntura de Chincha.
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1.6.2 Forma de andlisis de la informacion

La informacion y datos obtenidos se van a analizar mediante la sintesis de las
ideas mas resaltantes de los medios estudiados como libros, buscadores cientificos y la
informacion recopilada en el lugar de estudio y por los ciudadanos. A su vez, toda la
informacidn escrita sera justificada y sustentada mediante citas, estadisticas, imagenes,

gréficos, entre otros.

1.6.3 Forma de presentacion de la informacion

La investigacion se presentara por medio de un documento escrito el cual se dividira
en capitulos mencionados en el indice. El texto vendra acompafiado de citas
bibliograficas, imagenes, datos estadisticos, entre otros, que sirvan de sustento. Por
Gltimo, las referencias y bibliogréaficas, se presentaran sera en el sistema APA.
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CAPITULO II: MARCO HISTORICO REFERENCIAL

2.1 Antecedentes histdricos de los mercados

2.1.1 Historia de los Mercados

Definicion

Segun De la Plaza, Morales, Bermejo y Martinez (2008) el mercado es un “edificio

publico destinado permanentemente, o en dias sefialados, a comprar, vender o cambiar

bienes o servicios”, por lo tanto podemos definir al mercado como el espacio destinado

al comercio de distintos productos donde se realizan actividades comerciales y sociales.
Segun Plazola (1998), la palabra mercado deriva etimoldgicamente del latin

Mercatus, y hace referencia a un “sitio destinado en ciertas poblaciones a la venta y

compra de mercancias”. EI mercado se ha relacionado profundamente al comercio y al

desarrollo de las civilizaciones. El comercio, es una actividad que “siempre ha existido”

y con el tiempo “han evolucionado los sistemas de transaccion, manipulacion

comercial, organizacion, tipo de comercio, administracion, inversion, etc.”
Actualmente, podemos ver distintos espacios comerciales necesarios para la vida

de las personas y distintas tipologias de espacios y arquitectura segun la época (p. 295).

Cronologia de los Mercados

Segun Plazola (2001) los fenicios fueron los mas grandes comerciantes de la
antigliedad; ellos destacaban por sus grandes habilidades como navegantes, mercaderes
ambulantes, “artesanos, exploradores, constructores navales y agricultores” y llegaron a
establecer “relaciones comerciales con los griegos, egipcios, babilonios, asirios,
africanos y hasta tribus africanas”. Su mayor aporte fue la alfabetizaciéon y la
comunicacidn por lo cual lograron establecer relaciones comerciales facilmente.

Desde los inicios de la civilizacion, se mencionan como parte de la actividad
comercial, aspectos relacionados a la interaccion, el intercambio, la conectividad y
algunas caracteristicas espaciales y urbanas como la organizacion mediante espacios
abiertos o cubiertos, el emplazamiento en bordes de puertos o rios o en la interseccion
entre dos ciudades; todas estas caracteristicas han ido evolucionando con el paso del

tiempo sin perder la 16gica comercial.
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Segun Plazola (1998) fueron los grandes imperios y el crecimiento urbano los que
planificaron y crearon los espacios necesarios para el comercio. Antiguamente, el
mercado era considerado un espacio de lujo donde se realizaba el trueque y la negociacion
en una horay lugar determinado. Esta concentracion de grupos se ubico estratégicamente
en espacios con mayor concentracion publica como los templos. En esta primera etapa el
mercado aun no tenia un valor arquitectonico ya que eran establecimientos constituidos
al aire libre.

En Grecia, antes del siglo V a.C., se iniciaron algunas construcciones orientadas
a este tipo de intercambio. Este espacio se denomino agora, y era un centro de reunién
publico donde los ciudadanos realizaban sus manifestaciones politicas y realizaban sus
negocios. Este espacio consistia en gran superficie abierta de forma rectangular o
trapezoidal, con puestos alrededor. En ciudades con condiciones de puertos maritimos el
agora se ubicaba en muelles. El caso del agora griega de Priene fue uno de los espacios
mas representativos y tuvo un caracter de plaza-mercado ocupando una superficie
rectangular y en “escala proporcional con la ciudad”.

En Roma, durante el siglo IV a.C., la poblacién en crecimiento requeria la
creacion y distribucion de algunos mercados. Estos primeros mercados eran ubicados en
rectangulares cerradas con galerias de ingreso a los puestos y servia para abastecer la
produccion agricola e industrial, en este periodo nace el concepto de Plaza.

El lugar dedicado a los debates y al comercio, se denominaba Foro; consistia en
una plaza publica abierta, donde las personas podian comprar, vender o intercambiar
productos. Con el tiempo, el foro se torné un lugar con carécter politico, por lo que se
construyeron otros edificios de mercado.

Ademas, entre las primeras plazas de comercio se considera al Macellum o
mercado; un edificio con una pequefia plaza abierta y un atrio en la parte posterior
donde se accedia a los puestos.

También se construyeron, al lado derecho del Foro Trajano, los Mercados
Trajanost, un conjunto de edificios con una gran terraza previa como recorrido previo o

area de descanso.

L EI Mercado Trajano, construido entre el 98 y 119 d.C., era una amplia superficie comercial semicircular
construida por Apolodoro de Damasco que contaba con 150 locales. Desde los inicios de los afios 90, se
iniciaron distintas intervenciones a través de drganos politicos y técnicos de la administracién municipal,

y con apoyo econémico del estado, para recuperar los mercados de trabajo. Los mercados de trajano se han
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En la época cristiana, durante el siglo V, los mercados se construyeron con
mejor tecnologia sin dejar de mantener las caracteristicas de las construcciones
romanas. Destaca la construccion de muros de mamposteria y los techos abovedados
soportados por columnas.

Segun Plazola (1998) durante los Siglos X y XIV se mencionan espacios de
comercio en el Oriente y en algunos sectores de Africa, denominados como Zocos y
Bazar.

Los zocos surgieron luego de la ocupacion del imperio blanco, al norte de
Africa. Eran espacios cubiertos con toldos y bdvedas, ubicados mayormente en la parte
central de la ciudad, junto a la mezquita. En las afueras de la ciudad, eran ubicados de
forma temporal, entre uno a dos dias por semana. Sobresalen algunos zocos como el
Porte de Clignancourt en Paris, el Portobello road, en Londres, etc., durante los siglos
X1y XIlI.

El Bazar surgid en el Oriente y Africa Septentrional, era un conjunto de puestos,
de distribucion cuadrangular o rectangular, cubierto por techos de boveda, Ilanos o
toldos.

Destacd el bazar de Damasco, que tenia la particularidad de ser muy tradicional, con
puestos de sedas trabajadas localmente por artesanos, distribuidos por nombres y
especialidad respectivamente.

Posteriormente, Durante los siglos XV1y XVIII, el crecimiento industrial
impulso el desarrollo de los mercados, a través de una mejor planificacion de los
horarios y lugares de comercio, sin romper con las relaciones de intercambio y el
contacto entre el consumidor y comerciante, logrando mayor importancia de la
infraestructura en la ciudad. Uno de los mercados construidos en la época destaco por la
solucidn espacial que tuvo mediante un espacio o paso central, el mercado corresponde
al Saint Germain de Paris. En este periodo la tipologia de los mercados cambio,
incorporandose la aplicacion de espacios de “alturas céntricas”, y varios niveles o pisos.

A nivel urbano, los mercados hasta los afios 1600 fueron espacios al aire libre,
donde se realizaba diariamente el comercio e intercambio de productos perecederos.

Asimismo, se tomaban ciertas consideraciones para la ubicacion de estas plazas; eran

impuesto progresivamente, ya sea en el ambito romano o internacional, como punto de referencia
imprescindible e, incluso intensamente solicitado para sugerencias espaciales, para la contextualizacion de

la arquitectura monumental y para la comunicacion con la ciudad.
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ubicadas en avenidas importantes o vias con el ancho suficiente que no llegue a
interrumpir el transito en la via y no genere congestion, también se ubicaban cerca al
centro de la ciudad o al muelle, este Ultimo por causa del transporte de bienes y
suministros de otras ciudades que llegaban en embarcaciones y debian tener rapido
acceso al mercado.

Entre 1600 y 1700, los mercados con mayor apoyo de las organizaciones
institucionales, se tornaron en espacios permanentes, pero seguian ocupando parte de la
via, con la justificacion de ser un area publica sin costo. En cuanto al disefio y
funcionamiento de la infraestructura, la distribucion era por pequefias tiendas de
productos especificos, en muchos casos de construyeron también bodegas. La estructura
era basicamente de madera, ladrillo y en algunos casos de fundicion de piedra. Con el
crecimiento inminente de las ciudades y el congestionamiento incontrolable que se
generaba en las vias se tomaron nuevas medidas.

Hacia 1800, con el desarrollo tecnoldgico se empezaron a emplear nuevos
materiales como el metal y el acero, gracias a los avances de la época se creo el hierro,
que fue el material principal para la construccion de los mercados. Gracias a este
material se lograron obtener nuevas formas de disefio, se utilizaron nuevas técnicas
constructivas desarrollando espacios céntricos, con coberturas inclinadas que permitian
el mayor ingreso de luz y mejor ventilacion natural. Ademas, se incorporaron nuevos
ambientes administrativos, espacios de caracter politico, oficinas y salas de reuniones
en el segundo piso del edificio y se buscd solucionar los problemas de higiene, luz y
ventilacion.

Durante el siglo XIX aparecen algunas dinamicas en el mercado, como nuevos
vendedores en la calle 0 ambulantes, quienes compiten con los comerciantes formales
que trabajan dentro del mercado. Ademas, la atencion se organizo por horarios segin
las clases sociales, con los mejores horarios de atencion y productos para la clase alta y
los peores horarios y productos para las clases sociales mas pobres, quienes podian ir al
mercado luego de que la sociedad de clase alta haya consumido.

Finalmente, segin Plazola (1998) durante el siglo XX los mercados fueron
aplicando nuevas tecnologias como la refrigeracion, incorporandose espacios para
frigorificos lo que ayudaba a mantener la carne, el pescado y los productos diarios que
lo necesiten frescos y ademas ayudaba a que no se pierdan productos y no se generen

pérdidas economicas para los comerciantes. En cuanto a la arquitectura, la
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infraestructura fue principalmente construida con concreto armado y vidrio, lo que
acortaba costos y tiempo en comparacion con las construcciones de los siglos pasados.
En cuanto a la administracion de los mercados que hasta entonces estaba a cargo de la
municipalidad, las nuevas tendencias como los supermercados, desestabilizaron la
economia de los mercados perdiendo asi el interés del estado en el mantenimiento y
desarrollo de este equipamiento pp. (597-603).

Podemos ver como la historia de los mercados se relaciona desde sus inicios a la
Grecia antigua con el desarrollo del Agora, a la plaza con el foro romano y
posteriormente a los mercados como en edificios publicos. Sin embargo, como
menciona Dias (2018) el mercado no representa un espacio emblematico solo por la
relacion que establece entre la ciudad y el comercio, también representa un entorno de
gran sociabilidad, con caracteristicas como la diversidad y la concentracion de

actividades, etc.

Decadencia de los mercados de abasto

Segun (Garcia, Rodriguez, & Maiello, 2016) a partir del siglo XX surgen nuevas
propuestas comerciales que responden a los estilos de vida actuales. Aparecen nuevos
formatos de consumo que ponen en segundo lugar los formatos tradicionales, con
propuestas distintas en la forma de consumo y en la relacién de vendedor, comprador y
producto (p. 43).

En Espafia, hasta los afios 70 los mercados de abasto eran la principal fuente de
distribucion de productos basicos para la poblacién. Sin embargo, con el paso del
tiempo y debido a la poca adaptacion del servicio del mercado a la forma de vida de las
personas, o por el mal manejo administrativo, se han ido restando cada vez mas clientes
y se ha perdido el interés por estos, debido también a una oferta mas competitiva y
acorde a los tiempos (Rodriguez, 2014, p. 89).

Por estos motivos, a finales de los afios 80, en algunos paises como Estados
Unidos, se desarrollaron proyectos de recuperacion de mercados, tomando algunos
criterios comerciales coherentes con la ciudad, como la “restauracion, el ocio y los
productos selectos”.

Cabe mencionar, el contexto de globalizacion econdmica actual que afecta la
conservacion de los comercios tradicionales, con algunos factores como el aumento de
las exigencias del cliente, la competencia por parte de las grandes “superficies

comerciales”, por la produccion de alimentos a escala industrial y el “actual modelo de
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distribucion a escala mundial”. Los actuales modelos de produccién responden a los
cambios drasticos de demanda, como el crecimiento demografico o una poblacién cada
vez mas cosmopolita, e impactan en el comercio tradicional generando su declive.

Asi mismo, el mercado tradicional atraviesa un momento de contraposicion
entre la decadencia y el resurgimiento. Es decir, si bien se estan realizando
renovaciones de los mercados tradicionales brindandoles protagonismo, se tiende a
satisfacer necesidades de ocio y consumo de una poblacién de mayores ingresos, con
ofertas dirigidas a este sector. Por lo tanto, el progreso en la transformacién de los

mercados tradicionales actuales se enfoca en el consumo gourmet y la restauracion

2.1.2 Conservacion y transformacion de los mercados municipales

Caso Madrid y Barcelona

Segln Hernandez & Eneva (2016) “los mercados publicos 0 municipales se estan
convirtiendo en equipamientos estratégicos en el nuevo escenario urbano”. El desarrollo
de las ciudades y del modelo de consumo en relacion a los mercados publicos no se ha
estudiado lo suficiente. En el caso de Madrid y Barcelona se ha podido determinar que a
pesar de que cada uno de estos equipamientos responden a distintos modelos de
intervencion debido a sus diferencias, se han realizado proyectos con patrones en
comun como los “mercados turistificados” o “mercados mall”. Para poder comprender
mejor este escenario es necesario partir desde el concepto de la gentrificacion?
comercial (p. 143).

El proceso de gentrificacion segun Salinas (2015) se entiende como la
reestructuracion de clases y relaciones sociales en un espacio, pero no se limita
exclusivamente a la esfera residencial. Desde el enfoque comercial (un término
recientemente estudiado) se puede entender como un proceso en el que la oferta
comercial se orienta en una poblacion de altos ingresos, lo que origina un cambio de
comerciantes y de productos ofrecidos. Por lo que finalmente estos espacios
comerciales, mas que satisfacer las necesidades de alimento de un barrio crean otro tipo
de espacios de ocio o0 esparcimiento. Ademas, estas intervenciones se apoyan del estado
fisico de precariedad de los equipamientos y el declive comercial como justificaciones

para la inminente transformacion de los mercados.

2 Seguin Smith, es la reconstruccion de clases en el espacio.
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Por ende, vemos un desplazamiento del comercio tradicional a un comercio
orientado a nuevas clases. En algunos casos como en mercados de venta al por menor,
se puede percibir su sustitucion por espacios de ocio y de consumo tipo mall,
ocasionando que los comerciantes sean reemplazados por comerciantes con un mayor
poder de inversion, para un publico de mayor poder adquisitivo.

En la actualidad, la comercializacién de productos basicos de primera necesidad
se da principalmente a través de los supermercados y los mercados minoristas
municipales. Desde la década de los noventa, se ha analizado el auge de los
supermercados, Yy, por el contrario, se ha podido ver como los mercados municipales
han sido desatendidos; en relacion a su andlisis, se ha visto una fuerte caida de venta
debido a la fuerte competencia que ejercen los supermercados.

Es cierto que en muchos casos el mantenimiento de las instalaciones y la
dindmica comercial en los mercados no es la méas apropiada para los comerciantes y los
consumidores del barrio, pero podrian ser varios los factores que originan esto, como
“la falta de inversion publica”, un “contexto de crisis econdmica” que finalmente
perjudica los ingresos de los comerciantes, impidiendo la posibilidad de que inviertan
en sus locales, entre otras causas. En contraste, las estrategias que se realizan, mas que
afrontar estas situaciones las abordan generando espacios gastrondmicos enfocados en
el ocio y turismo (pp. 179-185).

En Madrid, existen 47 mercados municipales, en 17 de los 21 distritos que tiene
la ciudad. La gestion se realiza de manera indirecta, por medio de concesiones
administrativas. El discurso de deterioro de los mercados ha formado parte importante
de la base para la implementacion de proyectos de transformacion de mercados, por lo
que el municipio realizo el “Plan de Innovacion y Transformacion de los de los
Mercados de Madrid (2003-2011). Segun Salinas (2015) estos son los ejes estratégicos
del plan:

e EI fomento de la renovacion y la modernizacion de las estructuras de los
mercados

e Lamejoray promocion de una imagen en comun, mercados de Madrid.

e La profesionalizacion de su gestion, en cumplimiento con la ordenanza
de mercados 2010.

Entre el 2003 y el 2011 se realizaron los mayores cambios en los mercados

municipales de Madrid. La Ordenanza de Mercados Municipales (2010) aprobé insertar
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nuevas actividades en los mercados; y, ademas de afrontar las condiciones de
mantenimiento y proteccion del patrimonio arquitectonico, como intervenir la fachada
de los mercados, permitié una compleja transformacién funcional del espacio, y de su
sentido y relacion con la ciudad.

En la siguiente tabla se muestra un resumen de las acciones gue se tomaron en
los mercados San Anton, Ibiza, Puerta Bonita, Puente de Vallecas, Orcasitas,
Chamberri, Arguelles, San Enrique, Santa Maria de la Cabeza y Guzman el Bueno,
todos de Madrid. Cabe mencionar que existen aspectos que responden a situaciones

particulares de cada mercado.

Tabla 2.1 Resumen de Actuaciones del Plan de Innovacion de Mercados de Madrid
(2003)

RESUMEN DE ACTUACIONES TOMANADAS EN LOS MERCADQS
EN LOS MERCADOS DE MADRID DERIVADAS DEL PLAN DE INNOVACION

MERCADOS :
N, UEN VALLECA: TAS, CHAMBERRI, ARGUELLES, SAN ENRIQUE,

Fuente: Transformacion de Mercados Municipales de Madrid. Luis Salinas

Elaboracion propia

Mercado San Antdn: Modelo de esparcimiento

El mercado de San Anton esté ubicado en el centro historico de Madrid, en el barrio de
Chueca. Se construyé en 1945y fue el principal lugar de abastecimiento de alimentos
del barrio en esa época. A partir de los afios 80 se dieron cambios sociales y
econdmicos, y la oferta de establecimientos comerciales como pubs o cafés, se amplié a

la de centros culturales, de ocio y esparcimiento. En la siguiente década, el barrio se
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caracterizé por ser el lugar de residencia y esparcimiento de la comunidad gay. Con
todas estas condiciones, se generd una revalorizacion del barrio. Esto finalmente, fue
una de las razones por la que se decidio transformar el mercado de San Antén, ya que la
dinamica del mercado no correspondia a la creciente dindmica econémicay a las
preferencias de consumo de los residentes del momento. En el caso de este mercado,
podemos ver que su transformacién comercial, derivo del proceso de gentrificacion
comercial que se dio en el barrio, respondiendo a una escala mayor.

La Asociacion Profesional de Comerciantes del Mercado San Anton, constituida
por los comerciantes del mercado, se encargd de la gestion del mercado a partir de
1996, y dispuso la transformacion del mercado, apoyados en el Plan de Innovacion de
los Mercados de Madrid, quienes concedian un 30% para la inversion en los mercados
municipales (Salinas 2015, pp. 186-191).

El proceso de transformacion del mercado, se dio desde el 2007 hasta su
apertura el 17 de mayo del 2011. Actualmente su gestidn esta a cargo de 6 personas.
Las tiendas comerciales, que son en total 26, son alquiladas a distintos comerciantes y
empresas. El 30% del espacio comercial lo maneja la empresa que ayudo con el
financiamiento del proyecto, a través de un supermercado en la planta baja. En la
primera planta estan ubicados los puestos de venta de productos frescos como
pescaderia, panaderia, fruteria, etc. En la segunda planta, se ha ubicado un resto-bar con
barras de degustacion y finalmente en el tercer nivel se encuentra un restaurante terraza.

Este proyecto, incorporé actividades que no necesariamente correspondian con
la normativa que regulaba las actividades de los mercados. En contraste, resulto siendo
un proyecto innovador, que responde a las nuevas practicas de consumo y a las

dindmicas econdémicas que se transformaron con el tiempo.
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Imagen 2.1 Mercado de San Anton, Madrid

e

Fuente: Figueroa 24 -Madrid, 2004

Mercado Los Mostenses, discurso de deterioro

Segun Salinas (2015) el antiguo mercado Los Mostenses se construyé en 1875, a finales
del siglo XIX e inicios del siglo XX, fue un edificio con caracteristicas modernistas por
lo que sus materiales predominantes fueron el hierro y cristal. Sin embargo, muchos de
estos mercados fueron derrumbados como fue el caso de este.

En 1946 se vuelve a construir el edificio ubicandose entre la avenida Gran Via 'y
la Plaza Espafia, en la zona central de Madrid. La diversidad de productos que se
ofrecian derivo de un proceso importante de inmigracion asiatica y latinoamericana que
se dio en los afios 90. En el 2008, alrededor del 50% de comerciantes era migrante. No
obstante, hasta la actualidad la poblacion de origen extranjero se ha reducido por
distintas crisis econdmicas que se originaron esos afios.

Debido a esta coyuntura, se empez06 a manifestar un estado de deterioro del
mercado, en cuanto a su infraestructura y sus dinamicas comerciales, dando inicio al
planteamiento de un proyecto de transformacién del mercado.

La Oficina de Centro de Madrid, junto con la Consejeria de Urbanismo, encarg6

un proyecto de remodelacion del mercado Los Mostenses y la plaza pablica a un
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estudio de arquitectura en el 2010. En los requisitos se solicito la demolicion del
mercado para la construccion de un edificio acristalado de 11 niveles, una biblioteca,
piscina, cine al aire libre, restaurante y mirador, con una inversion de 30 millones de
euros.

El proyecto no se ha ejecutado hasta hoy debido a algunos factores como la
fuerte inversion y la inconformidad de los comerciantes ante este proyecto. Cabe
resaltar que, aunque existe un discurso de deterioro del mercado, la actividad comercial
se da en un 100%, por lo que no es considerado o medido bajo el Plan de Innovacion y
Transformacion de los Mercados de Madrid (2003-2011). Otros mercados ademas de
este, se encuentran en situaciones similares, como el mercado San Fernando y La
Cebada.

Triball, es el grupo inversionista encargado del proyecto del mercado en la
actualidad, en asociacion con los comerciantes. El disefio que ha realizado plantea dos
niveles de restaurantes con terrazas y la remodelacion de los locales comerciales.

El objetivo del proyecto es una “reestructuracion de clase” en el espacio
comercial, mediante espacios de recreacion, bares, productos gourmet, etc., enfocado en
una poblacidn de ingresos altos. Por una parte, esta transformacién podria influenciar en
la actividad comercial del barrio, ya que aun existe una demanda de productos para la
poblacion migrante. Pero, si se toma en cuenta el contexto economico de los tltimos
afos, este planteamiento también podria contribuir paulatinamente en un cambio de
comercios tradicionales a comercios orientados en la nueva clase media. En este caso,
este proyecto de transformacion podria ser el inicio de un proceso de “gentrificacion a

mayor escala”, repercutiendo en el barrio central de Madrid (pp. 195-197).

43



Imagen 2.2 Mercado Los Mostenses, Madrid

Fuente: EsMadrid.com

Segun Salinas (2015) la crisis econdmica y el crecimiento de las grandes
cadenas de supermercados ha afectado la capacidad de consumo y ha puesto a los
mercados municipales en una situacion dificil. Lo que se puede apreciar al respecto, es
el desarrollo de proyectos seleccionados, siguiendo un modelo de mercado de
esparcimiento y ocio, dirigido a una poblacién con mayores ingresos.

Los mercados municipales gozan de ubicaciones privilegiadas por lo que
representan espacios ideales para una poblacion de altos ingresos y para turistas. Lo que
Sse generan son espacios con “relaciones sociales selectivas”, con una “reestructuracion
de clases”. Toda esta situacion recibe el apoyo del municipio, principalmente del Plan
de innovacién mencionado, mediante el financiamiento de estos proyectos.

Sin embargo, en los dos casos estudiados, se pueden apreciar dos situaciones
distintas con respecto al apoyo de las instituciones. Por un lado, en el mercado de San
Antén, se brindd una fuerte inversion econémica, y por otro, en el mercado de Los
Mostenses, se nego este apoyo, ya que a pesar de sostener en ambos el discurso de
declive, este mercado funciona al 100% y no se puede afrontar de la misma manera.

En conclusion, podemos observar que en el mercado de Los Mostenses las
transformaciones residenciales y urbanas méas grandes repercutieron finalmente en su
transformacion. Y, en el caso del mercado de San Antdn, fue una crisis econdémica la
que afecto el deterioro del mercado; por lo que a partir de su transformacion podria
surgir una a mayor escala. Vemos un caso en el que la trasformacion del mercado se dio
en respuesta a la previa transformacién del barrio, y en otro un mercado afectado por
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una crisis econdémica, que busca reactivarse a traves de su transformacion enfocada a un
nuevo consumidor de mayores ingresos, generando posteriormente una transformacion

a mayor escala.

2.2 Antecedentes Historicos de Mercados en el Peru
2.2.1 El Mercado de Abasto en el Pert

En el Pert Antiguo, las actividades se realizaban por divisién de trabajos. Estas
divisiones generaron especialidades y oficios como la agricultura, orfebreria, ganaderia,
pesca, artesania, entre otros. Cada trabajador consumia su produccion y la distribuia a su
familia. Sin embargo, muchas veces quedaban excedentes de produccion y, debido a las
necesidades diversas de los grupos, los productos empezaron a intercambiarse entre ellos,
dando inicio la actividad comercial.

En todo el Perd, se establecieron rutas de comercio, en algunas comunidades
lideres de la costa y la sierra, enviaban grupos de personas a realizar trabajos de pesca y
recoleccion maritima, agricultura (distintos productos en el valle interandino y en el
altiplano) y crianza de animales como la llama y alpaca. Estos senderos se daban entre
los pueblos adyacentes o cercanos y entre distintos relieves ecoldgicos como el altiplano,
la pre-cordillera, los valles interandinos, la costa, el desierto, zonas mineras, salitreras y
entre los productores de camélidos y los artesanos.

Estos recorridos fueron conocidos como las rutas caravaneras®. En estos trayectos
aparecieron nuevos espacios como aldeas o pukaras, que servian para controlar del
recorrido del comercio, fueron ubicadas en lugares estratégicos y utilizadas como lugares
de descanso, almacenes de productos, centros de comercio y de intercambio de productos.
Ahi se reunian principalmente las comunidades del sefiorio Aymara proximos y las
comunidades altiplanicas*.

Luego de este periodo entre el 300AC a 300DC, Tiwanaku es dominado por el

imperio Wari(900-1300DC), con todo el conocimiento del control de ganado adquirido

% Eran caravanas de llamas que transportaban los productos de un lugar a otro, generaban redes de trafico en ese
entonces (desde 1000 AC aprox. Durante el imperio Tiwanaku) y aportaban al intercambio cultural y comercial.

4 Las pukaras con el paso del tiempo, se utilizaron para hacer fiestas y ferias, ceremonias en las que participaban los
pobladores cercanos. Las caravanas de Ilamas llegan a estos lugares para adelantar trabajos del ciclo agricola y
ganadero, examinar nuevas técnicas agrarias, de pastoreo y artesanal, obtencion de semillas para comercializarlo a

otras poblaciones andinas y el trueque o intercambio.
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en ocho milenios, se mejord e incremento la capacidad de transporte regulando el flujo
de las caravanas y se desarrollaron ain mas los asentamientos humanos o asentamientos
eje que se formaban en las rutas caravanicas.

Browman (1974) sostiene que el desarrollo de las comunidades del altiplano,
fueron apoyadas por el trafico caravanero en la manera en como se accedian a productos
por medio de estas redes comerciales, con la generacion de ferias estacionarias y la
demanda de especializacion de oficios para el intercambio de productos.

Los Andes fueron territorios muy dindmicos y llenos de movilidad, con distintas
conformaciones sociales que se superponen una con otra. Estas sociedades se
caracterizaban por la domesticacion y aprovechamiento de casi todas las especies y
ambientes con las que contaban. Ademas, el éxito de estas interacciones sociales se dio
debido a la coordinacion y cooperacion que establecieron. Se logro disefiar distintos
ciclos o métodos productivos como en el caso de la costa, por medio de tecnologias de
riego con las que mejoraban y maximizaban la produccion agricola y adaptaban nuevas
tierras para cultivo (tierras desérticas, por ejemplo).

Las negociaciones por trueque , segun Nufiez(1996) ayudaron a acelerar los
trabajos de produccion, la ampliacién del manejo de terrenos de cultivo con mayores
recursos y el surgimiento del estado.

Posteriormente, en el periodo de la conquista y con la llegada de los espafioles,
las sociedades que se formaron a lo largo de la costa, los andes y el norte del pais tuvieron
que replantearse tras el desplazamiento y redistribucién forzoso de sus territorios. En esta
época, se introdujo el uso de la moneda y se obligaba a los campesinos a comprar
productos de origen europeo. Para que ellos puedan obtener estos productos se veian
forzados a trabajar como mano de obra o0 a vender sus bienes para poder obtener el dinero
necesario para acceder a estos nuevos productos. A pesar de estos cambios que vivié la
sociedad andina, se rescatd el comercio caravanero en la colonia, continuando con las
organizaciones espaciales y los mecanismos socioecondémicos de acceso a los recursos y
al intercambio.

En este periodo, en el afan de introducir una economia mercantil, se dieron nuevos
enfoques al sistema de produccidn, de articulacién, de propiedad , de valor de uso y de
intercambio, sumado a la desapropiacion del territorio, desarticularon las relaciones de
cooperacion a lo largo del territorio.

El sistema de relaciones socioeconomicas entre las distintas conformaciones

regionales permitid articular los las rutas tradicionales con el desplazamiento a los nuevos
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centros comerciales. En esta etapa, se desarrollé el mercado indigena en Potosi y llega a
ser el principal centro urbano y minero del pais durante el siglo XVI. Aqui se reunian
indigenas, mestizos y espafioles para el intercambio y el comercio.

Durante esta época se amplio la produccion de productos en la costa como la vid,
vinos y aguardientes que se incluian en las rutas de la costa a la sierra'y viceversa. Ademas
de los recorridos, existen ferias que son el punto de llegada de los comerciantes, donde
intercambian productos en pequefias cantidades. Entre las principales ferias(santuarios)
se encontraron: Cocharcas®, Chaypi o Chapi® y Guayllay’.

Las ferias jugaron un papel importante en la estructura econdémica de la regién, su
crecimiento o estancamiento estan asociadas al dinamismo de las relaciones entre algunas
regiones como la de Cuzco-Arequipa, por ejemplo. Los productos de Lima durante su
periodo muestran dependencia econdmica del mercado regional.

A finales de este periodo, las nuevas politicas y reformadas llevadas a cabo por
los Borbones en la ultima parte del siglo XVI11, intentaron encaminar y forzar con malas
medidas el pensamiento anticolonial de algunos indigenas, asi hubo algunos
levantamientos y rebeliones que mostraron el fracaso de estas reformas.

El papel de la iglesia catélica jugo un papel muy importante en el pensamiento indigena,
las imposiciones de estas nuevas creencias causaron nuevos patrones de religiosidad, se
fusionaron algunos los elementos religiosos andinos y el nuevo discurso catolico.

Tras tres siglos de dominacion colonial, las guerras de la Independencia
aproximadamente en la década del siglo XIX, dio lugar a la Republica del Perd.

En este periodo destacd la explotacion y comercializacion del guano, un recurso
demandado por Europa para su agricultura en expansion. Ademas, se diversifico la

agricultura sobre todo en la exportacion de cafia de azlcar y algodon.

2.2.2 Historiay crecimiento urbano de los mercados de abastos de Chincha

Segun Canepa (2002) a inicios del siglo XIX aun se practicaba el trueque de
ciertos alimentos sobre todo vegetales y el comercio de productos comestibles era muy
reducido. Solo las familias con mayor solvencia econémica tenian la posibilidad de

% En la ruta caravanera a inicios de Setiembre.
6 Santuario-feria ubicado entre Parinacochas y Arequipa. En la ruta caravanera a inicios de enero.

7 Santuario —feria ubicado en Lircay, Huancavelica. En la ruta caravanera a mediados de agosto.
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consumir carnes rojas, la mayoria de la poblacion mantenia una dieta a base de verduras
y pescados y mariscos.

A mediados del siglo, en el afio 1854, luego de que Ramdn Castilla emancipara a
los esclavos, la poblacion afrodescendiente migro de la parte baja del valle hacia Chincha
Alta 'y fueron los primeros matarifes. Se establecié un camal de reses en la ultima cuadra
de la calle Jr. Luis Galvez Ronceros, llamada en ese entonces calle Camal. Por ese
entonces también Ilegaron los primeros comerciantes chinos, quienes abrieron alrededor
de 6 pulperias, ubicadas en su mayoria en las esquinas de las calles mas cercanas a la
Plaza de Armas. En estos establecimientos se vendian productos como, carnes, verduras,
frutas, abarrotes, especias, etc.

En 1860 llegaron los primeros italianos a Chincha y se abrieron nuevas tiendas y
una panaderia. Hasta el periodo de la guerra del Pacifico, se llegé a un total de 10
pulperias, 20 tiendas de italianos, que funcionaban como encomenderias, cantinas,
tiendas de vinos y aguardientes, ferreterias, etc. En este tiempo se construyd la primera
fabrica de fideos y en paralelo aparecieron los primeros vendedores ambulantes de
pescado, verduras y frutas que iban de casa en casa ofreciendo sus productos (p. 596).

El primer mercado de Chincha fue ubicado en el antiguo cementerio que
funcionaba a la espalda de la Iglesia de Santo Domingo. Estuvo a cargo de la
administracion de Manuel Aranda y Juan Manuel Gracia. Dentro del mercado se
instalaron mesas; en el &rea central para carnes, verduras y pescado y al alrededor se
distribuyeron tiendas de abarrotes y ferreterias. Lo limites del mercado eran la calle
Artemio Molina Castro a la espalda del mercado, y las segundas cuadras del jiron Santo
Domingo y la Calle Colén.

El mercado siguid bajo la administracion de los sefiores Aranda y Gracia hasta 1899
y pasé a ser de manejo municipal en el periodo del alcalde Sebastian Pachas. Sin
embargo, a fines de 1928 se tuvo que prender fuego al mercado debido a una infeccion
de ratas, que afectd a algunos comerciantes y vecinos.

Debido a lo ocurrido, se tuvo que reubicar el mercado, pese a las quejas de los
comerciantes afectados; se decidié emplazar el nuevo mercado hacia el lado oeste de la
ciudad, donde esta actualmente el Mercado de Abastos. Este mercado funcion6 por dos
afios, hasta que fue saqueado e incendiado el 28 de agosto de 1930, debido al triunfo de
la revolucion de Arequipa encabezada por el comandante Luis M. Sanchez Cerro contra

Augusto B. Leguia.
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Los comerciantes salvaron algunas pertenencias y las trasladaron entre la segunda
cuadra de la calle Santo Domingo, la primera cuadra de la calle Ayacucho, la primera
cuadra de la calle San Carlos y la espalda del Mercado de Abastos. La tercera cuadra de
la calle Santo domingo quedo como depdsito y corral de animales.

Previo a la construccion del actual MACA, hubo un incidente que determind su
ubicacion actual. Durante el periodo del alcalde Manuel Galvéz Elcolobarrutia, se
construyd un mercado en el espacio que fue incendiado en 1928 debido a la plaga de
ratas; sin embargo, dias antes de su inauguracion, en 1934, el mercado se desplomé. Con
esto inicid el proceso de construccion del mercado de abastos principal de la ciudad hasta

la actualidad.

Mercado de abastos de Chincha Alta (MACA)

Segun Canepa (2002) el mercado de abastos de Chincha se terminé de construir
durante el periodo de Alfonso Carrillo Pefia y fue inaugurado y apadrinado el 5 de junio
de 1938 por el presidente de la Repulblica, Oscar R. Benavides y la sefiora Inés de
Cilloniz. El proyecto fue realizado bajo la direccién del Ing. Domingo Tanlongo vy el
maestro constructor José Munayco.

El edificio ocupa un area de 10,000m2, esta ubicado en la parte oeste de la ciudad
de Chincha Alta, todas sus fachadas estan limitadas por calles, la principal se encuentra
en la Av. Benavides, eje principal de la ciudad que comunica la carretera panamericana
(PE-1S) con el centro urbano consolidado de la provincia; limita por el norte con el jirén
Italia, por el este y oeste con la calle Caqueta y el jiron Chachapoyas respectivamente. Su
estructura es de concreto y el techo de vigas de concreto, su espacio interior es de
3,600m2 y tiene una elevacion de dos metros sobre el nivel de la calle.

En total se disefiaron 600 mesas o0 puestos con amplios corredores y ocho puertas
de acceso o salida que se comunican con catorce tiendas construidas alrededor de las
calles Italia, Caqueta y Chachapoyas. En el siguiente grafico se muestra la distribucién
inicial del MACA:
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Grafico 2.1 Plano referencial del mercado de abastos de Chincha en 1939
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inicial completo del proyecto.

Para la fecha de inauguracion el gran mercado parecio gigante; sin embargo, con
apenas 10 afios de funcionamiento tuvo que habilitarse un nuevo terreno municipal,
donde se construyé el mercado conocido como “La Parada” en la tercera cuadra de la
calle Italia. Luego de cuatro afios se realizd otra ampliacion hacia el norte hasta el Jr.
Sucre, en este tiempo empezaron a ubicarse comerciantes de manera informal por las
calles Nicolas de Piérola, Italia, la tercera, cuarta y quinta cuadra de jiron Sucre y parte

de la avenida Santos Nagaro. Tras lo ocurrido, se intentaron tomar algunas medidas como
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la ubicacion de un mercado de frutas y de venta de pollo, sin embargo, debido al caos
informal que se generd no se pudo concretar esta intervencion.

Con el tiempo, aumentaron el numero de locales comerciales alrededor del
mercado, y se consolidaron en algunas calles como la tercera cuadra de la calle Italiay el
Callejon de Colaco, la calle Almagro y el cruce con la avenida José Faustino Sanchez
Carrion hasta La Parada. Ademaés, en esta misma calle, se asigné un area de
aproximadamente 300m2 para la Compafiia de Bomberos de Chincha durante un periodo.

Posteriormente, se construyeron algunos locales comerciales al lado este del
mercado, debido a que previamente se destruyeron algunos comercios ubicados en el
lugar; se dio origen a la calle Caqueta. Asi mismo, en el lado sur del mercado, hacia la
fachada principal, se ubicaron mas locales comerciales, generandose la tercera cuadra de
la avenida Benavides.

Debido al crecimiento urbano de la avenida Benavides, en el gobierno de Humberto
Grimaldi, se ubico la calle Tupac Amaru, transversal a esta avenida y con salida hacia la
carretera Panamericana.

Entre los afios 1938 y 1948, continuo la ocupacion de los pasajes interiores del
mercado y el area circundante. (pp. 598-600)

Gréfico 2.2: Esquema del Mercado de Abastos como proyecto inicial y con las
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La Parada
Como ya se mencion6 previamente, “La Parada” fue abierta en un intento por evitar

que la tercera cuadra de la calle Italia sea ocupada informalmente, gracias a esta
intervencion se logro liberar el camino del mercado hacia el Balconcito, permitiendo la
apertura de la tres primeras cuadras de la avenida Santos Nagaro hasta calle Ernesto Velit.

Algunos comerciantes decidieron realizar un proyecto de manera particular, y
construyeron una franja de tiendas entre la primera cuadra de la avenida Santos Nagaro
hasta el lado oeste del MACA, dando origen a la primera cuadra de la calle Chachapoyas.

Ademas, la municipalidad decidi6 abrir mas tiendas hacia el lado oeste de La parada,

extendiendo la calle Chachapoyas.

Gréfico 2.3 Distribucion de puestos y ubicacion del mercado “La Parada” en 1949

CALLE NICOLAS DE PIEROLA

CALLE ITALIA
CALLE ITALIA

CALLE CHACHAPQYAS

Esquema de distribucidén del mercado La Parada
esc. 1/500

Leyenda:

Mercado “La Parada” .

Mercado de abastos de Chincha

Fuente: Municipalidad distrital de Chincha Alta

Elaboracion Propia

La parada est4 ubicada entre la tercera cuadra de la calle Italia y la calle Sucre,

entre 1962 y 1966 se realizaron distintas ampliaciones para poder controlar la alta
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demanda de productos. Se decidid abrir tiendas por toda la calle Sucre hasta la escuela
de mujeres; pero esto perjudico el transito y la privacidad de la institucion y ademas
comerciantes informales empezaron a invadir la calle con puestos. Esta ocupacion
continuo por la calle Nicoléas de Piérola, la calle Chachapoyas, la tercera cuadra de la
avenida Italia, la primera cuadra de la avenida Santos Nagaro y la primera cuadra de la
avenida José Sanchez Carrion, de tal manera que hizo imposible el transito vehicular por
estas calles y por la Compafiia de Bomberos, lo que represent6 un constante peligro para
la poblacion.

También hubo durante un periodo previo a la aparicion de los triciclos y carretas,
un terreno municipal destinado a guardar los animales para el transporte de los productos,

ubicado en la primera cuadra de la avenida Santos Nagaro.
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Grafico 2.4 Aproximacion a las ampliaciones de comercios a partir del Mercado de
Abastos de Chincha Alta (MACA)

esc. 1/5000 o

Proceso de crecimiento urbano de los puestos comerciales en base al Mercado de Abastos de Chincha

Leyenda:
Mercado de abastos de Chincha Alta Crecimiento de locales comerciales
@ Vercado La Parada @ ctscuela de mujeres

Mercado Ferial
Fuente: Elaboracion Propia
Nota: Este grafico se realiz6 en base a la informacion recolectada en la Historia llustrada de Chincha
escrita por Luis Canepa Pachas, sobre la historia de los mercados en Chincha y como fueron realizandose

distintas ampliaciones de mercados en base a la demanda que surgi6 desde la apertura del MACA.
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Los ambulantes de Chincha

Segun Canepa (2002) este término hace referencia a la persona que “va de una parte
a otra sin tener asiento fijo” no necesariamente orientada a la informalidad, sino que
puede respetar los horarios de trabajo y seguir las reglas y normas de puntualidad.

Antes de la fundacion del MACA, el comercio era de méas notoriedad en Tambo de
Mora por su condicién frente al mar, en Chincha baja y Sunampe. En Chincha Alta el
mercado era controlado de forma independiente por los sefiores Manual Aranda y Juan
Manuel Gracia hasta fines del siglo XIX.

Los chinchanos aun no tenian la costumbre de hacer el mercado, al contrario,
recibian los productos que necesitaban en la puerta de sus casas 0 acudian a las pequefias
tiendas o pulperias que se establecieron con la llegada de los asiaticos a Chincha.
Productos como la leche y el pan eran entregados de casa en casa, ya sea caminando, en
caballo o burro, y recorrian todo el casco urbano, pasando por calles como Pedro Moreno,
Acequia Grande por el sur, San Martin por el este y Mariscal Castilla por el oeste.
Tambiéen aparecieron algunas vendedoras que andaban en burro y entregaban productos
como “frijoles, alverjitas, choclos, yucas, camotes, papas, frijolitos, tomates, coles,
lechugas, cebollas, nabos, ajies, perejil, culantro, albahaca, etc., que cargaban en
canastones. Ademas, habia vendedores que entregaban carne de res, y a pesar de no llevar
balanzas con ellos, existia mucha confianza entre los compradores y vendedores. Los
productos de mar como el pescado eran distribuidos por pescadoras que recorrian las
calles en burro, con pescados como la chita, lorna, tizas, etc. Al medio dia se
acostumbraba a vender emoliente o cebada, con cerezas y manzanas picadas y a veces
también se ofrecia chicha morada, chicha de jora y de mani. Por las tardes, se ofrecian en
las calles algunos dulces de “nisperos, jaleas, machacado de membrillo, manjarblanco,
frijoles colados, dulces de alcayota y bufiuelos enmelados, turrones de mani, chapanitas,
quituscos de yuca y humitas de maiz seco, también habia otras opciones como “turrones,
alfajores, melcochas, chimangos, trujillo, roscas bafiadas, galletas dulces, empanadas,
rosquitas, bizcochos rellenos de manjar blanco, etc.

De esta forma organizada los productos eran entregados de casa en casa, durante
distintas horas del dia, sin necesidad de utilizar altavoces o hacer ruido, cada persona
conocia los horarios que se manejaban, muchas familias no acudieron al mercado hasta

los afios 80 aproximadamente (pp. 603-605).
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El Mercado Modelo

Para reducir la congestion existente en el area alrededor del MACA, la
municipalidad ubico un nuevo mercado a 100 metros de la Plaza de Armas, hacia el oeste
de la iglesia de Santo Domingo. Sus limites son el jiron Colon, la calle Santo Domingo,
la calle Mercado y la calle Artemio Molina. En 1963 termino su construccion y se le
denomino Mercado Modelo. Se decidi6 ubicarlo en el mismo lugar de origen del primer
mercado de chincha, que fue manejado particularmente por los sefiores Aranda y Gracia,
como se menciono anteriormente, su funcionamiento cesé debido a una infeccion de ratas
en el afio 1928 por lo que tuvo que incendiarse.

Segun Canepa (2002) este mercado tenia como finalidad la venta de productos
como: Pan, carnes rojas, pescado, verduras, hortalizas, abarrotes, frutas, etc. Sin embargo,
fue un mercado que no funciond en su totalidad ya que la poblacion fue creciendo y se
generaron nuevos mercados para los otros distritos de Chincha.

Finalmente, el mercado de abastos que fue inicialmente dispuesto para la venta de
carnes, frutas, verduras, pan, y determinados productos alimenticios, se convirtié con
todos los cambios que se generaron, en un espacio para la venta de todo tipo de productos,

como telas, ferreterias, bazares, y hasta la venta de comida (pp. 605-606).

Supermercados en Chincha

Luego del Terremoto del 15 de agosto del 2007, a pesar de la recesion
demogréafica de Chincha, el desarrollo econémico del distrito no cesé. Asi, entraron al
mercado nuevas cadenas de empresas; con respecto a las de autoservicio, la primera en
entrar al mercado de Chincha fue Plaza Vea, inaugurandose el 3 de enero del 2010.
Posteriormente, se inaugur6 el supermercado Tottus, en febrero del 2012. Luego abri6 el
supermercado Metro en diciembre del mismo afio y finalmente el supermercado “Precio
uno” dirigido a la venta al por mayor. Estos supermercados satisfacen y tienen las
condiciones que el ciudadano de hoy demandan de un servicio a diferencia de los

mercados que son cada vez menos frecuentados.
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Grafico 2.5 Linea de tiempo de los mercados en Chincha Alta

Primer mercado de Chincha Alta
A cargo de los senores Arana y Gracia.

E1l mercado empezd estar a cargo

1899 R de la municipalidad. _____________.____ PY

E1l mercado sufridé una peste de ratas
por lo que tuvo que ser incendiado.

Inaugura el Mercado de Abastos de
Chincha Alta, el 5 de Junio.

Ampliacion del MACA, abre el mercado
“La Parada”.

Abren el Mercado Modelo, a la espalda de la
iglesia de Santo Domingo.

Se realizaron distintas ampliaciones
de puestos comerciales hasta este ano.
Abren el Mercado Ferial.

Abre el primer supermercado de Chincha:
Plaza Vea

Abre el supermecado mayorista
PRECIO UNO.

Fuente: Elaboracién Propia
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Grafico 2.6 Mercados y supermercados proximos al area central de Chincha Alta

Mercados y supermercanos en un radio de 500m alrededor del Mercado de Abastos

Leyenda:
Mercado de abastos de Chincha Alta Area de venta de productos de mercado
Plaza de Armas de Chincha Alta @ Escuela de mujeres
() Mercados: @ Supermercados:
1. Mercado Modelo A. Plaza Vea
2. Mercado Ferial B. MAKRO
3. Mercado La Parada C. TOTTUS
4, Plaza Center Chincha D. PRECIO UNO

Fuente: Elaboracion Propia
Nota: Gréafico elaborado en base a la informacion recolectada sobre la historia de los mercados de

Chincha Alta y segun la visita al lugar de estudio.
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2.2.3 El Mercado de Abastos de Chincha en la actualidad

La siguiente informacion fue recolectada segin un estudio de campo propio y la
informacion otorgada por el sefior Pascual, administrador actual del mercado.

El MACA ocupa el espacio de una manzana completa de la avenida Benavides,
por lo tanto, tiene todos los frentes libres. La fachada o ingreso principal se da hacia la
avenida Benavides, luego, hacia el este limita con la calle Caqueta, hacia el oeste con la
calle Chachapoyas y finalmente hacia el norte con la calle Italia. Cuenta con ocho
accesos, dos por cada frente, sin embargo, solo los accesos del lado de la avenida
Benavides son directos, los demas atraviesan primero por distintas tiendas.

Sobre su composicion arquitectonica, podria describirse como un edificio central
emplazado hacia el centro sur de la manzana, conectado por el este, oeste y norte (a
través de tres pasajes), con unos volimenes longitudinales de tiendas independientes,
techado con una estructura metalica de tijerales. Actualmente los pasajes del mercado
se han reducido considerablemente y albergan distintos comercios, se han contado un
promedio de 42 puestos no planificados ocupando el pasaje oeste del mercado, 49
puestos en el pasaje este y 34 puestos en el pasaje norte, haciendo un total de 125
puestos ubicados en los pasadizos del mercado. Con un promedio de 1 comerciante por
puesto aproximadamente se tiene un total de 125 comerciantes en los pasadizos, este
rango se selecciond en base a la tipologia de los puestos que se encuentran en los
pasajes.

Ademas, segun el levantamiento realizado, en el interior del edificio central, se
tiene un total de 377 puestos con un promedio de 20 puestos libres, considerando a 2
comerciantes por puesto en promedio, se tiene alrededor de 714 comerciantes en el
interior del mercado. En el siguiente grafico se muestran los tipos de comercios que

alberga el mercado segun el levantamiento realizado:
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Grafico 2.7 Levantamiento del Mercado de Abastos de Chincha
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Distribucion actual del Mercado de Abastos de Chincha Alta:

Leyenda:
- Ingresos B Puestos en los pasajes
<= Pasajes B Columnas dafiadas: 10 (eje central)

Fuente: Elaboracién Propia
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Nota: Plano modificado en base al plano otorgado por la Municipalidad distrital de Chincha Alta. Después del

terremoto del 2007, quedaron debilitadas las columnas del eje central y del techo.

NUMERD DE PUESTOS

TIPOS DE PUESTO

Leyenda:
Frutas: 6 Flores: 7 @ Menudencia: 4
Pollo: 3 @ Dulces tradicionales: 6 @ Cerne carnero: 2

@ Carne de res: 29 @ rifateria: 32 Adornos: 6

‘ Carne de cerdo: 10 @ Tortas y confiteria: 19 . Costuras: 11
Quesos, lacteos y huevos: 3 @ Condimentos: 5 @ Utiles: 1

@ Ropa: 27 @ Plastico: 16 @ verbas: 1

@ Renovacidén de zapatos: 7 Accesorios de pesca: 2 Cortinas: 1

@ Libreria: 5 @ Panes: 2 @ Menajes: 2
Instrumento musical: 1 @ rbarrotes: 27 Impresiones: 4

@ Comida: 95 Juguetes: 3 @ Alimento de mascotas: 1
Jugos: 7 @ CGranos: 6 @ Verduras: 6

77 Puestos vacios: 20

Nota: Como se puede ver en el grafico, hay algunos tipos de comercio que destacan del resto. Por lo que
podemos decir que el mercado se especializa en mayor medida por la venta de comida, pifiateria, carnes,
ropa, abarrotes y en menor medida en tortas y confiteria, plasticos y costuras. EIl MACA es considerado
un mercado donde uno puede encontrar de todo, desde libros, instrumentos musicales, articulos de pesca,
hasta tortas y carnes; sin embargo, no hay mucha oferta de frutas, verduras, pollos, pescados y mariscos.
Para encontrar esos productos, los ciudadanos acuden al mercado ferial, a la parada y las areas donde

cada uno sabe que va a encontrar el producto que necesita(informalmente).

El mercado atiende de lunes a domingo toda la mafiana y tarde. De lunes a

sabado el horario es de 7 a.m. a 7 p.m., y los domingos y feriados de 7 a.m. a 4 p.m.; en

los pasajes puede variar el horario de atencidn hasta las 8 p.m. los dias se semana.
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Los servicios higiénicos funcionan de forma particular ya que dentro del
mercado no se disefiaron estos espacios. Estan ubicados en las areas posteriores al
pasadizo este y norte, y el costo por uso es de s/. 0.50 céntimos.

El &rea de depdsito o almacén diario de los productos ha sido asignada en el
mismo puesto y en un area sobre el techo no superior a un metro. EI mercado no cuenta
con areas de almacenaje planificados y tampoco cuenta con estacionamientos ni area de
descarga de productos, muchos de los productos son entregados en la semana por medio
de sus distribuidores.

Dentro del mercado se tienen distintos agentes que lo estructuran y hacen
posible su funcionamiento, en el siguiente organigrama se presentan todos los usuarios

activos:

Esquema 2.1 Organigrama de funciones aproximado del Mercado de Abastos de
Chincha Alta

MERCADO DE ABASTOS DE CHINCHA ALTA

MUNICIPALIDAD DISTRITAL DE CHINCHA ALTA

- Distribuidores
- Mercado ferial: Distribuye algunos
productos al mercado ya que el

. mercado vende productos al por menor.
PRODUCCTION R e e ®

- Administrador: Sr. Pascual
- Presidente de la asociacién:
Sr. Cayetano Palomino
- Sindicato de comerciantes
- Dirigentes mercado: 8
SUNICIN | Dirigentes pasajes: 3 ..

- Comerciantes mercado: 714 aprox.
- Comerciantes pasajes: 125 aprox.
- Personal de vigilancia: 1 dia - 1 tarde

SERVICIOS S

INTERNOS

Fuente: Elaboracion Propia
Nota: Este grafico se elaboré en base a la informacion recolectada en una entrevista al sefior Pascual,
administrador actual del MACA.
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Cabe mencionar, que en el exterior del mercado se tuvieron alrededor de 3000
puestos informales en un area colindante y proxima al MACA, en los ultimos afios se
han realizado distintas intervenciones por parte de la municipalidad para reducir o
eliminar la cantidad de ambulantes; actualmente se ha reducido la cantidad de estos
puestos, sin embargo, no se tiene registrado una cantidad exacta de estas tiendas.
También es necesario mencionar que, en las manzanas proximas al mercado hacia el
lado norte, se han desarrollado distintas ampliaciones; se puede determinar un mercado
urbano descontrolado en este sector de la ciudad. Cerca al MACA esté el mercado
ferial, el mercado la parada, el mercado de frutas, el mercado de pescados, etc., y
alrededor de estos, en los lotes y vias publicas se tienen mas puestos de mercado.

El area central donde se encuentra el MACA se ha consolidado como el area
comercial de abasto principal de la ciudad, se le conoce como La Parada y se
caracteriza por la venta de productos de todo tipo. Segun el levantamiento realizado,
estos son los puestos comerciales que constituyen una red de mercados urbanos

alrededor del mercado de abastos:
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Gréfico 2.8: Centro de venta de productos de consumo diario desarrollado de manera

informal y en las manzanas al norte del Mercado de Abastos de Chincha Alta

esc. 1/5000 @

Las Calles Nicolas de Pierola y Prolong. Mariscal Castilla
hacia el Jr. Italia se caracterizan por vender productos
como calzado, ropa, plasticos, juguetes y productos escolares.

Frutas @ Flastico
. La Calle Sucre comprendida entre la Calle Arica hasta Mariscal
Verduras . Libreria Castilla se caracteriza por la venta de productos avicolas
y en menor cantidad por la venta de verduras y frutas.

Pollo . Limpieza
La Calle Arica se caracteriza por la venta de verduras y por
Pescado . Ferreteria el Mercado La Parada que vende carnes vacunas y porcinas.
Carne Vacuna-Porcina . Jugueteria-Pifateria El borde norte-este-oeste del Mercado se caracteriza por la
venta de ropa, calzado, comida, libreria y jugueteria.
Quesos-Lacteos . Comidas
Los locales comerciales que continuan alrededor de los ejes de
. Ropa-Calzado Vivienda-Comercio la Av. Benavides y el Jr. Italia hacia la Plaza de Armas se
caracterizan por la venta de: Flores, Productos electrénicos,
Abarrotes f:‘ Comercio informal Veterinarias, Restaurantes, Ropa, Bancos, Ferreterias,

i i Impresiones, videos-peliculas, etc.
@ cEspecies-Condimentos
Finalmente el mercado de pescados esta ubicado entre la calle
Micolas de Pierola y Pedro Moreno.

Nota: Segun el levantamiento realizado, se observa un area comercial hacia el norte del Mercado de
Abastos, dedicada al comercio de venta de productos de consumo diario formal e informal. Esta
zonificacion es referencial, la distribucion de las manzanas no necesariamente corresponde a la realidad.

Fuente: Elaboracion Propia.

64



2.3 Breve historia de Chincha
2.3.1 Historia Urbana de Chincha

Hanan Chincha o etapa Pre-Inca

Segun (FORSUR, 2008) antes de la conquista espafiola, la cultura Chincha se desplaz6
en este valle, es por esto que lleva el nombre de esta cultura. Su dios principal fue
Chinchaycamac que representa el otorongo. Los Chinchas se asentaron principalmente
en la parte baja del valle y vivieron basicamente de “la agricultura, la pesca, el
comercio del mullu y el guano”. Sus templos mas grandes e importantes estan ubicados
en los distritos de Chincha Baja, EI Carmen y Alto Laran. En total existen alrededor de
76 huacas en todo el valle.

Los Chinchas cultivaban plantas comestibles como el maiz, frijol, camote, yuca
y a pesar de desconocer las técnicas de los Incas, como el sistema de andenes,
desarrollaron técnicas de fertilizacion de los cultivos mediante la aplicacion del guano
de las aves marinas como el guanay. Ademas, desarrollaron la técnica de como sembrar
en terrenos arenosos por medio de zanjas hasta encontrar el terreno apto con la
humedad necesaria para la siembra de distintas plantas comestibles.

Se han podido encontrar algunos testimonios arqueoldgicos de hasta hace 6000
afios a.C. en la quebrada de Topara y la playa Jahuay. Ademas, la huaca Alvarado y
Santa Rosa son algunas de las primeras construcciones urbanas del valle que
corresponden al periodo de la cultura Paracas 1 y Il.

En el afio 1000 a.C. aproximadamente, los Chinchas obtuvieron una cantidad de
“conocimientos tecnologicos a nivel agrario y social” que les permitié extender la
agricultura hacia la parte baja del valle.

Después de transcurrir un milenio, alrededor del siglo X d.C., ya toda la parte
baja del valle se encontraba irrigado y se habia logrado canalizar por completo un rio
que lleva por nombre “Rio Chico”. Ademas, lograron grandes avances en el campo de
la navegacion, la plateria, la textileria y especialmente la arquitectura monumental
realizando grandes templos y fortalezas.

Debido a todos estos avances y como consecuencia el crecimiento de la
poblacidn, los Chinchas se ubicaron en la parte alta del valle conocida con el nombre de
pampa de Noco y, se construy6 un canal que condujo el agua desde Alto Laran hacia la

pampa, conocido con el nombre de Acequia Grande.
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Debido a esto muchos agricultores se asentaron en esta area y, con el tiempo,
para poder extender mas sus areas de cultivo, construyeron un nuevo canal que lleva el
nombre de Pilpa. A finales del siglo XI, se construye un tercer canal conocido con el
nombre de Noco. Esto permitié la conquista definitiva de la parte alta del valle y por
consiguiente la planificacién de una infraestructura adecuada para manejar todos sus
recursos.

Segun el certificado por el Escribano Don Alfonso de Mercado vy testificado por
Don Bartolomé de Fuentes y Don Martin de la Cruz, la conquista Inca mejoré
notablemente las costumbres del pueblo de los Chinchas y les dieron privilegios con la
condicion que los reconocieran como sus protectores.

La primera decision a partir de establecerse en la parte alta del valle fue trazar
dos caminos que unan todo el valle. El primero fue el Capac Nam, que conectaba la
quebrada de Huaytara hasta la parte baja del valle; y, el segundo fue desde Alto Laran
hasta el mar atravesando el actual distrito de Grocio Prado. Estos dos caminos se
cruzaban transversalmente y se conectaban en un punto que se establecié como un lugar
de encuentro entre comerciantes y viajeros que llegaban de distintas regiones de la costa
y sierra en sus caravanas de llamas.

Estos dos ejes actualmente corresponden a las calles Alva Maurtua y Los
Angeles, en esta interseccion se construyd un tambo con corrales para llamas y se dio
origen a la primera plaza de mercado. Aqui se encontraron mercaderes de distintas
regiones andinas que intercambiaban productos como el cobre por mullu y guano.

Debido a la importancia que gener0 este lugar, se decidi6 construir una
infraestructura mas adecuada, por lo que se levanté un adoratorio, una plaza ceremonial
donde esta la Plaza de Armas de Chincha actualmente, varias colcas para depositosy,
habitaciones para los nobles y sacerdotes. Surge una nueva calle paralela al Capac Nam,
como limite de estos equipamientos, que corresponde a la calle 28 de Julio y la calle
Lima (pp. 51-52).
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Grafico 2.9 Plano de Chincha en el periodo Pre Inca o Hanan Chincha, 1536
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Fuente: Elaboracion Propia

Chincha durante la fundacion espafiola

Segun FORSUR (2008) en 1535 se establecen los Dominicos en Chincha y se construye
un convento sobre el adoratorio de los Chinchas, con Santo Domingo como protector.
Luego, en 1537, se construye el hospital para indios, en la tercera cuadra de la calle Los
Angeles.

Después de varios afios de conquista, el 20 de octubre de 1537 Diego de
Almagro funda oficialmente el primer pueblo del valle y le otorga el nombre de Villa de
Santiago de Almagro, ademas, nombra como primer alcalde a Don Nufiez de Mercado.

En el periodo comprendido por los afios 1561 y 1569, en los gobiernos de Diego
Lopez de Zufiga, Velasco Conde de Nieva y Don Lopez de Garcia se distribuyeron

grandes tierras del valle a distintas 6rdenes religiosas y particulares. A los Dominicos se
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les entregd las areas comprendidas entre Chincha Alta, Chincha Baja, Sunampe y
Grocio Prado, y a los Jesuitas tierras de los distritos de EI Carmen y Laran.

La Real Cédula? pronunciada por el emperador Felipe 11 el 28 de diciembre de
1568, encarga la ejecucion de las reducciones® indigenas al virrey Francisco de Toledo
y él le confia el trabajo en Chincha a Alvaro Ponce de Ledn.

Con el fin de dar cumplimiento a la Real Cédula, Alvaro Ponce de Ledn y el
prior del Convento de Santo Domingo recorrieron las zonas accesibles del valle, para
hacer un inventario de los bienes de la corona y de los bienes reservados a los indios
principales. Luego, procedieron a retirarle sus tierras a los indigenas sobrevivientes y
los trasladaron a la parte alta del valle.

Con lo sucedido se fundd la reduccion de indios con el nombre de Pueblo Alto
de Santo Domingo el Real de los Indios el 13 de diciembre de 1571 y fue disefiado en
base a una cuadricula, ademas, se le asign6 como centro la antigua plaza o ushnut®.

También se construy6 una capilla con el fin de catequizar a la poblacion, y se
levantaron casas o colcas para ellos. Adicionalmente, se trazaron nuevos ejes
transversales al Capac Nam o Camino Real. Ademas, se ubicd a los indigenas nobles en
veinte cuadras aproximadamente.

Con el traslado de la poblacion indigena de la parte baja del valle a la parte alta,
los esclavos traidos de Africa pasaron a ocupar la parte baja del valle.

Cabe mencionar algunas caracteristicas de la construccion de la infraestructura
de la reduccion indigena. Las viviendas fueron muy rudimentarias, hechas de quincha y
estera. Con el tiempo fueron apareciendo las casas-quinta alrededor de la plaza
principal, hechas de carrizo y barro y con techos de varas de cedro, dlamo y guayaquil

cubiertos con guano de corral y barro (pp. 53-54).

8 Seguin laRAE, En el antiguo régimen, es la disposicién de gobierno dictada por el rey con intervencion de su consejo.
9 Seglin Saito & Rosas (2018) la reduccién “es una unidad territorial creada con el objetivo de agrupar en centros
urbanos a la dispersa poblacion andina”, es “el espacio donde se llevo a cabo la conversion civil de los indigenas...”

10 seglin Pino (2005) el ushnu, siguiendo la perspectiva a nivel imperial de Hyslop, “han tenido un papel central

principalmente en las actividades politicas, religiosas, y militares, siendo un eje de la vida ceremonial inca...”
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Grafico 2.10 Plano de Chincha en el periodo de la fundacion espafiola, 1571

LEYENDA:

CALLE ALVA MAURTUA
CONVENTO DOMINICO = =-=/-/= = = = H/== = = /- - = - - " - - = - =

PLAZA CENTRAL
(SOBRE USHNU)

VIVIENDAS DE INDIOS

CALLE 28 DE JULIO
0 CALLE LIMA

CALLE LOS ANGELES
0 CALLE GRAU

CAPILLA gt el U XYl IS S LTINS e T

:
HOSPITAL DE INDIOS - = - == ==-====--====<--ocoooooooooooooooo !

Fuente: Elaboracion Propia
Adaptacion segin FORSUR (2008)

Chincha entre el siglo XVI11 y XIX

Segin FORSUR (2008) en el siglo XVII se instalaron los primeros esparioles y
mestizos en el pueblo y construyeron sus viviendas de quincha y adobe. También, se
empezaron a cosechar distintos productos como la “cafia de azUcar, la vid, el algodén, y
diversos frutales”, algunos de los productos traidos por 10s espafioles y también
productos nativos.

En 1589 los dominicos construyeron los siguientes equipamientos: El primer
templo de Chincha ubicado en la plaza principal y, el primer cementerio ubicado a la
espalda del templo que permanecid en este sitio hasta el siglo XIX. Se generd una
nueva via entre el templo y el cementerio, denominada calle Cementerio.

Ademas, con el transcurso de los afios la villa siguio6 creciendo y se formaron

mas calles alrededor de la plaza principal en un rango no superior a cinco cuadras.
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Algunas de estas calles son: La calle Magan hoy calle Italia, la calle Bola de Oro - hoy

Benavides, la calle Real hoy calle Grau y la calle del Pantedn hoy calle Santo Domingo.

También se generaron nuevas calles paralelas a los ejes principales como: La

calle de Los Sapos que hoy es la calle Junin y la calle de La Culebra hoy calle Ica.

Con respecto a la calle que antiguamente limitaba hacia el tambo y la plaza

comercial o punto de encuentro para el trueque, se lo nombro como la calle de la Toma

de la Plaza, hoy calle Pedro Moreno.

Hacia el norte del pueblo se le conocié como la Pampa de los Perros, nombre

comun asignado en varios pueblos peruanos. El hospital de indios se mantuvo hasta

inicios del siglo XIX.

La reduccion indigena se desarroll6 lentamente y sin muchos avances a nivel

urbano. En cuanto al emplazamiento de la poblacién, muchos nobles indigenas

chinchanos obtuvieron terrenos cercanos a la plaza central, y muchos espafioles se

asentaron en la parte baja del valle, como Chincha baja, por ejemplo.

Grafico 2.11 Plano de Chincha entre el siglo XVI1I y el siglo X1X

Fuente: Elaboracion Propia
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Chincha en el siglo XIX

Luego de la Independencia del Peru, José de San Martin, crea el departamento de Lima
y la asigna como la capital del pais, con Yauyos, Cafiete e Icay, el gobierno de
Huarochiri como sus principales provincias. En esos afios la reduccién de Pueblo Alto
de Santo domingo paso a tener el nombre de Chincha Alta, y la Villa de Santiago de
Almagro, correspondiente a la parte baja del valle, fue nombrada como Chincha Baja en
1834.

En 1849 llegaron los primeros chinos provenientes principalmente de Macao y
abrieron un total de 6 pulperias cerca de la plaza central. Las pulperias son tiendas
destinadas a la venta de diversos productos. Ademas, el 30 de enero de 1866 Mariano
Ignacio Prado establece la siguiente clasificacion territorial: EI departamento de Ica con
la villa de Pisco como capital y una de sus provincias con el nombre de Independencia
con los distritos de Chincha Alta, Chincha baja, Humay y el Carmen.

En estos afios surgen muchos cambios sociales, como la abolicion de la
esclavitud promulgada por el presidente Ramoén Castilla en 1854. Lo que generd una
migracion de esta comunidad de la parte baja del valle a la parte alta, ubicAndose hacia
el este de la calle Ayacucho; adicionalmente, migré también una comunidad de
italianos. A partir de esto el crecimiento urbano en Chincha empez6 a ser mas rapido.
Cuando llegaron los italianos se ubicaron en el “puerto de Tambo de Mora, Cruz Verde
y Sunampe”, con el tiempo lograron adquirir grandes terrenos en la parte alta del valle,
que utilizaron para cultivar la vid y producir vino y pisco.

El 26 de octubre 1874, el presidente del pais Manuel Pardo declara Chincha con
la categoria de ciudad y a Tambo de mora el 5 de febrero de 1875.

En 1898 se realizan varios proyectos como la construccion de un muelle en el
distrito Tambo de Mora y la de un ferrocarril. La linea del ferrocarril partia desde el
muelle, atravesaba el distrito de Sunampe y llegaba entre Pilpa y Acequia Grande; lo
que permitio el crecimiento urbano hacia el sur de chincha hasta el limite con la
Acequia Grande.

También se realiz6 una intervencion en la plaza central, se instal6 una pileta, se
construy0 la municipalidad y el primer mercado de la ciudad. Este mercado fue ubicado
en el antiguo cementerio, y se traz6 una calle en su limite con el nombre de calle del

Mercado.
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Imagen 2.3 Ferrocarril de Chincha a mitad del siglo XIX

Fuente: FORSUR (2008)

Grafico 2.12 Chincha Alta en la segunda mitad del siglo XIX
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72



Chincha en el siglo XX

En el afio 1903 se fundo el hospital San José hacia el lado este de la ciudad, donde
antiguamente estuvo ubicado el hospital de indios. Ademas, hacia el lado oeste se
construyo la Plaza Leguia, hoy conocida como la plaza Bolognesi.

En 1918 se fundd el colegio José Pardo y Barrera hacia el lado norte de la
ciudad muy cerca de la interseccion pre inca donde se realizaban actividades de
intercambio de productos, en la plaza y el tambo como se mencion6 anteriormente.
Ademaés, para conectar el colegio a la ciudad se construy6 la avenida de la Juventud,

hoy conocida como la avenida Pardo.

Grafico 2.13 Crecimiento urbano de Chincha Alta a inicios del siglo XX
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Fuente: Elaboracién Propia

Entre los afios 1920 y 1930 la carretera Panamericana fue el eje principal de

conexion de la ciudad con distritos como Pueblo Nuevo y ciudades como Topard y

Cariete. Por otro lado, en los afos cuarenta se detiene el uso del ferrocarril, en esos afios
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el trazo de la carretera Panamericana llegaba desde el sur del valle hasta el centro por la
calle Ayacucho.

En 1950 se decidié cambiar el trazo de la carretera hacia el lado oeste de la
ciudad por lo que la antigua panamericana quedo con el nombre de avenida América.
Finalmente, este nuevo ingreso a la ciudad se dio por la plaza de Armas y continu6 por
la calle Benavides. Hacia el norte de la ciudad se instalaron dos equipamientos
importantes para su expansion, el cementerio y el camal. Luego se cre6 el distrito de
Pueblo Nuevo en 1945 hacia este lado.

Por ultimo, el crecimiento de la ciudad hacia el oeste fue debido principalmente
a la construccion del Mercado de Abastos de Chincha Alta.

A finales de los afios cincuenta, surgieron urbanizaciones como la de Bancarios.
Luego en los ochenta, la crisis econémica y social origind una gran migracion hacia el

centro del pais, incluyendo Chincha.

Grafico 2.14 Crecimiento urbano de Chincha Alta a finales del siglo XX
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Fuente: Elaboracion Propia.

74



En la actualidad la ciudad de Chincha se divide en once distritos que son los siguientes:
Chincha Alta, Pueblo Nuevo, Grocio Prado, Sunampe, Chincha Baja, EI Carmen,

Tambo de Mora, Alto Laran, San Pedro de Huacarpana, San Juan de Yanac y Chavin.

2.3.2  Aspectos generales de Chincha

Contexto

El valle de Chincha se encuentra doscientos kildmetros al sur de Lima, segun
Mastro (1991) el espacio rural de este valle se configura en dos partes: Chincha Alta y
Chincha Baja. El primero es considerado como el area que todo viajero encuentra desde
el norte, atravesando la panamericana; este espacio esta comprendido por Chincha Alta

como centro y por los distritos de Grocio Prado, Sunampe y Pueblo Nuevo (p. 19).

Gréfico 2.15 Conformacion de los sectores de la provincia de Chincha
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Ademas, el valle desciende desde los 3,419 m.s.n.m. desde el distrito de San
Pedro de Huacarpana, hasta el nivel del mar, en Tambo de Moray el sur del distrito de
Chincha baja. Este valle es irrigado principalmente por el rio San Juan, que nace del
nevado de Altar, en las alturas de Chiparo y Acomacocha en la Provincia de
Castrovirreyna a unos 5000m.s.n.m. La superficie de la cuenca del rio San Juan es de
2,200 km2 y un recorrido de 150 kildmetros desde su punto de origen méas remoto en la
cumbre de Viscas hasta su desembocadura en el Océano Pacifico en Tambo de Mora
por el Rio Chico y en Chincha Baja por el rio Matagente.

El segundo contrafuerte es el Rio Topara, es un rio de régimen transitorio
porgue corre en la época de lluvias. Nace aproximadamente a los 1,276 m.s.n.m. entre

los cerros Blanco y Corralones y desemboca Oceano Pacifico, por la playa de Tumo.

Clima

Chincha esta ubicado en la Costa Peruana, doscientos kilometros al sur de Lima. Segun
la clasificacion de W. Koppen el valle tiene un clima de desierto. Se caracteriza por la
ausencia de lluvias o lluvias escasas de unos 30mm. anuales, con humedad relativa alta
que oscila entre 65% en la época de verano hasta 99% en la estacion de invierno. Las
temperaturas del aire promedias anuales son cercanas a 20°C. EIl cambio de
temperatura entre el dia y noche es considerable, pero casi no cambia con estaciones

durante el afio.

Anualmente la nubosidad es baja en promedio; en la época de invierno es méas
alta, presentandose en las horas de la mafiana y noche; en verano es mas baja y se
registra alto asoleamiento. El viento predominante es de sur oeste con velocidades
bajas. Los principales peligros naturales en la zona en estudio son los sismos, tsunamis,

huaicos e inundaciones.

Paoblacion

Sobre el analisis de poblacién de Chincha consideraremos tres escalas: La escala por

division politica, a nivel distrital y el analisis de la poblacion en la zona de estudio.

Chincha est& ubicada en la region de Ica. Esta region se divide en cinco provincias y
cuarenta y tres distritos. Las provincias son las siguientes: Chincha, Pisco, Ica, Palpa y

Nazca. Segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica (INEI) en el censo
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realizado el 2007, la provincia de Ica alberga el 45.1% de la poblacion de la region,
seguido por Chincha con el 27.3%, luego Pisco con el 17.7% y las otras dos provincias
con menos del 10% de la poblacion cada una. Cabe mencionar que la provincia de Ica y
Chincha, tienen la mayor tasa de crecimiento poblacional anual, de un 1.9% y 1.8%
respectivamente. Es decir, Chincha es una de las provincias con mayor poblacion de la

regién y mayor crecimiento poblacional anual.

Segun (INEI) la poblacion de la ciudad de Chincha hasta el 2015 era de 217,683
personas. Ademas, en las estadisticas realizadas en base al 2005, el 49.3% de la poblacion

eran hombres y el 50.7% mujeres.

Cabe mencionar que, en cuanto a las estadisticas por grupos especiales de edad,
segun INEI hasta el 2007 en Chincha, la poblacidon infantil era de 58,661, la poblacion
joven de 53,202, la adulta joven de 39 978, la adulta de 24 488 y la adulta mayor de 17
986. Es decir, la mayor poblacidn se caracteriza por ser infantil y joven, con un 30% y

27% de la poblacion respectivamente.

Grafico 2.16 Crecimiento de la poblacion en Chincha segun INEI
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Fuente: Elaboracion Propia en base a INEI.

Como se ha mencionado anteriormente, la provincia de Chincha se divide en once

distritos. Chincha Alta es la capital de la ciudad y tiene la mayor parte de la poblacion
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junto al distrito de Pueblo Nuevo, con el que limita por el norte. Segun (INEI) en base a
las estadisticas realizadas el 2005 el 30.8% de la poblacion esta en Chincha Alta en una
superficie de 238,34km2 y con una de las densidades mas altas de 256.87hab/km2; luego
Pueblo nuevo con el 25.9% de la poblacion en una superficie de 209,45km2 con una
densidad de 255.84hab/km2 y Sunampe con el 12% de la poblacidn en una superficie de
16.76km2 con la mayor densidad de 1469.69hab/km2, los ultimos distritos mencionados

limitan con Chincha Alta.

Gréfico 2.17 Poblacion de Chincha por distritos segun INEI
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Fuente: Elaboracion Propia en base a INEI.

Poblacién en la zona de estudio: Sector critico de riesgo N°1 o Zona Central

Segln el PNUD (2008) este sector ubicado en el distrito de Chincha Alta tiene una superficie de
63.78Has. y se estima una poblacion de 10,000 personas en horas pico (p. 162).

Ademas, segun INEI (2016) en el plano estratificado a nivel de manzana por ingreso per
capita del hogar, este sector se caracteriza por tener una poblacidn de estrato alto y medio alto,

con un ingreso per cépita por hogar en soles de 1026.9 a mas y 843.5 a 1026.9 soles
respectivamente.
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Adicionalmente, segln el plano de usos de suelo la zona central se caracteriza con
albergar usos principalmente comerciales, luego educativos, residenciales y en menor medida
industriales y espacios publicos. Por lo siguiente se analizaran este tipo de equipamientos segin

la informacion recolectada.

Grafico 2.18 Sector critico de riesgo N1 o Zona Central segun usos
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Fuente: Elaboracion Propia

Segun el PNUD (2008) la mayor concentracion publica de actividades educativas y

comerciales se da en el centro de Chincha y en Pueblo Nuevo.

Los espacios comerciales concentran el mayor porcentaje poblacional, en algunas horas
del dia. El rango de habitantes varia entre 1000 y 6000 sin considerar el gran flujo informal. En
el analisis realizado por el PNUD (2008) se calcula solo en cinco locales comerciales de la zona

central, aproximadamente 5908 personas.

Ademas, existen algunos factores visibles alrededor de estos espacios como el

congestionamiento vehicular, la contaminacion por residuos solidos en las calles, la ocupacion
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de las vias publicas, el mal estado de conservacion de equipos contraincendios, etc. Por esto esta

area comercial presenta un nivel de vulnerabilidad alto.

Tabla 2.2 Concentracién poblacional de locales comerciales en la Zona Central de
Chincha Alta

SECTOR CRITICO DE RIESGO N1: ZONA CENTRAL

INSTITUCIONES COMERCIALES CONCENTRACTON POBLACTONAL
MERCADQ DE ABASTOS . 3496
R e e EEEP
MERCADO FERIAL e e 87¢ o
FERIAMIMENTIM 8. . ¥ [. N ¥ __ 8 ___ P EREP
TOTAL 5908

Fuente: Elaboracion propia en base al PNUD.

Por otro lado, sobre los equipamientos educativos, el principal grupo poblacional corresponde al
rango entre los 1 y 25 afios, por lo que es muy importante garantizar su seguridad, ademas, los

horarios de mayor concentracion son en el dia y la tarde.

La mayor concentracién poblacional con relacion a la educacion se concentra en el distrito de
Chincha Alta con un total de 31,267 habitantes de nivel educativo secundario en mayor cantidad.
Luego en Pueblo nuevo con un total de 8,245 habitantes principalmente de nivel educativo
primario. En el area de estudio o zona central de Chincha Alta, existen alrededor de 8 instituciones
educativas, que concentran alrededor de 8349 personas de nivel educativo principalmente

primario.

Tabla 2.3 Concentracién poblacional de locales comerciales en la Zona Central de
Chincha Alta

SECTOR CRITICO DE RIESGO N1: ZONA CENTRAL
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TOTAL 8349

®

Fuente: Elaboracion propia
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Espacio Publico

Segln FORSUR (2008) “es evidente la falta de espacios publicos en todo el sistema”. Luego del
terremoto ocurrido en el 2007, empezé el interés por implementar proyectos de recreacién

mediante parques y plazas que complementen las “nuevas viviendas y equipamiento urbano”.

Ademas, “existe una gran demanda de espacios publicos de recreacion y socializacion”, en
especial de la poblacion infantil. Por otro lado, la inseguridad en las vias pablicas y la inseguridad
de las edificaciones debido a la afectacion por el sismo aumenta el peligro que representan

algunos espacios en el area urbana.

En el area rural de Chincha, se percibe la adaptacion de espacios recreativos, mediante el uso de
las acequias y cauces como instrumento de juego para los nifios; y representan un riesgo en la

salud y la seguridad constante.

Pueblo Nuevo se distingue como el distrito de la ciudad que cuenta con mayores areas publicas,
sin embargo, muchas de estas areas establecidas, no cuentan con las condiciones necesarias para
un buen uso. En los demaés distritos, incluyendo Chincha Alta, los espacios publicos se reducen a

algunos parques y las plazas centrales tradicionales que son los espacios recreativos mas usados.

Existen algunas propuestas para el desarrollo de los espacios publicos. Algunas contemplan el
aprovechamiento de las areas naturales, del borde riberefio, del litoral marino, del sistema de

acequias, etc.

Cabe mencionar que es muy factible realizar proyectos que giren alrededor de este tema, ya que
existen factores como el “medio natural, elementos del medio construido y la disponibilidad de

tierras” que pueden servir para la ejecucion de proyectos recreativos (p. 140).

Potencial Agricola de Chincha
Segun Mastro (1991) el crecimiento sostenido de la agricultura en Chincha se vio
interrumpido a partir de los afios 60. En la zona de Chincha Alta se concentra la mayor
poblacion oriunda de la ciudad, es la parte urbana y predominan los mini fundos y
cultivo de frutales, destacando la uva, de donde se produce la cachina que era
aprovechada por la escasez de agua. Luego en Chincha Baja se ubican las tierras mas
fértiles del valle, es en donde se concentra la agricultura mas desarrollada, vinculandose
a la exportacién. Los productos que destacan en produccion son el algodén y maiz.
Chincha tiene un clima que oscila entre himedo de lima (con variaciones de 60-

70% de humedad) y seco de Ica. Las temperaturas varian, en invierno entre los 12 y 20
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grados y en verano entre los 22 a 28 grados, estas temperaturas resultan siendo, segun
técnicos y especialistas, dptimas para el desarrollo agricola.

Hasta finales del siglo XX, el desarrollo agricola en el valle de chincha se
caracterizé por el cultivo de algodon. Tras la Guerra con chile la produccion de algodon
y azucar desplaza a productos como pallares, frijoles, camote y alfalfa. “Si bien las
estadisticas no son del todo precisas sino hasta 1915, existen referencias a este
fendmeno de sustitucion productiva a partir de los volimenes de exportacion del afio
1891 por el puerto de Tambo de mora y de la memoria del subprefecto de Chincha de
1900.

En 1915, durante la Primera Guerra Mundial, Chincha destaca en la region de
Ica siendo la provincia con mayor produccion de algodon, con un 65% de terreno
agricola dedicado a su cultivo. Hasta los 40 esta fuerte produccion se mantuvo fija, ya
en la década de los sesenta, la produccion de algoddn llego a puntos nunca antes
alcanzados de hasta 45 000 toneladas métricas ocupando alrededor de 70 000 hectareas
de area agricola. En los siguientes afios y hasta inicios de los sesenta se puede percibir
el crecimiento de las tierras agricolas comparando la superficie total de cultivos y la
produccion nunca vista de productos como el algodon.

El algodon, ha sido cultivado y marca el panorama rural a lo largo de este tiempo
en el valle de chincha, sin embargo, esto no perjudico de manera importante a los demas
productos que se cultivaban; hasta 1905 la produccion de azucar alcanzaba en paralelo a
las de algoddn, y luego de la primera guerra mundial, el maiz se ubic6 en segundo lugar
a nivel de produccién en Chincha. También destacan el frijol, la vid y la papa, siendo la
vid la de mayor produccion en la zona de Chincha Alta.

El desarrollo de la agricultura en Chincha se ve diferenciado notablemente antes
y después de la Reforma Agraria. Ademas, desde los cincuentas se ven modificaciones
en la estructura agricola por parte de los empresarios agrarios quienes inician el proceso
de modernizacion, este proceso se caracteriza por una direccién mas tecnificada, la
mecanizacion y el uso de productos quimicos en las tierras agricolas, es decir, se aplicaron
estas tecnologias que mejoraban el rendimiento y produccion de la actividad agraria. En
estos afios de innovacion tecnoldgica la actividad agricola sufre muchos cambios como
la reduccion de mano de obra, costos de maquinaria asequibles y empleo de fertilizantes
y abonos.

En los siguientes afios entre 1960 y 1970, se diversifica e integra la produccion,

se generan nuevas actividades econémicas que no habian tenido valor hasta entonces y
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se da por el incentivo del estado del modelo sustituto de importaciones, que buscaba
diversificar la produccion local. Asi se producen nuevas inversiones en Servicios

agricolas, la agroindustria alimentaria, de algodon y la avicultura.

2.3.3 Aspectos Culturales de Chincha

Segun Valencia (2010) el aporte Chincha a la cultura peruana es muy peculiar debido a
que es un lugar donde coexistieron distintas culturas, como descendientes de africanos e
incas en “una comunidad muy especial y en un area geografica muy singular con
excelentes atractivos turisticos”. Se pueden encontrar lugares muy interesantes como La
Hacienda San Jose, el Santuario de la beata Melchorita, la Garrafa de Vino Gigante, la
Huaca de la Centinela, la Campifia Chinchana, las Bodegas de Vino, las playas e islas
de Chincha, etc. (pp. 1-2).

Chincha tiene una condicién cultural muy importante, que se ha consolidado
desde tiempos pre-incas, con la migracién de distintas culturas como la incaica,
espariola, italiana, china y africana. Es por lo que existen numerosas manifestaciones
culturales, y se han desarrollado algunas tradiciones muy representativas del lugar.

Adicionalmente, segun Carazas (n.d.) Chincha se distingue por su produccién
agropecuaria y vitivinicola, y sobre todo por el turismo. Tal es la realidad que la frase
conocida “Vamo pa’ Chincha familia” es un claro ejemplo de “invitacion, un sinbnimo

de alegria y amistad”.

Tradiciones

Anualmente en Chincha se celebran dos festividades muy importantes en el mes
de febrero y octubre. La primera de ellas tiene el nombre de “Verano Negro”, que
conserva dos tradiciones como la “Pisa de uva” y la “Yunza” que se realiza en el
distrito del Carmen. En la Gltima se pueden distinguir la mezcla de algunas tradiciones
andinas y afroperuanas. La segunda festividad se denomina “Octubre Negro” en donde
se celebra el aniversario de Chincha. debido a su fundacion el 26 de octubre de 1874, en
esta fiesta se pueden apreciar los bailes representativos de Chincha, como el festejo,
lando, etc.

Cabe mencionar, que existen mas festividades en Chincha de menor notoriedad
publica pero que también son importantes representaciones culturales. Una es conocida

como la “Danza de negritos” y se realiza en honor al “Nifio Jests y a la Virgen del
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Carmen” en el mes de diciembre. La festividad ocurre el dia 24 y se realiza una danza
de “zapateo” en agradecimiento a todas les bendiciones recibidas durante el transcurso
del afio; se tocan instrumentos como el violin y la campana. Algunos de los temas
musicales son: La Primera Danza, la Contradanza, el Borrachito, el Arrullamiento, el
Panalivio, el Zancudito, etc.

Ademas, existen distintas caracteristicas culturales en cada uno de los distritos
de Chincha. Amador Ballumbrosio, es considerado el portador de la cultura en la
conservacion del patrimonio afroperuano en Chincha. Es el representante de la
comunidad afroperuana en el distrito del Carmen y de la masica tradicional chinchana.
Ademas, mantiene algunas tradiciones como la de rezador y la danza del zapateo. Por
otro lado, en el distrito de Sunampe, se reconoce una importante influencia italiana en el
desarrollo local e industrial del vino y pisco. También, en el distrito de Grocio Prado,
existe una tradicion en torno a “relatos milagreros y a las anécdotas de la beata
Melchorita Saravia”, a la elaboracion de canastas y sombreros de paja, y a la
gastronomia local como los dulces de camote e higo y los picarones y anticuchos. En
Pueblo Nuevo, se tiene una gran presencia de migrantes quechua hablantes que han
marcado una parte importante de la historia sobre adaptacion de distintos grupos étnicos
en el valle. Finalmente, cabe destacar las historias conocidas en toda la ciudad, sobre
distintos personajes sobresalientes oriundos de Chincha, como boxeadores y futbolistas
que hacen alusion a la frase conocida: “Chincha, tierra de campeones”.

Sobre esto, Segin Mathews (n.d.) Chincha es una provincia con campeones que
han alegrado a todos y han brillado en el pais y en el mundo, como se mencion6 en la
décima escrita por Nicomedes:

Tierra de Julve y Jordan,

De “Vidés” el figurin,

Heredia “Chocolatin”

Y Villalobos, el gran.

De Alzamora “recordman”

Y Acevedo el gran campeon.

Joya, Félix y Chupdn

Son chinchanos cien por cien

Y ha sido Chincha también

Cuna de Mina y “Bombon”.
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Cabe mencionar la destacada gastronomia chinchana que segun Valencia (2010) “es
una de las mas privilegiadas de la region”, debido al encuentro de tantas culturas de
todo el mundo, como ya se menciond anteriormente. Esto, dio como resultado el origen
de platos emblematicos como la carapulcra con sopa seca o “mancha pecho”, el
picadillo de pavo, el bufo y entre las opciones dulces, postres como el frejol colado y la

chapana y bebidas como el chinchivi y la tutuma (p. 2).

2.4 Conclusiones Parciales

Si bien la definicion del mercado desde sus origenes ha estado orientada al espacio
destinado al comercio y transaccion de productos, desde las primeras definiciones
podemos observar su relacion con las actividades sociales, con la interaccion y la
conectividad, y también su importancia en el desarrollo de las ciudades.

Sobre nuestro tema de estudio, nos enfocamos en los mercados municipales o
mercados de abasto. Se ha podido determinar que en muchos paises del mundo hasta
finales de los afios setenta eran estos los principales centros de abastecimiento de
alimentos. Sin embargo, con el crecimiento de las ciudades y una nueva oferta de
servicios mas competitiva, de la mano con la falta de adaptacién de los servicios del
mercado a las exigencias y estilo de vida de las personas, poco a poco se empezé a
manifestar un deterioro del edificio, sus funciones, etc.

En varios paises del mundo, en Europa, Estados Unidos, etc., se han realizado
distintos planes para la renovacion y transformacion de los mercados municipales. En
este caso, hemos podido estudiar el caso de la transformacion de los mercados en
Espafia, en particular en Madrid y Barcelona. Si bien, se tienen realidades distintas y
cada proyecto debe responder a sus propias interrogantes y conflictos, en algunos de los
proyectos del “Plan de Innovacion y Transformacion de los de los Mercados de Madrid
(2003-2011) existen aspectos semejantes a la realidad del proyecto como, la ubicacion
en la zona central o centro urbano de la ciudad, la situacion de deterioro de la
edificacion y sus instalaciones, la escasa inversion de las instituciones, la poca
capacidad de inversion de los propietarios, etc.

De los once mercados transformados en Madrid hasta la actualidad, podemos
establecer que existen modelos precedentes, en aspectos de gestion, inversion, criterios

e innovacion en disefo, etc.
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Por otro lado, se ha realizado un analisis del crecimiento urbano de los mercados
de Chincha, en especial del Mercado de Abastos de Chincha Alta. Este mercado y sus
ampliaciones en las manzanas proximas han sido los principales lugares de
abastecimiento hasta finales del 2009. La insercion de los supermercados a partir del
afio siguiente, la poca inversion municipal en el mercado ha ido desplazando poco a
pOoCo su protagonismo a una situacion de competencia. Adicionalmente, se ha
determinado un deterioro critico de las instalaciones y en menor medida de su uso.

En base a todo lo estudiado, determinamos las siguientes actuaciones en el
mercado: La reestructuracién comercial, la implantacion de nuevas actividades, la
renovacion de sus instalaciones, el refuerzo de las estructuras, la modernizacion de las
instalaciones generales, la recuperacion del estado original de la fachada y la

rehabilitacion parcial de la cubierta.
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Gréafico 2.19 Linea de tiempo general de los mercados
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CAPITULO III: MARCO TEORICO

En base al anélisis desarrollado en el marco historico, se puede afirmar lo siguiente
sobre el Mercado de Abastos de Chincha Alta:

El mercado es un articulador de la trama urbana y es el origen del area comercial
central de la ciudad, con respecto a su extension territorial. Desde su construccion ha
articulado el crecimiento urbano sobre todo comercial, por lo que se puede concluir que

su transformacidn seguira articulando el desarrollo urbano de Chincha Alta.

Imagen 3.1 Vista aérea del Mercado de Abastos en 1944

Fuente: Servicio Aerofotografico Nacional

Imagen 3.2 Mercado de Abastos de Chincha Alta en la actualidad

Fuente: Elaboracidn Propia.
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Gréfico 3.1 Transformacion de uso del espacio urbano a partir del MACA
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Fuente: Elaboracion Propia.

A partir de esto, se decide analizar conceptos relacionados a las transformaciones
arquitectonicas.

Otra de las afirmaciones del andlisis previo gira en torno al caracter publico social
que define al Mercado (ademas de su definicién como espacio destinado a la
comercializacidn) desde sus origenes, como un espacio donde destacan las
interacciones, el encuentro y el intercambio cultural. Por lo tanto, se evaluara una teoria
enfocada en la promocion y proliferacion de estas condiciones, esta vez a través de una
arquitectura de limites difusos.

Por ultimo, en base a las entrevistas realizadas, el MACA es un edificio que
representa un hito y simbolo arquitecténico en Chincha. Desde un enfoque social, se

evaluara la importancia de la memoria colectiva en la arquitectura.

89



Gréfico 3.2
Sintesis de caracteristicas del Mercado de Abastos de Chincha andlogas a las teorias analizadas

MERCALO DE ABASTOS DE CHNCHA

ERTURA DEL EDFICIO
DAD — TERRITO

Fuente: Elaboracion Propia

3.1 Base Teorica

3.1.1 La Metamorfosis en la arquitectura

3.1.1.1 Antecedentes tedricos: Territorio y mutabilidad

Segun Gausa (1995) el espacio contemporaneo se caracteriza por su acelerada
mutabilidad, por ser dindmico, impreciso, progresivamente formal e imprevisible, este

nuevo espacio se manifiesta sujeto a colisiones, cambios, mezclas y deslizamientos.

Como respuesta a esta realidad, se plantean retos como el de la orientacion, es decir, el
de la investigacion de nuevos sistemas de posicionamiento y analisis interpretables, ante
la necesidad de propiciar una eficaz cartografia para un espacio complejo que demanda
nuevas miradas para percibir, pero también nuevos mecanismos para interrogar y

nuevos procedimientos para actuar.

Si antes el espacio clasico podia ser apropiado desde la representacion de una
realidad evidentemente estable que tenia en la relacién del ojo humano su maxima

referencia, si antes ademas, el observador de la era postindustrial podia describir una
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realidad, abordable desde la definicion de paisajes o atmosferas con siluetas precisas y

figurativas, ahora, el explorador contemporaneo se enfrenta a un espacio en constante

cambio y de simultaneidad entre escalas diversas propias de un universo con un exceso

de relaciones multiplicadas y ampliadas fuertemente por los sistemas de comunicacion

e informacion. Entonces, el lugar, ya no es solo un paisaje fisico, sino un cruce de

fuerzas y elementos, tal vez intangibles.

Frente a esta compleja situacion del espacio cada vez menos explicito y literal,

se abordan algunos mecanismos y aproximaciones, por ejemplo:

El nuevo espacio como sistema: cartografias alternativas

El espacio ya no puede ser concebido como “lugar”, o un marco limitado y preciso.
El espacio no puede tampoco ser concebido en términos de “forma”. La concepcion
de la ciudad antes se limitaba a una especie de confrontacion estética entre la
continuidad morfoldgica de la ciudad histérica y el de la libertad del crecimiento
moderno, reduciendo la percepcion del espacio a un problema de viejas y nuevas
formas de tejidos interiores y limites perimetrales. Sin embargo, el nuevo espacio no
sera concebido como una situacion sino mas bien como una condicién, un proceso
donde conviven paisajes disgregados mixtos, margenes inciertos e inacabados,
realidades hechas por la acumulacién de fragmentos sin relacién como industrias y
almacenes, grandes equipamientos, operaciones inmobiliarias, areas de ocio,
mezcladas con presencias efimeras como avisos publicitarios, estructuras enérgicas,
construcciones temporales; designando esta nueva condicidén mestiza y

progresivamente colonizada del territorio (Kurgan y Costa, 1995, p. 69).

Las dinamicas seran mas que una construccién biografica del lugar, mas que
parametros culturales o criterios de implementacion tradicionales, apuntara a
intereses estratégicos, factores de decision autbnomos, criterios de rentabilidad y
expansion facilitados por la propia rapidez y eficiencia tecnoldgica de los nuevos

procesos de planificacion y comunicacion.

El nuevo espacio urbano se puede entender como un nuevo espacio “urbano-
territorial” que es mas aleatorio y articulado, no por la tradicional continuidad de la
edificacion sino por la fuerza y neutralidad de las grandes redes vertebrales y de

diferentes acontecimientos autbnomos como parques terciarios, areas turisticas,
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reservas agricolas, reservas naturales, expansiones residenciales, que estan

destinadas a consolidar su desarrollo.

Las infraestructuras de comunicacién y transporte seran trazados evidentes en el
completo sistema territorial. Ademas, estas redes coexistiran con otras redes de
conexion, como las telematicas, informaticas y financiaras, generando el
establecimiento de otro tipo de territorio. Un territorio virtual se definiria por las
propias conexiones entre usuarios, diferente a los parametros espaciales
tradicionales; la relacion entre produccién y organizacién, que hasta hace unos afios
caracterizo las relaciones entre ciudad y territorio y pasaria a definirse de otra
manera, en la que el territorio ya no seria un lugar fisico sino un conjunto de
relaciones producidas en un espacio inmaterial; un espacio global y des

territorializado por la inmediatez de la comunicacion.

Por lo tanto, un territorio no sera tan solo forma, sino, un sistema complejo de
limites moviles y variables donde los distintos agentes que sobre el tienden a incidir
y cuya eficaz mapificacion debera favorecer el traslado de esa nueva situacion

multiple e interactiva, distinta de una descripcion literal simple.

Esta mapificacion se pueden entender como nuevas “maquetas” del territorio con
una funcidn representativa y expresiva, con mecanismos capaces de crear archivos
alternativos, adaptados a un espacio convertido en un complejo sistema global y
combinatorio y cuyos datos se captarian no en el mismo lugar sino desde miles de

kilometros, via satélite.

Los mapas de posicionamiento pluriregional, como scanner de nuevos territorios
ocupados por usos mixtos, reservas verdes, analisis de polucidn, modelos de tréfico,
migraciones provocadas por alguna causa, areas de influencia, etc, conformaran
cartografias alternativas, ajenas muchas veces al urbanismo tradicional, donde un
espacio ya no sera solo un territorio fisico sino serd un marco fluctuante afectado

por multiples agentes.

3.1.1.2 Laarquitectura como metamorfosis

Segun Toyo Ito (2007) en la arquitectura hay dos acciones contradictorias que se

confrontan. Por un lado, la arquitectura es el espacio suave y flexible, que envuelve la
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totalidad del cuerpo humano, correspondiendo a los actos variables de la gente; y, por
otro lado, la orientacion de la arquitectura como una funcion de monumento inmavil,
fijandola eternamente. Es necesario considerar algunas ideas sobre la metamorfosis en
los espacios, como por ejemplo el concepto del espacio blando, primero explicando las
imagenes, el medio ambiente o el contexto general que nos rodea, como espacios que
van cambiando incesantemente, que son temporales y que dependen de nuestra
percepcion, luego como espacios que también involucran el estado de la persona(su
condicién, pensamiento, etc), el espacio interior y el espacio exterior que rodea al

individuo.

En un contexto de metamorfosis constante, la arquitectura llega a parecer una
imagen rapida dentro de un flujo de distintas imagenes que cambian indefinidamente.
Ademas, se puede considerar a la obra construida como la fijacion del lugar donde se

desarrollan los actos cotidianos de los individuos. (Ito, 2007, p. 87)

La arquitectura segun Toyo Ito (2007) es una presencia fisica enraizada en el
mundo real. La arquitectura contiene la fuerza de la fenomenologia del simbolo, como
una prolongacion de si misma. Por lo tanto, el espacio blando debe permitir la fluidez
del movimiento de las personas. El espacio debe mantenerse como el lugar donde
distintas acciones sucederan con el paso del tiempo, un espacio con la fluidez de la luz

y el recorrido del viento.

Espacialmente, los ejes y marcos que sirven para ordenar y delimitar un espacio,
pueden ser una oportunidad para generar flujos suaves en el espacio, de tal manera que

cuando se logre componer un espacio como fluido se disipen las normas.

Por ultimo, en el proyecto de Peter Cook, Instant City alrededor de los afios
sesenta, se visualiza, la ciudad como un lugar donde ocurren actos de conexién diversa
de lugar y tiempo por medio de los medios de comunicacion. Las personas dentro de
ellas mismas estan creando en espacio urbano como su propia metamorfosis,
escogiendo sus lugares y uniéndolos. Para Toyo 1to(2007) la arquitectura como
monumento quedara como un vestigio, pero se mantendra de cierta manera como una
forma fija, y la idea de crear un espacio como metamorfosis ligera uniendo los puntos

de comportamiento de las personas es una tarea mucho mas fresca.
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3.1.2 Laarquitectura de limites difusos

Segun Toyo Ito la arquitectura de limites difusos se entiende como la arquitectura cuyos
limites son sinuosos, como los que nos parece que tienen los objetos que estan en un
estanque de aguas agitadas. Para poder entender esta definicion es necesario
comprender cémo funciona la arquitectura opuesta a esta, denominada arquitectura
conclusa.

La arquitectura conclusa hace referencia a las caracteristicas espaciales de la
arquitectura clasica como define Otto Friedrich Bollnow. La dualidad de los espacios
externo e interno forman la base de la composicion de todo el espacio en que se
experimenta la totalidad de la vida del hombre. En la arquitectura moderna se toma el
primer intento por unir el interior-exterior, pero este tipo de relacién espacial solo se da
por un breve momento, continuando con el modelo clasico espacial.

Algunas caracteristicas de la arquitectura conclusa determinadas por Toyo Ito, son las
siguientes: La inexistente apertura a la tierra/ciudad o la comunidad local, la ruptura de
la relacion reciproca entre los espacios al interior del edificio, este ultimo se da como
respuesta a los requerimientos de funcién del espacio exigidos por los estandares
arquitectonicos. El siguiente esquema es una sintesis espacial de algunas caracteristicas

de la arquitectura conclusa.

Gréfico 3.3

Descripcion grafica de espacios conclusos

NO HAY APER JURAW LA COMUNCRD — ClEgD NO HAY RELACION MUTUA ENTRE ESPACIOS
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EXTERIOR — «— INTERIOR — «— EXTERIOR

Fuente: Elaboracion Propia

La arquitectura de limites difusos tiene como vision una arquitectura de espacio
libre, espacio recreativo y divertido que deja de responder a la cualidad. Asimismo, la
reorganizacion del programa arquitectonico o edificios que alberguen distintas

funciones, ayudan a mejorar antiguos programas arquitectonicos que carecen de

94



adaptabilidad y no involucran las distintas dindmicas cotidianas involucradas a una vida

envuelta en medios electronicos, por ejemplo.

3.1.3 La memoria colectiva

Segun Billig (1992) el concepto de la memoria colectiva carece de una definicion
clara, para poder entenderla Billig ejemplifica algunos rasgos en tres aspectos distintos

de la memoria colectiva:

= Lamemoria como proceso, pero no objeto de pensamiento

= La memoria como proceso mediante el cual se construyen hechos pasados
En este punto se plantea que los procesos memoristicos se pueden satisfacer
socialmente por medio de las conversaciones. Ademas, los hechos pasados casi
siempre pueden construirse a través del discurso y los que participan pueden
también haber sido parte de esos hechos.

= La conmemoracion del pasado en si mismo en lugar de reconstruccién de un
hecho pasado.
Otro planteamiento muestra que para una colectividad es posible tener como
objeto de conmemoracién al pasado, en lugar de un hecho pasado especifico. Lo
gue evoca es el sentimiento de que la colectividad tiene una historia. Es decir,
implica compartir colectivamente la filosofia de una historia o un sentido del

pasado, diferenciandose en la rememoracion de un acontecimiento especifico.

Segun Jedlowski (1997) se puede entender la memoria colectiva como “la
acumulacion de las representaciones del pasado que un grupo produce, mantiene,

elabora y transmite a través de la interaccion entre sus miembros”(pp. 125) .

Pero la definicion de memoria colectiva no es solo una memoria compartida de
un acontecimiento particular, es también una aproximacion sistematica al pasado, con
distintos niveles explicativos, que tiene en cuenta procesos de grupo y dindmicas
sociales generales como también procesos interindividuales (algunos acontecimientos

involucrados tienen un papel en la estructura de la memoria colectiva).

Los inicios de la investigacion sobre la memoria tenian una vision cognitivista
racionalista que desatendia las emociones ya que se consideraba como causas del mal
funcionamiento del sistema cognitivo. Por otro lado, actualmente los estudios tienen

mayor interés en el analisis de las emociones y en un enfogue mas ecolégico de la
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psicologia del tema. Maurice Halbwachs fue uno de los primeros en explicar la
memoria colectiva como una memoria afectiva, sin embargo, recién desde los afios
ochenta se empez6 a estudiar y comprender el rol de las emociones en la formacion de

la memoria colectiva (Bellelli, Leone, & Curci, 1999, p. 102).

Segun (Jedlowski, 1997) sintetiza para la comprensién de los aspectos sociales de la

memoria las propuestas de M. Halbwachs en el siguiente esquema:

= La manera principal de generar memoria colectiva es a traves del lenguaje,
ademas, siempre la memoria colectiva se da en marcos de referencias colectivas.

= La memoria significa reconstruccion, tanto la memoria individual como la
memoria colectiva conservan el pasado a través de procesos de seleccién e
interpretacion.

» La memoria colectiva tiene una funcion en la identidad de un grupo social, tanto
en su integracién como en su representacion de la proyeccion del pasado de los

intereses que estan vinculados a esta identidad.

El marco tedrico de la sociologia de la memoria desarrollado por M. Halbwachs
se desarrolla principalmente en las siguientes direcciones: El estudio de los aspectos
sociales de la memoria individual, la exploracion de las representaciones culturales de

la memoria y el analisis de las problematicas de la memoria colectiva.

Sobre el primer punto, la sociologia resalta el papel crucial que el lenguaje y el
discurso tienen en la organizacion de la memoria de las personas, en los aspectos
concisos de la investigacion empirica da espacio para la eleccion de privilegiar un
estudio de aspectos por los que la memoria se manifiesta en conversaciones. Con
respecto al segundo punto, la sociologia esta interesada en las dindmicas de la memoria
a las tecnologias y a conjuntos mas amplios de representacion cultural, relacionados al
tiempo y al valor del recuerdo por ejemplo. Por Gltimo, sobre el tercer punto, los
aspectos mas importantes son la exploracion de la multiplicidad de las memorias
presentes en cada sociedad y los conflictos que pueden nacer frente a la multiplicidad

de memorias.

La memoria colectiva, considera que cada sociedad tiende necesariamente a
conservar su propio patrimonio cultural y transmitirlo de generacion en generacion, este
es un proceso constante en la actividad humana, desde la evolucién bioldgica y la

busqueda de conservacion y trasmision de los genes como capacidad de sobrevivir y

96



difundirse, por ejemplo. Sin embargo, la evolucion cultural maneja nuevos mecanismos
de conservacidn y transmision, que viene de la capacidad del hombre de aprender y
rememorar comportamientos especificos. En un momento del desarrollo humano, la
conservacion del patrimonio cultural se impone como una necesidad vital para la
sociedad, como una condicion de su permanencia en el tiempo(Jedlowski, 1997, pp.
124-125).

El patrimonio cultural de cada generacion transmite saberes cotidianos,
especificos, las artes y el lenguaje, conocimientos y costumbres. La memoria colectiva
tiende de esta manera a ser entendida por los socidlogos como el conjunto de
representaciones del pasado que un grupo de personas produce, conserva, elabora y
transmite a través de la interaccion con los demas miembros. Por otra parte, la
definicién de los recuerdos personales y comunes a los demas del francés Georges
Perec en el libro “Je me souviens”, deja pensar en la importancia de los objetos o
eventos en el panorama social al que muchos estan expuestos contemporaneamente y
que ademas son muy importantes porque constituyen bases en la formacion de grupos
generacionales. Lo que le da carécter a la memoria colectiva no es la importancia de su
contenido sino el hecho de que sean el producto de una interaccién social(fisica o0 no
fisica), en comdn, por medio de una comunicacion que sea capaz de discernir lo que es
relevante y significativo con los intereses y la identidad de los miembros de un grupo
hoy; que un gran grupo de personas hayan visto el mismo objeto o cosa no es lo
relevante, sino, que lo que hayan visto muchas personas se haya transformado en algo
relevante y haya sido elaborado en el plano de su interaccion social (Jedlowski, 1997,

pp. 126).

Por ultimo, se debe pensar en la memoria de una sociedad no solo como un
conjunto de representaciones enfocadas en el pasado, sino mas bien como un conjunto
de précticas por las cuales se vincula el presente y el pasado. Las practicas(presente)
son memoria en cuanto son formas de permanencia del pasado en el presente
(Jedlowski, 1997, p. 131). La memoria se debe impulsar en su estudio como conjunto
de actitudes practicas, cognitivas y afectivas que prolongan las experiencias pasadas en
el presente. Desde la hermenéutica y la fenomenologia, estas actitudes son parte de la
estructura de la pre-comprension del mundo en la que somos seres historicos. Si
consideramos paralelamente que la memoria simboliza la permanencia del pasado entre

nosotros (efectos e inercias) y contemporaneamente es reformulacion e interpretacion

97



del pasado en las representaciones que conocemos como recuerdos, su estudio mas
adecuado podria ser el de la hermenéutica. La paradoja de la memoria podria ser como
el pasado estructura el presente por medio de sus legados, pero es el presente el que
selecciona esos legados, seleccionando algunos y abandonando otros al olvida, ademas
este presente constantemente reformula la imagen del mismo pasado, contando una y

otra vez la historia.

Maurice Halbwachs, su estudio abre una nueva via para el estudio socioldgico
de la vida diaria, lamentablemente su estudio sobre la memoria, realizado en 1950, no

se consolido ni progreso en otras investigaciones.

Halbwachs (1968) explica la idea de la memoria colectiva con un ejemplo como
la del encuentro de dos amigos que dejaron de verse por un largo tiempo, el momento
en el que ambos se encuentran y los recuerdos(distintos pero de circunstancias o
situaciones compartidas) convergen y las ideas se intercambian, le da mayor
intensidad/fuerza a lo recordado cuando no es solo idea de uno mismo sino de ambos o

alguien mas (pp. 26).

Adicionalmente, esta idea de recuerdo colectivo es mas compleja, para explicar
mejor esto (Halbwachs, 1968) describe otra situacion, como la de alguien que por
primera vez visita una ciudad y la recorre con distintas personas como un arquitecto, un
artista, un historiador y un comerciante. Cada persona le da una perspectiva distinta de
lo que ve y aunque en realidad estas personas no existan de manera material sino solo
en la mente de este turista, la imagen que crea o que reconoce de lo que ve en la ciudad
se genera desde enfoques colectivos, de cosas que leyo, vio o aprendié en distintos

momentos de su vida (pp. 27).

3.2 Base Conceptual

Como ya se habia mencionado, la seleccion de teorias nace a partir de algunos
aspectos claros sobre el proyecto actual; las dinamicas del edificio existente nos
muestran algunos factores que deben considerarse o cuestionarse para el progreso del
proyecto. En el Mercado de Abastos de Chincha Alta han sucedido distintos

acontecimientos importantes desde su construccion y, su caracter como edificio en la
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actualidad tiene un valor que va mas alla del valor arquitectonico. Teniendo en cuenta
la historia y cultura de los ciudadanos es importante abordar el proyecto respetando las

condiciones existentes y la memoria de una ciudad.

EDIFICIO EXISTENTE
PASADO MEMORIA DEL EDIFICIO FUTURO

— EDIFICIO DESDE 1939

— IMPACTO EN LA CIUDAD: INICIO

— "COMERCIO INFORMAL CAQTICO"

— DISTINTAS MEDIDAS TOMADAS
ALREDEDOR DEL EDIFICIO

— DESALOJO DE AMBULANTES
2Q15—2Q16

— DISTINTAS REVUELTAS DE LOS
COMERCIANTES

— LIMITE DIFUSO INTEGRADO A LA CIUDAD
— TRANSFORMACION DEL EDIFICIO
METAMORFOSIS:
CONSERVACION DE LA MEMORIA Y
DE ALGUNOS ASPECTOS FUNCIONALES
INCORPORACION DE UN NUEVO
PROGRAMA COMPLEMENTARIO

Elaboracion Propia

A partir de lo existente, y en relacion con la memoria, podemos desglosar el proyecto
actual y obtener algunas condiciones formales y de uso. Estas condiciones existentes
deben pasar por un proceso de evolucion espacial, programético y formal. De este
proceso surge la teoria de la metamorfosis en la arquitectura o del uso, o proceso de
transformacion de la arquitectura que nos ayuda a plantear nuevos elementos que
transforman la condicion actual del edificio para mejorar su calidad programatica y
espacial en respuesta a las condiciones y demandas actuales. Sobre estas caracteristicas
espaciales, surge el andlisis de algunas dindmicas de interaccion que caracterizan a los
espacios comerciales tradicionales y su contradiccion con el funcionamiento espacial
actual nos lleva a entender la necesidad de una calidad y condicién del espacio distintas.
La arquitectura de limites difusos, y sus caracteristicas espaciales contintan con este

proceso de transformacidn e integracion del edificio a la ciudad.

3.3 Glosario de terminos
3.3.1 Reciclaje arquitectonico

Segun la Real Academia Espafola (RAE) reciclar significa “someter un material usado
a un proceso para que se pueda volver a utilizar”, ademas este proceso se puede dar de
manera total o parcial.

Segun Navarro (2016) el reciclaje desde el enfoque arquitecténico, hace
referencia a la “arquitectura existente y usada”, que serd reutilizada y renovada para
brindarle un nuevo ciclo de vida (p. 54).
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Segun Caceres (2018) el reciclaje es un proceso en el que se utiliza una
estructura existente obsoleta y se modifica con el objetivo de generar un nuevo ciclo de
vida util en sintonia con las necesidades del momento. En relacion a la arquitectura 'y
urbanismo, es importante considerar que este proceso no intenta recuperar el estado
original del edificio sino generar una innovacion (p. 19).

Adicionalmente a esta definicion general del reciclaje, se han desarrollado mas
condicionantes de estudio, como aspectos ambientales, sociales y econémicos, que han
Ilevado a una definicion del concepto orientado a la sostenibilidad.

Esta transformacion busca mejorar el edificio existente, por medio de propuestas
mas pertinentes, sin respuestas como la demolicion y la pérdida total del edificio, con
actuaciones en torno a la sostenibilidad y la mejora del espacio habitable, con el usuario
como protagonista.

Desde la préctica arquitectonica, este proceso es importante ya que involucra
distintos aportes sociales y técnicos, y brinda un aporte a la evolucion de la concepcion
del espacio habitable en armonia con su “entorno inmediato”. Como resultado se busca
generar mejoras en areas vulnerables por medio de un bajo impacto medioambiental y
otros aspectos involucrados. Ademas, con la prolongacién de la vida util del edificio, se
logra una propuesta ajena a los modelos de crecimiento masivo existentes.

Finalmente, el reciclaje y la planificacion urbana son herramientas que se
complementan, que buscan ajustarse a las necesidades del lugar y enfocarse en la
sociedad en conjunto. Con este concepto de concentra la atencion en areas urbanas

existentes, que al estar degradadas no han sido regeneradas.

3.4 Conclusiones Parciales

Como se explicé en la introduccién del marco teorico, las teorias analizadas nos
ayudan a poder aproximarnos mejor en el disefio de un proyecto en especifico. En este
caso, a partir de la existencia de un edificio que se encuentra en una ciudad hace mas de
80 afos. Podemos sintetizar algunas caracteristicas funcionales y/o espaciales y
formales del edificio en paralelo a las teorias estudiadas: EI Mercado de Abastos de
Chincha cumple con su condicién comercial y de distribucién clasica espacial, donde el
muro define el limite entre el interior y exterior. Segun el analisis de la teoria de la

metamorfosis este uso o programa podria ser complementado o evolucionar
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programaticamente, y también esta condicion de distribucion de espacio como limite
podria cambiar en busca de una condicion espacial y formal idonea a las necesidades
actuales.

Continuando con las condiciones formales y funcionales del mercado; el caracter
del edificio en si mismo debido a su impacto en la historia de Chincha y la vida
cotidiana de los ciudadanos denota la importancia de su conservacion como elemento o
hito urbano, y con las interacciones diarias y sus dindmicas sucede lo mismo, la
obligacion de mejorar o no eliminar con las mejores condiciones con las que cuenta el
edificio, que se ve reflejado en el estudio de la memoria colectiva en la arquitectura.

Por ultimo, para lograr conectar la relacion entre conservacion y transformacion
es necesario entender el funcionamiento de la arquitectura con estas ideas sobre un
proceso/progreso y en busqueda de un espacio que elimine las condiciones negativas y
se difumine con la ciudad y tenga una relaciéon mutua con los habitantes.

En sintesis, las teorias analizadas determinan mejores criterios de disefio para el
proyecto. Sobre la memoria colectiva, en cuando a su forma, la importancia de la
conservacion de un edificio y su historia, en cuanto a su uso, la importancia de
conservar algunos elementos espaciales a los que estan habituados los ciudadanos y de
revalorizar algunas dinamicas de interaccion que se dan diariamente. Sobre la
metamorfosis de la arquitectura, la importancia de transformar e integrar nuevos
elementos a los elementos ya existentes, y de transformar el uso y su aproximacion

clasica a una arquitectura mas fluida y dinamica.
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CAPITULO IV: MARCO NORMATIVO

4.1 Estandares Arguitectonicos
4.1.1 Précticas Internacionales
41.1.1 Revista Escala

Segun Dicken (1968) para la localizacidn de un centro de abasto se debe tomar en cuenta

los siguientes aspectos:

Proyectos de plazas de mercado cuando hay problema generado

» Cuando existe un mercado al aire libre, pero necesita de una mejor agrupacion,
para evitar que se degeneren los usos aledafios.

= Cuando existe la plaza de mercado, segun su ampliacion, cuando el
abastecimiento no cumple con la demanda requerida por los habitantes; o segin
su remodelacién, que puede ser parcial o total y aunque cumpla con su funcion de
abastecimiento, necesita organizacion de puestos 0 mejoras en su estructura
organica y fisica.

= La localizacion del lote debe ser preferiblemente donde se gener6 el mercado de
no ser asi, a una distancia no mayor de diez cuadras a la redonda de preferencia
libre por todos costados de facil acceso vehicular capacidad, clasificacion y

requerimientos.

En base a estos conceptos determinamos que la mejor ubicacion para el mercado de

abastos debe contemplarse en el mismo lugar.

Proyecto de plaza de mercado, cuando no hay problema generado
Este tipo de proyectos suele presentarse con el crecimiento de las ciudades y para

localizarlos debemos tener en cuenta las siguientes determinantes:

= Localizacion de facil comunicacién con las vias que conducen a puntos de
abastecimiento.

= Condiciones topograficas: terreno preferiblemente plano, para facilitar las
operaciones de descargue de productos, que por lo general van directamente a los

puestos.
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= Usos aledafios: comercio liviano.

Organizacion de mercados

Ademas de la gran zona de puestos, complementan el proyecto los siguientes servicios:

= Zonas de descargue

= Zonas de basuras

= Zona administrativa

= Zona de mantenimiento

= Zona de salud y guarderia infantil

= Zona comercio exterior

Estas son las dimensiones de puestos en base a una reticula estructural de 10.0m x 6.0 m:

= Puestos generales: 2.50 m. X 2.00 m.
= Puestos especiales: 2.50 m. X 2.00 m.
= Locales interiores: 3.00 m. X 3.00 m.
= Locales exteriores: 9.00 m. X 5.00 m.

Construccion de mercado
En cuanto a los materiales, se tuvo en cuenta disminuir los costos y a la vez utilizar

elementos de facil mantenimiento como:

= Pisos de baldosas de cemento.

= Muros de ladrillo prensado a la vista, excepto los locales exteriores e interiores
que llevan acabado de pafiete liso.

» Cubierta de modulos a dos guas, estructura metélica, cubrimiento con teja
ondulada eternit no. 6 y remates en lamina plana

= Puesto con muros divisorios: se utilizé con efectividad el prefabricado murocel,

ya que los costos disimulan y la mano de obra en el montaje se agilizo.

Capacidad, necesidad y requerimientos de una plaza de mercado

En base a la encuesta: cuando se comienza a tratar un problema de mercados vemos que
casi siempre se localizan en un sitio generado, por lo tanto, alli empezamos a dirigir la
encuesta con los vendedores existentes: permanentes (minoristas y mayoristas) y

accidentales. En base a ese criterio:

= Caracteristicas del formato
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= Clasificacion de vendedores
= Clase de productos de venta (sin clasificar)

= Clase de productos de venta (clasificados)

Requerimiento de puesto:

= Como llega el producto

= Como almacena(empaques)
Donde almacena

= Como vende

= Dimensiones estimadas

= Materiales utilizables

= Movimiento vehicular

= Lugar de abastecimiento

= Usos de suelo

Tipo de empaque
Otro factor importante para llegar a la modulacién de cada uno de los puestos, es el
concepto analizado de todos los tipos de empaques en los que llegan los productos, por

lo tanto, es indispensable su conocimiento:

= Que productos pueden venir dentro de ellos
= Esquemas del empaque

= Dimensiones

= Area

= Volumen

= Puesto en donde se vende el producto

Aparte de estos tipos de empaques, aparecen los elementos de venta que implantan los

vendedores como:

= El pucho
= Eltarro (arveja)
= Labolsa (arveja, mora, fresa)

= El cesto (tomates, limones)
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Clasificacion de puestos

Luego de determinar los tipos de empaque, es necesario realizar la organizacion de

puestos de acuerdo a los productos de venta, tomando en cuenta la funcidn, los elementos

de trabajo, el empaque y los productos de la siguiente manera:

Puestos campesinos (accidentales): este puesto no tiene ningun tratamiento
especial, solamente van demarcados en el piso y no se clasifican sus productos de
venta, por ser esporadicos, ademas su volumen de productos es menor.

Puestos generales: son la mayoria de los puestos que componen la plaza y estan
en este grupo, ya sea por su proceso de venta o porque los empaques en que llegan
sus productos son muy similares: papa, fruta, verdura, platano, jugos, flores,
alifios, mercancias, cocinas, panela, aves, huevos.

Puestos especializados: dentro de la misma célula de puestos encontramos los
especializados que tienen diverso tratamiento y ademas requieren mas area:
pescados, visceras, lacteos.

Locales interiores: por los productos de venta requieren mas control, seguridad y
Sservicios: graneros, artesania.

Locales exteriores: estos elementos se plantean de acuerdo a las caracteristicas
del sitio y sus usos estan determinados de acuerdo a las necesidades del sector:

miscelaneas, almacenes, viveres, etc.

Modulacién y reticula del puesto

Ya teniendo una clasificacion de puestos, observamos la necesidad de trabajar los

proyectos de mercados en base de un mddulo para mejor funcionabilidad. Por lo tanto, se

selecciond un puesto como elemento basico para la modulacién, asi que se analizaron

para determinar el &rea requerida de cada uno.

Campesinos: (1.20 m. X 0.20 m.).

Puestos generales:(2.40 m. X 2.40 m.) De acuerdo a las areas requerida, logramos
el esquema de cada uno de ellos, teniendo en cuenta todos sus espacios necesarios
de acuerdo a sus caracteristicas de venta:

o Zonade venta

o Zona de deposito

o Zona de exposicion posterior

o Zona de preparacion
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o Circulacion interior
= Puestos especializados: (2.40 m. X 3.60 m.) Estos requieren un poco mas de areas
que los puestos generales, por ser un equipo de trabajo un poco mayor:
o Sitio para refrigerados
o Preparacion
o Zona de venta
o Circulacion interior
= Locales interiores: (3.60 m. X 3.60 m.) Los locales interiores requieren un
tratamiento diferente a los demas por su equipo de trabajo, instalaciones y en
algunos casos para limitarles su volumen:
o Zona de venta
o Almacenaje
o Exposicion

o Zona para refrigerador

4.1.1.2 Enciclopedia de Arquitectura Plazola

4.1.1.2.1 Mercados

Los mercados son un conjunto de establecimientos que forman parte del comercio

organizado, y su estructura es de acuerdo a:

Clasificacion
Sobre la teoria de los mercados Plazola (1998) plantea la siguiente clasificacion segln su

situacion geografica, estructura y organizacion.

Segun su situacién geogréfica:

= De colonia y barrio: tiene como publico objetivo a las personas de todos los
niveles econdmicos.

= Local o tradicionalista: provee de los alimentos o productos de consumo diario y
de mayor demanda. En este tipo de mercado suelen haber relaciones cercanas
entre el vendedor y comprador, una de estas dinamicas sociales corresponde al
regateo.

= Municipal: pertenece al estado y vela por la seguridad, control de las redes de

distribucion y alquiler y ventas de los puestos.
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De zona: abastece a una zona de aproximadamente un kilémetro de radio de
distancia, basicamente se dan ventar al por menor.

Nacional: mercado que cuanta con una amplia variedad de productos de gran
comercializacion y exclusividad, su influencia abarca todo un territorio.
Internacional: son aquellos con productos que cruzan los limites territoriales y se

comercializan en otros paises.

Segun su estructura:

De compra: se centran en comprar mercancias en grandes volimenes para luego
venderlas, por lo general son adquiridas por los productores

De venta: se concentra en la compra de volumenes pequefios para la venta directa
al por menos hacia el publico.

Transporte: es el nexo entre el producto y la plaza de mercado, su funcién
principal es la de distribucion.

Almacenaje de determinadas mercancias: guarda productos en grandes
volimenes y los almacena por un tiempo hasta que distribuidos donde los

demanden.

Segun su organizacion:

Menudeo o minorista: aqui llegan productos en grandes cantidades y se
comercializan a través de los comerciantes formales en pequefios volumenes.
Mayoreo 0 mayorista: capta la produccion en grandes volimenes del producto de
la zona de cultivo y la distribuye en grande y pequefa escala. Abastece a los
mercados minoristas y de pueblos o comunidades cercanas.

Sobre ruedas o tianguis: suelen ser méviles, comercializan todo tipo de alimentos
y productos domesticos. Se ubican en las calles o en espacios determinados donde
arman sus puestos.

De especialidades: venta y comercializacion de productos especificos. Debido a
la alta calidad y caracteristicas de sus productos muchas veces tienen un valor
turistico.

De alimentos: lugar donde se ubican puestos de comida local, tipica o especial.

Muchas veces tienen caracter turistico.
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= Modernos: son los supermercados, brindan bienes y servicios optimizando los
tiempos de transacciones, suelen ser cadenas de autoservicio y sistematizan la red

de consumo.

Planeacion

La planeacion de la construccion de un mercado esta influenciada por la busqueda de la
reorganizacion de la actividad econémica informal de un lugar. Primero se establecen
planes de financiamiento, se selecciona un local, por compra o renta, se determina el tipo
de administracion para el mantenimiento del mercado.

Ademas, se debe conocer la ubicacion geografica de los productos y establecer
un terreno proximo y de acceso. También se debe considerar las costumbres y tradiciones
de los comerciantes y consumidores, y la forma y presentacion de los productos ya que
esto determina su optima distribucién. Adicionalmente, se debe tomar en cuenta el clima
del lugar en la seleccion de los materiales para la construccion del proyecto. Por otro
lado, se deben considerar los vientos y la orientacion y establecer la zonificacion de los
productos.

Cabe mencionar que deben considerarse las dimensiones y la situacion del
terreno, las afectaciones en la zona, el levantamiento topografico, la repercusion urbana,
el area de influencia, la organizacion y el funcionamiento de los puestos, el disefio gréfico

y color que contribuya con la identidad del mercado.

Ubicacion
Esto se determina principalmente por dos factores, la demanda del producto en una
poblacidn local y la descentralizacion de las actividades comerciales.

Se debe realizar un analisis urbano, se deben lograr relaciones y transacciones

correctas con otros tipos de comercio y la accesibilidad.

= Terreno: Se recomiendan terrenos con poca pendiente, de manzana completa
porque beneficia la comercializacion a los giros. En caso sean terrenos
accidentados, los locales deben ser colocados como terrazas y deben aprovecharse

mas niveles.
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Giros Comerciales
El éxito de un mercado depende en la mezcla, variedad y numero de giros que haya. En
la siguiente tabla se muestra un ejemplo con la variedad de giros que puede tener un

mercado:

Tabla 4.1 Giros Comerciales de los mercados segun Plazola

TIPOS DE GIRO

Clave Giro Clave Giro
A. Abarrotes V. Verduras
B. Barbacoa Vs. Visceras
C. Carnicerias
Ce. Carne cocida Al. Articulos de lamina
Cr. Cremeria AP. Articulos de plastico
Cp. Comida de pajaros Bo. Boneteria
Cf. Café Cu. Curiosidades
Cm. Café molido Cp. Cristaleria y peltre
Chi. Chicharron Ja. Jarcia
Chs. Chile seco Jf. Joyeria de fantasia
Esp. Especies Jg. Jugueria
F. Frutas Lb. Losa de barro
Fn. Flores naturales M. Merceria
F1. Frutas y legumbres Me. Material eléctrica
G. Gelatinas Md. Medias
Herb. Herbolarea Pf. Perfumeria
H.q.m. Huevo, quesa, mantilla Rb. Rebozos

Rh. Ropa hecha
H. Huevo Rt. Retazos
JC. Jabon corriente Sd. Sederia
Ma. Macetas T1. Telas
M. Menudo Z. Zapateria
Pa. Papas
Pp. Pollo partido Am. Antojitos mexicanos
Ps. Pescado B. Barbacoa
Sa. Salchichoneria Co. Comidas
Sem. Semillas Fs. Fuente de sodas
T. Tocineria Ju. Jugos
To. Tortillerias fzi Tortillerias

Fuente: Elaboracion Propia

Mercancia
Se debe saber si es perecedero 0 no. Ademas, se debe conocer la forma en la que se recibe

el producto.

= Origen de lamercancia: Establecer el lugar de procedencia, el tiempo de recorrido
del producto, el tiempo de almacenaje y distribucion.

= Abastecimiento: Manera en la que se proveen los puestos
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= Comercializacion: Tipo de comercializacion por mayoreo, medio mayoreo 0
menudeo y determinar la forma de exhibicion del producto.

= Forma y empaque: Voluminosa, pesada o ligera. Empaque por caja, bolsa o a
granel.

Personal

Agentes del funcionamiento del mercado.

= Vendedor, Comprador, Administrador y Personal de Mantenimiento.

Programa Arquitectonico
Con los datos anteriores, se elabora una lista de necesidades y se plantea el programa

arquitectonico:

= Zona exterior

= Zona de administracion
= Zona de locales

= Zona de pasaje

= Zona de alimentos
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Grafico 4.1 Programa arquitectonico del mercado municipal segun Plazola
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Fuente: Elaboracién propia en base a Plazola.
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4.1.1.2.2 Centro cultural

Conjunto de establecimientos destinados a actividades de tipo cultural, recreacional o

artisticos, los edificios mas comunes que forman un centro cultural son:

= Biblioteca

= Banco de datos
= Galeria

= Museo

= Unidad de estudios de artes plasticas

= Auditorio
= Teatro
= Cine

= Sala de conciertos

= Sala de musica y danza

= Saldn de usos maltiples

= Oficinas de difusion cultural

= Restaurante o cafeteria

= Biblioteca
= Libreria
= |nformes

= Departamento de investigacion

Ubicacion

Un centro cultural debe contar con una buena infraestructura, cercana a un centro
educativo o un complejo cultural, pueden estar situados en el centro de la ciudad o en
zonas periféricas.

Se precisa un terreno amplio de preferencia con paisaje natural o con espacios agradables,
el uso del suelo deberé ser compatible al de un centro cultural, por lo general estos podran

ser encontrados en centros histéricos.

Personas
Los individuos que forman parte de un centro cultural son los visitantes, personal de
administracion, personal de mantenimiento, alumnos y profesores. Ya que es importante

que en un centro cultural se dicten actividades de distinto tipo como:
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= Recreativas y deportivas
= Culturales

» Educativas

= Sociales

Programa Arquitectonico
El programa dependera de los edificios que conforman en centro cultural, puede tener

espacios como:

= Areas exteriores (acceso principal, plazas, jardines, etc.)

= Direccion general (recepcion, sala de juntas, etc.)

= Administracion (Recepcion, informes, control, etc.)

= Zona de ensefianza (clases generales, pintura, baile, musica, historia, etc.)
= Zona cultural (auditorio, museo, galeria, teatro, etc.)

= Zona social (area de mesas, patio, bar, cocina, cafeteria, etc.)

= Difusion u cultura (exposicion de publicaciones, biblioteca, etc.)

= Servicios generales (enfermeria, cuarto se aseo, sanitarios, etc.)

= Areas Libres (explanadas, jardines, plazas, etc.)
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Grafico 4.2 Programa arquitectonico de un centro cultural segun Plazola
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Fuente: Elaboracion propia en base a Plazola.

114



4.1.1.2.3 Museo

Institucion puablica o privada, la cual puede ser permanente o temporal con fines de
estudio, educacion y delectacion. muestra colecciones, articulos, pinturas, esculturas,
difunde conocimiento, testimonios, escritos, etc. sean del pasado o del presente sean del

hombre o del medio ambiente con el fin de conservar y mostrar la cultura.

Definiciones

= Adquirir: se refiere a la adquisicion de las colecciones que tendra el museo.

= Coleccion: se refiere a el principal atractivo del museo.

= Comunicar: se refiere al medio por el cual el pablico pueda obtener la informacion
relacionada con la educacion y la cultura.

= Conservar: se refiere basicamente al buen mantenimiento y cuidado de las piezas
de la coleccion.

= Conservatorio: establecimiento costeado por el estado para la difusion de la
ensefianza de diversas artes.

= Curaduria: se refiere al lugar donde se realiza el estudio, documentacion y control
de las piezas del museo.

= Ecomuseo: se refiere a museos de arquitectura doméstica.

= Espacio: la calidad de los espacios con respecto a dimensién, ventilacion e
iluminacién dependeran de lo que se requiera segun el tipo de coleccién a
exponer.

= Exhibir: es la funcién méas importante del museo (mostrar la coleccion al publico).

= Gabinete: mueble para guardar los objetos en general.

= Gliptoteca: mueble para guardar piedras grabadas.

= Investigar: es la funcion de especialistas para determinar procedencias,
materiales, tipologias, etc. de los elementos de la coleccion.

= Objetos: los principales protagonistas del museo ya que son los elementos que
conforman la coleccion a ser exhibida.

= Oploteca: coleccidn de armas antiguas.

= Personal: conjunto de personas con distintos cargos, los cuales administran el
correcto funcionamiento del museo.

» Pinacoteca: galeria de pintura.

= Programa interior: disefiado para los visitantes (es el recorrido dentro del museo).
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= Pdblico: constituido por todos los visitantes.
» Relicario: espacio donde se guardan reliquias.

» Restaurador: especialista encargados de la restauracion de las piezas.

Clasificacion

= Arte Contempordneo: son aquellas colecciones recientes de artistas
contemporaneos.

= Ciencia y Técnica: muestra en la que se exponen los avances mas notables de la
ciencia y tecnologia.

= De masa: son las muestras que son visitadas por su atractivo comercial temporal.

= Dindmicos: exposicion que se sitda en un espacio atractivo e innovador.

= Escolares y Comunitarios: sirven para la conservacion y divulgacion de los
testimonios culturales y naturales de su ambito.

= Especializados: exposicion en la que se exhiben objetos especificos de un tema
en especial.

= Experimentales: exposicion con métodos didacticos y novedosos que convierten
al espectador en un participante de la muestra.

= Historicos: son muestras que retratan la historia de una nacion, cultura, lugares o
individuos.

= De sitio: son exposiciones ubicadas en zonas arqueoldgicas o determinadas a
monumentos historicos.

= Locales: muestras o colecciones del lugar donde se encuentran.

= Nacionales: son muestras que dan una vision general de la nacion.

» Regionales: muestran el desarrollo de la region del pais.

Planeacién

La planificacion se divide en 3 tipos:

= Exposicion permanente: contiene las muestras mas importantes del museo.

= Exposicion temporal: son aquellas que permanecen en el museo por un lapso de
meses.

= Exposicion de novedades: espacio donde se exhiben las nuevas muestras del

Museo.
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Organizacion
El museo es una de las propuestas culturales mas utilizada por distintos estados a nivel
mundial. Esto se debe al gran nimero de visitantes que tienen dia a dia, los cuales
promueven la difusién de la cultura, comercio, turismo y educacion.

Es por esta razon que la organizacion de un museo es sumamente importante, con
un personal eficaz y capaz de resolver tareas de mantenimiento, administracion y
ejecucion. Los cales desarrollaran sus actividades en un espacio que responda a un

correcto programa arquitectonico.

Programa Arquitectonico
Con los datos anteriores, se elabora una lista de necesidades y se plantea el programa

arquitectonico:

= Zona exterior (caseta de control, plaza, paradero de buses, etc.)

= Zona publica (Exhibicion, talleres, cafeterias, bibliotecas, auditorio)

= Zona de administracion (oficinas, direccion, sala de fondos)

= Zona privada (areas de mantenimiento y almacenamiento de las muestras, zona
de descarga de las obras, etc.)

= Zona de servicios generales (almacenes, depdsitos, talleres)

Gréfico 4.3 Programa arquitecténico de museo segun Plazola
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Fuente: Elaboracion propia en base a Plazola.
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4.1.1.2.4 Biblioteca

Centro educativo destinado a la difusion de conocimiento, es también el espacio donde

se almacenan libros.

Definiciones

= Areas abiertas: son aquellas accesibles al pablico en general.

= Areas cerradas: son aquellas que son accesibles a un publico en especifico.

= Bibliografia: relacién de libros referentes a una materia.

= Bibliotecario: profesional encargado del cuidado de la biblioteca.

= Biblioteconomia: técnica de la informacidn bibliografica.

» Informética: ciencia dedicada a la informacion.

= Banco de datos bibliograficos: encargado del almacenamiento de informacién y
documentos.

= Centro de cOmputo: espacio que se apoya por computadoras para el
almacenamiento, procesamiento y difusion de informacion.

= Centro de documentacién: espacio que alberga todo tipo de materiales necesarios
para la biblioteca.

= Centro de informacidn: lugar que adquiere, procesa, almacena y difunde mensajes

o informacion.

Clasificacion

= Biblioteca privada: de uso exclusivo para una persona o un determinado grupo de
personas, por lo general dentro de una casa u oficina.

= Biblioteca ambulante: es aquella que es transportada por medio de un vehiculo
para llevar libros a zonas rurales o urbanas de menor nivel cultural.

= Biblioteca popular: es aquella abierta a todo tipo de personas.

= Hemeroteca: Orientada a la investigacion por medio de revistas y periddicos
nacionales e internacionales, es una extension de la biblioteca, asi como también
la fonoteca(audio), la videoteca y la mediateca.

= Bibliotecas especiales:
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o Biblioteca Publica: son todas aquellas que dan servicio a la comunidad y
se divide en Biblioteca Nacional, Biblioteca Estatal, Biblioteca Municipal,
Biblioteca Local y Biblioteca Infantil.

o Biblioteca Académica: son aquellas que sirven de apoyo a las instituciones
educativas y se divide en Biblioteca Universitaria y Biblioteca Central.

o Biblioteca Especializada: son parte de la ensefianza superior, sean

escuelas o universidades.

Funcionamiento

Las bibliotecas funcionan segln:

= Se piden los libros: personal a quienes los lectores solicitan los libros.
= El publico escoge los libros: los lectores tienen acceso a los depdsitos de libros.
= Los libros son prestados al pablico: mediante un recibo se permite a los lectores

Ilevarse los libros y devolverlos posteriormente.

Programa Arquitectonico
Con los datos anteriores, se elabora una lista de necesidades y se plantea el programa

arquitectonico:

= Zona exterior (estacionamiento, acceso, etc.)
= Zona de administracion (recepcion, oficinas, etc.)
= Zona de consulta (almacenes, depositos, zona de lectura, etc.)

= Locales complementarios (fonoteca, cbmputo, hemeroteca, etc.)
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Grafico 4.4 Programa arquitectonico de Biblioteca segun Plazola
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Fuente: Elaboracion propia en base a Plazola

41.1.2.5 Teatro

Espacio destinado a montar escenarios para representaciones musicales, teatrales,
literarias y espectaculos.

Definiciones

Actor: persona que representa a uno de los personajes en escena.

= Bufon: persona que busca divertir a otras.

Escena: caracterizacion del escenario para representar un ambiente en el que se
sitla la obra.
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= Escenario: espacio donde se desarrolla el espectaculo.

» Foso: piso interior del escenario.

»= Foso de orquesta: area poco visible donde se encuentra el elenco musical de
fondo.

= Palco: tablado donde se ubica la gente para apreciar el espectaculo.

= Pasarela: pequefia extension del escenario en forma de un ingreso o salida.

= Platea: parte baja de los teatros.

= Sinfonia: composicién musical para ser representada por la orquesta.

= Taquilla: espacio donde se venden las entradas para la funcion.

= Telar: conjunto de cuerdas que bajan de la parrilla superior del escenario.

= Teldn: lienzo o tela grande ubicada en el escenario para cerrarlo o usarlo de fondo.

= Vestuario: conjunto de trajes de un teatro.

Clasificacion

La clasificacion de un teatro se basa en:

= Por el edificio con respecto al entorno:
o Abierto: Se construye al aire libre, por lo general en una plaza o un parque.
No cuenta con iluminacion fija, toda decoracién es desmontable.
o Cerrado: Se sitta en un volumen o edificio cerrado, por lo general son
teatros permanentes.
= Por su concepto:
o Contemporaneo: requiere un espacio propio y organizado con materiales
acordes a la representacion.
o De masas: edificio destinado a albergar una gran cantidad de personas.
o De repertorio: son aquellos que llevan producciones con intervalos o
producciones por un corto tiempo.
o De vanguardia: son replicas a pequefia escala de teatros tradicionales.
o Experimental: son aquellos realizados para investigaciones de sonido,
espacio, color, etc.
o Movil: es aquel que puede trasladarse e instalarse en distintos lugares.
o Municipal, estatal, nacional: son aquellos disefiados por el estado para
cubrir demandas sociales.
o Nuevo: busca crear nuevos conceptos de espacio teatral.
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Polivalente: edificio acondicionado para todo tipo de representaciones.
Por el tipo de produccion: es aquel que varia dependiendo de lo que se va
a representar en la obra.

Unitario: es aquel teatro conservador que no cumple con las reglas.
Universitario: desarrolla producciones de tipo estudiantil.

Urbano: se localiza en grandes ciudades y en el se montan las mas

importantes funciones.

= Por la forma de la planta de la sala:

o

Circulo: su escenario se encuentra al centro del teatro y no dirige la
atencion a un punto en especifico, ya que tiene un desarrollo a 360°.

Con escenarios anulares: es aquel que mantiene al publico en el centro del
teatro y el escenario se encuentra alrededor.

Con escenario fondo: proporciona buena acustica y distancia visual con
un angulo de abertura de 135°.

Con foros laterales: el escenario se prolonga a ambos lados de la sala
formando un teatro semicircular.

Escenario de abanico: su abertura es de 90°

Griego: su abertura es de 210°

Italiano: edificio cerrado el cual en su organizacion antepone el escenario
frente a la sala.

Isabelino: el escenario se ubica al centro de la sal y es de tipo movible.
Total: es un auditorio con elementos moviles que permite un escenario
tradicional.

Tradicional: espacio grande y ancho con gradas movibles para poder
cambiar rdpidamente de direccion la escena.

Teatro-arena: la escena se ubica al centro del espacio y es rodeada por el

publico.

= Por el tipo de representacion:

o

Comedia: es un edificio que cuenta con espacios flexibles ya que son
espacios de transicion.
De camara: teatro de caracter experimental.

De revista: representacion para un grupo no muy grande de espectadores

122



o Dramaético: es aquel en el que se representa una determinada expresion
artistica.

o Music-hall: se utiliza muchas técnicas innovadoras de iluminacion y
acustica para presentar modalidades escénicas.

o Oriental: es aquella que brinda al espectador los sucesos mas importantes

de la historia.

= Por especialidad:

o Auditorio: cuentan con un espacio flexible para desarrollar distintos tipos
de actividades.

o Cabaret: espacio donde el publico aprecia variedad de espectaculos como
bailes, ademas es un espacio donde se puede beber.

o Carpa: es aquella que puede transportar la representacion teatral, mediante
edificaciones temporales.

o Opera: espacio en el cual las representaciones artisticas tienen un
acompafiamiento cantado.

o Sala de conciertos: edificio acondicionado para tocas una composicion
musical.

o Salon de usos mdltiples: es aquel en el cual se puede realizar cualquiera

de las actividades antes mencionadas, pero a una escala mas pequefia.

Programa Arquitectonico
Con los datos anteriores, se elabora una lista de necesidades y se plantea el programa

arquitectonico:

= Zona exterior (plaza, acceso y estacionamiento)

= Zona de administracion (recepcion, sanitarios, contabilidad)
= Zona de butacas (vestibulo, sala, galeria.)

= Zona de camerinos (control, sanitarios, bodega)

= Zona de servicios generales (almacén, cuarto de maquinas, etc.)
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4.1.2 Practicas Nacionales
4.1.2.1 Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)

Norma A.070 Comercio
En el Capitulo I “Aspectos Generales”, segiin el Articulo 01 de la norma A.070 del
Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE), se denomina edificacion comercial al
local destinado al desarrollo de actividades comerciales de bienes y servicios. Entre las
edificaciones comerciales con normas especificas, figura la del mercado de la siguiente
manera: Mercado de Abastos-Ministerio de Salud-MINSA.

En el capitulo I, segun el Articulo 02 de la norma A.070 del Reglamento Nacional
de Edificaciones (RNE), el mercado de abastos es un tipo de edificacion comprendido de

la siguiente manera:

= Locales comerciales agrupados
o Mercados: Mercado Minorista y Mercado Mayorista
o Galeria comercial
o Centro comercial

o Centro ferial

Segun el Articulo 03 de la norma A.070, en los edificios comerciales deben
incluirse las siguientes areas: el area de venta, el escaparte, espacios para presentar los
productos y circulaciones. La superficie total construida incluye el area de ventas, el area
de almacenamiento, servicios, espacios comunes de circulacion, etc.

En el Capitulo II “Condiciones de Habitabilidad y Funcionalidad”, segin el
Articulo 04 de la norma A.070, los mercados minoristas, mayoristas y otros edificios
comerciales que se incluyen en la norma, deben realizar un estudio de impacto vial que
resuelva el acceso y salida de los vehiculos sin afectar las vias por las que accede al
edificio.

En el Capitulo Il, segin el Articulo 05 de la norma A.070 los mercados y
edificaciones comerciales deben tener una correcta iluminacion siguiendo las siguientes
normas: Para la iluminacion natural desde el articulo 47° al 492 de la de la Norma Técnica
A.010 “Condiciones Generales de Disefio” y la Norma Técnica EM.010 “Instalaciones

Eléctricas Interiores” para la iluminacion artificial.

En el Capitulo 11, segun el Articulo 06 de lanorma A.070, los mercados y edificios

comerciales deben tener una correcta ventilacion artificial o natural; deberan seguir lo
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establecido entre los articulos 51° al 54° de la norma A.010 “Condiciones Generales de
disefio”; adicionalmente, los vanos deben contar con mas del 10% del area del ambiente

que estén ventilando.

En el Capitulo 1I, segun el Articulo 07 de la norma A.070, los mercados y
establecimientos comerciales deben seguir la norma Técnica A.030 “Requisitos de
Seguridad” ademas de lo establecido en los articulos 1° al 14° del Capitulo I y los articulos
17° y 18° del Capitulo III, de la norma técnica A.120 “Accesibilidad para Personas con
Discapacidad”.

En el Capitulo 11, segun el Articulo 08 de la norma A.070, el aforo o cantidad de
personas permitidas en una edificacién comercial segun la tabla de clasificacion: Dentro
de los locales de expendio de combustibles, los mercados mayoristas deben tener un aforo

de 5.0m2 por persona y los mercados menoristas un aforo de 2.0m2 por persona.

En el Capitulo 11, segun el Articulo 09 de la norma A.070, se determina la altura
minima de las edificaciones comerciales siendo de 3.00m desde el piso terminado hasta

el cielo raso.

En el Capitulo III “Caracteristicas de los Componentes”, segun el Articulo 10 de
la norma A.070, en los mercados o edificaciones comerciales, los ingresos deben tener
como minimo un acceso disponible para capacitados y a partir de los 1.000m2 techados,

se deben tener ingresos independientes para el publico y la mercancia.

En el Capitulo 11, segin el Articulo 11 de la norma A.070, las dimensiones de

vanos de puertas de acceso deben ser:

= Altura de vano: 2.10m

= Ingreso principal: 1.00m

= Puertas interiores: 0.90m

= Servicios higiénicos: 0.80m

= Servicios higiénicos para discapacitados: 0.90m

En el Capitulo 111, segin el Articulo 12 de la norma A.070 se determina que las
puertas que acceden a la azotea tengan mecanismos de apertura a presion y estén

orientadas en sentido de evacuacion.
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En el Capitulo 11, segun el Articulo 13 de la norma A.070, en los mercados y
edificaciones comerciales, las circulaciones o pasajes deben determinarse desde la
longitud de la circulacién de la salida mas préxima, el aforo y la profundidad de los
puestos a los que se accedes desde la circulacién. Algunos de los anchos establecidos son
los siguientes: EI ancho minimo debe ser de 2.40m y los principales de 3.00m sin

obstaculos ni objetos que perjudiquen el paso y la seguridad.

En el Capitulo Ill, segun el Articulo 14 de la norma A.070, en los mercados y
edificaciones comerciales, las caracteristicas de los pisos deben ser las siguientes:

= Para exteriores: Antideslizante
= Pisos de Mercados y Supermercados: antideslizante, impermeable y liso, faciles

de limpiary con un 1.5% de pendiente hacia las canaletas o sumideros de desague.

En el Capitulo 111, segun el Articulo 15 de la norma A.070, para los mercados y

edificaciones comerciales, los puestos deben tener las siguientes reas minimas:

= Area minima (sin incluir dep6sitos): 6.00m2
= Frente minimo: 2.40m2
= Ancho de puerta: 1.20m2

= Altura minima;: 3.00m

En el Capitulo I, segin el Articulo 16 de la norma A.070, para los mercados y
edificaciones comerciales, las circulaciones verticales deber tener adicionalmente a las
escaleras que conectan los niveles del edificio, rampas 0 medios mecanicos segun la
Norma Técnica A.010.

En el Capitulo IlI, segun el Articulo 17 de la norma A.070, en los mercados y
edificaciones comerciales, los puestos de venta deben tener las siguientes areas minimas
segun el tipo de producto: Para carnes y pescados un area de 6.00m2, para abarrotes y
cocina de 8.00m2 y para otros productos de 6m2, ademas, estas tiendas deben ser

construidas con materiales no inflamables.

En el Capitulo 11, segun el Articulo 18 de la norma A.070, en los mercados y
edificaciones comerciales, el area destinada a la elaboracion de productos debe tener las

siguientes caracteristicas:
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= Piso: Material no absorbente, resistente, antideslizante, facil de limpiar y con la
inclinacion necesaria.
= Pared: Superficie lisa, no absorbente y facil de lavar.

= Techo: Construido para no acumular polvo ni vapor de condensacion.

En el Capitulo IV “Dotacion de servicios”, segin el Articulo 20 de la norma A.070,
en los mercados y edificaciones comerciales, los servicios higiénicos deber tener las
siguientes caracteristicas: Ubicacion proxima al ingreso y las circulaciones verticales,

sumideros de dimensiones adecuadas.

En el Capitulo IV, segun el Articulo 23 de la norma A.070, dentro de la clasificacion
correspondiente a mercados y galerias feriales, se provee de sanitarios para empleados y

para publico siguiendo esta clasificacion:
NUmero de Empleados:

= 1-5: Hombres y Mujeres: 1L, 1u, 1i

= 6-20: Hombres: 1L, 1u, 1i - Mujeres: 1L, 1i

= 21-60: Hombres: 2L, 2u, 2i - Mujeres: 2L, 2u, 2i

= 61-150: Hombres: 3L, 3u, 3i - Mujeres: 3L, 3u, 3i

= Cada 100 adicionales: Hombres:1L, 1u, 1i - Mujeres: 11, 1i

Nuamero de Publico:

= 1-100: Hombres: 1L, 1u, 1i - Mujeres:1l, 1i
= 101-250: Hombres: 2L, 2u, 2i - Mujeres: 2I, 2i
= Cada 250 adicionales: Hombres:1L, 1u, 1i - Mujeres:1l, 1i

En el Capitulo IV, segun el Articulo 29 de la norma A.070, para los mercados y
edificaciones comerciales, sobre los servicios higiénicos para discapacitados, a partir de

tres artefactos uno de ellos debe ser aptos para discapacitados.

En el Capitulo IV, segun el Articulo 30 de la norma A.070, con respecto al célculo de
estacionamientos, se establece una clasificacion segun el tipo de establecimiento
comercial; dentro de “Locales de expendio de comidas y bebidas” el nimero minimo de

estacionamientos correspondientes a mercados es el siguiente:
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= Mercado Mayorista
o Para personal: 1 estacionamiento cada 10 personas
o Para publico: 1 estacionamiento cada 10 personas
* Mercado Minorista
o Para personal: 1 estacionamiento cada 10 personas

o Para publico: 1 estacionamiento cada 10 personas

Esta primera cantidad de estacionamientos debe ser multiplicada por el rango de
atencion al local, este proyecto estd ubicado en la costa del Perd, por lo que el factor

depende de las siguientes opciones:

Tabla 4.2 Tipo de comercio segun el RNE

OTRAS CIUDADES
TIPO DE COMERCIO

COSTA
Comercio Interdistrital C-7

0.8
C. Metropolitano C-9
Comercio Distrital C-5 0.7
Comercio Zonal C-3 0.6
Comercio Local C-2

0.4
Comercio Vecinal C-1

Fuente: Elaboracion Propia en base al RNE.

Adicionalmente, uno de cada 50 estacionamientos debe ser accesibles para

vehiculos con personas con discapacidad y deben de medir como minimo, 3.80mx5.00m.

En el Capitulo IV, segun el Articulo 30 de la norma A.070, sobre las edificaciones
comerciales, los estacionamientos para vehiculos de transporte de carga deben
determinarse segun las necesidades de cada establecimiento, o seguir con el siguiente
parametro: 1 estacionamiento, en areas techadas entre 1 a 500m2, 2 estacionamientos, en
areas techadas entre 501 a 1500m2, 3 estacionamientos, en &reas techadas entre 1500 a

3000m2 y 4 estacionamientos en areas techadas de mas de 3000m2.
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En el Capitulo 1V, segun el Articulo 31 de la norma A.070, en mercados
minoristas y supermercados se debe contar con un area de depdsito de mercaderia de 25%
del area de venta como minimo. Ademas, se debe contar con depdsitos como frigorificos
de carnes que contengan un minimo de 0.02m3 por m2 de area de venta y frigorificos de

pescados de un minimo de 0.06m3 por m2 de area de venta.

Por ultimo, en el Articulo 32 del capitulo IV de la norma A.070, para mercados y
edificaciones comerciales, se debe considerar un area de acopio y evacuacion de residuos.
Esta se determina de la siguiente manera: 0.015m3 por m2 de superficie de venta para
mercados mayoristas y 0.020m3 por m2 de superficie de venta para mercados minoristas.
Ademas, se debe disponer de un area para lavar los envases de basura, area de
estacionamiento del vehiculo recolector y un laboratorio de control de calidad de
alimentos. En paralelo se seguiran los parametros establecidos en los capitulos I11 'y V de

la Ley General de Residuos Sélidos.

4.1.2.2 Guia para la competitividad de los mercados de abastos en Per(

La guia ofrece alcances sobre el procedimiento de formalizacion de los centros de
abastos, ya que los mercados son la fuente de abastecimiento més utilizados por los
ciudadanos debido a la variedad de productos que ofrecen y los precios sumamente
accesibles a comparacion de los super mercados, sin embargo, existen también muchas
quejas sobre los mercados pues en ellos existe mucha inseguridad, baja condicion
higiénica, transito de personas muy alto y mala conservacion de productos. Por este
motivo, segin la Municipalidad Metropolitana de Lima MML (2013) se tienen los

siguientes factores con el fin de crear nuevos mercados:

Zonificacion
La cual regula el uso del suelo segln las demandas fisicas, econémicas y sociales de la
poblacion. Es importante saber el tipo de zonificacion donde se ubicara el nuevo mercado
pues no en todos lados estd permitido un espacio como este, ya que €S necesario
determinar y garantizar el uso apropiado de los predios urbanos de la ciudad.

La zonificacion comercial es aquella area urbana destinada al funcionamiento y
ubicacion de actividades relacionadas a compra-venta. En el indice de usos, el comercio

estd determinado por la letra “c” y existen tres tipos segun el nivel de servicio.
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Tabla 4.3 Zonificacion de los comercios

NIVEL DE ALTURA DE | RESIDENCIAL
SERVICIO EDIFICACION | COMPATIBLE

. De 300,000 .
Zona Comercio , Existente
: a 1’000,000 , .
Metropolitano . / Segun 10 pisos RDA
) habitantes rovedo
(hab) Proy

. De 300,000 Existente
Zona Comercio

a 500,000 / Segun 7 pisos RDA / RDM
Ll (E2) (hab.) proyecto
: Existente
Zona Comercio De 2,500 a , .
Vecinal (CV) 7500 (hab) / Segln 4 pisos ROM
proyecto

Fuente: Municipalidad Metropolitana de Lima (2013)

Defensa civil

El objetivo es verificar que las instalaciones del mercado tengan un correcto
funcionamiento y hayan sido instaladas de una manera apropiada para garantizar la
seguridad e integridad de las personas que visiten o trabajen en el establecimiento. Para

solicitar dicha inspeccion es necesario presentar:

= Especialidad de arquitectura
= Especialidad civil

= Especialidad eléctrica

= Especialidad sanitaria

= Especialidad de seguridad

Licencias

Para poder ejercer, los establecimientos donde se realizan distintos tipos de ventas de
bienes necesitan una licencia de funcionamiento emitida por la autoridad competente, la
cual autoriza el desarrollo de las actividades del establecimiento. En el caso de los
mercados de abastos, se requiere una sola licencia la cual seré entregada a la razén social

del colectivo o a la junta de propietarios, la cual evaluara:

= Zonificacion y compatibilidad de usos de terreno.

= Condiciones de seguridad de defensa civil de detalle del local.

Sanidad
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Para un correcto desarrollo de un mercado es necesario mejorar la manipulacion y
conservacion de los alimentos y del espacio en el cual se encuentran. Por lo cual es

importante que se considere el correcto desarrollo de estos factores:

= Ubicacion: debe ser la autorizada por la municipalidad, libre de plagas y de
contaminacion.
= Infraestructura: debe ser una construccion solida con materiales resistentes, no

inflamables y féaciles de limpia.

Grafico 4.5 Acabados de infraestructura de los mercados

Pisos con pendientes suaves, superficie
impermeable y antideslizante

Paredes de superficie continua,
lavable e impermeable

Deberan contar con la altura necesaria para

una correcta iluminacion y ventilacion. °

Como minimo tendra 2 puertas para mercados
de 150 puestos o menos

y aumentara 1 cada 100 puestos mas

El diseno deber tener en cuenta que no
permita la acumulacién de suciedad,

ademas debera tener filtros para evitar el

........ accesg de aves, insectos y roedores. o

No deben ser utilizados para almacenamiento
de alimentos y contaran con un minimo de 2m.

Fuente: Elaboracion propia en base a la Guia para la competitividad de los mercados de abastos.

= |luminacién: se debera evitar el exceso de brillo y sombra, se permitira la
iluminacién natural y artificial.

= Ventilacion: para evitar olores indeseables, es necesaria una circulacion libre de
ventilacion

= |nstalaciones sanitarias: el uso de agua potable debera ser de manera continua,

planteando una cisterna o un tanque elevado para el almacenamiento. Del mismo
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modo es necesario contar con un sistema de desagiie que cuente con sumideros

de 6 pulgadas de didmetro los cuales se ubicaran en todos los pasadizos.

Grafico 4.6 Instalaciones sanitarias de los mercados
Los canos seran ubicados cada 50 puestos
@ 0 cada 500 m2
.............................................. ..
Las trampas se solidos seran ubicadas
@ cada 50 puestos o cada 300m2 °

Fuente: Elaboracion propia en base a la Guia para la competitividad de los mercados de abastos.

= Servicios higiénicos: los bafios deben ser separados para hombres y para mujeres,
ademas de estar alejados de la zona de alimentos y almacenes para alimentos.
Deben contar con:
o Tachos de basura de facil limpieza y desinfeccion.
o Facilidades para el lavado de manos.
o Ventilacion suficiente para evitar malos olores.
o Debera contar con puertas que se mantendran cerradas.
o Debe contar con inodoros, urinarios, lavabos, todos de facil limpieza y
desinfeccion.
Si cuenta con vestuarios y duchas, este debera cumplir con:
o Deberan estar separados de los servicios higiénicos.
o Separados para hombres y mujeres.
o Las duchas suministraran la cantidad de agua suficiente.
o Al igual que los servicios higiénicos deberan estar alejados de la
comercializacion de alimentos y el almacén de alimentos.
o Deberan contar con casilleros para guardar ropa o elementos de aseo.

o No se debe utilizar este ambiente para el almacenamiento de mercaderia.
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El minimo de aparatos sanitarios sera:

Tabla 4.4 Aparatos sanitarios en los mercados

Numero de .
U | e || i | o
1 2 1 1

Del1al5

De 16 a 50 3 5 2 3
De 50 a 100 5 10 4 6
Mas de 100 1 aparato sanitario adicional por cada 50 personas

Fuente: Municipalidad Metropolitana de Lima (2013)

Mobiliario: el mercado debe contener equipos de refrigeracion y congelacién con
termometros visibles y de facil mantenimiento.

Puestos de venta: se debera distribuir por sectores para evitar la circulacion
cruzada.

Manipuladores de alimentos: deberan estar registrados en la administracion del
mercado, contar con un documento que acredite su estado de salud, debe tener
una higiene adecuada, no utilizar sustancias que afecten la naturaleza de los
alimentos, no realizar labores de limpieza, ni comer, ni fumar, etc. En el
transcurso de la elaboracion de alimentos, usar la ropa adecuada y estar capacitado
para su labor.

Transporte de alimentos: se deberan proteger del calor, no se deberdn mezclar
alimentos durante el traslado, deber&n condicionar el transporte con refrigeracion
en el caso de alimentos perecibles.

Recepcion de alimentos: debera realizarse evitando la contaminacion de los
productos, los alimentos que requieren congelacion se quedaran en este estado
hasta el momento de su comercializacion.

Almacenamientos de alimentos: se divide en almacén de productos frios y
almaceén en frio.

Comercializacion de alimentos: se divide en carnes y menudencias, pescados y
mariscos, frutas y hortalizas, alimentos procesados, envasados y a granel, comidas
y bebidas.

Operaciones de limpieza:
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Tabla 4.5 Formas de limpieza en mercados

Espacio del local Consideracién
m

Reordenamiento

Mercado total Diaria Semanal
una vez al mes.
Cisternas y tanques de Semestral Semesiral Verificar la calidad
agua del agua.
Dos veces Estd en funcion
SS.HH. al dia (mas Diaria de la afluencia del
deodorizacidn) publico.

Puestos de aves,
cames, menudencias,  Diaria Diaria
pescados y mariscos

Puestos de frutas y
hortalizas, de productos
industrializados y a
granel

Al término de las
labores.

Diaria Semanal -

Cémaras de frio y

almacenes Semanal Mensual —

Fuente: Municipalidad Metropolitana de Lima (2013)

= Control de plagas: para un correcto control se debe realizar una limpieza
constante, eliminando los residuos sélidos y evitando la acumulacion de cajones

0 cajas.

Residuos solidos
Es importante el tratamiento de los residuos sélidos para reducir el riesgo de contraer

enfermedades, contaminacion de alimentos y plagas. Por lo tanto, se debe considerar:

= Optima capacidad de los recipientes.

= Correcta ubicacion de los recipientes.

= Disposicion de los residuos comerciales.
= Ubicacion de los residuos solidos.

Financiamiento
Es importante conseguir un financiamiento para desarrollar el proyecto, actualmente

existen diversas entidades que ofrecen financiamiento a micro y pequefias empresas.
Comercializacion

La comercializacion la cual inicia con un sistema de produccién seguida por los mercados

mayoristas hasta llegar a la comercializacion en mercados, bodegas, carretilleros, etc.
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Tabla 4.6 Proceso de comercializacion en mercados

sistema de ‘ Sisterna di* Comercializacion de Alimentos
Produccién Mercados Mayoristas [ Distribucion

“& |lercados
» Paraditas
« Supermercados

PRODUCTORES v +/Restaurantes = Consumidores
\ OTROS % Bodegas
N MERCADOS » Carretilleros
)V\\. _ MAYORISTAS ’ /\. Otros
7~ DT -~ N
» Acopiadores s [ntermediarios
» Transportistas « Transportistas
» Otros » Ofros

Fuente: Municipalidad Metropolitana de Lima (2013)

4.1.2.3 Clasificacion de los mercados en el Peru

Segun Cabrera (1979) la esquematizacion general del mercado tradicional en el peru se

da de la siguiente manera:

= Mercado: locales de consumo de material noble o en proceso de construccion con

areas destinadas a la venta de productos perecederos y no perecederos.

= Mercadillo: es un terreno de propiedad publica o privada o ubicada sobre la

publica donde los comerciantes buscan estabilizar su negocio. En muchos casos,

no cuentan con los servicios minimos requeridos. Las municipales algunas veces

se hacen cargo de la administracion de estos mercados.

= Paraditas o puestos ambulantes: es un lugar por lo general en la via publica en la

gue los ambulantes se ubican estacionariamente para realizar sus actividades de

forma precaria. La venta de productos se realiza en carretillas, mesas o en el suelo.

Pueden estar de forma temporal o durante el dia. No tiene servicios y estan en

pésimas condiciones de higiene. Constituyen toda fase inicial de los mercadillos,

la relacion con los municipios es tirante por lo general.

= Supermercados: cadenas de autoservicio o franquicias.
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4.1.2.4 Actores de la cadena de mercado

Segun Calderon, Montenegro y Torre (2002) en el Perq, existe la siguiente clasificacion

de actores de la cadena de los mercados:

Productor: es el que trabaja en la produccién agricola, cultivo, elaboracion,
confeccion y/o fabricacién de los productos que son finalmente ubicados en los
puestos de mercado y vendidos al consumidor. En muchos casos los productores
son también los comerciantes que venden sus productos en los mercados o
mercadillos.

La municipalidad: desde los primeros mercados, como los mercados al aire libre,
las entidades publicas se han encargado de controlar (parcialmente) el sistema de

comercializacion y la seguridad del mercado.

La municipalidad se encarga del funcionamiento parcial del mercado. Brinda
seguridad al edificio para los agentes involucrados en la plaza. Regula y controla
las actividades realizadas entre los comerciantes y distribuidores 0 mayoristas,
ademas, coordina y concilia con el encargado o delegado por giro sobre las
necesidades, criticas y comentarios que él y los comerciantes tengan con respecto
al funcionamiento y orden del mercado. Tambien, maneja, certifica y legaliza el
proceso de licitacién de los puestos y por ultimo comunica y notifica sobre el

estado del mercado.

Jalador: trabajan dentro del mercado, generalmente son también los vendedores
de cada puesto. Su principal trabajo es el de promover la venta de los productos,
atraen y captan la atencion del pablico a través de su voz y lo que dicen para
convencerlos de comprar sus productos. Usualmente promueven la calidad y el
buen precio de los articulos.

Estibador: estibadores, carreteros o picahielos, transportan los productos que
traen los distribuidores a cada puesto. También brindan servicios al consumidor

para transportar la carga de los productos que han comprado.

Los estibadores se organizan por medio de un representante escogido por ellos,
quien se comunica y maneja asuntos con la administracién del mercado y la

municipalidad.

Distribuidor: es el encargado de repartir los productos a los comerciantes. Estos

productos se consiguen a través de proveedores, en mercados mayoristas,
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productos como abarrotes, frutas y verduras, en fabricas de produccién, como es
el caso de productos empaquetados y en terminales pesqueros o camales, para las
carnes.

Proveedor: comercializa y ofrece los productos o insumos que adquiere a los
distribuidores, debe dar continuidad y respetar los canales de distribucién que
conforman este sistema.

Vendedor: son los que ofrecen, comercializan y venden el producto al
consumidor. Por lo general no son los productores de los insumos que manejan,

los obtienen de distribuidores o mayoristas.

Estan organizados segun giros, es decir administrado por uno de ellos escogido a

votacion, cooperativas y propietarios.

En el caso de lima, los vendedores suelen ser migrantes de pueblos o regiones del

interior del pais y ambulantes que lograron formalizarse.

Consumidor: es el agente que demanda y adquiere los productos. En el mercado
se pueden diferenciar a manera general, dos tipos de consumidores: los clientes
fijos, constantes o caseros, que generalmente viven en el pueblo o cerca al
mercado y que ademas generan un vinculo con los comerciantes, luego, el
consumidor casual, quien va al mercado ocasionalmente. Podriamos hablar
también del turista como consumidor casual que acude al mercado para apreciar
el valor histérico de un edificio o la diversidad de productos y las relaciones
interpersonales y/o muestras de costumbres y cultura de una sociedad. Se
distinguen entre los consumidores a las amas de casa, l0s micro empresarios o
revendedores y otros consumidores de servicios como de comida, sastreria y
zapateria.

Ambulante: es el agente que brinda bienesy servicios en la vida pablica de manera
informal, la actividad actualmente se realiza de manera mas o0 menos permanente.
El mercado al que se dirige es el sector econdmico mas desfavorecido del pueblo
0 ciudad.

El ambulante en el mercado: en el Perd, los niveles de desempleo e informalidad
son una problemética nacional. Segun garcia (2015), el comercio ambulatorio

aparece como una estrategia de supervivencia, frente al desempleo.
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4.2 Instituciones afines
42.1 DIGESA

Direccion general de salud ambiental

Organizacion lider en el campo de la salud ambiental, que conduce las politicas, regula'y
fiscaliza las intervenciones en salud ambiental con excelencia, reconocida por tener
personal altamente calificado, motivado, de gran valor ético y moral que contribuya a

disminuir los riesgos ambientales.

4.2.2 MINSA

Ministerio de salud

Las instituciones del sector salud se articularan para lograr un sistema de salud
fortalecido, integrado, eficiente, que brinda servicios de calidad y accesibles, que
garantiza un plan universal de prestaciones de salud a través del aseguramiento universal

y un sistema de proteccidn social.

4.2.3 INDECI

Instituto nacional de defensa civil
Institucion lider en el manejo de los procesos de la gestion del desastre; que cuenta con
la confianza y compromiso de las autoridades y poblacion, sustentado en la

responsabilidad, experiencia y solidaridad.

Organismo publico ejecutor que asesora, coordina y articula en los tres niveles de
gobierno los procesos de la gestion de desastres, formulando y proponiendo las politicas,
normas, planes y programas, y su implementacion; a fin de proteger la vida e integridad
fisica de la poblacion y el patrimonio de las personas y del estado, ante la ocurrencia de
emergencias y desastres.

4.2.4 Ministerio de cultura

Formula, establece y ejecuta estrategias de promocion cultural de manera
accesible e inclusiva para fortalecer la identidad cultural y fomentar toda expresion

artistica, planificando y gestionando actividades que permitan el desarrollo de los pueblos
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amazonicos, andinos y afroperuanos. Todo ello proporcionando el fortalecimiento de la

ciudadania.

4.2.5 Municipalidad Distrital de Chincha Alta

Institucion encargada de velar por el cumplimento de las ordenanza, leyes y

normas de la ciudad de chincha.

426 MINAM

Ministerio del ambiente
Es unarama del poder ejecutivo del Pert encargada de velar por la ley del medio ambiente

y supervisar la politica nacional y sectorial ambiental.
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4.3 Conclusiones parciales

Segun los estandares arquitectonicos estudiados, EI MACA es un mercado de venta al
por menor, tradicional y municipal.

Segun la informacion investigada, los mercados de este tipo a nivel nacional e
internacional deben cumplir con ciertos requisitos y pardmetros para su correcto
desarrollo.

Actualmente en el mercado de abastos de Chincha Alta no se ve un orden
establecido, existen deficiencias en su programa arquitecténico e instalaciones y tiene un
fuerte problema de seguridad y salubridad, afectando directamente a los comerciantes y
consumidores, con un potencial perjudicial para la salud y vida.

El analisis de los parametros y normas para el funcionamiento del mercado y el
andlisis realizado en el marco histdrico sobre el funcionamiento actual del MACA pone
en evidencia la inexistencia de algunos equipamientos e instalaciones. Todos estos
factores seran implementados en la propuesta de disefio, con el objetivo de brindar un
ambiente optimo para la comercializacion de productos basicos diarios y eliminar los
factores de riesgo existentes.

Finalmente, en base al analisis referencial y tedrico previo, el mercado es un
elemento importante a nivel histérico, urbano y sobre todo en la memoria colectiva. Es
por esto por lo que ademas de su conservacion formal se plantea respetar las relaciones
comerciales existentes. Por lo tanto, el mercado tendra un enfoque tradicional y de venta
al por menor, pero se aplicaran estrategias de gestion y marketing para mejorar su

funcionamiento.
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CAPITULO V: MARCO OPERATIVO

Se analizaran algunos proyectos referenciales en base a algunos factores intrinsecos del
MACA. Estos son: la preexistencia de un edificio arquitectonico, el reciclaje
arquitectonico (como parte de la conservacion del edificio) y la transformacion de nuevos
usos.

Cabe mencionar que como el disefio de este proyecto se genera a partir de un edificio
construido, es necesario estudiar algunos proyectos con componentes estructurales
referenciales. Estos son: El centro comercial Las Arenas construido sobre una plaza de
toros; y la mediateca de Sendai en Japon, con un concepto estructural que permite mayor

fluidez espacial.
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5.1 Estudio de casos analogos
5.1.1 Mercado en Gante, Stadshal

Figura 5.1

Mercado de Gante antes y después de la intervencion

ACTUALMENTE

Nota: Se identifica el uso como estacionamiento de autos previo a la realizacion del Hall de Mercado de
Gante.

Fuente: “Public Space”(2018)

Elaboracién Propia

Ario del proyecto terminado: 2012

Inicio del proyecto: 1996

Inicio de obra: 2009

Arquitectos: Marie-Jose Van Hee y Robbrecht & Daem.
Lugar: Centro Historico de Gante, Bélgica.

Avrea del proyecto: 24.000 m2
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5.1.1.1 Historia

Stadshal o el nuevo hall de Mercado de Gante es un proyecto con una gran
cubierta que lo caracteriza. Durante los dias recibe distintas actividades temporales
como el mercado semanal o distintos espectaculos; este proyecto ha devuelto el
dinamismo del centro historico que no se veia desde el siglo XX. Para entender un poco
mas del proyecto es necesario saber como funciond el sitio hasta antes de la ejecucién
del proyecto.

El edificio esta ubicado en el centro historico de Gante donde destaca la
arquitectura medieval. Alrededor se encuentran emplazados tres campanarios géticos
muy importantes: La iglesia de San Nicolas, la sede del Ayuntamiento y la catedral de
San Bavon; durante muchos afios este espacio fue ocupado como el area urbana libre de
carros mas grande de Bélgica.

Adicionalmente, en 1913 se hicieron algunas demoliciones en areas adyacentes
al terreno, perdiéndose la densidad que caracterizaba la zona. Posteriormente, se hizo
otra demolicion en una manzana entre la catedral de San Bavon y el Ayuntamiento,
como resultado se generd una gran explanada diluida y uniforme que funcioné como
estacionamiento de vehiculos por muchos afios. Luego de un periodo de uso, se
plantearon diversas intervenciones, entre ellas, un concurso para un estacionamiento
subterraneo y un concurso de mejora del transporte publico, sin embargo, estos
planteamientos fueron rechazados por los ciudadanos.

Finalmente, se realiz6 el Mercado de Gante, con la premisa rescatada de los
concursos anteriores de una tipologia de Atrio o Portico libre techado. Este proyecto
ofrece dos tipos de espacios opuestos, primero el hall abierto soportado por cuatro
pilares de concreto y luego el nivel inferior que se conecta a la plaza de la Iglesia de
San Nicolas que alberga un area de servicios, estacionamiento para bicicletas y un café.
La propuesta se emplaza en armonia con cada uno de sus limites y respeta las tipologias

y escala existente.
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Gréfico 5.1: Linea de Tiempo del Mercado de Gante

En el terreno urante los 60s se planteo hacer un centro administrativo que nunca
fue construido. Luego funciono coma un estocionamiento desolodo durante

decados

_ ESTACIONAMIENTO DESOLADO DURANTE ANOS

En el terreno hubo dos campafias de demolicion
para una exposicion mundial este afio

CAMPANAS DE DEMOLICION

“ENTRE 1960

Robbrecht en Doem architecten y Mjose Van Hee se presentan en el concurso de este
proyecto proponiendo nuevarmente otro programa y yendo en contra de uno de los

requisitos principales del concurso

ROBBRECHT EN DAEM ARCHITECTEN Y MJOSE VAN HEE

PROPUESTA-CONCURSO

1913

Fueel ﬂnmer concurso en el que Robbrecht en Doem
architecten y Mjose Van Hee participaron en esta
propuesta yendo en contra del programa requerido

PRIMER CONCURSQ Y PROPUESTA

2005

Fuente: Elaboracién Propia

1996

INICIO DE LA
CONSTRUCCION DE
STADSHAL

2009

£I'1de Septiembre del 2012 se apertura el nueva hall de mercado, Stadshal
alberga distintas actividades durantes lo semana como el mercada semanal
y distintos espectaculos

APERTURA DEL NUEVO PABELLON STADSHAL

2012

Gréfico 5.2: Ubicacién del Mercado de Gante o Stadshal

Fuente: Elaboracion Propia
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5.1.1.2 Ubicacion y Relacion con el entorno

El terreno esta ubicado en la ciudad de Gante en Bélgica, en la Plaza Emile
Braun, entre el Ayuntamiento de Gante, el Campanario de Gante, la Iglesia de San
Nicolas y el parque “The Green”, El pabellon ocupa 24.000 m2 y mantiene la menor
altura de los edificios de alrededor respetando su contexto histérico/tradicional.

La forma rectangular del Hall del Mercado de Gante fue definida a partir de la
tipologia de la basilica en memoria o armonia a los elementos arquitecténicos iconicos
adyacentes.

El edificio consta primero de un hall o un doble techo de madera envuelto en
vidrio que funciona como una cobertura, porche o portico abierto, un espacio de paso
que abraza al peaton y se integra con el espacio publico. En un nivel inferior y en
conexién con el parque “Green”, al frente de la iglesia de San Nicolas, se ubica

semienterrado todo el programa del edificio y se integra a este espacio publico.

Grafico 5.3
Relacion con el entorno inmediato del Mercado de Gante

IGLESIA DE SAN NICOLAS

PARQUE "GREEN" MERCADO DE GANTE

S sseicnsaio coven g
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! EGRAPN Cox L E8PACE PUBLICD 62

Fuente: “Archdaily”(2013) Elaboracion propia
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Gréafico 5.4

El Mercado de Gante en relacién al contexto adyacente

CLT. IGLESIA DE PARQUE STADSHAL CAMPANARID CATEDRAL
= SANNCOLAS THE GREEN HALL DE MERCADO 0 GANTE SAN BAVON

PERFIL T0ppe

=== SIS CAMPANARIDS

paL E T

Fuente: Elaboracion propia
5.1.1.3 Programay Relaciones programaticas

El proyecto se distribuye de la siguiente manera: El primer nivel, funciona como
Hall del Mercado y esta emplazado entre la Plaza Poeljemarkt y la Plaza
Goudenleeuwplein; se integra al espacio publico que lo rodea y tiene el mismo
tratamiento de piso de adoquines. En el limite sur del proyecto se percibe un desnivel
con visuales al Parque “Green”, este espacio se delimita por medio de una baranda a lo
largo de todo el eje sur; la grieta que generada con esta intervencion permite iluminar el
espacio semienterrado inferior, este ambiente contiene estacionamientos de bicicletas,
servicios higiénicos y un gran café y terraza conectados a la Plaza Green y la Iglesia

San Nicolas.
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Gréfico 5.5 Programa arquitecténico en corte del Mercado de Gante

Fuente: “Public Space” (2018)
Elaboracién Propia

5.1.1.4 Tipologia Espacial y Emplazamiento

En el Hall del Mercado de Gante se planted una cobertura abierta o pértico abierto
soportado por cuatro pilares macizos. Este espacio se caracteriza por devolver la escala
a la antigua explanada adyacente a las Plazas Poeljemarkt y Goudenleeuwplein y
también, controla un espacio abierto pablico brindandole al peaton sombra 'y
proteccion.

En segundo lugar, se genera un area libre a través de una hendidura hacia el
nivel inferior, que sirve para iluminarlo. Este espacio libre es el espacio previo al
programa del proyecto y se conecta con el Parque “Green”.

Por Gltimo, la forma rectangular del Mercado fue definida en base a la planta
basilical de la Iglesia de San Nicolas y la Catedral de San Bavén, dos hitos importantes
que se encuentran alrededor del proyecto.
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Grafico 5.6

Anélisis de la tipologia espacial del Mercado de Gante

ESPACIO TIPO "PORTICO™
“COBERTURA ABIERTA™

BRINDA SOMBRA
‘ Y PROTECCION

& 3
AESPACIO ABERTO®
=E CONIENDD - =
=¥ coviroao Ve

ILUMINACION

Fuente: “Public Space” (2018)
Elaboracién Propia

Gréafico 5.7

Emplazamiento del Mercado de Gante

S @ 1.St Nicholas’s Church 4. Town Hall 7. Goudenleeuwplein (square) 10. Market Hall
2. Belfry 5. Korenmarkt (square) 8. Poeljemarkt (square) 1. Sculpture
3.StBavo’s Cathedral 6. St Baafsplein (square) 9. The Green (parc)

Fuente: “Public Space” (2018)
Elaboracién Propia

5.1.1.5 Sistema Constructivo

La estructura de Stadshal consta principalmente de dos techos paralelos a dos
aguas con una pendiente muy pronunciada debido a la influencia de los edificios
goticos cercanos, soportados por cuatro grandes pilares de concreto ubicados en las

cuatro esquinas del techo a dos aguas que tiene forma rectangular en planta; dos de
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estas bases contienen una chimenea que sirve para iluminar las viviendas mas
cercanas durante la noche. Ademas, esta cubierta esta compuesta por paneles de madera

con un revestimiento de vidrio templado modelado.

Grafico 5.8

Detalle del techo a dos aguas del Hall del Mercado de Gante

TECHO EUROPEO DE ROBLE

ESTRUCTURA DE ACERO

CUBIERTA CONTRACHAPADA + IMPERMEABILIZACION

FACHADA - MADERA DURA

REVESTIMIENTO DE FACHADA DE VIDRIO TEMPLADO MODELADO

LUZ DE TECHO

Nota: Las imagenes complementan el detalle de la fachada para poder entender la materialidad y el
sistema constructivo del proyecto del Mercado de Gante.

Fuentes: “BIA-AR” (2014)

“Archdaily” (2013)

Elaboracién Propia

5.1.1.6 Impacto Social / Importancia del proyecto

Segun Fores(2015), los mercados desde su concepcion como espacios de
comercio publicos o abiertos ademas de servir como espacios comerciales “han
vertebrado historicamente la trama urbana” y tienen una condicion abierta a la ciudad;
ademas, “ofrecen escenarios para la vida cotidiana y la cohesion colectiva”, y
determinan “lugares de encuentro para los ciudadanos”. (p. 128)

El mercado de Gante es un proyecto que integra estas caracteristicas sociales,
planteando la interaccion de la comunidad y el encuentro colectivo ademas de su
funcion comercial. Adicionalmente, la cobertura planteada se relaciona con los edificios
tradicionales adyacentes, acentuando su condicién publica por medio de esta

cobertura/hall con apertura a la ciudad.
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5.1.2 Centro Comercial y de Ocio Las Arenas de Barcelona

Figura 5.2 :Imagenes comparativas del Proyecto Las Arenas como Plaza de Toros y
Centro Comercial

PLAZA DE TOROS LAS ARENAS : CENTRO COMERCIAL Y DE OCIO LAS ARENAS
(ANTES) (ACTUALIDAD)

Wy
N
\ \\
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Fuente: “Labarcelonadeantes”
“Archdaily” (2014)
Elaboracién Propia

Ario del Proyecto de Centro Comercial y de Ocio Las Arenas: 2005-2011
Arquitectos: Alonso y Balaguer, Richard Rogers Partnership en colaboracién de Stirk,
Harbour and Partners.

Ingeniero Estructural: BOMA

Lugar: Barcelona, Espana.

Avrea del terreno: 30 000.00 m2

5.1.2.1 Historia

El edificio Las Arenas de Barcelona se disefi¢ y/o planteo inicialmente como una Plaza

de Toros. La Plaza de Toros fue desarrollada por August Font i Carreras e inaugurada el
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afio 1900; el edificio albergaba alrededor de 14 893 espectadores y se caracterizaba por
una arquitectura de estilo neomudéjar.

El uso de este edificio como Plaza de Toros termin6 en 1977 y durante
aproximadamente 13 afos fue utilizado en distintas actividades deportivas, culturales y
politicas. En el afio 2000 se inici6 el plan para la recuperacion del edificio modificando
su uso inicial.

El 2005 empez6 la construccion del nuevo Centro Comercial y de Ocio Las
Arenas y destaco como parte del disefio la conservacion de toda la fachada de estilo

neomudéjar.

Gréafico 5.9 : Linea de Tiempo de la Plaza de Toros, ahora Centro Comercial Las Arenas

lugar para eventos deportivos, politicos y culturales debida
ala poca rentabilidad que producia la Ploza de Toros

LAS ARENAS COMO LUGAR PARA EVENTOS

1977

[
[
Inicio el disefio del proyecto de lo Plaza de Toros las Arenas por el Arquitecto
August Font i Carreras y el constructor Jull Marial La ploza se caracterizo
por un estilo arquitectonico Neomudejor
DISEND DEL PROYECTO PLAZA DE TOROS LAS ARENAS=
BARCELONA, ESPAFIA ]899
_ INAUGURACION DE LA PLAZA DE TOROS LAS ARENAS
CLAUSURA DE LA PLAZA DE TOROS
LAS ARENAS DE BARCELONA
[
[

La Ploza de Toros Las Arenas fue utilizada tambien como

£l disefio del proyecto estuvo a cargo de Richard Rogers,
Stirk, Horbour & Partners y Alonso Baloguer

INICIO DEL PROYECTO DE
RECUPERACION DE LAS ARENAS

2000

Porala recuperacion de lo Ploza de Toros los Arenas se propuso el diseo
de un Centro comerciol publico y de ocio y odemas se destaco lo
conservacion de la fachada original de estilo Neomudejar

INICIO DE LA CONSTRUCCION DEL
CENTRO COMERCIAL Y DE OCIO LAS ARENAS

2005 -

INAUGURACION DEL CENTRO
COMERCIAL Y DE OCIO LAS ARENAS

20T

Fuente: Elaboracién Propia

5.1.2.2 Ubicacion y Relacion con el Entorno

El edificio Las Arenas ocupa una manzana completa de aproximadamente 12.500 m2.

Por el lado sur se encuentra la Plaza Espafia con la que genera una interseccion, y limita
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con la Gran Via o Gran Via de las Cortes Catalanas en el lado derecho y con la Calle de
Tarragona por el lado izquierdo; por el nor-oeste con la Calle de la Diputacid y el
Parque Joan Mir6, por el nor-este con la Calle de Llanca.

Las Arenas se ubica en el centro de un eje compuesto por distintos
equipamientos urbanos como la estacion de Tarragona y el Parque Joan Mir6 por el
lado nor-oeste y la Plaza Espafia y el Palacio Nacional de Montjuic por el sur,
conformando el engranaje de estos equipamientos. A principios del Siglo XX este
edificio fue disefiado y construido como una Plaza de Toros por lo que algunas
caracteristicas del edificio corresponden a la tipologia de la época.

Segun Buenestado, (2004) las Plazas de Toros en Espafia “son edificios
exentos”, monumentales, “especificos y monovalentes”; por lo que en la trama urbana,
la plaza de toros las arenas se percibe de manera independiente al tejido urbano, con
proporciones amplias y geometrias regulares(p. 9).

Por ultimo, desde un aspecto urbano mas general, las dos Plazas de Toros de
Barcelona, Las Arenas y La Monumental, estan ubicadas sobre el eje de la Gran Via,

una de las arterias principales del Ensanche de Cerda.

Grafico 5.10 : Ubicacion del Centro Comercial Las Arenas, antes Plaza de Toros.
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Nota: Este grafico muestra la ubicacidn del edificio Las Arenas y su relacion con el contexto cercano y la

conexién con equipamientos importantes de alrededor.
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Fuente: Elaboracion propia

5.1.2.3 Programa y Relaciones Programaticas

Grafico 5.11: Composicion del Centro Comercial y de Ocio Las Arenas

CUPULA
PLATAFORMA SUPERIOR "DISH"

PILARES ARBOREOS

FACHADA CONSERVADA

TORRE DE
COMUNICACIONES

SOTANO

ESTACIONAMIENTOS

Fuente: Centro ludico y comercial “Arenas de Barcelona”. Proceso Constructivo de la estructura (2012)

Elaboracién Propia

Segun Tabera & Ramos (2012) la propuesta mezcla la arquitectura tradicional y
moderna; a pesar de que la fachada antigua de estilo neomudéjar no tiene un valor
arquitecténico importante, se decidié mantenerla por lo que representa en la ciudad
hace muchos afios (p.6).

Sobre el programa, primero se decidié ocupar toda el &rea del terreno en cinco
niveles debajo del nivel del suelo, considerando el nivel de la acera esta parte del
programa desciende 20 metros, 0 25 metros si se considera la altura de la plaza de toros
existente, que esta elevada 5 metros con respecto a las vias.

Luego, se aprovecho la altura adquirida entre el nivel de suelo y el nivel de la
Plaza para el desarrollo del primer nivel del proyecto. Este y los 4 niveles superiores
estan contenidos en la forma de la antigua fachada neomudéjar. Ademas, como
menciona Tabera & Ramos (2012) se plantea una plataforma como remate de 100

metros de didmetro, “cubierta en su circulo central por una ctpula rebajada”(p.7).
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Finalmente, dentro del terreno y exento a la antigua Plaza se planted un edificio de
ocho pisos de oficinas (Edificio E-Forum) y una torre de comunicaciones como acceso

independiente hacia la plataforma de ocio superior-elevada.

Grafico 5.12 : Programa en Seccion del Centro Comercial y de Ocio Las Arenas

TECHO : CUPULA REBAJADA

Z0NA
MULTIUSOS NIVEL -5: TERRAZA -EVENTOS
NIVEL -4: MUSEQ Y CENTRO DEPORTIVO

Z0NA

NIVEL -2 Y -3 12 SALAS DE CINE

NIVEL -1 ZONA COMERCIAL
et . /o NIVEL -0: ZONA COMERCIAL

NIVEL -1: ZONA COMERCIAL
NIVEL -2 ESTACIONAMIENTOS
NIVEL -3: ESTACIONAMIENTOS
NIVEL -4: ESTACIONAMIENTOS
NIVEL -5: ESTACIONAMIENTOS

TOTAL ESTACIONAMIENTOS
1110 AUTOS
324 MOTOCICLETAS

Nota: En este grafico se muestra el programa arquitecténico en el &rea ocupada bajo el nivel del suelo y

dentro de la antigua fachada de la Plaza de toros.
Fuente: “Archdaily” (2014) - Elaboracién Propia

Grafico 5.13 Programa Arquitectdnico segun plantas del proyecto Las Arenas
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Fuente: ““Archdaily”’

““Wikiarquitectura’ — Elaboracion Propia

5.1.2.4 Tipologia Espacial y Emplazamiento

Segun Tabera & Ramos (2012) una de las condicionantes para el desarrollo del
proyecto del Centro Comercial Las Arenas fue la decision de conservar y/o integrar la
fachada neomudéjar de la antigua Plaza de Toros. (p. 7) Debido a esto, es necesario
dividir algunas condiciones del proyecto desde la existencia de la Plaza de Toros hasta
su refuncionalizacién como Centro Comercial y de Ocio.

Con la decision de conservar la fachada inicial, que ademas funciona como la
fachada del proyecto del Centro Comercial, se conservan algunas cualidades del
proyecto como su emplazamiento. Sobre esto; segin Checa (2009) en el ensanche de
Barcelona planificado por Cerda, la Gran Via de Les Corts Catalanes funciona como
“‘uno de los dos ejes transversales conectores’’. La Plaza de Toros Las Arenas esta
ubicada en el limite sudoeste de la Gran Viay la Plaza de Toros Monumental en el
limite noroeste de esta misma via, por lo que ambas plazas tienen una conexion urbana
clara. Ademas, como ya se mencion0 anteriormente, la interseccion generada por La
Plaza Las Arenas y La Plaza Espafia funciona como engranaje entre El Palacio
Nacional de Montjuic y la estacion de Sants, ademas de los equipamientos ubicados
entre esos dos elementos.

Segun Tabera & Ramos (2012) el terreno ocupa toda una manzana, dentro de
esta se inscribe un volumen circular de 94 metros de diametro, emplazado sutilmente a
un lado del centro de la manzana y elevado 5 metros sobre nivel de la acera. La fachada
tiene un espesor de entre 40 y 60 centimetros aprox. y se desarrolla en mas de 300
metros (p. 8).
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Segun Checa (2009) el edificio tiene fuertes caracteristicas neomudéjares y
también influencia del modernismo catalan por medio de los materiales utilizados. La
fachada exterior muestra rasgos del neomudéjar en el juego de ladrilleria ejecutado,
también, en la composicion de la fachada se evidencia este estilo, a través de un “‘juego
de ventanales con arcos de herradura en los dos primeros pisos’’ y arcos dobles del
mismo tipo con un vano central en tercer piso. Por ultimo, otro de los elementos
caracteristicos del neomudéjar es el volumen paralelepipédico adosado a la superficie
cilindrica que tiene un gran arco de herradura como ingreso principal ubicado hacia la
Gran Via.(p. 6-9).

Grafico 5.14: Emplazamiento del Centro Comercial y de Ocio Las Arenas.
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Fuente: Elaboracion Propia
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Gréfico 5.15: Transformacidn Inicial de la Plaza de Toros al Centro Comercial y

de Ocio Las Arenas.
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Nota: En este grafico se muestran las caracteristicas arquitectonicas de la Plaza de Toros y las decisiones
e intervenciones realizadas a partir de la premisa de conservar la fachada inicial y permeabilizar el paso
con el fin de integrar al peat6n al programa o edificio nuevo.

Fuente: ““Wikiarquitectura’’ - Elaboracidn Propia
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5.1.2.5 Sistema Constructivo

El proceso constructivo del proyecto consta de las siguientes intervenciones, (Tabera
Garcia & Ramos, 2012, p. 16):

La conservacion de la fachada neomudéjar por medio de la sustentacién, estabilizacion
y suspension de la fachada:

Primero se sustentd y estabilizé la fachada de manera paralela hasta construir
nuevos apoyos para poder demoler la crujia perimetral. Para esto, se construyeron unas
vigas-arco pareadas de concreto armado, a ambos lados de la fachada existente(interior-
exterior); estas vigas-arco se conectan con los pilares de la fachada por medio de unos
pasadores tubulares alojados y unas barras pretensadas; para sujetar temporalmente la
fachada y las vigas-arco se realizo un recalce a través de micropilotes ubicados en el
espacio entre las vigas-arco y en el punto medio entre cara pilar de la fachada. Luego
para transferir la carga de la fachada y las vigas-arco hacia los micropilotes se
construyeron unas estructuras metalicas dobles que suspendian la fachada, transversales
a los micropilotes y/o sobre y bajo de las vigas-arco que se amarran a estas y se
enroscan a los tubos de los micropilotes. Finalmente, se ubicaron los castilletes de
micropilotes alrededor de toda la fachada, con algunas variaciones constructivas por la
diferencia de nivel en la Calle Diputacid y por el gran arco o puerta de acceso ubicado
en la Gran Via.

Luego, se construyo un estabilizador provisional exterior que reemplazaria la
crujia interior de la antigua plaza de toros aun sin demoler; esta estructura consistia en
una composicion modular metélica en los tres niveles de la fachada con triangulaciones
horizontales y verticales que ademas cuenta con dos ejes de apoyo, uno a partir del eje
de las vigas-arco exteriores y la otra en el eje del limite del muro pantalla que se
encuentra exento a la fachada.

Por Gltimo y para lograr la suspension total de la fachada, se deconstruyo la
crujia interior de la plaza de toros que fue el soporte de la fachada hasta ese momento,
se rebajo cuidadosamente cinco metros hasta llegar al nivel de la acera; este proceso se
realiz6 de manera progresiva, primero se retird el terreno de los castilletes y
micropilotes en tramos de ochenta centimetros y se procedié a arriostrar los
micropilotes cada sesenta centimetros para evitar pandeos, y luego se procedio a
excavar el terreno entre cada castillete mediante el uso de maquinaria, finalmente, al

terminar este proceso resulto la total suspension de la fachada.
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Gréafico 5.16 : Proceso constructivo para la suspension de la fachada de la Plaza.

‘\l\ 25! ; PPV ,\‘.,

CABALLON DE APOYO INTERIOR ~ ARRIOSTRAMIENTO DE MICROPILOTES FACHADA SUSPENDIDA - APOYADA SOBRE CASTILLETES
Fuente: ‘‘Hormigén y Acero’” Antonio Tabera - Elaboracién Propia

Gréfico 5.17: Fachada de ‘‘Las Arenas’’ suspendida temporalmente en obra.

Fuente: Xavi Torres - Elaboracién Propia

159



Segun (Tabera Garcia & Ramos, 2012, p. 9) la suspension de la fachada sobre la
excavacion de los s6tanos fue una de las singularidades constructivas de este edificio (p.
15). En el disefio del proyecto se plante6 conservar el nivel o altura de la fachada
existente y aprovechar la diferencia de nivel entre la acera y este para generar una
relacion con la ciudad y un acceso peatonal directo desde el nivel 0. Esta estructura
permeable y de soporte de la fachada consta de un “‘dintel anular de concreto armado’’
conformado por un moédulo continuo de ‘vigas-arco de luces alternas’’ soportados por
unos pilotes metalicos en V. Esta estructura concluyd luego de varios procesos
constructivos; primero, tras rebajar el area exterior de la Plaza de toros al nivel de la
acera, la fachada que permanecié apoyada sobre terreno y por un soporte exterior fue
provista de un sistema de soporte provisional para eliminar posteriormente el terreno

donde estaba asentado.
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5.1.3 Mediateca de Sendai, Toyo Ito

Figura 5.3: Mediteca de Sendai

Fuente: Arquiscopio

Afio del Proyecto: 2001
Arquitecto: Toyo Ito
Lugar: Sendai Shi, Japon.

5.1.3.1 Historia

La mediateca es el resultado de un concurso para la elaboracién de un edificio con la
finalidad de albergar galerias de arte, biblioteca y un centro de medios audiovisuales. La
idea principal era que el disefio sea innovador.

Por lo tanto, el arquitecto ganador del concurso (Toyo Ito) busca redefinir el
concepto de museo y biblioteca en su nuevo modelo de “Mediateca”, basandose en la

sencillez y el minimalismo tradicional de la arquitectura japonesa. Por este motivo el
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edificio tiene un aspecto limpio y sencillo sin embargo es una ingeniosa y compleja obra

de estructura la base de este novedoso edificio.

Gréfico 5.18: Linea de Tiempo de la Mediateca de Sendai

El arquitecto Toyo Ito gana el concurso
para el disefio de la Mediateca de Sendai

CONCURSQ DE IDEAS

L ]

1995

La construccién del edificio se Inicio el
17 de Diciembre de 1997

INICIO DE CONSTRUCCION

1997

&
L4

El edificio termina de construirse el
10 de Agosto del ano 2000 )
FINALIZACION DE LA CONSTRUCCION "

2000

Finalmente la mediateca abre sus puertas
al pablico el 26 de Enero del 2001

_ INAUGURACION DEL EDIFICIO

2001

Fuente: Elaboracion Propia

5.1.3.2 Ubicacion y Relacion con el Entorno

El proyecto es conocido como una de las obras mas importantes del arquitecto Toyo Ito,
se sitla en la ciudad de Sendai, conocida también como “la ciudad de los arboles”
ubicada a 300 kilometros de la ciudad de Tokio.

El planteamiento del edificio busca el libre acceso del publico, por lo que el
Arquitecto opta por la transparencia en el desarrollo del disefio del proyecto, generando

una relacién mas directa con el entorno, ya sea de forma visual o fisica.
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Grafico 5.19: Ubicacion de la Mediateca de Sendai
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Fuente: Elaboracion Propia

5.1.3.3 Programa y Relaciones Programaticas

La biblioteca de Sendai se diferencia de otros proyectos que cuentan con el mismo
programa, pues por lo general una mediateca o una biblioteca suelen ser edificios que
estan encerrados en si mismos. Sin embargo, el proyecto de Toyo Ito busca ser
totalmente transparente y abierto hacia el entorno. El edificio cuenta con cuatro

programas o condiciones de distintos usos, los cuales son: Una Galeria para los
Ciudadanos, La Biblioteca Municipal del distrito Aoba, la ampliacion del Centro

Municipal de Material Audiovisual y un centro de servicios para los discapacitados
audiovisuales.
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Gréfico 5.20: Programas en corte de la Mediateca de Sendai
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Fuente: Elaboracién Propia

Gréafico 5.21: Esquemas de la Mediateca de Sendai realizados por Toyo Ito
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5.1.3.4 Tipologia Espacial y Emplazamiento

La propuesta del proyecto se basa en un prototipo; ya que esta pensado para poder
funcionar en distintos lugares y con distintos usos. Presenta tres elementos principales
que la componen: las losas, las columnas y la fachada.

El proyecto se basa en el concepto “domino” del arquitecto LeCorbusier, pero
en el caso de la Mediateca no se utiliza el hormigon, sino unas grandes columnas de
acero estructuradas y huecas en el interior, del mismo modo las losas son estriadas de
acero, lo que facilita el ingreso de elementos naturales como la luz y el aire.

Cada planta es libre, los elementos como como celosias y columnas estructurales
son independientes, las columnas presentan un enfoque organico al no ser

completamente rectas y estar un poco torcidos.

Gréfico 5.22: Emplazamiento de la Mediateca de Sendai realizados por Toyo Ito
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Fuente: Elaboracion propia
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5.1.3.5 Sistema Constructivo

El edificio estd compuesto por plantas libres estriadas de acero de 15-3/4” de espesor,

las cuales son sujetadas por trece columnas independientes estructuradas de acero, las

cuales estan huecas y tienen dos a nueve metros de didmetro en su interior, en las cuales

se puedan instalar ascensores o escaleras y que ademas puedan funcionar como

extractor de aire.

Las cedillas estructurales estan previstas de un refuerzo con rejillas uniformes y

componen los forjados de 50 x 50 metros cuadrados.

La piel externa de la fachada esta compuesta por grandes pantallas que crean

una doble piel de cristal.

Grafico 5.23: Sistema constructivo de la Mediateca de Sendai realizados por Toyo Ito
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Fuente: Elaboracion propia
5.1.4 Mercado de Santa Caterina

Figura 5.4: Imégenes del Mercado de Santa Caterina

Fuente: Wiki arquitectura

Afio del proyecto: 1997 al 2004
Arquitectos: Enric Miralles y Benedetta Tagliabue
Lugar: Barcelona, Espafa

Area del proyecto: 9000m2

167



5.1.4.1 Historia

El actual Mercado de Santa Caterina fue rehabilitado por Enric Miralles y Benedetta
Tagliabue en el periodo entre 1997 y el 2004, la obra original fue disefiada por Joan
Torres y esta ubicado en el Barrio Sant Pere de Ciutat Vella en Barcelona ocupando un

area de nueve mil metros cuadrados.

El mercado de Santa Caterina estd ubicado en el centro de Ciutat Vella. El
conjunto se encuentra en un area de gran valor histérico, al norte romano de la ciudad.
En el Proyecto de Intervencion Arqueologica! realizado en 1997 se distinguieron siete
fases 0 momentos histéricos que permiten tener mayor conocimiento historico del lote,

de la ocupacién humana, del espacio y el desarrollo urbano de la zona.

En la primera fase de ocupacion del terreno, hacia 1500-1800a.C, se distingue el
relieve accidentado del lugar en comparacion con las etapas posteriores. En la época
romana el sector funciond como el centro productor alfarero de la ciudad por un periodo

corto.

Desde la colonia romana hasta aproximadamente el siglo XI, la parcelacion del
sector fue permanente hasta la quinta fase. Con el crecimiento de la ciudad, las areas de
necropolis fueron ubicadas en lotes bien. En el caso de Santa Caterina, el cementerio tuvo
un caracter importante, de monumentalidad, destacandose en la ciudad, este espacio es

considerado como paleocristiano.

En la cuarta fase, entre los siglos VIl y X, el sector fue usado para la explotacion

agricola, modificando el espacio fisico del sector.

Hacia el siglo Xl, se construye el primer convento, posiblemente llamado
convento de San Salvador. Entre el siglo XII y XIII se empieza a urbanizar el sector,
alterando la parcelacién y la trama urbana, asi como la organizacion de la propiedad.
Debido al desarrollo urbano del barrio, los terrenos se transformaron y en el caso de este
lote de estilo neoclasico, su transformacion se hizo permanente hasta el siglo XIX.

11 Proyecto del Servicio de Arqueologia del Museo de Historia de la Ciudad, con la autorizacion del
Departamento de Cultura de la Generalidad de Catalufia y la financiacion del Instituto. Municipal de
Mercados de Barcelona y Fomento de Ciutat Vella, S.A

168



Posteriormente, a mediados del siglo XIII se construye un nuevo convento, que
cambia la trama urbana existente y también el edificio. Con los afios su estructura va

cambiando a causa de los acontecimientos historicos y las demandas de la comunidad.

Hasta 1884, el edificio fue ocupado como convento por los Padres Dominicos de
Barcelona y se impulsa el proyecto del mercado por razones higienistas y de salubridad,

el mercado es disefiado por José Mas y Vila y fue inaugura cuatro afios después.

La remodelacion del mercado empez6 en 1997 por lo que dejo de funcionar ese afio. El
proyecto tenia programado ser ejecutado en 2 afios, pero se encontraron restos
arqueoldgicos del antiguo convento de Santa Caterina que aplazaron su construccién por

4 afios méas. Esto impacto en el barrio, en la degradacion de su tejido urbano y comercial.

El proyecto del mercado fue llevado a cabo por los arquitectos Enric Miralles y Benedetta
Tagliabue e inaugurado en mayo del 2005.

Figura 5.5: Imagenes del Mercado de Santa Caterina antes de ser remodelado.
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Fuente: Ajuntament Barcelona
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Gréfico 5.24: Ubicacion y linea de tiempo del Mercado de Santa Caterina
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Fuente: Elaboracién propia
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5.1.4.2 Ubicacion y Relacion con el entorno

El mercado se ubica en la Av. De Francesc Cambo. Hacia el norte y oeste se perciben
viviendas y comercio, en la fachada derecha se encuentra el boulevard Carrera del
General Alvarez de Castro y en la parte posterior del proyecto se plantean viviendas
para el adulto mayor.

La fachada principal del mercado da hacia la Av. Francesc Cambo y tiene un
espacio publico previo, dandole mayor apertura al edificio. En la primera planta, se
encuentra un restaurante de 480.00m2 localizado al oeste de la planta, con acceso
independiente y dentro del mercado, también un supermercado de 420.00m2 que tiene
ingreso desde la calle Freixures y también dentro del mercado. En los dos pisos
subterraneos de 1414.00m2, se ubican los almacenes, el area de descarga y los
estacionamientos. Ademas, como parte de la propuesta de remodelacion, se
construyeron dos edificios de vivienda para adultos mayores de hasta 6 pisos y un
centro de interpretacion arqueoldgica del museo de Barcelona, que da hacia la calle
Capir, que muestra parte del yacimiento previamente encontrado.

Por un lado se observa la vivienda para adultos mayores ubicada en la parte
posterior de la manzana que mantiene una misma altura y escala respecto a los vecinos.
Por otro se percibe la cercania a la avenida donde se maneja una escala mas peatonal
dejando una espacio previo libre. Esto refuerza la identidad de ambos volimenes

diferenciandolos programéaticamente y volumétricamente.
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Grafico 5.25: Ubicacién del Mercado de Santa Caterina.
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Fuente: Elaboracion propia

5.1.4.3 Tipologia espacial y Emplazamiento

Como se menciono anteriormente, el emplazamiento del programa arquitecténico
responde a la escala del lugar. Por un lado, en cercania a la avenida se da prioridad al
usuario a través de un espacio publico, de mayor concentracion peatonal. Y, en el lado
posterior se mantiene el perfil de la ciudad mediante un edificio de vivienda.

El proyecto va generando una tradicion en su recorrido y cambios de escala, pasa
de ser totalmente publico en la parte frontal a ser privado en la parte posterior. Se disefid
una plaza entre el mercado y la avenida, que libera la densidad de la manzana y genera
un espacio previo al comercio y un punto de encuentro entre los compradores, ademas
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otorga un cambio en el perfil urbano ya que deja de ser monotono y a plomo. Luego se
ubica el mercado de escala promedio, y, por ultimo, se ubican las viviendas que son

privadas.

VANIAIA

ALMACEN/ESTACIONAMIENTO

5.1.4.4 Programay Relaciones programaticas

El mercado de Santa Caterina cuenta con los siguientes espacios a nivel general: El
mercado, el supermercado Caprabo, el restaurante Cuines de Santa Caterina, el edificio
de vivienda para el adulto mayor, dos sétanos de estacionamientos y almacenaje y areas
de circulacién y espacio publico.

Dentro del mercado, si distribuyen distintos puestos comerciales con distintos
tipos de productos, en total albergan 184 tiendas, destacando los puestos de pescado,
embutidos, carnes, especialidades (productos locales), frutas y verduras y vinos, en los
siguientes graficos se muestra la distribucion de los puestos y los distintos tipos de

comercio.
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Gréfico 5.26: Programa y puestos del mercado Santa Caterina.
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Fuente: Elaboracion propia
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Gréafico 5.27: Estructura de puestos del mercado de Santa Caterina.

I 2

Fuente: Elaboracion propia.

Gréafico 5.15 Cantidad de puestos en el mercado de Santa Caterina

TIPOS DE PUESTOSMERCADO DE
SANTA CATERINA
AVES 8
BARES 6
CARNES 23
CONSERVAS 7
ESPECIALIDADES 26
FRUTAS Y VERDURAS 25
FRUTOS SECOS 4
HUEVOS 5
LEGUMBRES 7
PESCADO 33
EMBUTIDOS QUESOS 23
VINOS 15
VIVERES 2
TOTAL PUESTOS 184

Fuente: Elaboracién propia.
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5.1.4.5 Sistema Constructivo

Bajo el método de construccidn sostenible, la estructura del proyecto se trabaja como
una unidad de angares de acero con apoyos ramificados y cerchas metalicas.

La cubierta es un elemento muy singular de la obra disefiada por los arquitectos.
El mosaico, con figuras gigantes de colores muy vivos representan frutas y verduras, es
obra del artista Toni Comella. En total, el mural utiliza 200,000 hexagonos de ceramica

de 15 centimetros cada uno, que conformaran un disefio con sesenta y siete colores.

Gréfico 5.28: Sistema constructivo del mercado.
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Fuente: Ceramica Cumella

5.1.4.6 Impacto Social / Importancia del proyecto

El mercado de Santa Caterina se encuentra ubicado en el centro histérico de la ciudad
de Barcelona. Este espacio publico respeta la huella del antiguo edificio y se proyecta
rescatando parte de la construccion pasada, siendo una infraestructura que se preocupa
por el contexto inmediato, la memoria colectiva y los valores reales que necesitan ser

mantenidos. Los mdaltiples usos, como el espacio publico abierto, los edificios de
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vivienda, y el museo de restos arqueoldgicos del antiguo convento tienen un impacto
social, enfocado en la sociedad, en su historia y en las necesidades del contexto urbano

actual.

5.1.5 Centro Cultural CaixaForum, Madrid

Figura 5.6: Imagenes del Caixaforum.

Fuet: Archdaily

Afio del proyecto: 1889 hasta el 1902
Afio de remodelacién: 2002 hasta el 2008
Arquitectos:
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e 1900: Jesus Carrasco y José Maria Hernandez
e 2008: Jacques Herzog & Pierre de Meuron.
Lugar: Madrid, Espafia.
Area del proyecto: 8000 m2
5.1.5.1 Historia

La antigua central eléctrica realizada por los arquitectos Jesus Carrasco y José Maria
Hernandez se ha convertido en el centro cultural de Madrid Caixaforum redisefiado por
el grupo de arquitectos Herzog & De Meuron, los cuales mantienen las fachadas
originales del edificio y crean nuevos espacios en la parte inferior y superior del
proyecto, aumentando de 2000 a 8000 m2 construidos.

En el interior del edificio se exhiben obras de la coleccion de arte
contemporaneo de la fundacion Caixa y se complementa con obras del escultor Igor
Mitoraj al aire libre, en una plaza acompariada por un muro verde creado por el

botanico francés Patrick Blanc.
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Gréafico 5.29: Linea de tiempo Caixaforum
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Fuente: Elaboracion Propia

5.1.5.2 Ubicacion y relacion con el entorno
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2008

El proyecto esta ubicado entre las calles Alameda y Gobernador, en el paseo del Prado

en el centro de Madrid. La nueva propuesta plantea un edificio que se eleva sobre la

calle, mediante la sustitucién del viejo zécalo por una estructura sutil, dejando una

plaza que funciona como remate del paseo del Prado, mejorando la visibilidad y

accesibilidad con el entorno inmediato.
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Grafico 5.30: Relacion con el entorno Caixaforum
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Fuente: Elaboracion Propia

5.1.5.3 Programa y relaciones programaticas

El programa se distribuye en dos partes:

Una bajo el suelo, que incluye el auditorio y el aparcamiento en el segundo sétano; y las
salas polivalentes y almacen en el primer sétano. El primer nivel funciona como una
planta libre que determina el acceso al centro.

La segunda parte es sobre la plaza, donde se encuentra el vestibulo, cafeteria y

tienda en el segundo nivel; sala de exposiciones en el tercer y cuarto nivel; y finalmente
en el quinto nivel se encuentra el restaurante y las oficinas.
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Gréfico 5.31: Relacién programatica Caixaforum
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Fuente: Elaboracion Propia

5.1.5.4 Tipologia espacial / Emplazamiento

La idea principal del proyecto fue la busqueda de conservar el casco y las fachadas de la
central eléctrica, para mantener la imagen industrial de una antigua fabrica. Sin
embargo, se realiza una nueva volumetria en la parte superior del edificio que se adapte
a la construccion existente, de este modo no contrasta demasiado la arquitectura
industrial con la contemporanea y se mantiene la tradicion del edificio.

En el primer nivel, se elimina el zécalo de granito que rodea el antiguo proyecto
y se crea una plaza techada abierta hacia el paseo del Prado, para generar la sensacién
de que el edificio se suspende sobre la gran plaza publica la cual delimita el acceso

principal.
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Gréfico 5.32: Emplazamiento Caixaforum
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Fuente: Elaboracién Propia

5.1.5.5 Sistema constructivo

Para el proyecto se emplean sistemas constructivos muy diversos, debido a la busqueda
por mantener el casco principal de la central eléctrica y la eliminacion de la base
inferior para que el volumen quede suspendido.

El sistema constructivo busca recoger las cargas verticales del volumen y
trasmitirlas a la cimentacion sin alterar la plaza, por ello se plantean tres patas como
nucleos de hormigon armado y un muro perimetral de hormigon potenzado con vigas
interiores conectadas a los muros de ladrillo de las fachadas de la antigua fabrica.

A partir de esto se organiza la estructura metalica de los niveles superiores, la
cual soporta una piel de acero corte en la fachada simulando el tejado de las casas
colindantes.
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Grafico 5.33: Relacion con el entorno Caixaforum

ESTRUCTURA METALICA
CON PIEL DE ACERO CORTE

BASE DE HORMIGON
ARMADO

Fuente: Elaboracion Propia

5.1.5.6 Impacto Social / Importancia del proyecto

La importancia del proyecto se debe a completar la zona cultural, compuesta por el
Jardin Botanico, el Museo del Prado, el Museo Thyssen-Bornemisza y el Museo
Nacional Centro de Arte Reina Sofia. La cual fue una iniciativa urbanistica de gran
relevancia para Madrid, es por este motivo que se ubica junto al paseo del Prado.

El impacto social fue muy bien manejado gracias a la busqueda por conservar la
estructura existente de la central eléctrica y la utilizacion de materiales que asemejen
construcciones aldeanas para mantener la tradicion de la ciudad.

En la actualidad el proyecto Caixaforum de Madrid es el nuevo centro social y cultural

de la capital.
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5.2 Cuadro resumen de casos analogos
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5.3 Conclusiones

Sobre los mercados

En base a todo lo estudiado en los marcos previos se determina que el mercado es
un espacio comercial, un espacio de cohesion cultural, de caracter publico y que ademas
articula la trama urbana. Es por esto, que en los proyectos estudiados se ve claramente la
consideracidn de estos aspectos en sus planteamientos.

Sobre esto, se puede apreciar la importancia del transetnte en el proyecto del
mercado de Gante, que ademas de brindar los espacios comerciales necesarios, establece
como personaje principal del proyecto al peaton mediante un hall que alberga actividades
temporales. Este hall supedita el uso de este espacio a la persona y elimina la posibilidad
de su uso para otros medios como los autos o vehiculos motorizados, y ademas se integra
a la escala del lugar. Por otro lado, en el mercado de Santa Caterina se pueden observar
algunos elementos en relacion con la memoria del lugar y la conservacion del edificio.
El planteamiento del mercado incorpora nuevos usos como viviendas para el adulto
mayor, un restaurante, un supermercado y mayor espacio publico, en respuesta a las
demandas actuales, sin embargo, conserva algunos componentes de la fachada y exhibe
otros a través de un museo de restos arqueologicos.

En estos proyectos se manifiesta de manera arquitecténica la importancia de
brindar espacios que maximicen las cualidades del espacio comercial publico, y la
importancia de conservar o reciclar elementos preexistentes, que responden al

entendimiento global de este equipamiento.

Sobre la transformacion de uso

Se puede determinar que existen proyectos de transformacién de edificios que
toman distintas decisiones proyectuales segln la condicién del edificio. En muchos casos
se puede apreciar la transformacion del uso de un edificio en espacios que involucren
programas culturales, de ocio, con nuevas ofertas de productos para nuevos sectores. La
mayoria de estos proyectos se realiza en un equipamiento obsoleto o en desuso. También
se pueden ver estrategias como la del reciclaje urbano, en el proyecto del Centro
Comercial Las Arenas, la conservacion total de la fachada y en el Centro Cultural Caixa

Forum muy pocas de sus partes.
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Sobre las estructuras

En el proyecto de la mediateca de Sendai, se hace un planteamiento estructural distinto
al modelo clasico de vigas y columnas, con el objetivo de generar espacios fluidos, suaves
y de limites difusos. Con respecto al andlisis de este proyecto, se tomardn algunas
consideraciones estructurales que puedan beneficiar las estrategias y el analisis tedrico
previo.

Cabe mencionar que estos proyectos sirven como precedentes y soporte en algunas de las

decisiones proyectuales.
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CAPITULO VI: MARCO CONTEXTUAL

6.1 Redes de equipamiento y radio de influencia

Como ya se menciond, el MACA se encuentra en la parte urbana central de la ciudad de
Chincha. EI mercado y el area proxima han sido determinados como el sector critico de
riesgo N1 de la ciudad por distintos factores naturales y antropicos y se ha determinado
al Mercado de abastos de Chincha Alta como el problema principal por sus
dimensiones.

Ademas, el area central de la ciudad se caracteriza por ser el area principal de
actividades comerciales, y tiene una concentracion publica principalmente relacionada a
los equipamientos comerciales y educativos.

Chincha Alta es la capital de la provincia de Chincha, en el punto 2.3.2 Aspectos
Generales de Chincha del marco referencial, se determinaron las caracteristicas y datos
demograficos de la ciudad. En sintesis, segin FORSUR /2008) los distritos de Chincha
Alta y Pueblo Nuevo concentran su poblacion al 100% en sus areas urbanas, ademas,
alrededor del 60% de la poblacion se concentra en estos distritos vecinos, los demas
concentran una poblacion con un “peso demografico” menor con relacion a su contexto
provincial. Cabe resaltar que estos son los distritos con mayores ofertas comerciales de
distribucion alimentaria, es decir de mercados o supermercados.

Desde la construccion del MACA, este edificio se proyecté como el principal
centro de abasto de la ciudad. Sin embargo, con el crecimiento demogréfico y urbano,
han surgido nuevos espacios comerciales en los distritos que ahora cuentan con mayor
poblacion como es el caso de Pueblo Nuevo. Por lo tanto, el mercado de abastos de
Chincha se proyecta en mantener la distribucion a nivel provincial, pero no como el
principal espacio de distribucion de la ciudad. Adicionalmente, cabe resaltar que,
debido a su historia y su impacto en el crecimiento urbano, la importancia de este
edificio tiene un caracter mas social y simbdlico con respecto a otros equipamientos
comerciales. Esto representa una oportunidad para insertar programas en torno a otras
condicionantes como, la promocién de la cultura local, las necesidades del lugar y

nuevos usuarios potenciales.
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Grafico 6.1 Usos de suelo en la ciudad de Chincha, 2008
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Fuente: FORSUR (2008)

382000

Nota: En este grafico de usos, de muestra la predominancia del uso comercial en el area central de Chincha alta y en

el eje de la carretera Panamericana que atraviesa la ciudad. Asi mismo en esta area se encuentra el MACA.
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Grafico 6.2 Ubicacién de los mercados de Chincha
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Fuente: Elaboracion Propia

Nota: La informacion se recolect6 en base al Directorio Nacional de Mercados de abastos 2016 y al analisis propio.
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Aspectos Sociales, Economicos y demograficos generales de Chincha

Gréafico 6.3 Aspectos Socioecondémicos - Demograficos de Chincha

: 3 ©  NIVEL EDUCATIVO: : NIVELES DE POBREZA:

i DISTRIBUCION % DE i ]
PROVINCIAS Y DISTRITOS | . i ASISTENCIA A CENTROS i QUINTIL INDICE DE

! POBLACION TOTAL . !

DE ENSENANZA CARENCIAS

CHINCHA ALTA I 308 [ 53,0200 I
ALTO LARAN 3.6 6,034% 2
CHAVIN 0.5 941} 1
CHINCHA BAJA 6.6 11,359} s
EL CARMEN 6.4 10.908; 2
GROCID PRADO 10.3 17,508 e
PUEBLO NUEVO 59 EmEE s
SAN JUAN DE YANAC 0.5 815! 1
SAN PEDRO DE HUACARPANA 0.8 1336} 1
SUNAMPE i S 120 i 3
TAMBO DE MORA : 2.6 4407 —
TOTAL 100,0§ S
*Niveles de Pobreza: 1 mas pobre - 5 menos pobre

TIPOS DE VIVIENDA MATERIAL PREDOMINANTE EN
: LAS VIVIENDAS (PAREDES)

VIVIENDA EN QUINTA 1% [SIERCSENeA

_ NO DESTINADO 0%

ADOBE 67%

MADERA 0%

o

QUINCHA 2%

CASA VECINDAD 0%
VIVIENDA IMPROVISADA 0%

Fuente: Elaboracion propia en base a FORSUR, FONCODES, UPR, INEI.

CASA INDEPENDIENTE 92%

Segun (FORSUR, 2008) la poblacién que asiste a centros educativos en Chincha es casi
la tercera parte de su poblacion total. Chincha Alta y Pueblo Nuevo son los distritos con
mayor demanda de estos servicios. Ademas, segun el PNUD, esta ciudad es una de las
17 provincias con “mayor desarrollo humano del pais” debido a factores como los
logros académicos y la alfabetizacion. Como se puede ver en el grafico anterior,
Chincha Alta, Pueblo Nuevo y Tambo de Mora son los distritos con mejor desarrollo
humano en Chincha. La esperanza de vida al nacer y el ingreso per cépita de las

familias en estos distritos son los mejores.
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6.2  Variables del lugar

6.2.1 Condiciones medioambientales

CONDICIONES AMBIENTALES

esc. 1/5000

La direccion del viento promedic por hora predominante en Chincha Alta es del sur durante el afo.

VELOCIDAD PROMEDIO DEL VIENTO

ventoso
22 kmih .
20 kmih DIRECCION DEL VIENTO
18 kmih
16 kmih |
14 kmih 2 mar. {
12 kmih ot

10 km/h
& km/h

& km/h
4 km/h
2 km/h
akmih

. FEB. MAR. ABR. MYO. JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. MOV. OIC.
[rore L este J o Joeste]
ENE. FEB. MAR. ABR. MYO. JUN. JUL. AGD. SEP. OCT. NOV. DIC.

Fuente: Elaboracion Propia
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TEMPERATURA MAXIMA Y MINIMA PROMEDIO
caliente fresco
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S°C
=10°C
-15°C
-20°C
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TEMPERATURA PROMEDIO POR HORA

caliente

caliente

0
ENE. FEB. MAR. ABR. MYD. JUN. TJUL.
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HORAS DE LUZ NATURAL Y CREPUSCULO

12 hy 55 min
21 dic.

12 hy 7 min
19 mar. 20 jun

12 h y 6/min

11 hy 20 min e

dia
Oh

ENE. FEB. MAR. ABR. MYD. JUN. JUL. AGD. SEP. OCT. NOV. DIC.
*La cantidad de horas durante las cuales el sol esta
visible (linea negra). De abajo (mas amarillo) hacia arriba
(mas gris), las bandas de color indican: luz natural total
crepisculo (civil, nautice y astrondmico) y noche total.

? PRECIPITACION DE LLUVIAS MENSUAL PROMEDIO
E 14mm

1 12mm

1 o10mm

" amm

: &mm

E ::: 2o 23 un ?;fr: £

" o [ o mm T
H ENE. FEB. MAR. ABR. MYO. JUN. JUL. AGD. SEP. OCT. NOV. DIC
Lluvias

La cantidad de lluvia en un intervalo de 31 dias en Chincha
Alta no varia considerablemente durante el ano y permanece
en un promedio de 1 milimetros.

Fuente: Elaboracion Propia

TOPOGRAFIA

La topografia en un radio de 3 kilémetros de
Chincha Alta contiene solamente variaciones
modestas de altitud, con un cambio méximo de
altitud de 95 metros y una altitud promedio
sobre el nivel del mar de 111 metros. En un
radio de 16 kilémetros contiene solamente

variaciones modestas de altitud (1.178 metros).

En un radio de 80 kilémetros también contiene
variaciones extremas de altitud (4.896 metros)

El area en un radio de 3 kilémetros de Chincha
Alta estd cubierta de superficies artificiales
(39 %), tierra rasa (20 %), tierra de cultivo
(16 %) y pradera (10 %), en un radio de 16
kilometros de tierra rasa (39 %) y agua (22 %)
y en un radio de 80 kilometros de agua (35 %)
y tierra rasa (29 %).

Precipitacion

En Chincha Alta la frecuencia de dias mojados (aquellos

con mas de 1 milimetro de precipitacion liquida o de un
equivalente de liguide) no varia considerablemente segin
la estacidon. La frecuencia varia de 0 % a 2 %, y el valor
promedio es 1 %.
Entre los dias mojados, distinguimos entre los gque tienen
solamente lluvia, solamente nieve o una combinacion de las
dos. En base a esta categorizacion, el tipo mis comin de
precipitacion durante el ano es solo lluvia, con una
probabilidad maxima del 2 % el 19 de febrero.
PROBABILIDAD DE PRECIPITACION DIARIA

100 %

50 %

80 %

70%

80 %

50 %

40%

30 %

20 %

10 % 19eb. 29 mar. 29 may, 3oct.

2% 18 0% 1%
(13
ENE. FEB. MAR. ABR. MYO. JUN. JUL. AGD. SEP. OCT. MOV. DIC

mas nublado mas despejado mas nublado

i

. MAR. ABR. MY0. JUN. JUL. AGOD. OCT. MNOW. DIC.
D) [roormeme sl i)
o 0% 40% a0% 0% 100%

FUENTE: https://es.weatherspark. com/y/21276/Clima-promedio-en-Chincha-Alta}

.
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6.2.2 Sistema de areas libres

_____________ SISTEMA DE AREAS LIBRES

L02

o

a, &5 (N S
?lo Bolod™ 0 Grocio ¥

Yo <
Santos Mo

Arboles y vegetacién préximos

Mercado de abastos de Chincha Alta ’ Arboles

® rlazas = @ Vegetacién - Area verde

Fuente: Elaboracion Propia
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Arboles y vegetacion en el lugar

@ Densidad Poblacional

i Densidad Poblacional
(hab/km2)

Chincha Alta ! 256.87

Provincia

@ Area de analisis: 500m
Superficie total: 0.785km2

© Calculo de habitantes por km2 en el
area de analisis

Densidad Poblacional

Superficie
(hab/km2) y

256.87 hab/km2 | 0.785km2

Habitantes estimados en la area de analisis : 195.56

O Areas verdes por habitante segin la OMS

1 habitante | 9.0m2

196 habitantes % 1764.0 m2
EN EL AREA DE ANALISIS SE NECESITAN
1764.0 m2 de AREAS VERDES

Plantas y Vegetacion de Ica

Palmera abanico
L J

En Huerta

Segln la Guia de Plantas y Vegetacion de Ica, la vegetacion

de huerto o acequia se mantiene gracias a la intervencion

ESPECIES CLAVES directa e indirecta de la gente. Son muy importantes en Ica
ya que representan opciones para la subsitencia sostenible,
y la biodiversidad nativa de Ica.

Acacia o Ponciana

'
'
'
'
* '
' '
' '
' '
' '
' '
' '
' '
' Ceiba '
' '
' '
' . ESPECIES CLAVES
v Eucalipto . H
' ARBOLES-NATIVOS DOMESTICADOSE ARBUSTOS-LOCALES NATIVOS '
+ Tamarindo Huarango : Cahuato H
' Pacay : Espinoso de Nasca '
: Licuma ¢ Galvezia o Curi H
' Guava : Lucraco '
' Chirimoya ¢ Tintillo H
' Guanabana : H
v Frijol de Palo : '
y Ciruela de Fraile { FRUTALES INTRODUCIDOS
Ornamental Matico | Mango :
El Ficus ha sido ampliamente plantado en Ica. Sin embargo son F i Ciruela H
inapropiados para el lugar, ya que son arboles muy grandes QRBQLES'LOCALES NATIVOS : E%g;ggg '
y pueden llegar a consumir hasta 1000 litros de agua por dia. U;glgg Gato palta H
No es una planta (til, vive poco tiempo y es propensa a Molle ﬁ Tuna ) H
ataques de hongos. Tara é Tamarindo ;

Los arboles nativos o introducidos bien seleccionados,
pueden brindar grandes beneficios como proveer medicina
sombra, alimento, miel, flores, cantos de pajaros, etc.

ESTOS SON LOS TIPOS DE ARBOLES QUE PUEDEN INCOPORARSE
A LA CIUDAD Y A UNA PROPUESTA DE ESPACIO PUBLICO, ACORDE A LAS

CONDICIONES AMBIENTALES DE ICA.

Fuente: Elaboracion Propia
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6.2.3 Accesos

/A oS A S ACCESOS,

Mercado de abastos de Chincha Alta <@ Intensidad de movilidad del peaton
@ Plaza de Armas de Chincha esmmse \1a exclusivamente peatonal

Fuente: Elaboracion Propia
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Nida BendV” Nida gena'”

Leyenda

“@w=— Intensidad de movilidad de carros

Intensidad de movilidad de moto taxis

Fuente: Elaboracion Propia
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Leyenda
<« Desplazamiento de buses de transporte Lima-Canete-Chincha-Pisco-Ica
------- Transporte plblico distrital

e . Transporte de carga

Fuente: Elaboracién Propia
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Medios de movilidad

e Existe una gran concentracion de peatones en el area
central de Chincha Alta. Alrededor del mercado se
concentran entre 3000 y 10,000 personas al dia, incluyendo
una gran cantidad de ambulantes.

: Cabe resaltar que ademas de la concentracion
pEATG\\\ poblacional por locales comerciales destaca la
concentracion de nifios en los locales educativos.

9 A . ¢ No existe una red de ciclovias en el area de estudio
f y en toda la Provincia. Las personas que se

transportan por este medio usan las calzadas,

plazas o vias peatonales.

6 Existen tres agencias de transporte interprovincial cercanos
al area de estudio: Jaksa, Flores y Soyuz. El transito de
estos vehiculos se da principalmente en la Carretera
Panamericana. El transporte de carga pesada también se

{\p e S concentra en esta via. Ademas, el transporte de productos
V/V ,\’Q, de mercado se concentra en la Av. y dvalo Santos Nagaro.
\Y'DO/?TE P)\)%\’ Cerca al area de estudio, se encuentra una salida de buses
hacia Pisco o el distrito de E1 Carmen en la Av. Tupac Amaru.
e En el centro de Chincha, se pueden percibir el uso de

vehiculos particulares y servicios de taxis de distintas
empresas o agrupaciones. En el area de estudio,

los taxis se concentran principalemente cerca a los mercados
y a las agencias de transporte.

Q Es un medio de transporte que se percibe con notoriedad
7T en el centro de la ciudad y en la Carretera Panamericana.
) Ademas estos vehiculos acceden a todas las vias colidantes

al mercado de abastos de Chincha, todas ocupadas por el
comercio informal.

HoToTRE>

Piramide de Jerarquia de la

@cmcccncncn-e-==-R.. L. ¥ _ 8 § § <SS
Movilidad Urbana +
Un plan de movilidad urbana sostenible(PMUS) es un conjunto deseable
de actuaciones que tienen como objetivo implantar formas de
desplazamiento mas sostenibles en el espacio urbano. } . i =
Historicamente los recursos viales piblicos se han destinado A e

principalmente a la circulacién de vehiculos motorizados.

Esta jerarquia sirve para atender criterios medioambientales, : - Vet -

, de consumo energético,de equidad social, de calidad de vida ‘358 "Sb &30 Oq"b
urbana, de vulnerabilidad y siniestros.

EXISTE UN ALTO TRANSITO PEATONAL EN EL CENTRO
DE CHINCHA ALTA. SIN EMBARGO, EN MUCHAS DE
ESTAS VIAS ENCONTRAMOS UN ALTO COMERCIO
AMBULATORIO, CONTAMINACION POR RESIDUOS
SOLIDOS Y CONTAMINACION SONORA A TRAVES DE
MOTOTAXIS Y TAXIS. HACE FALTA UNA RED DE

PARADEROS PARA TAXIS Y MOTOTAXIS, UNA RED DE

CICLOVIAS, MEJORAR LA CALIDAD DE LAS VIAS Y

CRUCES PEATONALES, ELIMINAR LA CONTAMINACION

POR RESIDUOS Y SONORA,INCORPORAR UN AREA DE deseable
DESCARGA DE CAMIONES, INCREMENTAR VIAS DE USO

PEATONAL EXCLUSIVO, ETC.

Fuente: Elaboracidn Propia.
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6.2.4 Hitos, nodos y sendas

o
2 o
705 Tapexne®

Sendas, nodos e hitos

Mercado de abastos de Chincha Alta A Nodos

) HITOS @&» —— \/ia principales /secundarias
Fuente: Elaboracidn Propia.

199



Nodos
HITos [

Mercado de Abastos de Chincha Alta

Bodega Tabernero

L J
i Plaza de Armas de Chincha
i Iglesia Santo Domingo de Chincha

Municipalidad de Chincha

ﬁﬁ [ s
wﬁfﬁfﬂ

PLAZA DE ARMAS

SENDAS PRINCIPALES

] A AN
x%%%ﬁﬁﬁbm%m
| == ! "

AV. Benavides

A. Panamericana Sur

MERCADO DE ABASTOS DE CHINCHA

Fuente: Elaboracion Propia.
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6.2.5 Concentracién Publica

____________________ CONCENTRACION PUBLICA,

LO5

\‘

el Rl b del el gl T

A
eagy pers®”
Niveles de concentracién piblica

@ \Niveles de concentracién piblica en Establecimientos Comerciales

‘ Niveles de concentracion piblica en Instituciones Escolares

Fuente: UNDP, Lugares de concentracion piblica, Mapa 41, Chincha febrero 2008

Fuente: Elaboracidn Propia.
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Concentracion publica en
‘establecimientos Comerciales
Las zonas con mayor concentracidn poblacional

se congregan por el desarrollo de actividades
comerciales y durante ciertas horas del dia,

colectivos poblacionales que fluctian en el

rango de:

AR AR AR

1000 A 6000 HABITANTES

La ocupacion de vias plblicas por el comercio
ambulatorio y espacios libres destinados a la
descarga de productos, el mal estado de
conservacion hidrantes y de dispositivos
contra incendios al interior de las
edificaciones; y la presencia de gestiones
administrativas poco eficientes incrementan
las condiciones de vulnerabilidad intrinseca

de los establecimientos y zonas comerciales,

) [ o]
=
n== j | Ly // °
J L= t’ ‘J
el

E1l congestionamiento vehicular, el desalojo
de residuos solidos en las calles adyacentes,
contribuyen a la formacion de nacleos
contaminantes que ponen en riesgo a la
poblacién que se congrega por el desarrollo

de las actividades comerciales.
Con toda esta situacion, la concentracion

piblica generada por actividades comercial

presenta un nivel de alta vulnerabilidad.

Fuente: Elaboracion Propia.

Concentracion pablica en
~ establecimientos Comerciales
La mayor concentracién plblica para el desarrollo
de las actividades educativas y comerciales del

area de estudio se presenta en el Cercado de

Chincha y el distrito de Pueblo Nuevo.

En las zonas inductividades se congrega gran

parte de la poblacidn urbana de entre:

1 A 25 ANOS

Estas son las personas que acuden a estos
establecimientos para acceder a los servicios
educativos de los niveles (inicial, primaria y
secundaria). Los horarios de mayer concentracién
de gente son en los turnos educativos de manana

y tarde.

En el distrito de Chincha Alta es donde se
resalta la mayor concentracion de habitantes
desarrollando actividades educativas, con una

suma de:

31,267 personas
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6.2.6 Zonificacién

I [ o L ZONIFICACION,

esc. 1/5000 o

~ Mercado de abastos de Chincha Alta

@® rlazas

@ Comercial

Residencial
. Equipamiento (Salud, educacién,recreacion)
. Industrial

. Otros usos
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: Chincha Alta tiene el predominio de las areas comerciales dentro de la aglomeracién urbana que
¢ lidera. Sin embargo, este desarrollo comercial ha tenido un crecimiento desordenado y sin control
¢ urbano, por lo que no se garantiza su sostenibilidad.

2

La gran concentracién de la zona comercial en Chincha Alta se debe al mercado Central de Abastos,
ya que este aglomera una gran cantidad de puestos comerciales del rubro de abastecimiento, otros
usos complementarios y gran variedad de comerciantes informales. Esto genera caos vehicular,
concentracion de peatones, contaminacién ambiental, acumulacion de desperdicios y malos olores.

g COME\Kov

afectado desde el terremoto en el afio 2007 sin embargo, ha sufrido el mayor impacto en los (ltimos
anos, debido a la gran cantidad de viviendas sin saneamiento fisico legal en todos los asentamientos
urbanos de la ciudad.Este crecimiento desordenado ha generado un caos especialmente en las zonas

La zona residencial mas desarrollada y urbana se encuentra en los distritos de Chincha Alta
i (como el centro principal), Pueblo Nuevo, Grocio Prado y Sunampe. Este sector residencial ha sido
9 Nl
W,
4 Restoe
centrales debido a la incompatibilidad de usos y el crecimiento vertical desordenado.

E1l equipamiento de salud ocupa una extension de 5.85 ha, lo que representa un 0.21% del total del
area urbana. Conformados por establecimiento privados y estatales. Los hospitales mas importantes

son el Hospital Renné Toche Groppo (ESSALUD) y Hospital San José de Chincha (MINSA). Existen ademas
6 centros de salud y 15 puestos de salud.
El equipamiento educativo ocupa una extension de 73.59 ha, lo que representa un 2.12% del total
6\00 Q") del area urbana. Conformados por instituciones privadas y estatales. Existe un total de 220
]PAMlE“" entidades educativas en Chincha, las cuales son 82 de educacion inicial, 88 de educacién primaria,

1 CEO artesanal, 32 de educacidon inicial-primaria-secundaria, 1 instituto superior y 16 centros
educativos especializados.

i El sector Industrial es sumamente significativo en Chincha, ya que mueve la economia local.
¢ Actualmente no se considera que la industria tenga expansion significativa con grandes demandas de
i tierra. Sin embargo, esta estadistica solo mide las industrias actuales y no los nuevos negocios.

La mayor cantidad de industrias vinculadas al agro se encuentran en Chincha Baja, asi como también
los vifedos. Sin embargo, la mayor concentracidn de industrias pesqueras se encuentra en la faja

4{(] INDUS“(\V\/ costera de Tambo de Mora.

Actualmente existe una gran demanda por espacios pUblicos de recreacion y socializaciodn,
i es evidente la fata de zonas de descanso, a excepcion de los parques y plazas mayores
tradicionales, las cuales son insuficientes para cumplir con esta demanda.

Mercado de abastos de Chincha Alta

Fuente: Elaboracion Propia
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6.2.7 Parametros Urbanos

___________PARAMETROS URBANOS

Lo7

esc. 1/5000 o

Leyenda

Lote - Mercado de abastos de Chincha Alta

. PLazas

. Vegetacion - Area verde
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vsos AREA MINIMA DE LOTE PARA
USO COMERCIAL

COMERCIAL

3 1000 M2

INSTITUCIONAL EE
il
CULTURAL AREA DE LOTE

@ 10 000 M2
0 SIMILARES 'ﬁ_ —_—
B

5 500 M2 DE AREA

Area Libre OCUPADA.
SEGUN PARAMETROS |  REVISAR RNE

SEGUN RNE i NO REQUIERE DE SER

USO COMERCIAL

EL PROYECTO CUENTA CON MAS
DEL 30% DE AREA LIBRE

Y RETIRO MINIMO DE EDIFICACION

Mo exigible

Y ALINEAMIENTO DE FACHADA

'
'
L)
' No exigible

ALTURA MAXIMA
5 PIS0S

Mas de 3000m2
4 estacionamientos
de area techada

ESTACIONAMIENTO VEHICULAR

1 CADA 100M2 TECHADOS E

EL PROYECTO NECESITA
170 ESTACIONAMIENTOS CANTIDAD DE ESTACIONAMIENTO EN

ZONA DE CARGA

Fuente: Elaboracion Propia
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6.2.8 Lugares de interés

R1

Leyenda

. Supermercado

. Plaza
. Municipalidad
@ 1nstituciones Educativas

O Estacion de bus

O Iglesia

. Estacion policial

Fuente: Elaboracion Propia.

Intensidad de flujo

R1: Espacios comerciales, educativos, y de trasporte interprovincial.

R2: Opciones comerciales de todo tipo, formal e informal, espacios educativos,

de transporte plblico e interprovincial.

R3: Espacios de recreacidn, religiosos y municipales.

esc. 1/5000 o

LUGARES DE INTERES

LO8

ACTIVIDADES QUE SE REALIZAN EN ESTE SECTOR:

COMERCIALES

DE TRASLADO
INTERPROVINCIAL

ARQUITECTURA QUE COMPLEMENTA ESTAS
ACTIVIDADES Y QUE FORMA PARTE DE LA
MEMORIA DEL LUGAR;

&
F{ &0
“adp ge pO?°

USUARIOS SEGUN LAS ACTVIVIDADES DEL SITIO
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6.2.9 Percepcion del entorno

o iiiieiiceo.......PERCEPCIONG

Lo8

14
calLE ITAIA

N/~ 17,

/-’J AN s nafrogies

Al . // \ H_ : ~\._

- = ¥ esc. 1/5000 o

sasuat ESrE

Ausat mesre

CALLE CHACHAPOYAS '
N |

i
CALLE CADUETA A

TS TOEPIGTENTS
TS oS

AV, BENAVIDES

A
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Percepcion del edificio

209



Percepcion del contexto inmediato
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Percepcion del edificio

Comercio informal - Ambulantes

/

’ \
Ambulante fijo mm
7 -

o

Y_# Puestos fijos
i
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Percepcion de las actividades

| L
Interacciones

T

g Uso de las via plblica !

CONTAMINACION AMBIENTAL : INCENDIOS Y EXPLOSIONES EDIFICACION

Las personas corren riesgos
sanitarios y de seguridad
constantemente para poder
abastecerse de alimentos,etc.

Alta concentracion de comercio: Redes de servicios de saneamiento
ambulatorio, inaccesibilidad : obsoletos y escasos.
a los equipamientos. . Faltan grifos contra incendio.

Fuente: PNUD, 2008

~l :
< M : ‘IIU’
i e 7 A
i EConcentracién de materiales E
Residuos s6lidos rinflamables. :Danos severos en las
alto transito de mototaxis ‘Precariedad en instalaciones basicas:edificaciones y las vias
Ruidos, gases, malos olores. ;Ocupacion de vias pblicas. ‘plblicas.
CONCENTRACIGN ; LINEAS VITALES ; > a
: gl )il : N}
\-’-’i . . B

Fuente: Elaboracion Propia
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6.2.10 Potencialidades y limitaciones

Leyenda

Mercado de Abastos de Chincha Alta
® rlazas
- Accesos peatonales
——> Direccion de vias
=) (arretera Panamericana Sur
) Eje de acceso al centro urbano

—> Distribucion de productos al mercado

Fuente: Elaboracion Propia

N

Expansion del area comercial

Radios de actividad especifica

R1: Espacios comerciales, educativos, y de trasporte interprovincial.

R2: Opciones comerciales de todo tipo, formal e informal, espacios educativos,
de transporte piblico e interprovincial.

R3: Espacios de recreacion, religiosos y municipales.

esc. 1/5000 ‘

POTENCIALIDADES Y LIMITACIONES

POTENCIALIDADES

JEDIFICIO DE VALOR EN LA MEMORIA COLECTIVA.

El mercado fue construido en 1938. Desde esa fecha
forma parte de las actividades comerciales diarias
de los ciudadanos.

JEDIFICIO EN_FUNCIONAMIENTO

A pesar de su estado en deterioro
y las competencias sigue en funcionamiento.

JUBICACION_ ESTRATEGICA

Por el oeste con el ingreso principal de la ciudad
y por el este con la plaza de armas de Chincha.

JGRAN CANTIDAD DE USUARIOS Y FLUJO PEATONAL

Ademas de la concentraci6on poblacional orientada

al comercio, existe una gran poblacion del sector
educativo, usuarios proximos que llegan a la ciudad
y usuarios que se dirigen al centro para recreacion
y fines religiosos.

Equipamiento educativo y recreativo proéximo

:Como aprovechar o mejorar los servicios

para esta poblacion?

LIMITACIONES

APROPIACION DE LAS VIAS COLINDANTES AL MERCADO

Debido a uso de las vias plablicas, por medio de
ambulantes moviles, fijos, estibadores, autos, moto-
taxis, etc., existen limitaciones en los accesos de
por lo menos dos de las fachadas del mercado.

INFRAESTRUCTURA PUBLICA, VIAL Y SERVICIOS DE

“SANEAMIENTO EN MAL ‘ESTADO

Redes de saneamiento en mal estado, infraestructura
vial en mal estado y poco manteminimiento.

PARAMETROS DE COMERCIO CENTRAL(CC)

Usos permisibles relacionados solo al comercio.

Sin embargo, existen normativas vigentes, por ej.
La Ordenanza de Mercados Municipales de Madrid,

que contempla areas destinadas a actividades
culturales, educativas, deportivas, de salud y
bienestar social, que contribuyan a la mejora de la
oferta de servicios al consumidor.
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6.3 Conclusiones Parciales

Debido a que el proyecto se plantea en un edificio activo, el analisis del lugar no solo
contempla el contexto proximo sino también el interior del edificio y su
funcionamiento.

Desde un panorama general, las condiciones medioambientales son favorables,
la region de Ica tiene un clima de desierto, con fuertes cambios de temperatura entre el
dia y la noche pero que no varian drasticamente durante el afio. Las precipitaciones son
bajas y en promedio no sobrepasan de 1mm. Por otro lado, muchos de los edificios
proximos se encuentran en mal estado, ademas, existen equipamientos con dafios
estructurales después del terremoto del 2007. Cabe mencionar que el principal peligro
natural son los sismos. Debido a estas condiciones, en cuanto al espacio publico, se
planteara la vegetacion idénea al suelo de la region, es decir, de bajo consumo hidrico.

La pendiente del terreno es de 1.2% de sur a norte, el edificio se encuentra
elevado a 1.2m sobre el nivel del piso desde el ingreso sur, por la Av. Benavides.

El terreno esta ubicado en un area privilegiada, segun el analisis realizado, es un
area con equipamiento destinado al comercio y educacion, y esta conectado por el este
con el “radio” gubernamental, religioso, recreativo principal de la ciudad, y por el oeste
con el “radio” de traslado interprovincial, interdistrital, comercial y el ingreso principal
de la ciudad.

En cuanto al funcionamiento del edificio, existen varios problemas criticos que
deben evaluarse. Sobre los accesos, al menos dos de las fachadas presenta varias
barreras previas para su adecuado ingreso, debido a la ocupacion de las vias publicas
por medio de taxis, mototaxis, ambulantes moviles, ambulantes fijos, ambulantes
perimetrales del edificio, gran concentracion de contaminantes solidos y liquidos, etc.
Ademas, en consideracion con los parametros urbanos, el mercado no cuenta con areas
de carga y descarga de productos.

Asi mismo, la estructura del mercado presentd dafios después del sismo del
2007. Se han registrado un total de 10 columnas dafiadas, y se puede percibir la falta de
mantenimiento de sus instalaciones. Sobre los puestos que tiene el mercado, se ha
podido determinar que es un mercado de venta de productos peculiares, predomina la
venta de comida, de carnes rojas, de pifiateria, de ropa, de abarrotes, de tortas y
confiteria y de plasticos. Con esto determinamos los tipos de puestos que deben

conservarse en el mercado.
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CAPITULO VII: CONCLUSIONES

Si quieres tl bailar, si quieres aprender
A Chincha, Chincha tienes que volver...

Eva Ayllon

A lo largo de la investigacion, se han expuesto los factores que expresan la necesidad de
intervencion del Mercado de Abastos de Chincha. Los peligros antropicos, los factores
de riesgo y vulnerabilidad que han sido determinados por el Programa de Ciudades
Sostenibles PNUD (2008), donde el MACA y el area proxima han sido establecidas
como el sector critico de riesgo N1 de la ciudad. En sintesis, tanto en el interior como
en el exterior del edificio existe un riesgo contra la salud y seguridad que expone la vida
de un minimo de 3000 personas ante un evento singular. Es por esto que se plantea la
transformacion del mercado de abastos de Chincha.

Chincha es reconocida como la cuna del arte y musica negra. Es una ciudad
donde han coexistido distintas culturas como la incaica, espafiola, china, italiana,
africana, entre otras. Es por esto que se han desarrollado numerosas tradiciones que
generan un gran aporte cultural al pais. Cabe mencionar la contribucion gastronomica y
el desarrollo de la industria vitivinicola que sobresalen en el lugar. Debido a esta
herencia cultural, se determina el enfoque del equipamiento complementario de la
propuesta.

Para el disefio del Nuevo Mercado de Abastos y Centro Cultural de Chincha
Alta se considero primero el andlisis del edificio existente a nivel urbano, fisico y
social. Definimos con esto la relevancia de enfocarnos en el proyecto como un proceso
evolutivo, que empezd con su construccién en el afio 1938. Tras determinar la
relevancia de las “transformaciones” en un edificio que se encuentra activo y en
constante cambio; procedimos a conservar las mejores cualidades existentes e
impulsarlas con distintas herramientas de disefio.

En este caso mantenemos los siguientes elementos que clasificamos segun su
forma y segln su uso, siempre con atencion en la memoria colectiva: En cuanto a la
forma, la conservacion de sus fachadas y parte de la cobertura; en cuanto a su uso, la
conservacion de los ingresos principales correspondientes a la Av. Benavides, en cuanto

a las dinamicas, la conservacion de las interacciones o encuentros que se generan
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cotidianamente entre los usuarios conservando la tipologia de puestos existentes, en
base al levantamiento realizado.

Cabe sefialar que este nuevo programa comercial respondera a los estandares
establecidos actualmente por la normativa de mercados de abastos nacional, y algunas
de las propuestas programaticas tienen el soporte de la normativa de mercados
municipales de Madrid.

Desde la perspectiva arquitectonica, y por medio de un analisis teorico, se busca
reforzar las dinamicas sociales e interacciones que son una de las grandes cualidades
que caracterizan a los mercados. En el edificio actual se da una condicion espacial del
muro como limite, nuevamente con la premisa de la transformacién como criterio base,
se busca obtener una condicion de espacio fluido o difuso, como motor de las
interacciones existentes y que ademas conduzca a una apertura y relacion con la ciudad,
con fines mas sociales que comerciales.

Existen proyectos de transformacion de los mercados en desuso en los que se
plantearon propuestas con espacios de ocio, culturales y de recreacion, con el fin de
activar los mercados municipales. El proceso de gentrificacion comercial es una
variable de analisis muy importante en estos proyectos, ya que, si existe un cambio en
la oferta del equipamiento comercial, existird un cambio en la demanda, es decir un
cambio de los consumidores.

El contexto del mercado de abastos es el de una situacion de informalidad severa
y con riesgos criticos que exponen la vida y salud de las personas. Es interesante poder
contemplar el impacto que puede generar una transformacion del mercado, ya que como
bien se ha podido analizar, este equipamiento es un articulador de la trama urbana. Lo
fue desde su origen con pocas viviendas o0 areas vacias a su alrededor hasta lo que ahora
vemos como el area de mayor concentracion comercial de la ciudad. Y quedara por
saber lo que llegara a ser cuando se encuentre la cultura desde otra expresion y el

comercio.
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CAPITULO VIII: PROYECTO NUEVO MERCADO DE
ABASTOS Y CENTRO CULTURAL DE CHINCHA

8.1 Mercado de Abastos de Chincha Alta

El proyecto parte de un inmueble construido en 1938 y que continua en funcionamiento.
Sin embargo, presenta varios problemas criticos que han sido determinados en el
Informe Final del Programa Ciudades Sostenibles PNUD (2008).

Gréfico 8.1: Ubicacién del Mercado de Abastos de Chincha Alta

Mercado def Abastos . Mercado La Parada Mercado Ferial Arga-ocupada esc. 1/5000 @

de Chincha Alta comercio informal

Fuente: Elaboracion Propia
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Algunos de estas condiciones son: El estado de deterioro del edificio y sus redes
de saneamiento e instalaciones eléctricas. También carece de areas de carga y descarga
de los productos que se comercializan, falta de almacenes, de frigorificos, etc. Ademas,
se presentan dafios en las estructuras, la cobertura se encuentra en mal estado y los pisos
no son Optimos para el uso especifico. Actualmente, el acopio de productos se realiza en
las vias publicas aledafas, principalmente en el dvalo Santos Nagaro, que corresponde al
eje de la fachada posterior del mercado.

El Mercado de Abastos de Chincha se disefié con 600 mesas de 1.45 x 0.95m
inicialmente, pero con el paso del tiempo se han realizado algunas remodelaciones debido
a la demanda y a las normativas. Segun el levantamiento realizado y la entrevista al sefior
Pascual, actual administrador del mercado, se han ampliado los puestos conectando el
espacio entre mesa a mesa. Finalmente se tienen modulos minimos de 1.45 x 1.70m.

En total, se han contabilizado 377 puestos, 20 de estos se encuentran sin uso. El
cobro mensual promedio es de s/.11.40 por puesto y los puestos informales asentados de
los pasadizos exteriores pagan s/. 21.00 mensuales. El area total de puestos es de
1365.83m2 distribuidos en 357 tiendas, lo que significa que en promedio cada puesto
ocupa un area de 3.82mz2, sin embargo, el espacio minimo requerido segin el Reglamento
Nacional de Edificaciones (RNE) es de 6.0 a 8.0m2 segun el tipo de comercio. Si se
hiciera un reajuste de puestos en funcion a la norma, se tendrian en promedio alrededor
de 170 tiendas. Este es el rango de puestos que se manejara como referencia.

Por todo esto la propuesta contempla regularizar e implementar el programa
necesario para el correcto funcionamiento del mercado segun las normativas vigentes,
con el fin de brindar un espacio éptimo, en beneficio de la salud y seguridad de los
compradores y vendedores.

Ademas, como parte de la propuesta se plantea incorporar un programa cultural
complementario. En los mercados municipales o de abasto, a partir de los afios 70 y con
la insercion de nuevos modelos de distribucion  alimentaria  mas
eficientes(supermercados) se empezd a dar una situacion de decrecimiento. Es por esto
que en distintos paises se empezaron a tomar medidas para la reactivacion y
transformacion de los mercados. En el caso de Madrid, podemos ver que la
transformacion de los mercados gira en torno a la insercién de nuevos espacios de
recreacion, ocio, cultura, etc. Por otro lado, existe una gran herencia cultural muy
representativa de la ciudad de Chincha y factores relacionados al analisis del lugar que

nos ayudan a enfocar la propuesta de estos equipamientos.
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Grafico 8.2 Andlisis de areas del Mercado de Abastos de Chincha Alta

AREA TOTAL
AreaLere Nl [HINGN
AREADEL MERCADO

AREADE TENDAS I

AREA DE PUESTOS NFORMALES

: AREA DE PUESTOSFORMALES

: _______ 0 2000 4000 6000 8000 10000 12000
PROGRAMA FALTANTE
 AREA DEL TERRENO = 1000000 m2 e o
; AREA DEL MERCADO = 436400m2 | AREA DE DEPOSTO-ALMACEN
* AREA DE PUESTOSFORMALES= | 164.18 m2 RN e,
| AREADEPUESTOS NFORMALES = 71353 m2 . Bipigryicinie
| AREA DE TENDAS = 332971 m2 ! T
. AREALIBRE NICIAL= 230529 m2 .

LABORATORIO DE CONTROL DE CALIDAD

PUESTOS

32@ m:amﬁj 35m 2

EXISTENTES
T L 1S
S54m?2 145m?2 9.20m?2 116418 m2 — 353 (145 m2) = 65233 m?2
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INFORMALES ESPECIES COMIDAS
FRUTASAVVERD TOTAL = 652,33 m2 + 713.53 m2
TOTAL = 136586 m2 en 878 puestos
24m min_~ 24m my
SEGUN
PARAMETROS
25m~ 33M
o6m?2 8m?2
CARNES ABARROTES TOTAL =1365.86 m2 % 6—8 m2

COCINA TOTAL =17@ — 228 puestos

Fuente: Elaboracién Propia.
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8.1.1 Composicion arquitectonica

El MACA, se encuentra inscrito en una manzana de 10,000m2, consta de un edificio

principal emplazado en el centro sur del lote y de tres volimenes longitudinales

ubicados al norte este y oeste del edificio principal, en forma de U. Los volimenes se

conectan por medio de pasillos que bordean la fachada del volumen principal. El

edificio del mercado esta elevado a 1.

20m del nivel del piso y cuenta con escaleras

previas a su ingreso, sus fachadas tienen 6.60m de alto y de piso a techo considerando

la cobertura tiene 10.30m de alto. Las

estan ubicadas al nivel del suelo.

Gréafico 8.3 Composicion arquitectoni

e et

tiendas perimetrales tienen 5.30m de altura 'y

ca del Mercado de Abastos de Chincha Alta

"'m’;”””
T,

D DT T T T T T T T
T T l l_.
\

Vo

MERCADO DE ABASTOS DE CHINCHA ALTA EN EL

L4
Fuente: Elaboracion Propia.
Nota:  Volumen principal: Mercado de Abastos

2019

Vollimenes longitudinales: Tiendas independientes
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Gréafico 8.4 Axonometria explotada del Mercado de Abastos de Chincha Alta

0 COBERTURA DEL MERCADO
*

21 ejes de tijerales de sur a norte

TIJERALES DE ACERO

21 ejes de tijerales de sur a norte

6 PUESTOS INFORMALES CONSOLIDADOS %
~Wiil, e byl
125 puestos no planificados en los

pasadizos exteriores del edificio
principal del mercado.

e DISTRIBUCION DE PUESTOS
*

En el disefo original, se plantearon
600 mesas. En el levantamiento realizado
se han contabilizado 377, 20 de ellas
sin uso.

9. FACHADA DEL MERCADO

Debido a que el mercado esta emplazado
en una manzana completa, se tiene acceso
por todas sus fachadas. Existen dos
accesos por cada uno de sus frentes.

PERIMETRALES
14 tiendas independientes en total.

Q.TIENDAS INDEPENDIENTES

3 VIGAS PRINCIPALES

3 VIss PRINCIPALES >

12 COLUMNAS INTERNAS

10 Columnas danadas en el eje central.
Edificio elevado del nivel 0 por 1.20m

Fuente: Elaboracion Propia
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8.2 Entrevistas como aporte previo a las consideraciones de disefio

Como mencionamos anteriormente, el MACA es un edificio antiguo y
representativo para los ciudadanos locales, ademas de su rol comercial, ha sido
importante en la historiay el desarrollo urbano de Chincha. La intervencion de un espacio
publico como el mercado, genera una transformacion fisica y sobre todo simbélica, un
cambio en las relaciones sociales y en los vinculos de proximidad generados en él.

Los mercados funcionan “como espacios de centralidad comercial y social,
desempefian un papel determinante en la vida barrial, cuando son transformados en
muchas ocasiones se trastoca el corazon del barrio, impulsando mutaciones que tienen un
efecto en cadena sobre éste” (Hernandez y Andreeva, 2016, p. 146).

Es necesario considerar el impacto simbélico que genera transformacion del
mercado. Segun Herndndez y Andreeva (2016) “el consumo representa una accion que
organiza la vida cotidiana en el barrio y es un factor que crea identidad. Ademas de
etnicidad y nacionalidad, el nivel de ingresos o el grupo profesional, el tipo especifico de
consumo es el que conforma las nuevas identidades y grupos de un barrio” ( p. 147). Por
esto, se plantea el reciclaje arquitectonico de algunos componentes del mercado, sin
embargo, se toma la decision de transformar la I6gica espacial para mejorar las relaciones
de encuentro e intercambio, de mejorar la organizacion del sistema actual, de seguir los
parametros y normas vigentes, y todo lo necesario para garantizar un espacio seguro y
salubre.

Complementando lo anterior, se decidié recoger algunos testimonios de
chinchanos sobre la importancia de la conservacion del mercado y los recuerdos que tiene
cada uno de él para entender desde el enfoque del usuario la dimension de la intervencion
del proyecto en los aspectos mencionados. Sobre la conservacion del mercado, se
obtuvieron los siguientes resultados de una entrevista a dieciséis ciudadanos de Chincha
en un rango de edad entre los 30 y 65 afios: Trece personas consideran
necesaria/importante la conservacion del edificio por distintos factores y tres personas
no. De las personas que consideran importante la conservacion, tres de ellas afirman que
por factores sociales, como por ejemplo los puestos de trabajo que se benefician de la
existencia del mercado; para cinco de ellas por un factor cultural, como la experiencia de
la interaccidn, el reflejo de la tradicion o la costumbre de ir al mercado; para cinco de
ellas es importante por un factor econémico, como el ahorro en los precios y la estabilidad

entre oferta y demanda; para cinco personas por un factor histérico, como la antigiiedad
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del edificio, su historia, el tiempo de la infraestructura; y para tres de ellas también es

importante por un factor de calidad de los productos. Las personas que no consideran

necesaria la conservacion del mercado sefialan los factores de riesgo antrépicos como la

contaminacion ambiental, o el riesgo a la salud y a la seguridad a causa de la precariedad

y antigliedad del edificio, como las principales causas para una reubicacion o eliminacion

del mercado. Por lo tanto, el 81.25% de las personas entrevistadas considera importante

conservar el mercado de abastos, por factores sociales, econémicos, histéricos, y de

calidad de los productos. Todos estos factores pueden ser afectados ante una

transformacion del uso del mercado.

Tabla 8.1 Testimonios sobre la conservacion del Mercado de Abastos de Chincha

Alta

Nombre Edad  Sexo ¢ Cree importante conservar el mercado de abastos?

Raul Lévano 64 Masculino | Si, es importante porque acude gente sobre todo de zonas rurales, y los
precios son los mas accesibles.

Carmen del Rio 56 Femenino | Si, porque los supermercados son mas caros, porque hay contacto directo

Mendoza con el tendero o el caserito, por la experiencia, es diferente.

Guadalupe Lizano | 64 Femenino | Si, porque es un patrimonio de Chincha.

Blanca Chang 61 Femenino | Si, me gustaria que lo conserven, como la plaza de armas y las palmeras
existe una costumbre de verlos.

Edward Maizondo | 50 Masculino | Si, porque es una fuente de trabajo, porque regula los precios entre la
oferta y la demanda y porque equilibra el comercio.

Tomas Yamashiro | 65 Masculino | Si, por un tema econdémico, en el mercado los productos son mas baratos

Ikchara y se pueden abaratar costos, y también porque encuentras cosas que en el
supermercado no.

Martha Yamashiro | 30 Femenino | Si, porque es parte de la historia de Chinchay es uno de los edificios mas

Dénola antiguos, creo que debe conservarse y tener un buen mantenimiento.

Frieda Sanguinetti | 64 Femenino | Si, porque se ven las costumbres del lugar, las tradiciones, me parece
bonito que se pueda conservar y mejorar, mas que algo comercial, que
represente la ciudad.

Silvia del Rio 58 Femenino | Si/No, deberia reubicarse, no es dable que este en la entrada de la ciudad,

Mufiiz hace mucho dafio a esa zona, hay mucha congestion y caos.

Dahaybe Chalan 46 Femenino | Si, es importante porque se perderian muchos puestos de trabajo, y por la
calidad y variedad de productos que ofrece.

Maria del Pilar 41 Femenino | Si, porque es accesible para todos, porque es del pueblo, es como un

Rios patrimonio cultural, la construccién por fuera es bonita, muy pocos
lugares tienen ese tipo de infraestructura.

Neyva Chiclla 30 Femenino | Si, es importante porque muchos perderian sus negocios y porque es

necesario tener competencias entre negocios.
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Juan Figueroa 50 Masculino | No, hay que renovar el mercado, el mercado representa un riesgo se puede
venir abajo, no brinda seguridad, tiene muchos afios y es momento de
renovarlo.

Wendy Cuadros 30 Femenino | Si, porque los precios son accesibles, tienes la posibilidad de comprar las
cantidades necesarias y por la oferta y la demanda.

Luis Atilio 56 Masculino | Si/No, por la tradicién podria decir que si, pero si no se mejora la

Corbetto administracion, el mercado puede ser un riesgo para la salud de las
personas, puede generar enfermedades, etc.

Carmen Chau 54 Femenino | Si, porque encuentras productos variados y de calidad.

Fuente: Elaboracion Propia

Luego, sobre las entrevistas realizadas con respecto al recuerdo que tienen las
personas sobre el mercado de abastos, nueve asocian sus recuerdos a las experiencias de
la infancia, que involucran a la familia; dos asocian los recuerdos al manejo o
administracion del mercado, como los peligros, el desorden o el abastecimiento, y tres
asocian los recuerdos a las personas, como a los vendedores, a los caseros, al olor de los
productos, a los productos locales caracteristicos, etc. Solo dos personas no expresaron
ningun vinculo o recuerdo en particular al mercado. El 81.25% de los entrevistados
afirma tener buenos recuerdos del mercado de abastos, y confirman la importancia de
estos aspectos en la intervencion del proyecto.

Finalmente, la evolucion del concepto de rehabilitacion arquitectonica ayuda a
entender de mejor manera la importancia de conservar el mercado como parte del proceso
del desarrollo del proyecto. Segun Bigas Vidal, Bravo Farré, & Contepomi (2012) sobre
el enfoque proyectual en la restauracion y rehabilitacion, en la actualidad la arquitectura
historica se entiende de una forma nueva que considera aspectos como la recuperacion
del valor de lo vernaculo, la importancia de la memoria con las nuevas aportaciones
psicoldgicas, y que en contraste se proyecte en una realidad que esta en constante
mutacion. Como este proyecto de intervencion actia sobre un edificio existente, es
importante considerar tales caracteristicas que fortalecen, dan valor y prolongan la
existencia-necesidad de la arquitectura.

Tabla 8.2 Testimonios sobre los recuerdos del mercado de abastos

Nombre Edad  Sexo ¢ Qué recuerdos tiene del mercado de abastos?

Raul Lévano 64 Masculino | Lo recuerdo desde que tenia uso de razon, yo soy del 54 y desde el 58 yo
tenia uso de razon y eso ya existia, ha estado toda mi vida...

Carmen del Rio 56 Femenino | Recuerdo que no me gustaba ir al mercado, nada especial, simplemente

Mendoza era el lugar donde uno iba a proveerse con frecuencia.
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Guadalupe Lizano

Blanca Chang

Edward Maizondo

Tomas Yamashiro
Ikchara

Martha Yamashiro
Dénola

Frieda Sanguinetti

Silvia del Rio
Mufiiz

Dahaybe Chalan
Maria del Pilar
Rios

Neyva Chiclla

Juan Figueroa

Wendy Cuadros

Luis Atilio
Corbetto

Carmen Chau

Fuente: Elaboracién Propia
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Masculino

Femenino

Femenino

Femenino

Femenino
Femenino

Femenino

Masculino

Femenino

Masculino

Femenino

Recuerdo el desorden, bullicio, robos, y muchos ambulantes que recorren
por todo el mercado.

Toda mi vida he vivido por ahi, he corrido por ahi..., me trepaba a la
puerta del mercado, jugaba en las escaleras del frontis, para nosotros era
un tobogan, o mirabamos por las escaleras porque desde ahi empezaban
los desfiles...

Hace algunos afios era mas facil ingresar y hacer las compras, y ahora hay
muchos mototaxis...ahora veo mas control municipal en el tema de los
robos...

Recuerdo la gente, hasta el que te atendia te conocia, era una parte muy
importante porque el vendedor era amigo tuyo, ahora se ha perdido eso...
Recuerdo cuando vendian las mufiecas de trapo, iba con mi abuela, y mi
nona me compraba mufiecas 0 mazamorritas que estaban ahi, las alegrias,
y que habia tal cantidad de gente que tenias que estar agarrada si 0 si...

Tengo buenos recuerdos de cuando era chica e iba a comprar, la verdad
que todo estaba mucho méas ordenado, mucho mas limpio, seria porque
habia menos gente, menos tréfico...

Recuerdo que era un mercado limpio, donde yo encontraba todo, donde
yo podia llegar y acceder y salir con facilidad, mi papa nos recogia
después de las compras, habia gente conocida, hoy le llaman las caseras...
y era un sitio agradable donde uno podia ir semanalmente a comprar sus
cosas...

Mis caseras, carne fresca, pescado fresco, verduras ricas...

Tengo el recuerdo del olor de la tienda del chino Max, yo de chiquititita
he visitado ese mercado y me encantaba ir por la tienda de este chinito...
Recuerdo mi infancia y adolescencia... era un lugar al que ibas y
encontrabas diferentes cosas, mientras hacias tus compras podias comprar
algo e ir comiendo... comprabas tus productos frescos, verduras, frutas, el
hecho también de negociar los precios con los vendedores le dan otra
emocion a la compra...

Tengo recuerdos de toda mi vida, dentro de todos los mercados que he
recorrido casi por todo el sur, este y el san camilo de Arequipa es uno de
los més grandes y bonitos en cuanto a infraestructura...

Recuerdos con mis padres, ellos iban los fines de semana, antes cuando no
habia supermercados, era el Unico lugar donde uno podia recurrir a hacer
sus compras los fines de semana...

Los mejores recuerdos, me acuerdo a mi mama linda, con su canasta, con
su pafiuelo en la cabeza, vestida para el fin de semana bonita, con su falta
a la rodilla, sus zapatos de taco, no muy elegante sino el tipico vestido de
una persona de clase media... mi mama me llevaba al mercado y después
ibamos a misa, nos vestiamos para ir a misa...

Creo que antes habia més afluencia de publico, la gente compraba a mas
gente de campo, habia gente de todos lados, porque era Unico, no habia en
otro lado, no era parte de la parada...

Finalmente, de las entrevistas realizadas a dieciséis personas sobre las actividades

que consideran necesarias en el area central de la ciudad, se encontré que para diez de

ellos hacen falta equipamientos culturales, como centros culturales, museos, bibliotecas
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y teatros. Para seis de ellos también eran necesarios espacios publicos, lugares de

expresion o de encuentro. Ademas, se mencionaron algunos equipamientos relacionados

a la educacién, deporte, seguridad, promocién de turismo y comercio en menor medida.

Tabla 8.3 Testimonios sobre que los equipamientos necesarios en el centro de Chincha

Alta

Nombre

¢Qué hace falta en el
Centro de Chincha
Alta?

Raul Lévano

Carmen del Rio Mendoza

Guadalupe Lizano

Blanca Chang

Edward Maizondo

Tomas Yamashiro
Ikchara
Martha Yamashiro

Dénola

Frieda Sanguinetti

Silvia del Rio Mufiz

Dahaybe Chalan

Maria del Pilar Rios

64

64

61

50

65

30

64
58

46

41

Masculino

Femenino

Femenino

Femenino

Masculino

Masculino

Femenino

Femenino

Femenino

Femenino

Femenino

Actividades educativas y
festividades.

Actividad cultural, cursos
complementarios, lugar de
recreo, club, lugar
deportivo, cafeteria.
Instituciones culturales,
educativas y policiales para
la seguridad.

Un lugar de encuentro o de
reunién, una cafeteria.
Museo, lugar turistico, tour
turistico, ruta del vino y
pisco. (opciones de
promocion turistica).
Centro social, cafeterias y
restaurantes locales.
Centro recreativo,
biblioteca, libreria, teatro,
centro cultural.

Centro cultural.

Espacio de expresion
artistica, centro
sociocultural, teatro,
auditorio, cine, centro
deportivo y centro de salud
de primer nivel.

Areas verdes, centro
comercial.

Cine, centro comercial,

espacio recreativo.
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Neyva Chiclla 30 Femenino Lugar de esparcimiento,
lugar de reunion,
biblioteca-cafeteria, parque.

Juan Figueroa 50 Masculino Lugar de promocién
turistica, restaurantes
tradicionales, promocion de
productos gastronémicos y
artesanias locales.

Wendy Cuadros 30 Femenino Espacios culturales, de
entretenimiento y
recreacionales.

Luis Atilio Corbetto 56 Masculino Centro educativo cultural,
promocion de los valores'y
la educacion.

Carmen Chau 54 Femenino Eventos artisticos y locales.

Fuente: Elaboracion propia.

8.3 Toma de partido

Debido a la condicion preexistente del edificio, la toma de partido surge del
entendimiento del proyecto como un edificio en constante cambio, es decir el de una
arquitectura en “proceso”, en continua “transformacion”. Estas son las palabras claves
que ayudan al manejo de las estrategias proyectuales.

El MACA actualmente es un espacio que presenta grandes deficiencias en su
funcionamiento, y ha sido determinado como un espacio de intervencion inmediata ya
que pone el riesgo la salud y seguridad de un rango de 3,000 a 10,000 personas. Es por
esto que la propuesta plantea generar un espacio comercial 6ptimo, que respete las
normativas vigentes para brindar espacios seguros y salubres.

El aporte adicional de la propuesta es incorporar un programa cultural
complementario. En el andlisis de la historia de los mercados municipales o de abastos,
se ha podido analizar el proceso de desarrollo de estos equipamientos. También su
decadencia arquitectonica a partir de los afios 70 y actualmente su transformacion en
espacios con propuestas en torno al ocio y la recreacion, etc. Por esto, el Nuevo
Mercado de Abastos sera una plataforma que permita realizar méas actividades que las
comerciales. Un espacio que mejore las dindmicas y funcionamiento actuales y que
puede formar un impacto en el area comercial proxima debido a su rol como articulador

de la trama urbana.
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Grafico 8.5: Toma de partido del proyecto
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Fuente: Elaboracion Propia
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8.4 Estrategias urbanas

Planteamiento General

Se plantea mejorar y transformar el mercado por medio de espacios comerciales,
culturales y de ocio. La composicion general del programa se centra en los siguientes
espacios: El mercado de abastos, el museo de sitio, la mediateca escolar y el teatro. Por
lo que primero, en base al andlisis del lugar (caracteristicas urbanas y los usos de suelo),

se planted la ubicacion de estos programas.

Grafico 8.6 Estrategias urbanas, distribucion del programa general
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Fuente: Elaboracion propia

Sin embargo, estas decisiones programaticas deben ser adaptadas a la
preexistencia. En este caso, el de las fachadas del mercado (con respecto a la forma). En
las estrategias arquitectonicas se profundiza la decision de conservar parte de la
arquitectura del disefio original.

Es por esto, que el programa se adapta a la arquitectura construida. Estas
son algunas de las decisiones que se tomaron en base a lo expuesto:
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e El emplazamiento del programa cultural en el eje de ingreso a la ciudad, en la
Av. Benavides. Este eje se caracteriza por ser comercial por lo que, con el fin de
descongestionar esta via en donde se concentra la mayor poblacion estudiantil se
decide convertirlo en un eje cultural. Cabe mencionar que va en direccion a la
Plaza de Armas, la iglesia de Santo Domingo, la municipalidad distrital, etc.

e Laubicacion del mercado de abastos hacia la zona norte de la manzana debido a
que el area comercial consolidada de venta de productos de todo tipo, se
desplaza hacia esta direccion.

e Distribucién del programa sin afectar las fachadas originales. El teatro se ubica
sobre el edificio del mercado como expresion de la nueva arquitectura de
transformacion. El museo est inscrito en las fachadas, la biblioteca esta ubicado
el sétano hacia el sur y el mercado en el sétano hacia el norte del lote.

e Paquete cultural-educativo en el lado este de la manzana. La mayor
concentracion de colegios proximos se encuentra hacia el sur. Es por esto que
desde el ingreso por la calle Tupac Amaru, se plantea este eje y un espacio

publico de ocio.

Algunas palabras clave: Distribucion del programa segun necesidades,
definicidn del programa arquitectonico en consideracion de la preexistencia,

empalmar el programa a la realidad.
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Gréfico 8.7 Estrategias urbanas, distribucion del programa en funcion a la preexistencia
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Fuente: Elaboracion Propia.

8.5 Estrategias arquitectonicas

En base al analisis previo y a las entrevistas realizadas, la idea de proceso y
transformacion, no puede ser ajena a lo que existe ahora. Sobre todo, en un edificio con
tanta historia y tan representativo para los ciudadanos. Es por esto, que la primera
decision proyectual radica en la conservacién de algunos elementos existentes. Como
ya se sabe, este edificio no es un patrimonio arquitectonico, pero no por esto se deberia
decidir plantear su demolicién e iniciar un proyecto desde cero. Por lo tanto, las

estrategias parten desde esta decision.

Memoria colectiva: Conservacion y apertura de la fachada

La primera decision proyectual fue conservar solo el edificio del mercado, el elemento
mas representativo a nivel formal con el fin de generar una apertura y brindar un nuevo
espacio publico a los usuarios. Ademas, se decidié cambiar la condicion de limite del
espacio, a la de contenedor, objeto de observacién o objeto de la memoria.
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Gréfico 8.8 Estrategias proyectuales: Conservacion y apertura del edificio de mercado
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Revalorizacion del edificio: Mejorar los flujos de acceso

Luego, se decide aprovechar la apertura de todos los frentes de la manzana y
generar flujos mas dinamicos aprovechando las esquinas. Se decide dar un giro de 45° a
los accesos al edificio. Brindando mas libertad al abordarlo.

Gréfico 8.9 Estrategias proyectuales: Abordaje del edificio a través de nuevos flujos
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Nueva Estructura: Volumen inscrito en el edificio existente

Se plantea mantener el edificio del mercado como hito. Es por esto que se
decide ubicar la nueva arquitectura/estructura inscrita en los limites del edificio. La
composicion de tres voliumenes ovalados surge primero, en continuidad con la

estrategia de flujos, con el objetivo de generar espacios fluidos y suaves. Luego la

seleccion de tres estructuras se determina en base a la composicion espacial existente.

Gréfico 8.10 Estrategias proyectuales: Nueva estructura inscrita en la preexistencia
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Composicion y forma de la estructura: Espacio fluido y acorde al lugar

El emplazamiento de las estructuras debe estar en armonia con los accesos
planteados para mantener la idea del espacio fluido. Ademas, como estrategia de
disefio, se considera un andlisis de la arquitectura local, en haciendas, vifiedos y paisajes
naturales como las reservas nacionales.

Gréafico 8.11 Estrategias proyectuales: Composicion de las estructuras
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8.6 Proyecto arquitectdnico

Memoria descriptiva

Tipo

El proyecto lleva el nombre de Nuevo Mercado de Abastos y Centro Cultural de
Chincha Alta ya que el planteamiento es el de la transformacion del actual Mercado de
Abastos de Chincha. Este es el nombre del mercado y con el que los ciudadanos lo
reconocen. Es por esto que no se plantea cambiar el nombre original del edificio. La
importancia de la memoria colectiva ha sido un aspecto importante de analisis. Por lo
tanto, el nombre final del proyecto arquitectonico debe tener en cuenta las mismas
consideraciones.

Este es un proyecto que brinda servicios comerciales y culturales en una
infraestructura publica existente. Los servicios comerciales serdn complementados con
el programa cultural y el espacio publico, los cuales son una propuesta que busca
replantear la manera en la que funcionan actualmente los espacios comerciales, en torno

a mejorar y transformar la estructura actual de este equipamiento.

Ubicacion
El terreno esta ubicado en la ciudad de Chincha, en el distrito de Chincha Alta. En el
sector residencial C, de densidad alta, compatible con comercio central (RDA CC).

El terreno esta ubicado en la Av. Benavides, eje principal de acceso al distrito de
Chincha Alta. Ocupa una manzana de 10 000 m2 y forma parte del sector comercial
principal de la ciudad.

Sus limites son los siguientes: Por el sur, la fachada principal en la Av.
Benavides, por el este con la Calle Caqueta, por el oeste la Calle Chachapoyas y por el
norte con la Av. Italia. Tanto la fachada sur y norte corresponden a vias publicas de
carriles dobles en un solo sentido; y, las fachadas laterales tienen vias publicas de
circulacion en orientacion sur, es decir, hacia la Av. Benavides.

Ademas, esta manzana es un cuadrilatero de 100.0m x 100.0m con una
pendiente de 1.2% desde el limite sur al limite norte. Desde el ingreso sur, el edificio

esta elevado 1.20m y desde el ingreso posterior, el ingreso es directo.
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Propuesta

El proyecto plantea liberar las barreras previas del mercado y generar el mayor
espacio publico posible para el peatdn. Es por esto que el mercado sera distribuido
totalmente en el nivel -1.

Con el objetivo de pasar de un espacio saturado de puestos a un espacio libre, se
plantea el programa cultural en el nivel +1.20. Ademas, la mediateca escolar se plantea
en la zona este sur de la manzana, en el s6tano -1, para mantener el espacio publico
generado. Por ultimo, el teatro estara inscrito en el volumen del mercado. Con el
objetivo de mostrar una evolucion del edificio, pero sin competir con la arquitectura
tradicional, este programa se emplaza sobre el limite de la cobertura del mercado, en el
nivel +12.20.

Cabe mencionar que, en torno a las tiendas independientes, los puestos informales
de los pasadizos y el comercio ambulatorio alrededor del mercado, se plantea la
ubicacion de otro mercado hacia el norte del proyecto. En esta investigacion, se
determiné que la zona de estudio funciona como un mercado urbano. EI MACA, tiene
puestos especificos que han sido detallados en el anélisis previo. En las manzanas
aledanas se encuentra el mercado ferial, el mercado la parada, y lotes destinados a
comercios de todo tipo. Existen calles donde se encuentran productos especificos, de
venta de pollo, ropa, ferreteria, pescados, etc. Como este sector funciona como una red
de mercados, es necesario plantear una red que organice este sistema. El enfoque de
este proyecto no es abastecer la demanda de puestos comerciales, sino brindar una
propuesta comercial que incorpore espacios recreativos y culturales, que nos permita
maximizar las experiencias que se dan en un mercado y generar una nueva manera de
utilizar estos espacios.

La propuesta consta de un museo de sitio ubicado parcialmente al interior del
edificio del mercado actual, tres estructuras ovaladas que rematan en el teatro y generan
la nueva cobertura del mercado, un volumen longitudinal destinado a la mediateca
escolar y un area pentagonal destinada al mercado de abastos:

Estacionamientos: Estan ubicados casi en su totalidad en el s6tano -2. En este
nivel se encuentra el cuarto de bombas y las cisternas del proyecto. Ademas, hay 3
ascensores, dos de ellos con distribucion hacia el mercado, museo, auditorio y teatro y
el otro de distribucion directa al teatro.

Estructuras ovaladas: Son 3 estructuras ovaladas que contienen programas que

se distribuyen en todos los niveles del proyecto. El volumen ovalado N1, tiene puestos
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y depositos en el nivel -1, una cafeteria y mesas en el primer nivel, y una cafeteria bar el
segundo nivel. Esta cafeteria abastece al teatro y también funciona de manera
independiente. En el volumen N2, se tienen dos cajas de ascensores y servicios
higiénicos, que se distribuyen en los tres niveles, uno dirigido al mercado, el siguiente
al museo y el dltimo al teatro. EI volumen N3, tiene en el s6tano -1, puestos del
mercado, depdsitos y dos bloques de escaleras de evacuacién del teatro, en el nivel 1,
una sala de reuniones y en el nivel 2 el teatro.

Volumen longitudinal: Este corresponde al espacio de la mediateca, ubicado en
el sétano -1. Consta de areas de acceso a computadoras, escritorios independientes para
el uso de revistas y material electronico, un mddulo de consulta, un area administrativa,
un deposito de materiales electronicos, libros y revistas y un area de ocio para la lectura
libre.

Espacio pentagonal: Esta area corresponde el espacio del mercado de abastos, en
el sétano -1, se tienen 146 puestos respetando los tipos de comercio actuales, 10
restaurantes, areas de deposito de los puestos, servicios higiénicos para los vendedores
y los usuarios, area de descarga de productos, camaras frigorificas, area de control y
limpieza de productos, vestidores, cuarto de basura, médulos de control y supervision
del ingreso de productos y el area administrativa.

Museo de sitio: Ubicado parcialmente en el interior del edificio del mercado,
consta de un gran hall de recorrido que contiene exposiciones temporales, dos bloques
de exposiciones permanentes, uno enfocado en la herencia cultural chinchana y la otra
en la historia de mercados, un area de depdsito de las instalaciones, una tienda de
souvenirs y una libreria.

Abastecimiento: Actualmente el acopio de productos se realiza en el 6valo
Santos Nagaro y en las vias publicas proximas. Esta via llega hasta el mercado y
corresponde a la fachada posterior de la Av. Italia. Se plantea el ingreso de productos
por esta via y la salida por la calle Chachapoyas.

El patio de maniobras se encuentra ubicado en el primer sétano y cuenta con 4
estacionamientos para camiones. Ademas, se plantea un montacargas ubicado en el
cuarto de basura para el acopio y transporte de residuos por la calle Italia.

Espacio Publico: Desde la toma de partido se determiné liberar la fachada actual
y generar el mayor espacio publico posible. Este espacio bordea todos los frentes de las
fachadas del mercado antiguo. En el eje este, se plantea peatonalizar la calle Caqueta e

incorporar un espacio publico que albergue actividades temporales como ferias
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gastronomicas y de alimentos, etc. Hacia el norte, donde se encuentra el programa
comercial, se plantea un espacio publico que pueda tener mddulos comerciales que
funcionen en eventos o festividades. En el eje oeste, hacia el museo, se plantean

espacios de estadia, y un eje de exposiciones temporales al aire libre(esculturas).

Propuesta a nivel urbano

Como ya se menciond anteriormente, actualmente el mercado cuenta con 377
puestos en el interior del edificio del mercado y 20 de estos se encuentran vacios. En los
pasadizos perimetrales, este, oeste y norte se han contabilizado un total de 125
puestos(informales asentados) y, adicionalmente 38 tiendas comerciales principalmente
de comida, emplazadas en volumenes longitudinales en el limite norte, este y oeste de la
manzana.

En la propuesta arquitectonica se han reubicado 156 puestos de un total de 357
puestos correspondientes al interior del mercado. Quedando por reubicar 201 puestos
interiores, 125 puestos informales consolidados de los pasillos y 38 tiendas
independientes.

Se ha planteado la reubicacion y el ordenamiento de los puestos comerciales en
8 manzanas comerciales, en base al analisis de sitio y el levantamiento realizado (ver
gréfico 2.8.).

En la manzana 01 se ha distribuido puestos de venta de ropa, calzado, plasticos y
tortas. Hacia la fachada norte, correspondiente a la calle Sucre, puestos de pollos y
lacteos, con respecto a la reubicacién de puestos del MACA, se han reubicado 2 puestos
de pollo, 2 de quesos, 5 de plasticos, 5 de tortas, 5 de ropa y 3 de costuras, que en total
suman 22 puestos, ocupando 148m2 de la manzana que en total tiene un area de 9. En la
manzana 02 se han distribuido puestos del mismo tipo, en el siguiente grafico se
detallaran los tipos de puestos y areas que ocupan en las manzanas comerciales.

La manzana 02 corresponde al actual Mercado La Parada, en el que destaca la
venta de ropa y pollos. En la manzana 03 actualmente funciona el Mercado Ferial,
caracterizado por la venta de carnes. Se ha propuesto ampliar el area de venta de carne
y extenderlo en la manzana 04. En estas ultimas dos manzanas destacara la venta de
carnes y restaurantes, en base a las actividades existentes.

En la manzana 05 actualmente se encuentra ubicado el mercado de pescados.
Debido a su cercania con el Centro Educativo N°22238, se ha planteado insertar puestos

de comidas, flores, abarrotes y un espacio publico hacia el lado sur de la manzana.
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En la manzana 06, ubicada al norte del colegio, se ha planteado la venta de utiles
escolares, libros y tiendas de impresiones, juguetes y restaurantes.

En la manzana 07 se ha proyectado para la venta de comida y finalmente la
manzana 08 para la venta de productos de mercado como frutas, verduras y abarrotes; y

la reubicacion de puestos de pifiateria y las tiendas independientes.
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Gréfico 8.12 Seleccidén de manzanas para la organizacion del area de mercado urbano.

e

de Aba
;ﬁizaci&n
ana

MERCADO DE ABASTOS DE CHINCHA

PROGRAMA POR REUBICAR

PUESTOS INTERNOS

1 frutas, 2 verduras, 3 pollo,

16 carne de_res, 4 carne de cerdo,

2 lacteos, 7 ropa, 3 libreria,

85 comida, 5 flores, 19 pinateria

5 tortas, 4 condimentos, 7 plastico

1 accesorio de pesca, 1 panes, 15 abarrotes
2 juguetes, 5 granos, 3 menudencia,

1 carne carnero, 2 adornos, 5 hilos

1 menajes, 2 impresiones

PUESTOS EN PASAJES

CANTIDAD
201

125 (6.0m2)

M2 APROX.
1,206.0 m2

TOTAL

750.0 m2
[

5,036.0 m2
@

Fuente: Elaboracién Propia.
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Gréafico 8.13 Reubicacion de puestos comerciales segiin manzanas

7,567.00 3,783.00 3,556.00 9,444.00 TOTAL m2

1,513.40 756. 60 2,844.80 1,888.80 m2 e

(referencial)

6,053.60 3,026.40 711.20 7,555.20 m2 Area delgterrena

ocupada

CARNE DE RES (9) - CARME DE RES(?) - POLLO(1) - GRANOS(3) - POLLO(2) - LACTEDS(2) - Tipo de puestos

CARNE DE CERDO(2) -MENUDENCIA(2) CARNE DE CERDO(2)- ABARROTES (3) - PLASTICOS(2)-  PLASTICOS(S) - TORTAS(5) - M Cados

CARNE CARNERO(1)-COMIDAS(5) MENUDENCTA(1) - COMIDAS(5) ROPA(2) - COSTURA(2) ROPAL5) - COSTURA(3)

124.0 100.0 92.0 148.0 m2 frea pevpada de los

puestas reubicados

22 Cantidad de puestos

reubicados

15,589.00 8,255.00 4,672.00 12,502.00 TOTAL m2

3,117.80 1,651.00 934,40 2,500.40 [ frea Libre

referencial)

12,471.20 6,604.00 3,737.60 10,001. 60 Axea del terrens

ocupada

TIENDAS INDEPENDIENTES(14) TIENDAS INDEPENDIENTES(24) - LIBRERIA(3) - IMPRESIONES(2) COMIDAS(30) - GRANOS(2) - Tino de puestos

COMIDAS(10)-FRUTAS (1)-VERDURAS (2) COMIDAS(30) - PANES(1) ADORNOS(2) - MENAJES(1) ABARROTES(4) -CONDIMENTOS(4) - reubicados
ABARROTES(8) - PINATERIA(19) JUGUETES(2) - COMIDAS(5) ACCESORIOS DE PESCA(1) - FLORES(5)

TR we.0 LTI T fren ooupads de Los

+ 1120.0 + 1%20.0 104.0 352.0 puestos reubicados

40 31 46 Cantidad de puestos

+14 + 24 reubicados

CANTIDAD DE PUESTOS REUBICADOS: 201 PUESTOS DE MERCADO
+ 163 PUESTOS DE PASATES Y TIENDAS INDEPENDIENTES

Fuente: Elaboracion Propia.
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8.7 Programa arquitecténico

El programa arquitecténico se determina de la siguiente manera: Primero se propone un

espacio comercial destinado a la venta de productos especificos que actualmente se

venden en el edificio, es decir, la reubicacion de los puestos del mercado. Luego en

base al analisis de uso y de concentracion poblacional alrededor de esta manzana se

propone una mediateca, donde la poblacién estudiantil pueda ir a obtener informacion

actual a través de medios electronicos y consultas por internet, etc. Por Gltimo, un

programa cultural que promocione la herencia cultural y artistica de Chincha, a través

de un museo de sitio y un teatro.

Tabla 8.4 Programa arquitecténico por areas

. _ TOTAL TOTAL POR
UBICACION Z0NA ESPACIO AREA (M2) CANTIDAD (UND) TOTAL POR PISOS TOTAL(M2)
PARCIAL ESPACIOS
ESTACIONAMIENTO Y CIRCULACION 5674.86
ESTACIONAMIENTOS 5221.72 1 5221.72 5221.72 23769.54
DE VEHICULOS
CISTERNA-ACD 16.35 1 16.35
CISTERNA-ACT 16.35 1 16.35
CUARTO DE BOMBAS 23.25 1 23.25
SOTANO 2
ZONA DE
NPT. -7.00 389.03
MANTENIMIENTO
DEPOSITO 1 236.17 1 236.17
DEPOSITO 2 93.45 1 93.45
DEPGSITO 3 3.46 1 3.46
SERVICIOS CIRCULACION VERTICAL 64.11 1 64.11 64.11
81444 1 Bl 4k 9108.00
59.58 1 59.58
28.47 1 28.47
Z0NA DE CARGA 34.13 1 34.13
35.35 1 35.35
9.52 1 9.52
82.92 1 82.92
ESTACIONAMIENTOS 1498.17 1 1498.17
31.74 1 31.74
31.74 1 3174
SERVICIDS 27.75 1 27.75
27.75 1 27.75
325.15 1 325.15
L6LB. 6l 1 4648 64
120.93 1 120.93
MERCADD
71.57 1 71.57
97.75 1 97.75
145.31 1 145.31
934.05 1 934.05
41.52 1 41.52
MEDIATECA
41.52 1 41.52
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TOTAL DE M2

19187.29
TECHADOS
TOTAL DE M2
4582,25
SIN TECHAR
AREA DEL
10000. 00 100%
TERREND
AREA DEL
PRIMER PISO 4720 47%
TECHADA
AREA LIBRE  5280.00 53%

Fuente: Elaboracion Propia
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Gréfico 8.14 Axonometria y esquema programatico del proyecto

ISOMETRIA
Y
PROGRAMA
DEL
MERCADO

TEATRO 2239.99 M2

CONSTRUIDA

Fuente: Elaboracidn propia.
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8.8 Calculo de usuarios y dotacion diaria

Segun el Informe Final del Programa Ciudades Sostenibles (PNUD, 2008) el mercado
tiene una concentracion publica de 3496 personas diariamente. Este calculo se realizd

en base al total de puestos internos y un promedio de personas por cada puesto.

Gréfico 8.15 Concentracion publica en los principales establecimientos comerciales

NUMERO DE PUESTOS TOTAL
TIPO DE = CONCENTRACION
UBICACION ESTABLECIMIENTO UBICACION Operativos No operativos o POBLACIONAL a/ nggagrgl\&?N RANGO
Abs % Abs Y%
Mercado de Abastos Chincha Alta 772 88.3 102 17 874 3496
. La Parada Chincha Alta 218 936 15 6.4 234 938
chincha Ata e roado Feral Chincha Alla 219 1000 0 00 218 876 50 &
Feria Milenium Chincha Alta 150 100.0 0 0.0 150 600
Pueblo Nuevo Mercado Pueblo Nuevo Pueblo Nuevo 246 100.0 1] 0 246 984 984 2
Observaciones: al. Esimado: 4 personas por puesto
Fuente: Plan Director de Desarrolio Urbano de la ciudad de Chincha
Trabajo de Campo
Elaboracion : Equipo Téenico PNUD, 2008.

El siguiente grafico muestra el calculo del aforo y de los estacionamientos del proyecto.

Tabla 8.5 Calculo de dotacion diaria de servicios

DOTACION DIARIA DE AGUA HOMBRES MUJERES
usos AREAS AFORO INDICE DE AFORO  REQUERIMIENTO MORMATIVO INODOROS URINARIOS LAVATORIOS INODOROS LAVATORIOS
TRABAJADORES 256 9.889 M2/PERSONAS DE 251 A 500 PERSONAS 3 3 4 4 4
AREA DE MERCADO - 2531.64 -

PUBLICO 899 2.816 M2/PERSONAS DE 751 A 1000 PERSONAS 5 5 6 6 6
TRABAJADORES 83.04 19 4,371 M2/PERSONAS

MEDIATECA _ DE 101 A 250 PERSONAS 2 2 2 2 2
PUBLICO 934.05 208 4,491 M2/PERSONAS

TRABAJADORES
~ DE 101 A 500 PERSONAS
PUBLICO

TRABAJADORES (ESCENARIO Y
CABINA) DE 101 A 500 PERSONAS
PUBLICO

TRABAJADORES (AREA DE

. 46.6% 6 7.782 M2/PERSONAS
CAFETERIAS COCINA) DE 1 A 100 PERSONAS = B =} 3 2l

PUBLICO 141.8 73 1.942 M2/PERSONAS

TOTAL DE APARATOS SANITARIOS 21 21 23 23 23

Fuente: Elaboracion Propia
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8.9 Cabida

Tabla 8.6 Cabida y areas del proyecto

o CANTIDAD CANTIDAD TOTAL TOTAL POR TOTAL POR ESTACIONAMIENT
ZONA ESPACIO BREA (M2) AFORO TOTAL
EXISTENTE  PROPUESTA  PARCIAL ESPACIOS PISOS 0s
Bl4. 44 1
59.58 1
28.47 1
Z0NA DE CARGA 34.13 1 1064. 41
35.35 1
9.52 1
82.92 1
31,74 1
31.74 1
SERVICIOS 27.75 1
27.75 il
325.15 1
4648.66 1
120.93 1
MERCADO 71.57 1
97.75 1
145.31 1
934,05 1
41.52 1
MEDIATECA 1017.09
1
41.52
TRATAMIENTO DE ESPACIO PUBLICO 7121.38
ESPACIO POBLICO (ESPACIOS DE RECORRIDO Y DE 4582.25 0 1 4582.25 4582.25
PERMANENCTA)
EXHIBICIONES PUBLICAS 386.31 0 1 386.31 340 34
LIBRERTA 40.21 0 1 40.21
TIENDA DE SOUVENLRS 27.07 0 1 27.07
EMBALAIE Y PREPARACION DE DBRAS 80.05 0 1 80.05
EXPOSICION PERMANENTE "TRADICICNES
112.28 0 1 112.28
CHINCHANAS™
EXPOSICION PERMANENTE "CULTURA
236.29 0 1 236.29
POPULAR CHINCHANA"
MUSEQ DE SITID 1522.36
EXPOSICION PERMANENTE "HISTORIA DE
114.99 0 1 114.99
LA CULTURA CHINCHA"
EXPOSICION PERMANENTE "HISTORTA DEL
1.2 0 1 231.2
HERCADO"
INSTALACIONES TEMPORALES 293.96 0 1 293.96
S5.HH HUJERES 27.75 0 1 27.75
S5.HH HOMBRES 27.75 0 1 27.75
SERVICI0S _ 253.42
CIRCULACION VERTICAL 191.93 0 1 191.93
DEPGSITO 5.99 0 1 5.99
SALA DE US0S MOLTIPLES 210,00 0 1 210 13
ZONA DE US0S HOLTIPLES FOYER DE USOS MOLTIPLES 159.20 0 1 159.2 649,53
CIRCULACION 280.33 0 1 280.33
COCINA 21.22 0 1 21.22 79 5
CAFETERIA IONA DE MESAS 81.80 0 1 81.8
ALMACEN 10.80 0 1 10.8

Fuente: Elaboracién Propia
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8.10 Sistema constructivo
8.10.1 Anillo perimetral y estructura de soporte

Una de las primeras decisiones en la toma de partido fue conservar la fachada antigua
del mercado. Ademas, se plante6 cambiar la condicion arquitectdnica del edificio, y
convertir los limites existentes que funcionan como la delimitacién entre adentro y
afuera, en filtros entre el exterior e interior. Es decir, si antes el espacio interior a las
fachadas funcionaba como el espacio que limitaba al mercado, ahora este sera flexible,
como contenedor de espacialidad, pero sin representar una barrera. En el anélisis
previo, en el proyecto del Centro Comercial Las Arenas se pudieron estudiar algunos
criterios estructurales, como la suspensién de las fachadas de la Antigua plaza de toros
por medio de un anillo estructural.

Finalmente, el disefio del anillo estructural va acorde a las caracteristicas del
paisaje y arquitectura local, como las haciendas, vifiedos y reas de reserva natural. Por
lo que se plantean arcos entre columna y columna. Por Gltimo, para mejorar la
estabilidad de la fachada se plantea una estructura de vigas y perfiles en H que amarren

el perimetro de la fachada.

Tabla 8.7 Anillo estructural de la fachada del mercado

SUSPENSION
DE

LA

FACHADA
ANTIGUA

ESTRUCTURA
ADOSADA

Perfiles y vigas
metdlicas en H

Fuente: Elaboracion propia

248



8.10.2 Estructuras hiperboloides

Dentro del proyecto del mercado se encuentran 3 grandes volumenes de acero. Los
volimenes funcionan mediante una estructura conformada por 12 tubos de acero
verticales, solo en el caso del volumen 01 la carga se sostiene principalmente por esta
estructura, en el volumen 02 y 03 representan un refuerzo estructural ya que la carga
principal se da a través de placas y vigas de concreto armado distribuidos en los blogques
de circulacién y el blogue de servicios higiénicos y ascensores.

En el caso del volumen 02, que corresponde al espacio donde esta ubicado el
teatro, se emplearan 4 vigas/tijerales entre los anillos 05 y 06 ya que es donde se genera

la mayor apertura y el mayor esfuerzo estructural (ver grafico 8.16).

Sobre los volumenes hiperboloides

Estas estructuras estan compuestas por unos tubos principales de acero de 300
milimetros que se curvaran a lo largo de todo el volumen, los cuales contaran con
uniones entre ellos mediante una estructura en forma de panal con tubos de acero mas
pequefios de 150 milimetros dandoles mayor resistencia.

Los elementos horizontales son 6 anillos estructurales ubicados entre 3.50, 4.90
y 3.60 metros de eje a eje bordeando cada uno de los volumenes, estas seran estructuras
de acero en “I” de 40 centimetros que buscaran dar resistencia a los elementos
verticales, 2 de los anillos dan lugar a losas reticuladas en el interior de cada
volumen(en los niveles superiores), las cuales serdn compuestas por una rejilla
ortogonal de perfiles en acero soldadas entre dos ldaminas de acero formando placas con
contrafuertes verticales, las cuales terminan en una capa de concreto aligerado. La
estructura en forma de panal compuesta por los tubos de acero de 150 milimetros no
Ilega hasta el piso, solo son para darle rigidez en los pisos superiores. Los tubos de
acero principales de 300 milimetros son los que llegan hasta el s6tano 2 y se apoyan
mediante uniones articuladas en la base de concreto armado ya que el segundo sétano

contara con una losa plana de cimentacion de concreto armado.
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Gréfico 8.16 Estructuras del proyecto

ANILLO 06
NIVEL -12.00 (al eje)

ANILLO 05
NIVEL -8.40 (al eje)

ANILLO 04
NIVEL -4.80 (al eje)

ANILLO 03
NIVEL +1.20 (al eje)

COMPOSICION
DE
VOLUMENES
HIPERBOLOIDES

ANILLO 02
NIVEL -3.70 (al eje)

ANILLO 01

NIVEL -7.20 (al eje)

ESTRUCTURA TUBULAR

VOLUMEN

ESTRUCTURAL

Placas y vigas

portantes ESTRUCTURA
+ Vigas-tijerales HIPERBOLOIDE

Refuerzo
estructural

COMPOSICION
DE

LA
ESTRUCTURA

Fuente: Elaboracion Propia.
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Grafico 8.17 Union de los anillos estructurales

Fuente: Mediateca de Sendai, Toyo Ito.

Nota: En el detalle se puede ver la union entre el anillo estructural en “I”, la losa y los elementos verticales tubulares.

8.11 Isometria general del proyecto

~TSOMETRIA
- Esouemiticn
“DEL

- PROYECTO.
e

Fuente: Elaboracién Propia.
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8.12 Especialidades del proyecto
8.12.1 Memoria descriptiva de estructuras

Suelo y cimentacion
El area donde se encuentra el proyecto tiene un suelo de tipo areno-limo-arcilloso de
compacidad media y suelo areno-limoso bien graduado con gravas, de compacidad
suelta, sin presencia de nivel freatico en la zona activa de presiones. Los parametros de
calculo asignados con las condiciones de riesgo sismico de la zona asignan 1.0m de
profundidad minima de cimentacién y un ancho de zapata minimo de 1.50m.
Estructura del proyecto

A partir de la toma de decisiones proyectuales, se determiné el uso de dos
sotanos, el nivel +0.00 y +1.20 que corresponden a los ingresos sur y norte y un nivel
superior a cobertura final del mercado en el +12.20.

El sétano 01 se encuentra a -3.50m, el planteamiento estructural del nivel parte
con la suspension de la fachada a través de una viga anillo de 1.20m x 1.00m y
columnas de 1.25mx 0.75, 1.25m. x 0.95, 1.25x1.25m. Ademas, la fachada tiene una
estructura de apoyo de vigas y perfiles en H y cuadrados en las esquinas. En este nivel
hacia el oeste de la fachada se ha planteado una losa nervada de 0.80m de peralte para
lograr mayores luces, la distancia entre las vigas de eje a eje varia entre 1.00 y 1.20m
desde el eje A hasta el eje H. La losa interior a la fachada del mercado tiene las mismas
caracteristicas, pero tiene una diferencia de nivel de altura de 1.20m con respecto a la
losa oeste. Al norte del proyecto entre los ejes A-C-4-12 se ha planteado un sistema de
columnas placa pares de 3.20m x 0.25m y hacia el este del proyecto se planteado el
sistema convencional de vigas y columnas, que en este caso son de 0.40m x 0.40 con
una viga de 1.40m ya que funciona como jardin sobre techo en algunos sectores debido
al espacio publico.

Ademas, se plantean tres volumenes estructurales de tubos de acero soldados por
6 anillos con losas en el nivel -7.00, -3.50, +1.40, +8.20 y +12.20, estas funcionan
mediante 12 columnas tubulares principales de 0.30m de diametro y uniones de 0.15m
de didmetro en forma de panal, estas contribuyen a manera de refuerzo estructural a las
placas estructurales distribuidas en las circulaciones y los bloques de servicios.
Techos
Se ha conservado parcialmente el techo existente del mercado. Este techo consta de 24

ejes de tijerales y tres columnas principales hacia el otro sentido, al conservarse una
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parte de este techo, la parte retirada se estructura, pero medio de una viga collarin en U
de 0.40m, y los espacios resultantes conforman 4 techos finales. Tres de las coberturas
son de policarbonato con estructura metalica y una corresponde a la losa del teatro. Esta
losa tiene tres techos de vigas de nervadura. La cobertura del teatro, de 1.50 de peralte

de viga y los dos ultimos de 0.80m de peralte.

8.12.2 Memoria descriptiva de instalaciones sanitarias

Redes de Agua Potable

El suministro de agua fria en la edificacion se realizara a través de una conexién
domiciliaria de red de agua potable pablica, la cual inicia en una acometida o medidor y
va hacia una cisterna de agua de consumo de 71.5 m3y a su vez hay una derivacion a la
cisterna de agua contra incendios de 100.1 m3(esta Gltima contara con una bomba
independiente la cual distribuird por un red de tuberias de 1” a los rociadores ubicados a
lo largo de todo el proyecto en caso de incendios).

La distribucion de las redes de agua potable dentro del proyecto inicia en el
segundo sotano, en el cual se encuentran las cisternas conectadas a 3 bombas de presion
constante (ubicadas en el cuarto de bombas anexo a las cisternas), las cuales repartiran
la dotacion de agua a los niveles superiores mediante tuberias de % de pulgada.

En el primer s6tano la red abastecera al mercado; con 2 puntos de agua por cada
puesto de comida, 4 puntos de agua en la zona de limpieza de productos, 1 punto de
agua en el cuarto de basura, 9 puntos de agua en total en los puestos de carnes y 1 punto
de agua por cada aparato sanitario en los bafios.

En el primer piso la red de agua abastecera basicamente los puntos de agua de
cada aparato sanitario dentro de los bafios y 4 puntos de agua en la cafeteria. En el
altimo nivel ultimo nivel se repetira la red en bafios y abastecerd también 1 punto de

agua en la cafeteria del teatro.

Redes de Desague

La evacuacion de aguas pluviales se dara mediante redes de desagiie que partiran desde
cada sumidero ubicado en el proyecto y cada uno de los elementos a los cuales estén
conectados los puntos de agua antes mencionados; mediante tuberias de 2 pulgadas en
lavatorios o urinarios; y mediante tuberias de 4 pulgadas en inodoros, las cuales

contaran con ventilaciones de 2” y estaran conectadas a redes principales que

253



descienden a través de montantes de 4” hacia el nivel del s6tano 2, donde pasaran por

camaras de registro y finalmente ser bombeadas al colector publico de la ciudad.

8.12.3 Memoria descriptiva de instalaciones eléctricas

El proyecto de redes eléctricas inicia en el medidor ubicado en el primer piso. En el
sotano 2 se encuentra el tablero general y un sub tablero “A”, el cual recibe 6 circuitos
de alumbrado (C-1, C-2, C-3, C-4, C-5 Y C-6) y 3 circuitos de tomacorrientes (C-40, C-
41y C-42).

El sotano 1 es la planta donde se encuentra el mercado y cuenta con 2 sub
tableros en la zonas de los depdsitos de los puestos; El tablero “B” recibe 10 circuitos
de alumbrado (desde el C-7 hasta el C-16) y 8 circuitos de tomacorrientes (desde el C-
43 hasta el C-50); y el tablero “C” recibe 15 circuitos de alumbrado (desde el C-17
hasta el C-31) y 9 circuitos de tomacorrientes (desde el C-51 hasta el C-59).

El primer nivel cuenta con 1 sub-tablero “D” ubicado en el depoésito de limpieza
y recibe 4 circuitos de alumbrado (C-32, C-33, C-34 y C-35) y 3 circuitos de
tomacorrientes (C-60, C-61 y C-62). Finalmente, en el ultimo nivel se encuentra el sub-
tablero “E” que recibe 4 circuitos de alumbrado (C-36, C-37, C-38 y C-39) y 4 circuitos
de tomacorrientes (C-63, C-64. C-65y C-66).

El proyecto cuenta con un total de 788 puntos de luz, 120 interruptores y 368

tomacorrientes.

8.13 Viabilidad del proyecto
8.13.1 Estudio de mercado y analisis del usuario

Zona de influencia

Como ya se ha descrito a lo largo de toda la investigacion el area de estudio ha sido
determinado como el sector critico de riesgo 1 de la ciudad de Chincha. Por lo que ya
existen planteamientos de proyectos en torno al MACA, con presupuestos y
financiamiento asignado, que nos serviran de guia para encaminar esta etapa de la
investigacion.

En el planteamiento del proyecto “Construccion del Nuevo Mercado de Abastos de la
Ciudad de Chincha” realizado por el Programa de ciudades sostenibles PNUD(2008), se

define el problema del mercado de la siguiente manera: “ El mercado de abastos de
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Chincha Alta presenta limitaciones en la adecuada comercializacion de productos de
primera necesidad, estos se sintetizan en la ausencia de areas para el desarrollo de
actividades de carga y descarga de productos, recojo de residuos sélidos,
estacionamiento vehicular..., ante esta situacion se prevé la construccion de un nuevo
mercado de abastos fuera del area del cercado y el reacondicionamiento de la
infraestructura actual para otros usos”. Ademas, se determino un total de 200,000
usuarios como beneficiarios de este proyecto, correspondientes al total de los habitantes
de la ciudad de Chincha. Por lo tanto, se determina que el radio de influencia del
proyecto se da a escala provincial. Considerando el total de beneficiarios en el
2008(200,000 personas) Yy la tasa de crecimiento promedio de Chincha de 1.8%, la

poblacion de impacto estimada es 243,000.

Grafico 8.18 Ingreso per capita familiar en la ciudad de Chincha y sus distritos

CHAVIN
I/F per capita:
s/, 395.40
PUEBLO NUEVO 968 HABITANTES
I/F per capita:
s/. 417.00
47,150 HABITANTES

I/F per capita:

s/. 389.80
1,434 HABITANTES
SAN PEDRO DE HUACARPANA

GROCIO PRADO

I/F per capita:
s/. 418.90
18,658 HABITANTES

I/F per capita:
s/. 406.70

863 HABITANTES
SAN JUAN DE YANAC

e S!JN{TPE I/F per capita:
/ pef cfag; :O s/. L07.90
s/ 423, 6,463 HABITANTES

21,815 HABITANTES ALTO LARAN

I/F per capita:
s/. 424.20

11,607 HABITANTES
I/F per capita: EL CARMEN
s/, 434,50
4,682 HABITANTES
TAMBO DE MORA
I/F per capita:
s/. 417.50 1 -
Ingreso familiar per capita:
12,052 HABITANTES s/, 481.10
CHINCHA BAJA " ]
56,085 HABITANTES
CHINCHA ALTA CHINCHA Ingreso familiar per capita:
s/. 595.60

(2015) 210,098 HABITANTES

Fuente: Elaboracion propia en base al “Informe de desarrollo humano Perd 2013” y el equipo técnico PNUD (2008).

Nota: El ingreso per capita familiar de cada distrito se hizo en base a los censos del afio 2005 de INEI.
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Adicionalmente, segin Ministerio de la Produccion (2017) en el Programa Nacional de
Diversificacion Productiva, sobre la planificacion de los mercados de abastos, este es
“un equipamiento con potencial econdmico, social, turistico y cultural ya que expresa la
riqueza gastronomica y tradiciones del lugar...”. Por esto también se considera una
demanda potencial de turistas. Cabe mencionar que el programa cultural
complementario puede representar un gran diferencial para captar mas usuarios al
proyecto, ya que como se sabe, el funcionamiento actual presenta grandes deficiencias y

se encuentra en un estado de recesion.

Demandas potenciales

Primero, con relacion al mercado las demandas potenciales las representa en general la
poblacion de Chincha. Luego, los comerciantes que seran reubicados y que actualmente
usan este espacio y finalmente los turistas esporadicos como ya se menciond.

Luego, con relacion al programa cultural complementario, una poblacion joven
de hasta 25 afios de los equipamientos educativos de nivel primaria y secundaria,
universidades, escuelas de arte y danza y turistas. Cabe recalcar que Chincha es la cuna
del arte y la musica negra y anualmente se realizan distintas festividades en promocion

de la cultura local.

Caracterizacion del cliente final
En base al ingreso familiar per capita de Chincha hasta el 2015, la poblacién de
Chincha tiene ingresos promedios que corresponden al estrato socioeconémico medio
bajo y bajo. Sin embargo, estas no son todas las variables que determinan esta
clasificacion. Segun la Compafiia peruana de estudios de mercados y opinién publica
(2019) en el andlisis de la estructura socioeconémica segin departamentos, en Ica, el
10% de la poblacion corresponde al APEIM AB, el 41.4% al APEIM C, el 41% al
APEIM Dy el 7.6% al E.

Por lo tanto, el estilo de vida de los clientes finales corresponde al de las
conservadoras, los progresistas y las modernas.

Cabe mencionar que la mayor poblacién de Chincha se caracteriza por ser
infantil y joven, representando un 30% y 27% de la poblacion respectivamente. Por lo
tanto, segun la generacion de esta poblacion, se recibiran clientes millennials y

centennials.
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8.13.2 Competencia directa

La competencia directa corresponde a los equipamientos que brindan los mismos
servicios que el proyecto. Actualmente no existe un equipamiento que albergue las
mismas funciones que la propuesta, pero como el programa principal corresponde al

mercado se describiran las competencias mas analogas, estas son:

e Centro comercial del Supermercado Plaza Vea: Compuesto por un
supermercado, un restaurante, una tienda de electrénicos, una peluqueria y un
Fantasy Express (méquinas de kiddie rides, maquinas de premio, pelucheras) y
estacionamientos.

e Supermercado TOTTUS.

e Megaplaza Express Chincha Alta: Compuesto por el supermercado “Metro”,
tiendas comerciales, food court, cine y estacionamientos.

e Mercado Plaza Center Chincha

e Supermercado Precio Uno.

Segun INEI en el Censo Nacional de Mercados de Abastos, a pesar de que la oferta de
mercados se ha disminuido en los ultimos afios y la oferta de supermercados ha
aumentado, en el pais el 76.5% de la poblacién compra en mercados. Existe una gran
oportunidad para generar proyectos competitivos a pesar de las competencias ya que el

consumo en estos establecimientos sigue siendo mayor.
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Gréafico 8.19 Evolucién de los mercados y supermercados en el Per(
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Fuente: INELI.

8.13.3 Competencia indirecta

Como competencia indirecta se determinan todos aquellos equipamientos con
programas similares al proyecto. Nos enfocamos en el programa complementario

cultural propuesto, en base a esto, estas son las competencias indirectas:

e Centro cultural provincial de Chincha

e Museo de Chincha

8.13.4 Gestién comercial

El terreno de este proyecto se ubica en el distrito de Chincha Alta y corresponde a una
propiedad publica, La Municipalidad Distrital de Chincha. Por esto, el financiamiento
sera asumido por esta entidad, contando con una fuente de financiamiento por parte de
INVIERTE.PE. Este es un sistema administrativo del Estado que tiene como finalidad
orientar el uso de los recursos publicos destinados a la inversion para la efectiva
prestacion de servicios y la provision de la infraestructura necesaria para el desarrollo

del pais.
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La programacion multianual de inversiones que realizan las entidades y
empresas publicas sujetas al Sistema Nacional de Programacion Multianual y Gestion
de Inversiones se rige por ciertos criterios.

Al respecto, el objetivo central del proyecto se encuentra alineado al cierre de
brechas de infraestructura y de acceso a servicios, siendo este uno de los principales
criterios para la inversion publica. La inversion cierra con eficiencia algunas de las
principales brechas de infraestructura y de acceso a servicios en un territorio particular

y por ende contribuye al bienestar de la sociedad:

e Apropiada infraestructura para ofrecer puestos de trabajo que faciliten y
promuevan la formalizacidn; con capacidad operativa adecuada, para el
Optimo funcionamiento y prestacion adecuada de servicios.

e Se promovera el desarrollo de la cultura del distrito. Donde se realizaran
actividades recreativas y culturales. Se busca mejorar la calidad de vida de
los habitantes del area de influencia del proyecto, desarrollando en dptimas
condiciones las actividades recreativas y culturales.

o Optima infraestructura para realizar actividades recreativas y culturales. Se
incentivara a las personas a participar y ser parte de actividades culturales

(danza, mdasica, literatura, etc.).

También se cumple con el criterio de sostenibilidad, la cual se basa en asegurar su
operacion y mantenimiento, procurando un adecuado balance entre gastos de capital
programado de la inversion y el gasto corriente futuro que demandara su
funcionamiento.

El proyecto tiene ingresos provenientes de las rentas por espacios a los
comerciantes, de estacionamientos, de suscripciones de entidades o usuarios a la
mediateca, alquileres de cafeterias, alquileres de salas de conferencia y teatro, y
boleteria al programa permanente del museo, los cuales seran asignados a los gastos de

mantenimiento, seguridad y campafas comerciales.

8.13.5 Estrategias comerciales

Las acciones de promocién y marketing estaran basadas en una imagen conjunta y en
una comunicacién a nivel de Mercado Corporativo. Esta gestion promocional del

mercado se basara en un manual de comunicacion, imagen y normas gréaficas, que
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contendré todo el conjunto de normas que regulen el desarrollo de las estrategias de
marketing y comunicacion del mercado.

La personalidad pablica e imagen de marca del mercado, a traves de su identidad
visual: logo, slogan, papeleria comercial, pagina web, anuncios de prensa y revistas,
rotulados de puntos de venta e inmueble en general, sefialética, etc). Se exhibira las

bondades del valor afiadido, lo que fortalecera nuestro posicionamiento.

Imagen 8.1 Propuesta de logo

Bimin

NUEVO

MERCADO
de ABASTOS

CHINCHA

Fuente: Elaboracion Propia.

Se elaborara un Plan Estratégico de Accion, donde se desarrollen todas las
pautas enfocadas al cliente interior (comerciantes) y al exterior (clientes).
Se realizaran Campafas de Captacion de Clientes, dirigidas al publico objetivo;
realizandose a través de medios de comunicacion y publicidad.

- Correspondiente a las estrategias del marketing convencional tenemos las

campafias de ATL (publicidad en medios de comunicacidn tradicionales, medios

masivos) y BTL (campafias dirigidas, segmento especifico).

- Correspondiente a las estrategias del marketing digital tenemos las estrategias de

contenidos: RRSS (Facebook e Instagram), Youtube, Blog, Display Google,
Influencers, campafia de Adwords (SEO-SEM), retargeting y Emailing. Asi

como los anuncios de display segin los Momentos del Funnel.

Campanias de Fidelizacion de Clientes, basado en actividades que son valoradas

directamente por el consumidor, mediante de una seria de valores afadidos al producto

y servicio que se brinda.
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- Estrategias econdmicas: Acumular puntos, promociones y cupones.

- Estrategias emocionales: reconocimiento y premio a la fidelidad, detalles y
regalos por cumpleafios a clientes frecuentes.

- Estrategia estructural: UX, pedidos frecuentes, compra basada en histérico.

- Acciones para incrementar el valor de nuestros clientes: Up-Selling y Cross-

Selling.

Campainias internas de Captacién de Comerciantes, para conseguir un indice de
actividad mas alto. Concientizar a los comerciantes ya instalados de que forman parte
de un formato comercial moderno y promoviendo un sentimiento de unidad frente a
terceros.

Actividades culturales en dias festivos y fines de semana, con campafias de
consumo de productos basado en el cuidado de la salud, talleres nutricionales
fomentando la alimentacion saludable, asi como relaciones con instituciones educativas,
de igual manera considerando su entorno social deberan programarse actividades
culturales, fomentando la identidad cultural del lugar, asimismo considerara la
capacitacion permanentemente de los comerciantes con criterios no solo en la calidad
del servicio sino su desarrollo personal.

Campairias de desarrollo de integracion con su entorno. En base al desarrollo de la
gastronomia, cultura y educacion, relacionada espacialmente con el exterior,
desarrollando a manera de centro comercial urbano una combinacién comercial méas
potente, facilitando su funcionamiento a distintas horas del dia, promoviendo un uso

permanente del espacio.

8.14 Gestion economica
8.14.1 Financiamiento del proyecto

Al ser un proyecto de inversion publica, el proyecto cuenta con respaldo financiero en
su totalidad, por lo que su construccion puede realizarse en una etapa.

La Municipalidad distrital de Chincha Alta brindara el terreno del mercado
como aporte de inversion, y los gastos correspondientes a la construccion se haran a
través de INVIERTE.PE

El &rea total construida del proyecto es de 23,769.54m2 considerando los gastos

de construccion del espacio publico que ocupa un area de 4,582.00m2
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Tabla 8.8 Cuadro de areas del proyecto

CUADRO DE AREAS m2

ESTACIONAMIENTOS 6719.89
CISTERNAS, BOMBAS Y SUBESTACION 453. 14
MERCADO DE ABASTOS(ZONA DE VENTA) 5084.2
ABASTECIMIENTO Y SERVICIOS 1508. 54
MEDIATECA ESCOLAR 1017.09
MUSEO DE SITIO 1775.78
SALA DE USOS MOLTIPLES 649.53
TEATRO 1590. 46
CAFETERIAS 388. 66
AREA TOTAL CONSTRUIDA (TECHADA)  19187.29
ESPACIO POBLICO 4582.25

AREA TOTAL CONSTRUIDA (SIN TECHAR) 23769.54

Fuente: Elaboracion Propia.

Existe una propuesta de inversion con relacion al Mercado de Abastos de
Chincha Alta con la finalidad de reubicar el mercado en un nuevo sector, y destinar el
area actual del edificio a otros usos. Esta inversion tiene un presupuesto estimado de 25
millones de soles, con el financiamiento de la Municipalidad Provincial de Chincha, el
Gobierno Regional de Ica y la inversion privada en concesiones, es decir por medio de
una asociacion publico-privada.

Sin embargo, en el planteamiento propuesto en base a toda la investigacion
previa, se plantea la conservacion funcional del mercado, su mejoramiento, y una
propuesta complementaria cultural. Al estar ubicado el centro urbano-histérico de la
ciudad, y estar conectado por el este con la plaza de armas de Chincha, la iglesia de
Santo Domingo, entre otros, -que denominamos previamente como la zona cultural-
gubernamental- y por el oeste con el sector comercial y de traslado interprovincial; el

terreno goza de grandes atractivos para la inversion.
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Tabla 8.9 Presupuesto de obra estimado

MERCADO DE ABASTOS DE CHINCHA ALTA

ITEM ‘ DESCRIPCION | (11} | METRADO (D TOTAL
INITARIO PARCTAL SUBTOTAL
01.00.00  EXCAVACION DEL TERRENO 2,104,056, 64
01.00.01 | EXCRVACION SOTAND 2 M3 | 19,862.04 | S/ 2030 | 5/, 48264757
01.00.02 EXCAVACION SOTAND 1 M3 | 32,550.00 5/, 21.22 | 5/, 690,711.00
" 01.00.03  NIVELACION INTERIOR Y APISONADO W2 | 20,3542 | /. 36| 5. 76,38182
01.00.0h | ELININACIGN DE MATERIL EXCEDENTE W3 | 52,1200 | S/, 16.30| 5/, 850,36.55
02.00.00 ESTRUCTURA DE SOPORTE DE FACHADA | §/ 1,120,500.00
02.01.00 | VIGAS DE ACERO EN "H | 5/560,250.00
ACERO LAMINADO A 35, EN PERFILES LAMINADDS EN CALTENTE, SEGUN ASTM A 36, PIEZAS SIMPLES, PARA
02.01.01 K& 1,125.00 S/, 498.00 | S/, 560,250.00
APLICACIONES ESTRUCTURALES.
02.02.00 | COLUMNAS DE ACERO EN “H [ 5/560,250.00
ACERO LAMINADD A 36, EN PERFILES LAMINADDS EN CALIENTE, SEGUN ASTH A 36, PIEZAS SIMPLES, PARA
02.02.00 K6 | 1,125.00 | S/ 498.00 | S/, 560,250.00
APLICACIONES ESTRUCTURALES.
03.00.00 ANILLO ESTRUCTURAL DE LA FACHADA | S/ L909,930.75
03.01.00  VIGAS | 5/588, 834,12
03.01.01 ENCOFRADD DE WIGA ML 1,258.26 S/, 12.00 | /. 15,099.12
03.01.02 ACERQ [ESTRUCTURA DE 1/4°) A.20M K& 1,500.00 S 58.40 | S/, 87,600.00
03,0103 CONCRETO W | 1,287.00 | /. 355,00 | 5/, 456,885.00
03.01,04 |REGLEADO, ENLUCTOO ¥ BRUFDO DE CANTO W2 | 1,950.00 | S/, 15.00 [ 5. 29,250.00
03.02.00 22PATA [ 5/695,964. 54
03.02.01 ENCOFRADD DE ZAPATAS M2 1,225.06 S/, 34.00 | 9. 41,652.04
03.02.02 |INSTALACION DE ACERD K6 1,250.00 S/, 58.40 | S/, 73,000.00
03.02.03 CONCRETO LE} 1,637.50 5/, 355.00 | 5. 581,312.50
03.03.00 | COLUMVA | 5/621,048.62
03.03.00 |ENCOFRADD DE COLUMNA M2 | 1,005.00 | S/ 3500 ] 5. 34,850.00
03.03.02 | ACERO DE COLUMNA 6 | 1,410.30 | S/ 5840 | 5/, 82,3615
03.03.03 | CONCRETD OF COLLMRA M3 | 1,419.26 | S/, 355.00 | 5/, 503,837.30
03.04.00 | TRABATOS CE ALBANILERTA [ S/ 4k, 090.27
03.04.01  TARRAJEQ DE COLLMNA w2 1,025.00 5/, 28.00 | 5/ 28,700.00
03.04.02 | TARRAIEQ VIGAS W2 | 258.66 | S/ .00 | 5. 9,629.08
03.04.03  BRUNADD ML 258,66 S/, 6.50 | S/, 1,681.29
03.04.04 DERRAMES W | 5866 | S/ .00 S/ 3,879
06, 00 ESTRUCTURAS METALICAS DE LOS VOLUMENES $/  10,700,000.00
04.00,00 | ESTRUCTURA METALICA EN PAREDES 6B | 1.00 S/, £,500,000.00 | S5/, &500,000.00
04.00.02 ESTAUCTURA METALICA EN LOSAS(LOSA METALICA RETICULADA] T ACABADOS GLB | 1.00 5/, 6,200,000.00 | S/, 6,200,000,00
05.00.00 | COBERTURA DEL MERCADO 5/ 6%,105.60
05.00.01 | TLIERALES DE ACERD M2 2,318.00 S/, 226.00 | S/, 519,232.00
05,00,02 |TECHS DE POLICAREONATO FRIEER 280,00 | 5/, 175,873.60
06.00-00 ESPACTO P(BLT s/ 177,274.80
06.00,01 HOVIHTENTO DE TIERRAS ¥ APTSOMADD W2 | 6,900.00 | S/. L6 5/, 28,706.00
06.00.02  TRATAMIENTD PAISATISTA M2 4,582.00 s/, 21.00 | S/ 96,222.00
06.00.03 |BANCAS DE CONCRETO ARMADO WD | w800 | 5. 350.00 | /. 16,800.00
06.00.0n |SOL Y SOMERA DF ESTRUCTURA DF MEDERA Y TECHD DE POLICARBONATO W | 126.96 | S/ 280.00 | 5/, 35,548.80
07.00.00 CONCRETO_ARMADD S/ 869,941.54
07.00.01 | ZAPATAS, M3 630.00 | S/ 373.99 | 5/, 235,613.70
07.00.02 |VIGRS DF CIMENTACTON W | 1,006.19 | S/ 362.25 | 5/, 399,849.83
07.00.03 SOBRECIMIENTOS REFORZADOS M3 648,50 5/. 376.99 | 5/, 244,478.02
08.00.00 |MURDS DE CONCRETO. TABIQUES Y PLACAS S/ 43L93T5
08.00.01 MURDS DE CONCRETO, TABIGUES Y PLACAS fc:210 kg/cm2 L] 1,096.81 57, 393.81 | §/. 431,934.75
09.00.00 COLUMNAS 57 103,916.02
09.00.01 |COLUMNAS DF COMCRETD, VACFADO, ENCOFRADD Y DESENCOFRADD M3 275,63 S/, 377.02 | /. 103,918.02
10.00.00  VIGAS s/ 231,736.26
10.00.01 |VIGAS DE CONCRETO, VACEADD, ENCOFRADD Y DESENCOFRADD 3 642,76 S/ 360.53 | 5. 231,734.26
11.00.01_ LOSAS | 5/ 1,075,769.02
11.01.00 LOSA ALIGERADA 1 5/602,863,42
11.01.01 | LOSA ALTGERADA DE CONCRETO PRENEZCLADD fe:210 ko/emd W 1,037.48 | S/ 300,73 | 5. 458,770.%
11.01,02 |ENCOFRADO Y DFSENCOFRADD W | 4,99.93 | 5/, 2911 5/, 14,0924
11,02.00 |LOSA NERVADA [ S/472,905.59
11.02.01 |LOSA NERVADA OF COMCRETO PREMEZCLADO fc:210 kg/em2 3 3.u2 L7 38414 | 5/, 323,991.38
11.02.02 | ENCOFRADD Y DESENCOFRADD M2 3,373.68 S/, 46,14 | S/, 148,914.24
12.00.00 |ESCALERAS S/ 28,083.52
12.00.01 |ESCALERAS DE CONCRETO PREMEZCLADD fr:210 kg/cn2 W ka2 | s/ 387,02 | 5. 17,084.15
12.00,02 ENCOFRADO Y DFSENCOFRADD W2 | 176,67 | 5/ 6233 ] 5/, 10,999.38
13.00.00 GRADERIAS [s7 38,570.12
13.00.01 |GRADERIAS DE CONCRETO PREMEZCLADO fr:210 kg/cm2 M3 62,12 S/ 425,36 | 5. 26,423.36 |
13.00.02 | ENCOFRADO Y DESENCOFRADO W 15525 | S/ 7804 | 5. 12,146.76
14.00-00 | ASCENSORES | S/ 234,842.04
14,00,01 | CAIA DE ASCENSORES CE CONCRETO W 972 | S 635,35 | 5. 62,086.40
14.00,02 | ENCOFRADD Y DESENCOFRADD w2 | 15258 | S/ 50.83 | /. 7.735.6k
14.00.03 | ASCENSOR MARCA OTIS U | 3.0 5/, 55,000.00 | 5/, 165,000.00
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S/ 493,990.65

W2 | 5,903.33 /. B3.65 | 5/. 493,990.65
235,867.55
W2 | 2,951.67 | 5/. 3077 | 5. 90,822.73
W2 | 2,951.67 | 5. L[5 80,9869
M2 5,903.33 S/ 10.85 | 5/, 64,051.13
213,449.68
M2 6,555.58 S/ 32.56 | 5/, 213 ,449.48
15.00.00 3,283,645.36
18.00.01 |CONTRAPISOS W2 | 12,7115 | 5/, 54,23 | 5/. 703,425.19
PLS0S DE CONCRETO M2 25,942.29 S/, 71.19 | 5/. 1,B46,831.63
18.00.03[ACABADO DE CONCRETO PULTOD W2 | 25,%62.25 57, 28.27 | 5/. 733,388.5k
5/ 574,561.10
WL | 7.B6L.95 | 5/ 56.28 | 5/.  L42,639.39
CONTRAZOCALD  DE CEMENTO ML 12,352.22 S/. 10.68 | 5/,  131,921.71
5/ 1,071,382.37
PUERTAS DE MADERA UMD 128.00 S/, 202.69 | 5/. 31,064.32
20.00.02 |MUEBLES BAJOS ML 583.55 S/, G91.00 | S/. 578,298.05
20.00.03 |LISTONES DE MADERA EN FACHADA M2 3,080.00 S/, 150.00 | 5/.  462,000.00
21.00.00 |CARPINTERIA METALICA Y HERRERIA 5/ 205,640.02
W‘m Wz 290.78 | 5/ 364.78 | 5/ 106,070.73
21.00.02 |[BARANDAS METALICAS ML B72.42 5/, 114.13 | 5/. 99, 569,29
22.00.00 |VIDRIOS, CRISTALES Y SIMILARES 57 568,372.28 |
PUERTAS DE CRISTAL TEMPLADO 107m TRANSPARENTE, FREND HIDRAULICO, TIRADOR DE ACERD INOX.
22.00.01 M2 Th.26 s/, T49.08 | 5/, 55,626.68
INCLUTE MARLO METAL
22.00.02 |VENTANAS ¥ BARANDAS DF VIDRIO TEMPLADO 10mm TRANSPARENTE M2 1,163.20 s/ 458.00 | 5/, 532,745.60

/APARATOS SANITARIOS Y ACCESORIOS
23.01.00 |SUMINISTRO DE APARATOS SAMITARIOS

5/ 40,096.74
23.01.01 [INODORO TANOUE BATD LUZA BLANCA CON ACCESORIOS COMPLETOS U0 | 36.00 57, 13,65 | 5/.  4,867.40
23.01.02 |LAVATORIO DE LOZA VITRIFICADA TIPO OUALIN, COLOR BLANCD INCLUIDO ACCESORIOS UMD | 41.00 s/ 13142 | 5/.  5,388.22
23.01.03|LAVATORIO DE ACERO UWD | 1s5.00 | 5/ 160.00 | /.  27,900.00
23.01.06|URTNARTO DF LOZA COLOR BLANCO URD | 17.00 s/ 115.36 | 5/.  1,961.12
23.02.00 S/ 33,527.85 |
23.02.01 |COLGCACION DF APARATOS SANTTARTOS UND | 2t9.0 | &/ 134.65 | 5/,  33,527.85
[SISTEMA DE AGUA FRIA 57 12,450.00 |
24.01.00 |SALIDAS DE AGUA FRIA 5/ 12,450.00 |
24.01.01 [SALIDA D AGUR FRIA 1/2"-INDDDRO TANOGUE P10 | 36.00 s/ 50.00 | 5/.  1,800.00
24.01.02 |SALIDA DE AGUA FRIA 172" -LAVATORLO DE LOZA FT0 | 4100 57, 50.00 | 5/.  2,050.00
2.01.03 _[SALIDA OE AGUA FRIA 1/2"-URINARIO DE LOZA PTO | 17.00 s/. 50.00 | S/. 850.00
24.01.06 [SALIDA DE AGUR FRIA 172" -LAVATORIO DE ACERD P10 | 155.00 | 5/ 50.00 | 5. 7,750.00
[REDES DE_DISTRIBUCTON s/ $3,149.96 |
25.01.00 S/ 93,149.96 |
25.01.01 |SUMINISTAO E INGTALACION DE TUBERTA FVC 2° WL | 80193 | S/, 105.08 | 5/ 84,273.11
25.01.02_|ACCESORIOS DE RED DE AGUA FRIA N | 20.m | 5. 35.65 | 5/.  8,876.85
s/ 1,042.56 |
S/ 41,642.56 |
ELECTROGOMDA CENTRIFUGA DE CIE HORTZONTAL [ 1.0 7. GL,412.56 | 57.  41,4k2.56
ELECTROBOMBA DE PRESION CONSTANTE ¥ VELOCIDAD VARIABLE uno 3.00 5/, 39,839.45
7 317,477.68
27.01.00 |SALIDAS DE DESAGUE 5/ 17,775.00 |
27.01.01 |5ALIDA DFSAGUF TUBFRIA PVC & TNODORO UND | 36.00 57, 50.00 | 5/.  1,800.00
27.01.02_|SALIOA OESAGUE TUBERIA FVC 2° LAVATORIO OF LOSA UND | 4L.00 57 75.00 | 5/.  3,075.00
27.01.03 [SALIDA DFSAGUE TUBFRTA PVC 2" URTNARIO DF LOSA URD | 17.00 57, 75.00 | 5/ 1,275.00
37.01.04_|SALIOA OESAGUE TUBERIA PR 2'-LAVADERO OF ACERO TNGK UND | 165.00 | /. 75.00 | 5/.  11,625.00
27.02.00 5/299,702.68
27.02.01 [SUMINISTRO E INSTALACTON TUBO PP @ 47 [ R T .88 | 5. 4368
27.02.02 [SUMINISTRO € INSTALACION TUBO PP @ 2° WL | 42.865.00 | S/, 6.89 | 5/. 295,339.85

28.00.00 |SALIDAS

28.00.01 |SALIDAS PARA ALUMBRADO PTO 7€8.00 S/, 80.00 | 5/. 63,0460.00
28.00.02 [SALTDA PARA INTERRUPTORES PT0 120.00 S/ 90.00 | /. 10,800.00
SALIDA PARA TOMACORRIENTES PTO 368.00 5/, 90.00 | 5/. 33,120.00

S/ 122,502.00
LUMINARIAS ¥ LAMPARAS UMD 7€8.00 S/, 141.50 | 5/. 111,502.00
INTERRUPTORES UHD 120.00 S/, 15.00 | 5/. 1,800.00
29.00.03  |TOMACORRIENTES UND 368.00 5/ 25.00 | S/, $,200.00

MOBILIARIO EDUCATIVO GLB 1.00 5/ 268,500.00 | 5/.  268,500.00
MOBLLIARIO TEATRO GLB 1.00 S/.  498,200.00 | S5/.  498,200.00
MOBILIARIO CAFETERIA GLB 1.00 S/, 168,000.00 | 5/. 168,000.00
MOBLLIARIO MEDIATECA ESCOLAR GLB 1.00 S/, 589,320.00 | 5/. 589,320.00
MOBILIARIO DE MERCADO GLB 1.00 5/, 698,450.00 [ S/. 698 ,450.00
30.00.07 |MOBILTARIO DE MUSED DE SITID GLB 1.00 S/, 452,300.00 | 5/.  152,300.00
30.00.08 [SISTEMA DE SEGURIDAD GLB 1.00 5/ 458,850.00 [ S/.  458,850.00

TOTAL

$/30,981,783.87

ESTRUCTURAS S/ 19,761,668.07
ARQUITECTURA s/ 6,666,889.02
INSTALACIONES St 767,606.78

EQUIPAMIENTO S/ 3,785,620.00

Fuente: Elaboracion Propia.
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Retorno de la inversion

Para hallar el punto de equilibrio de la inversidn se han considerado los ingresos por

alquileres (puestos de venta del mercado, restaurantes, cafeterias del museo y teatro,

alquiler del teatro, de la sala de conferencias, del museo y de los estacionamientos), se

han considerado también los costos implicados en el funcionamiento, administracion y

mantenimiento del mercado, junto con la inversion que se realizara para la construccion

del proyecto.

Tabla 8.10 Flujo de caja del proyecto

Elujo de caja de operaciones (FCO)

EBITDA 0.0 0.0 1,826.3 1,905.2 1,985.3 2,064.7 2,142.9 2,728.6 2,822.2 2,916.6 3,010.9 3,011.5
Intereses de deuda 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Impuestos 0.0 0.0 -341.3 -365.0 -389.0 -412.9 -436.3 -612.0 -640.1 -668.4 -696.7 -696.9
A Total FCO 0.0 0.0 1,484.9 1,540.2 1,596.2 1,651.8 1,706.6 2,116.6 2,182.1 2,248.1 2,314.2 2,314.6
Elujo de caja de inversiones (FCI)
Capex -15,490.9 -15,490.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Otras inwersiones 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
B Total FCI -15,490.9 -15,490.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Elujo de caja de fondos (FCF
Ayuda financiera de la municipalidad 15,490.9 15,490.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Otro fondos 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
C Total FCF 15,490.9  15,490.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
4+B+CFlujo de caja a capital 0.0 0.0 1,484.9 1,540.2 1,596.2 1,651.8 1,706.6 2,116.6 2,182.1 2,248.1 2,314.2 2,314.6
Flujo de caja a capital (acumulado) 0.0 0.0 1,484.9 3,025.1 4,621.3 6,273.2 7,979.8 10,096.4 12,278.4 14,526.5 16,840.7 19,155.3

Flujo de caja promedio por afio 1-10 PENk 1,916
Capex PENK 30,982
Tiempo de retorno anos 16

Fuente: Elaboracién Propia.

Tabla 8.11 Punto de equilibrio de la inversion
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Fuente: Elaboracion propia.
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Beneficios del proyecto
El caracter del proyecto es comercial y se complementa de un programa cultural como
parte de la propuesta, por lo que existen multiples beneficios.

En primer lugar, en base al analisis realizado por el Plan de usos del suelo y
medidas de mitigacion de la ciudad de Chincha y distritos aledafios, y al objetivo
central del proyecto, se mitigara el impacto de los peligros que perjudican esta area de
estudio, correspondientes a fenémenos naturales y procesos antrépicos que afectan la
seguridad y salud de entre 3,000 y 10,000 personas. Ademas, tendra un impacto
positivo en el ambito ambiental, con respecto a la concentracion de residuos sélidos y a
probabilidad de los incendios y su propagacion debido a la calidad de la infraestructura.

A nivel urbano, la propuesta contempla generar una transformacion en los
programas comerciales, generando un area comercial mas atractiva para las nuevas
demandas, y mas competitiva frente a los nuevos formatos comerciales.

A nivel sociocultural sera un referente en la ciudad, un espacio que aproveche las
expresiones artisticas y culturales existentes y las promueva, complementando de esta
manera los aspectos socioculturales que caracterizan también a los mercados. Ademas,

contribuird en la educacién de la poblacién joven a través de medios actuales.
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ANEXOS

Entrevista 01

Titulo: ¢Es el Mercado de Abastos importante en el centro de Chincha?

* Introduccién: Este cuestionario es parte de un proceso de investigacion de tesis para
optar por el titulo profesional de arquitecto y tiene la finalidad de conocer e
identificar cuales son las concepciones que tienen los ciudadanos de Chincha con
respecto al Mercado de Abastos de su ciudad. La informacién que nos proporcione
sera confidencial, sera utilizada Gnicamente para fines de investigacion académica.
Para la recopilacion de la informacion se requiere a participantes con las siguientes
caracteristicas: Hombres y mujeres ciudadanos de Chincha, cuyas edades fluctdan

entre los 30 y 65 afios.

 Objetivo: Identificar los aspectos que determinan la relevancia del centro de la ciudad

de Chinchay la importancia del Mercado de Abastos en este centro.

« Hipdtesis: EI mercado de Abastos forma parte del centro de Chincha Alta, sin
embargo, en la actualidad se cuestiona la importancia o necesidad del mercado de

abastos en el centro de la ciudad.

Le agradezco de antemano la informacién brindada, tendremos la mayor discrecion

posible con los resultados que arroje este cuestionario.

Cuestionario

Instrucciones: Conteste de manera adecuada o marque la alternativa que considere mas
pertinente a cada pregunta. Puede marcar con una X en las preguntas con opcion

multiple.

1. ¢Qué considera usted como Centro de Chincha?

2. ¢Considera importante el centro de Chincha en la ciudad? Si/No ¢Por qué?
A Muy importante

B. Importante
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C.
D.
E.

Porque

3.

A

E.

Porque

5.

Moderadamente importante
De poca importancia

Sin importancia

¢ Qué instituciones y actividades le parece que complementarian y/o
beneficiarian al centro de Chincha? Mencione algunas.

¢ Considera importante el Mercado de Abastos en el centro de Chincha? Si/No

¢Por qué?
Muy importante
Importante
Moderadamente importante
De poca importancia

Sin importancia

Si considera importante el Mercado de Abastos en el centro de Chincha.

¢ Cuales son los factores que la hacen importante? (Puede marcar mas de 1).
Ubicacion
Historia
Arquitectura
Fuente de Trabajo

Todas las anteriores

Otras:
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Entrevista 01

Titulo: La importancia del Mercado de Abastos de Chincha Alta

Introduccion: Este cuestionario es parte de un proceso de investigacion de tesis para
optar por el titulo profesional de Arquitecto y tiene la finalidad de conocer e
identificar cuales son las concepciones que tienen los ciudadanos de Chincha con
respecto al Mercado de Abastos de Chincha Alta. La informacién que nos
proporcione sera confidencial, inicamente las personas autorizadas tendran derecho a
manejarla. Para la recopilacion de informacion se realizan encuestas orales
registradas en una grabadora y se traslada la informacion de manera escrita; por
Gltimo, se requiere a participantes con las siguientes caracteristicas: Hombres y
mujeres ciudadanos de Chincha, cuyas edades flucttan entre los 30 y 65 afios.

Obijetivo: Identificar los aspectos que determinan la importancia del Mercado de
Abastos de Chincha y su situacion actual.

Hipdtesis: EI mercado de abastos es importante para los ciudadanos de Chincha Alta,
sin embargo, necesita de intervenciones para poder perdurar al paso del tiempo en la
ciudad, de mejor manera.

Le agradezco de antemano la informacion brindada, tendremos la mayor discrecion
posible con los resultados que arroje este cuestionario.

Cuestionario

Instrucciones: Conteste de manera adecuada o marque la alternativa que considere mas
pertinente a cada pregunta. Puede marcar con una X en las preguntas con opcion

multiple.

1. ¢Considera importantes los mercados en Chincha? Si/No. ¢ Por qué?

2. ¢Qué opina del mercado de abastos de Chincha?

3. ¢Considera importante el Mercado de Abastos de Chincha? Si/No. ¢Por qué?
4. ¢Con cuanta frecuencia visita o recurre al Mercado de Abastos de Chincha?
A. Diariamente

B. 1 - 4 veces por semana

C. 1 - 4 veces por mes

D. 1 — 4 veces por afio

E. Nunca
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3.

T o m

¢ Qué opina del estado actual del Mercado de Abastos?
Excelente
Muy bueno
Bueno
Regular
Malo
Muy malo

Desde su fundacion hasta la actualidad. ¢ Cree usted que ha mejorado la
actividad y el funcionamiento del Mercado de Abastos? Si/No. ¢Por qué?

¢, Si se hicieran cambios 0 mejoras en el Mercado de Abastos, aumentaria la
frecuencia en la que va a este Mercado?

¢ Qué cambios 0 mejoras le parece que complementarian al Mercado de
Abastos?
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