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RESUMEN

Clover es un proyecto que brinda servicios de ilustracion creado por la artista peruana
Carla Erausquin. Ademas, brinda productos para organizarse en los estudios y el trabajo
tales como libretas, planners, blocks y calendarios, todos disefios exclusivos por la artista.
Actualmente, Clover cuenta con un perfil de Facebook y una péagina en Instagram. Sin
embargo, todavia no ha logrado tener una identidad visual diferenciada acorde a su
propuesta de valor ni una planificacion de contenidos para el manejo de sus redes
sociales. En este contexto, se planté una campafia de comunicacion que incluya una
identidad visual junto con una estrategia digital para posicionar la marca e impulsar sus
ventas, a través del comercio electronico. Las piezas producidas seran exclusivamente
para los canales digitales. Ademas, como complemento de la estrategia también se
propuso una ampliacion de la oferta de productos que vaya acorde a las nuevas
necesidades y tendencias de la coyuntura ocasionada por la covid-19.

Palabras clave: branding, estrategia de comunicacion, piezas publicitarias



ABSTRACT

Clover is a project which provides illustration services created by Peruvian artist, Carla
Erausquin. Further, the project offers products to organize studying and work matters.
This includes notebooks, planners, memo pads and calendars, all of which are designed
exclusively by the artist. Currently, Clover has Facebook and Instagram pages. However,
it has not yet managed to have a differentiated visual identity according to its value
proposition or content planning for managing its social networks. In this context, a
communications campaign that includes a visual identity together with a digital strategy
to position the brand and boost its sales (through e-commerce) has been proposed. The
content produced will be exclusively used in digital channels. Moreover, as a compliment
to the strategy, an expansion of the product offer that is consistent with the new needs

and trends of the situation caused by covid-19 was also proposed.

Key words: branding, communications strategy, marketing products/tools



