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RESUMEN

El presente trabajo aborda el disefio, implementacion y evaluacion de un Taller de
Competencias Mediaticas y Conservacion Ambiental para comunidades circundantes a
zonas de lomas costeras. El piloto se desarrollo con 10 estudiantes de 5to de secundaria

de la LLE. Fe y Alegria 24, Villa Maria del Triunfo.

Este proyecto es una propuesta desde la educomunicacion para fomentar, motivar,
explorar, reforzar y desarrollar la competencia mediatica y la conciencia ambiental. Ello,
a través de un proceso de aprendizaje escalonado que aborda los lenguajes (audiovisual,
gréafico, sonoro) y herramientas de la comunicacion mas utilizados, asi como temas de
conservacion ambiental vinculados al ecosistema de “Las Lomas de Paraiso” donde se
realizd el proyecto piloto. Las tematicas de conservacion ambiental sirven como
proposito, guia y fundamento de las acciones del taller, y las Competencias Mediaticas
son las herramientas, conocimientos y destrezas que el estudiante utiliza dentro del

entorno mediatico para alcanzar este proposito, y que ejercita en el proceso.

El aprendizaje mas importante de este proyecto fue que todos los estudiantes,
independientemente de su nivel de competencias y capacidades, demostraron al finalizar
una mayor destreza y seguridad en el analisis y produccion de contenidos mediaticos. Asi
como, una efectiva integracion de todos los conocimientos adquiridos en las diferentes

sesiones del taller.

Palabras clave: Lima; Educomunicacion; Alfabetizacion Mediatica ¢ Informacional;

Competencia Mediatica; Conservacion Ambiental.
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INTRODUCCION

Los jovenes viven inmersos en los medios de comunicacion, con especial énfasis en los
medios digitales. A la fecha, el 86% de los adolescentes peruanos entre 12 y 17 afos
consume internet con diferentes fines (Instituto Nacional de Estadistica e Informatica,
2020). Muchos de estos medios consumidos estan orientados a la venta de productos o
ideas, y esta generacion de jovenes es particularmente sensible a estos estimulos por
encontrarse en exposicion constante a una variedad de medios, mensajes y lenguajes,

como consecuencia del avance de la tecnologia.

En el contexto de la introduccion del 2017 de una Competencia TIC en el nuevo
Curriculo Nacional escolar (Competencia 28: Se desenvuelve en entornos virtuales
generados por las TIC), se abrio la posibilidad de debatir un proyecto nacional orientado
al desarrollo de competencias medidticas. Se entiende la alfabetizacion mediatica como
el desarrollo de capacidades para relacionarnos con los diferentes medios de
comunicacion del entorno, de forma critica y creativa, ya sea en el consumo o la
produccion de contenidos (Mateus, 2018). En este sentido, es importante, por un lado,
contribuir desde la academia a desarrollar estas habilidades técnicas y el sentido critico
en los adolescentes, y por el otro, confirmar que los comunicadores tienen una formacion

que permite generar propuestas de cambio concretas.

Del mismo modo, es necesario que el aprendizaje de esta competencia sea
significativo para el adolescente, es decir, que se encuentre afianzado a una tematica o
situaciones cercanas. Asi, reconocen su identidad individual, colectiva y cémo sus
acciones son influenciadas por las experiencias con su entorno; ademas, son capaces de

impactar en si mismos y su comunidad mediante las herramientas de la comunicacion.

En consecuencia, el objetivo del proyecto fue modelar una propuesta de taller
desde la educomunicacion para fomentar, reforzar y desarrollar la competencia mediatica
y la conciencia ambiental. Este se compone de dos procesos paralelos: la implementacion
de un taller presencial en las comunidades de las Lomas y la difusion de los productos
realizados en los talleres. Estas acciones juntas estimulan la interaccion y participacion
de los jovenes, y la comunicacion intergeneracional sobre una problematica ambiental.

Por esa razon, se eligio trabajar con los estudiantes de la LE.N. Fe y Alegria 24, ya que



segun el Plan Local de Seguridad Ciudadana y Convivencia Social 2016 (Comité Distrital
de Seguridad Ciudadana de Villa Maria del Triunfo, 2016) las problematicas que
registran sus estudiantes son minimas: existe participacion de los padres (60%) y, por el
momento, no hay desercion escolar. Condiciones que favorecen esta participacion e

interés.

En la ejecucion del taller se experimentaron las herramientas, procesos y
productos de la comunicacion para contribuir a la exploracion y reconocimiento de ideas
y emociones, de modo que los estudiantes tengan diferentes alternativas de expresion y
produccion de conocimiento. Como consecuencia se busco el fortalecimiento de sus
capacidades medidticas (principalmente construir mensajes y transmitirlos mediante
distintos productos mediaticos), habilidades sociales y juicio critico. Asimismo, se
considerdé como eje tematico de todo el taller la visibilizacion de las Lomas de Paraiso,
para crear una identidad comunitaria y fomentar la preservacion desde los jovenes. Las
actividades realizadas giraron en torno a reflexionar sobre la relacion con el entorno,
visitar las lomas para realizar los productos comunicacionales y aprender como estos

pueden generar mejores practicas ambientales.

Todas las sesiones del taller tuvieron un acercamiento reflexivo sobre las
problematicas personales y colectivas, donde los participantes exploraron su entorno a
través de dinamicas de observacion, experimentacion, interaccion y registro. Después de
esta reflexion, siguid la etapa de creacion, en la que, dependiendo de la temética de la
sesion, se indico algun reto que los participantes debian resolver. Para ello, se brind6 una
sesion para capacitar en las herramientas comunicativas necesarias para cumplirlo. Asi,

semana a semana, los conocimientos se van acumulando y aplicando.

Cada semana se recopilaron y difundieron los productos realizados a través de las
redes sociales de la Asociacion Ecoturistica Lomas de Paraiso — Villa Maria del Triunfo.
Esto permiti6 la discusion sobre las distintas situaciones y problematicas que pueden vivir
los adolescentes, el aporte de los medios a la conservacion y visibilizacion de las lomas,
y la calidad de cada producto. También, se llevo a cabo el registro de las sesiones para

hacer publicos los procesos de creacion, recursos y productos finales.

Con estos recursos, el taller podria replicarse de manera independiente por guias,
docentes o escolares, ya sea para usar la metodologia y los instrumentos de comunicacién

en distintos contextos, formar adolescentes en este ambito o difundir productos



comunicacionales creados por ellos mismos. Este taller puede ser adaptado segin las
necesidades de cada localidad, cada institucion educativa y segun la edad de los
estudiantes. Igualmente, se pueden seleccionar las herramientas que sean mas viables de

usar y que tengan un mayor impacto en ellos.



1. ANTECEDENTES DEL TRABAJO

1.1 Presentacion

La presente propuesta de taller de alfabetizacion medidtica y conservacion ambiental en
zonas de lomas costeras, esta fuertemente influenciada por las experiencias de los tltimos
20 afios en el campo de la educomunicacidon, la alfabetizacion medidtica y la
alfabetizacion audiovisual. En este caso, se abord6 de forma integral la competencia
mediatica, pero el enfoque fue estimular capacidades especificas, tomando la

conservacion ambiental como tematica y objetivo de los ejercicios que se realizan.

Por eso, para la construccion del taller, se empezd primero por investigar casos
referenciales y asi profundizar en iniciativas concretas con intenciones similares y poder
tomar inspiracion o ejemplos de estos. Por otro lado, fue igualmente importante la
revision de literatura para asentar la metodologia a utilizar, identificar las capacidades

especificas en las que se queria incidir y determinar los limites del taller.

Con la intencion de que el taller de alfabetizacion mediatica y conservacion
ambiental se ajuste en la medida de lo posible a las caracteristicas y necesidades de sus
receptores (los adolescentes de quinto de secundaria del Colegio Fe y Alegria N° 24 de
Villa Maria del Triunfo), se realiz6 también, de forma previa a la intervencion, un

diagnostico sobre el contexto local, educativo, y los actores sociales vinculados.

A continuacion, se presentara una revision detallada de estos casos referenciales,

literatura y diagnostico de publico objetivo, para finalizar con los objetivos del taller.

1.2 Casos referenciales

Para el desarrollo de la metodologia del taller, no se tenia una referencia nacional de
alguna experiencia similar, que abarcara diferentes medios y lenguajes de la
comunicacion con el fin de explorar y ejercitar las competencias medidticas en su
amplitud. Partiendo de esto y en base a experiencias realizadas por el autor del presente
trabajo, junto al Circulo de Comunicacion para el Desarrollo de la Universidad de Lima

(RECREA), se conocia que el tipo de taller de educomunicacion, con el fin de aprender



o ¢jercer el uso de una herramienta de la comunicacién, mas comun eran los que trataban

la comunicacion audiovisual y el analisis de medios de prensa.

En las primeras propuestas del proyecto, se tenia pensado la creacion de una
plataforma web para la difusion de los productos realizados. Sin embargo, por
limitaciones logisticas y de tiempo, se terminé difundiendo a través de una estrategia de
redes sociales. Teniendo en mente esta necesidad inicial, se eligieron referencias que,
aparte de ejecutar un proyecto que explore capacidades mediaticas, tenga una plataforma

virtual amigable para la difusion de sus resultados, productos, procesos y métodos.

Tomando en cuenta estas caracteristicas, y también por las cualidades de las
comunidades con las que se trabaja, el primer referente importante fue el Grupo Chaski
y su Red de Microcines (Grupochaski.org, 2021). Esta es una asociacion civil sin fines
de lucro que trabaja en el campo de la produccion y difusion audiovisual con el fin de
democratizar el acceso a la cultura, el fortalecimiento de la identidad, valores sociales y
culturales, y la promocion del cine como herramienta para el desarrollo humano. La red
de Microcines es el principal proyecto social del Grupo Chaski. El plan piloto de Cine
Comunitario empezdé en el 2010, empleando una metodologia de produccion
participativa, que incluia talleres tedrico-practicos sobre la herramienta audiovisual. El
tratamiento de tematicas vinculadas al contexto de cada grupo con el que se trabaja
(problematicas, historias, experiencias de vida) y la participacion activa de los
beneficiarios del taller es elemental para poder expresar en cada producto el sentir y

pensar de las comunidades, grupos y organizaciones que los desarrollaron.

Por otra parte, tienen una pagina web con informacion de la organizacion y
microcines, contacto, historia y noticias, y un canal premium en Vimeo donde suben los
trabajos. Ademas, cada uno de los microcines dispone de un fanpage en el que se

comunican y publican los videos desarrollados por ellos.

Luego, a nivel de proyectos universitarios que hayan tenido la intencion de
ensefar a nifios y adolescentes el uso de ciertas herramientas de la comunicacion, e
indirectamente desarrollar competencias mediaticas referidas a estas, se encontraron 2
notables. Estos destacan por trascender el aspecto de proyecto universitario y actualmente
constituyen instituciones privadas. El primer caso es el de La Combi Arte Rodante (La-
combi.com, 2021), un proyecto de estudiantes extranjeros y estudiantes de la Pontificia

Universidad Catoélica del Pert. Este lleva a cabo actividades artisticas y proyectos



culturales en diferentes comunidades del Pert y América Latina: talleres de
audiovisuales, fotografia, artes visuales, comic, dibujo, animacion, entre otros, y activan
espacios culturales nuevos a través de la instalacion de cines al aire libre, la organizacion

de festivales y la creacion de cineclubes escolares.

Por otra parte, la plataforma principal de la combi detalla sus talleres, historia,
archivo audiovisual y cine clubes escolares. Este proyecto de cineclubes busca proveer
herramientas, asi como en un futuro retroalimentarse de los productos realizados en los
talleres. Aca también se exponen los trabajos de los alumnos en una galeria que pueden

utilizar para proyecciones en los cineclubs.

A pesar de que los talleres trataban principalmente de la comprension y
produccion de productos audiovisuales, muchos de sus procesos y ejercicios eran utiles
para mi proyecto, como inspiracion y como réplica. De igual manera, si bien el fin de este
proyecto es distinto al presentado y busca principalmente preservar las lenguas de
distintas comunidades peruanas a través de la herramienta audiovisual, las capacidades
vinculadas a los medios que se ejercitan en algunas de sus sesiones son similares a las
que se buscd promover en la cuarta y quinta sesion (desarrollo de productos
audiovisuales, comprension de lenguaje audiovisual). Ademas, el involucramiento activo
de los menores también se encuentra presente en las decisiones son tomadas por ellos,
participacion en la realizacidon y tematicas que estan ligadas a su contexto cultural, local

y familiar.

El segundo caso referente encontrado en el contexto universitario fue el Proyecto
Profesional Tedricamente Fundamentado de Vanessa Perales (2011), que aborda el
analisis y contenidos creados para estos talleres de produccion audiovisual. La revision
de esta permitidé conocer codmo podria estructurarse la diagramacion de cada sesion de
aprendizaje y como se organizaba de forma completa un taller de una duracion corta,

relativamente (14 semanas), ya que el mio no podia sobrepasar las 5 sesiones en total.

Ademas, ahondamos en este proyecto por su metodologia y contenido dirigido a
un publico objetivo similar al que apunta nuestro proyecto. Sin embargo, las diferencias
saltan a la vista. Este proyecto, Ludica, ha sido concebido como un taller de produccion
audiovisual para nifios y adolescentes en diferentes niveles. La herramienta estd bien
delimitada, asi como el fin del aprendizaje: saber producir piezas audiovisuales. El taller

que se analiza en este trabajo es el de cine basico y se tomo de referencia por como se ha



orientado y estructurado el taller, en forma y contenido, va en sintonia con la capacidad

intelectual de quienes lo reciben.

La forma en que se ensefd el contenido fue progresiva y el aprendizaje fue
eslabonado, una estructura que quisimos imitar. Es decir, ir dejando conocimientos
previos en la mente de los chicos, conceptos o signos que vamos a utilizar luego. Con
respecto a la estructura de las sesiones: este cuenta con 14 sesiones en 14 semanas y se
toma parametros de tiempo holgados para la realizacion de productos para asi lograr
concretar 4 productos audiovisuales por grupo. Esto brind6 referencia del tiempo y

numero de sesiones que se tenian que involucrar en la realizacion de cada producto.

Por otra parte, en el proyecto de Vanessa Perales, cada sesion empieza con
dindmicas de conocimiento y exploratorias, en las que indirectamente se va introduciendo
el contenido del taller, para luego pasar a una revision practica o teérica de contenido y
finalmente proceder a elaborar contenido como producto de cada sesion. Al finalizar, se
evidencia si el alumnado ha aprendido las capacidades que el maestro proponia a inicio
de sesion. Esta estructura y proceso se encontr6 valioso y es un punto de partida para
dividir los tiempos de practica y teoria dentro del taller, combinando distintos tipos de

aproximaciones a la temdtica y exploracion de herramientas.

En cuanto a tematica, estas son elegidas dependiendo de los intereses personales
de los estudiantes. En el caso del presente taller, los temas a tocar brindan una base, como
por ejemplo los héabitos de los jovenes, la vida escolar o la conservacion de las lomas, y
sobre esta los estudiantes crean historias vinculadas a su subjetividad y cotidianidad. Es
directa e importante la participacion de los estudiantes desde el inicio de la preproduccion

hasta la realizacion.

Luego de haber recogido estas experiencias, queria conocer un poco mas acerca
de como los nifos y adolescentes en edad escolar de la zona de Villa Maria del Triunfo
reaccionan a una iniciativa de taller que explore algln tipo de capacidad mediatica o el
uso de una herramienta de comunicacion. En esta investigacion se encontrd Verte Mirarte
(Ventura-Broncales, 2016), un proyecto de fotografia Pinhole que se desarrollaba en Villa
Maria del Triunfo con nifios de entre 8 y 16 afos. En este se buscaba, junto a los menores
de edad, entender y participar del proceso del armado de este tipo de cdmara artesanal

para el entendimiento integral del proceso de captura de imagen y representacion



fotografica. Ademas, en el taller se realizaban diversas actividades artisticas para

despertar la sensibilidad de los estudiantes.

Metodologicamente, el proyecto abordaba 3 ejes de trabajo: Democratizacion del
acceso a bienes y servicios culturales, Inclusion social y generacion de oportunidades de
desarrollo integral para la infancia, adolescencia y juventud, y Promocién de los derechos

culturales y la diversidad cultural.

Tanto los objetivos metodologicos como el tipo de ejercicios realizados sirvieron
de inspiracion para el desarrollo de las sesiones que involucraron manualidades (sesion 1
y 2) y ejercicios sobre el lenguaje fotografico y audiovisual (sesion 3, 4 y 5). Ademads, un
factor enriquecedor de esta experiencia fue que algunas tomas fotograficas se realizaron
en las lomas del distrito, lo que sentaba un precedente de la realizacion de talleres sobre

medios de comunicacion con estudiantes en exteriores.

De esa manera, se concluyd con la recopilacion de referencias locales y
nacionales. Sin embargo, aun no se habia encontrado un proyecto que como fin principal
tenga la adquisicion o ejercicio de competencias mediaticas para el desarrollo personal y
como ciudadano. Parte de este ejercicio de la ciudadania es el tomar acciones para el
bienestar comun de la sociedad y el entorno ambiental. Lo que se buscaba para el taller.
Por ello, se recurrid a otras fuentes hispanohablantes, dentro y fuera de Latinoamérica.
Estas fueron el Programa de Alfabetizacion Audiovisual del Ministerio de Educacion de
Santa Fe (Ministerio de Educacion Provincia de Santa Fe, 2021) y El Parlante (elParlante,

2021). Ambos ayudaron a la concrecion del taller desde diferentes enfoques.

En el primer caso, el programa de Alfabetizacion Audiovisual fue realizado con
un doble fin. Por una parte, se queria que del grupo seleccionado de escuelas con las que
se trabajo, sus alumnos y profesores sean alfabetizados en el lenguaje audiovisual por
medio de capacitaciones para que de esta manera puedan elaborar sus propios productos.
Con este conocimiento los estudiantes y maestros tienen una mayor capacidad y

conciencia critica sobre los productos que consumen.

En segundo lugar, se buscaba producir videos de calidad, y transmitirlos en forma
de episodios de TV, que permitan socializar las experiencias educativas de este programa
educativo y otros con trayectoria consolidada, como Educaciéon Sexual Integral o

Pedagogia Emprendedora, con otros escolares y profesores de la region. Tanto el proceso



como los productos realizados fueron registrados y estan disponibles en la plataforma

web del Ministerio de Educacion de Santa Fe, Argentina.

Con este caso se abrid la posibilidad de lograr un doble aporte a la comunidad
educativa con un mismo proyecto. Sin embargo, también se tenia que tomar en cuenta las
limitaciones logisticas (equipos y facilitadores) y de tiempo. Por esa razén, se procuro al
menos en cada sesion tener un colaborador para el registro de gran parte de las sesiones
con el objetivo de capturar lo mas importante de los ejercicios desarrollados y el proceso
de elaboracion de productos. Con este material se realizé un video general de evidencia.
De igual manera, se registrd fotograficamente los materiales realizados fisicamente en las
2 primeras sesiones, de la tercera sesion se realizé un archivo fotografico y de la cuarta y

quinta sesion se guardaron los videos.

El segundo caso internacional que tomé de referencia fueron los diferentes
proyectos desarrollados por el emprendimiento social El Parlante. Ellos mismos se
definen como un colectivo “especializado en el disefio e implementacion de estrategias
de comunicacion y educacion para el cambio social, el didlogo intercultural y la
promocion de la ciudadania activa” (elParlante, 2021). Han desarrollado proyectos

enfocados en adolescentes de nivel de educacion secundaria en Europa y Latinoamérica.

En su plataforma web especifican la metodologia empleada en sus diferentes
talleres y también encontramos un apartado de proyectos donde podemos revisar las
experiencias realizadas, los materiales producidos, el proceso, los recursos utilizados y

sus resultados.

Los objetivos de los talleres de El Parlante, sustentaban la necesidad del
aprendizaje de los diferentes lenguajes mediaticos por parte de los nifios y adolescentes
para poder lograr cambios positivos en la sociedad a través de la comunicacion. Esta
vinculacion de temas al ejercicio y aprestamiento de las herramientas sirvid de guia en el
proyecto para encontrar diferentes formas de mantener en cada sesion el vinculo, de
forma coherente, entre la alfabetizacion mediatica y la teméatica de conservacion

ambiental de las lomas de Villa Maria del Triunfo.

En referencia a la metodologia, los dos proyectos de los que se tomd mayor
inspiracion para el desarrollo de los ejercicios practicos y las sesiones que se proponen
en este taller fueron Desmuntamites y Desmuntatopics (elParlante, 2021). El primero, un

proyecto de educacion intercultural que a través de la critica mediatica y la realizacion



de un producto audiovisual tiene el objetivo de desmitificar prejuicios sobre minorias
étnicas. El segundo, que mediante la realizacion de un producto audiovisual final guia a
los adolescentes a través de un proceso de alfabetizacion informacional (critica
mediatica) y audiovisual. Con el objetivo de desmitificar distintos tipos de prejuicios

sociales.

Si bien, en ambos casos, el proceso escalonado que ejecutan para desarrollar sus
talleres no abarca el aprestamiento de las mismas herramientas comunicacionales que el
propio, si explora una variedad importante y vincula los aprendizajes de sus diferentes

sesiones entre Si.

Estos dos proyectos de El Parlante fueron los que convencieron de que
posiblemente era mejor y mas efectivo el integrar el aprendizaje de los diferentes
lenguajes mediaticos y el ejercicio de sus respectivas herramientas comunicacionales,
partiendo de los que se podrian considerar los més basicos hasta los mas complejos.
Gracias a estos, también fue posible evidenciar como, sesion a sesion, los aprendizajes
previos eran retomados y reforzados para contribuir a la alfabetizacion mediatica integral

(sin buscarlo directamente).

1.3 Estado del arte

En cuanto a los antecedentes en la literatura especializada, la fuente que podriamos
considerar la “piedra angular” del trabajo es la competencia medidtica: propuesta
articulada de dimensiones e indicadores (Ferrés, 2012). De hecho, dentro de su
bibliografia y trabajos, el campo de estudio de la competencia mediatica y su medicion

€S un tema recurrente.

El citado articulo de Joan Ferrés determina claramente seis dimensiones y dos
ambitos transversales en los que la competencia mediatica se expresa. Esta propuesta de
indicadores y dimensiones de la competencia mediatica responde a su investigacion
previa. El explica que la competencia es una combinacion de actitudes, conocimientos y
destrezas. Por otro lado, la dimension es utilizada para definir las magnitudes del
fendmeno de la comunicacion. Sin embargo, estas dimensiones se relacionan de forma
holistica y se definen para evitar reducciones en base a la separacion individual de estas

dimensiones interrelacionadas.
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Las dimensiones, indicadores e indicaciones son pensadas en un publico general,
por lo que Ferrés recomienda que estas se adapten de acuerdo al grupo y su edad. Es
necesario que se comprendan las seis dimensiones propuestas de manera integral, en un
nivel relativo a la madurez emocional e intelectual del estudiante. Los indicadores
principales para medir estas dimensiones se dividen en dos &mbitos que consideran al
adolescente desde su posicion de receptor y sujeto que interacciona con los mensajes
(andlisis), y como productor de mensajes (expresion). Por las limitaciones propias del
taller, solo elegimos 19, del total de 55 capacidades, sobre las cuales se evaluara la
competencia mediatica de los estudiantes, al iniciar y al finalizar el taller. Se buscara

desarrollar estas capacidades especificas a lo largo del taller.

Tabla 1.1

Capacidades de la Competencia Medidtica seleccionadas para el Taller de Competencias

Mediaticas y Conservacion Ambiental

Dimension Ambito Capacidad

* Capacidad de interpretar y de valorar los diversos
codigos de representacion y la funcion que cumplen
en un mensaje.

a) Ambito del analisis * Capacidad de analizar y valorar los mensajes desde
la perspectiva del significado y del sentido, de las
Dimension 1: estructuras narrativas y de las convenciones de
Lenguajes género y de formato.

* Capacidad de elegir entre distintos sistemas de
representacion y distintos estilos en funcion de la
situacion comunicativa, del tipo de contenido que
hay que transmitir y del tipo de interlocutor.

b) Ambito de la expresion

* Comprension del papel que desempefian en la
sociedad las tecnologias de la informacion y de la
comunicacion y de sus posibles efectos.

* Habilidad para interactuar de manera significativa
Dimension 2: La con medios que permiten expandir las capacidades
tecnologia mentales.

a) Ambito del analisis

* Capacidad de elaborar y de manipular imagenes y
b) Ambito de la expresion | sonidos desde la conciencia de como se construyen
las representaciones de la realidad.

(contintia)
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(continuacion)

Dimension 3:
Procesos de
interaccion

a) Ambito del analisis

* Capacidad de dilucidar por qué gustan unos
medios, unos productos o unos contenidos, por qué
tienen éxito, individual o colectivamente: qué
necesidades y deseos satisfacen en lo sensorial, en
lo emotivo, en lo cognitivo, en lo estético, en lo
cultural, etc.

* Capacidad de gestionar el ocio medidtico
convirtiéndolo en oportunidad para el aprendizaje.

b) Ambito de la expresion

* Actitud activa en la interaccion con las pantallas,
entendidas como oportunidad para construir una
ciudadania mas plena, un desarrollo integral, para
transformarse y para transformar el entorno.

Dimension 4:
Procesos de
produccion y
difusion

a) Ambito del analisis

« Conocimientos basicos sobre los sistemas de
produccidn, las técnicas de programacion y los
mecanismos de difusion.

b) Ambito de la expresion

» Conocimiento de las fases de los procesos de
produccioén y de la infraestructura necesaria para
producciones de caracter personal, grupal o
corporativo.

* Capacidad de trabajar, de manera colaborativa, en
la elaboracion de productos multimedia o
multimodales.

Dimension 5:
Ideologia y valores

a) Ambito del anélisis

* Capacidad de detectar las intenciones o intereses
que subyacen tanto en las producciones corporativas
como en las populares, asi como su ideologia y
valores, explicitos o latentes, adoptando una actitud
critica ante ellos.

* Capacidad de analizar criticamente los efectos de
creacion de opinion y de homogeneizacion cultural
que ejercen los medios.

* Capacidad de reconocer los procesos de
identificacién emocional con los personajes y las
situaciones de las historias como potencial
mecanismo de manipulacién o como oportunidad
para conocernos mejor a nosotros mismos y para
abrirnos a otras experiencias.

b) Ambito de la expresion

* Capacidad de aprovechar las nuevas herramientas
comunicativas para transmitir valores y para
contribuir a la mejora del entorno, desde una actitud
de compromiso social y cultural.

* Capacidad de aprovechar las herramientas del
nuevo entorno comunicativo para comprometerse
como ciudadanos y ciudadanas de manera
responsable en la cultura y en la sociedad.

(continua)
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(continuacion)

* Sensibilidad para reconocer una produccion
a) Ambito del analisis mediatica que no se adecue a unas exigencias
minimas de calidad estética.

Dimension 6:
Estética * Capacidad de producir mensajes elementales que
sean comprensibles y que contribuyan a incrementar
los niveles personales o colectivos de creatividad,
originalidad y sensibilidad.

b) Ambito de la expresion

Fuente: Elaboracion propia con base en datos de Ferrés, 2012

Tomando en cuenta la fecha de este ultimo articulo (2012) y el inicio de la
investigacion para realizar el proyecto (2017), a inicios del 2018 retomé el trabajo de
revision de bibliografia y me parecio6 pertinente actualizar esta informacion en base a los
avances dados dentro del campo de la educomunicacion. Asi, se llegd a consultar la
publicacion Adolescentes, Medios de Comunicacion y Culturas Colaborativas.
Aprovechando las Competencias Transmedia de los Jovenes en el Aula (Scolari, 2018) y
se pudoo comparar las competencias propuestas por Ferrés con las mencionadas
Competencias Transmedia. De esta manera, fue posible delimitar de forma mas exacta la
estructura, contenido, objetivos de las sesiones del taller, asi como los criterios de

evaluacion.

Realicé una homologacion entre estas Competencias Transmediaticas y las 6
competencias mediaticas de Joan Ferrés, para poder tomar de referencia, y de forma
coherente, las Fichas Didacticas del Kit del Profesor, propuestas en el material editado

por Scolari, con tres objetivos puntuales:

1. Utilizar las actividades propuestas en las fichas como inspiracion para el
desarrollo de actividades de acuerdo a los medios que los estudiantes

exploren en el taller y las tematicas que se trate.

2. Usar de modelo la estructura de la ficha para la organizaciéon metodoldgica
de cada sesion de aprendizaje. Se tomo de ejemplo las secciones sobre las

competencias que se buscaban alcanzar, los materiales y la duracion.

3. Utilizar de referencia el proceso de evaluacion que se describe en las fichas
para evaluar el desenvolvimiento de los estudiantes en las sesiones del taller

y analizar los resultados en cada producto comunicacional elaborado.
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4. Realizar el seguimiento en la evolucion de sus competencias, y poder

comparar estos resultados con la rubrica de las 6 competencias, al aplicar

ejercicios que se dirijan a reforzar alguna de las competencias transmedia

homologadas.

A continuacién, muestro esta comparativa, donde se incluye 25 de las 44

competencias transmedia identificadas, dentro de cada grupo de competencias que se

evaluaran en el desarrollo del taller.

Tabla 1.2

Capacidades aplicadas de las Competencias Transmedia, vinculadas a las Capacidades

de la Competencia Mediatica seleccionadas para el Taller de Competencias Mediaticas y

Conservacion Ambiental

Compete':ncms.Medlatlcas C0mpetenc¥as Sintesis aplicada en el Taller
(Dimensiones) Transmedia
Interpretar
Lenguajes Narrativa y Estética Reconocer y describir
Aplicar
Reconocimiento y descripcion
Tecnologia Medios y tecnologia Puesta en practica y ejecucion

Comparaciéon

Procesos de interaccion

Gestion Individual,
Gestion Social

Gestionar la propia identidad
Autogestionarse

Coordinar y liderar
Participar en redes sociales

Procesos de produccién y
difusion

Produccion, Gestion del
Contenido, Gestion
Social

Crear y modificar producciones escritas
Usar software y aplicaciones para la
escritura

Crear y modificar producciones de audio
Crear y modificar dibujos y disefios
Crear y modificar producciones
fotograficas

Crear y modificar producciones
audiovisuales

Buscar, seleccionar y descargar
Gestionar archivos de contenido
Gestionar la difusion de contenidos

(contintia)
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(continuacion)

Ideologia y ética; Reconocer y describir

Ideologia y valores fy . .
gy prevencion de riesgos Evaluar y reflexionar

Reconocer y describir
Comparar

Evaluar y reflexionar
Aplicar

Estética Narrativa y estética

Fuente: Elaboracion propia con base en datos de Ferrés, 2012 y Scolari, 2018, p. 26-83

Figura 1.1

Competencias transmedia segin Carlos Scolari
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Fuente: Scolari, 2018.

Con esta base metodoldgica, el siguiente objetivo era disefiar o adaptar un
instrumento que sea util para medir el aprestamiento de las diferentes dimensiones y

capacidades de la competencia mediatica.

Dentro de las asesorias de los cursos de la investigacion de la universidad, se
recurrid externamente, pero dentro del mismo centro de estudios, al profesor Julio César
Mateus, Doctor en Educacion y Comunicacion. En las conversaciones que se tuvieron

para el asesoramiento del proyecto, este comentd sobre un instrumento de medicion
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autoperceptiva de la competencia mediatica, solo que este se encontraba enfocado en
maestros en formacion y se aplicaba mediante un cuestionario (Mateus, Herndndez-Brefia
& Figueras-Maz, 2019). Este formato era practico y entendible, y las preguntas se

dividian de base a las 6 dimensiones propuestas por Joan Ferrés.

Para las evaluaciones previas al taller y al finalizar el taller, se utilizd una
adaptacion del instrumento, como una prueba de entrada y salida, para medir la evolucion

concreta de la competencia mediatica, individualmente por estudiante y como grupo.

La adaptacion se encuentra principalmente en la complejidad de los términos
utilizados y la estructura de las oraciones, para que sea entendible para estudiantes de 5Sto.
de secundaria. Este instrumento se estructura en base a grupos de 5 preguntas. Cada una

referente a una dimension de la Competencia Mediatica:

- Grupo 1: Dimension Lenguajes.

- Grupo 2: Dimensién Tecnologia.

- Grupo 3: Dimension procesos de interaccion.
- Grupo 4: Dimension Estética.

- Grupo 5: Dimension ideologia y valores.

- Grupo 6: Dimension Produccion y difusion.

En el caso de la prueba de salida, se repitieron las mismas preguntas, pero se
agregaron 4 preguntas mas, para diagnosticar el nivel de la competencia mediatica en
algunos aspectos no consultados antes. De este ultimo grupo, las preguntas hacen

referencia a las siguientes dimensiones:

- Pregunta 1: Lenguajes.
- Pregunta 2: Lenguajes.
- Pregunta 3: Estética.

- Pregunta 4: Lenguajes.

El instrumento y las preguntas elaboradas pueden revisarse del Anexo 1 al 4.

Ahora, para el desarrollo de las sesiones, se buscaron mas referencias en cuanto a
las actividades que podrian realizarse, ya que las Fichas Técnicas del trabajo de Scolari

(2018) contenian numerosas actividades orientadas a la interaccion con medios digitales
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(recordemos que el Taller se realiza en una zona periurbana, en la cual no todos los
ciudadanos acceden a los servicios basicos) y la complejidad de algunos ejercicios
excedia el tiempo que podia destinarse en cada sesion. Por ello, también por
recomendacion del profesor Mateus, se llegd a una Guia practica para capacitadores en
Alfabetizacion Mediatica e Informacional, curada por la DW de Alemania (Braesel &
Karg, 2018) y que brindaba una mayor cantidad y diversidad de actividades para el
ejercicio de las diferentes capacidades de la competencia medidtica. Esta, estructura de
forma progresiva e integral todos los usos y herramientas que comprende el desarrollo de
la Alfabetizacion Mediatica e Informacional, es decir educar en los diferentes lenguajes

y codigos presentes en los entornos medidticos e informacionales.

Se ha empleado puntualmente las siguientes fichas de trabajo para los ejercicios

realizados dentro de la Cuarta Sesion:

- Concurso: Planos Audiovisuales (Braesel & Karg, 2018, p. 146).
- Regla de los Cinco Planos (Braesel & Karg, 2018, p. 148).
- Guion Grafico (Braesel & Karg, 2018, p. 149).

Ademas, se realizd una adaptacion de la dinamica: ;Qué es video? (Braesel &
Karg, 2018, p. 137) Por otra parte, para una de las evaluaciones de entrada,
complementaria al cuestionario de autoevaluacion, se realizé una adaptacion de los

ejercicios Mi Biografia con los Medios de Comunicacion (Braesel & Karg, 2018, p. 22).

1.4  Perfil del publico objetivo

A partir de la revision de antecedentes, disefié una propuesta de taller teorico practico de
educacion mediatica para adolescentes de 14 - 17 afios sobre las Lomas de Lima y su
puesta en valor social, economico y ambiental. Los alumnos escogidos para el taller
fueron estudiantes de quinto de secundaria de la Institucion Educativa Fe y Alegria 24 en
Villa Maria del Triunfo, ya que coincidian con el publico objetivo ideal. El perfil fue el

siguiente:

1. Rango de edad: 14 - 17 afios.

2. Sexo: Femenino y masculino.

3. Nivel Socioecondémico (NSE): Cy D.

4. Estudiantes de 5to de Secundaria de la .LE.N. Fe y Alegria 24.
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e Perfil Demografico:

Adolescentes de los AA.HH. circundantes a las lomas del Paraiso
(Quebrada Alta, Bellavista, Manantial), ubicado en Villa Maria del Triunfo. De
acuerdo al Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — INEI (2015), Villa
Maria del Triunfo es el sexto distrito mas poblado de Lima Metropolitana,

representando el 4.97%.

La misma informacion registra que mas del 53% de la poblacion del
distrito cuenta con menos de 30 afios y el 77% tiene menos de 45 afios, siendo un
distrito con poblaciéon predominantemente joven. Asimismo, hay un ligero
predominio de poblacion de sexo femenino (50.97%) sobre la poblacion de sexo
masculino (49,03%). Por otra parte, el INEI indica que el 27,1% de la poblacion
vive en pobreza, un 1,9% en pobreza extrema y la percepcion de inseguridad del

distrito es de 86,6%.

Los adolescentes en Lima Metropolitana, de 12 a 17 afos, representan el
10% de la poblacion, mientras que Lima Sur compone el 10,8% de este
porcentaje. Seglin los resultados de la Encuesta Demografica y de Salud Familiar
(ENDES) 2013 que revisa la pagina web de UNICEF, en el Pert (Unicef.org.,
2017), en el aspecto educativo se ha incrementado la participacion en la escuela

secundaria, que pas6 de un 49% en el 2013 a un 64,8% en el 2014.

Ademas, segun los datos oficiales del Censo Escolar del afio 2015
(Unicef.org., 2017), el porcentaje de desercion escolar en el distrito de Villa Maria
del Triunfo seria de 1,3% en el Nivel Inicial, 0,9% en el Nivel Primaria y 1,9%
en el Nivel Secundaria. En el caso de la escuela publica se debe mencionar el
embarazo precoz, el trabajo infantil y la situacion econdmica como causas

principales de desercion escolar.

Especificamente sobre la Institucion Educativa elegida para trabajar,
segun el Plan Local de Seguridad Ciudadana y Convivencia Social de Villa Maria
del Triunfo del Comité Distrital de Seguridad Ciudadana (CODICEC, 2016), el
LLE.N Fe y Alegria 24 no muestra problematicas reportadas. Sin embargo, se
precisa resaltar que estas son las situaciones reportadas, que pueden ser

significativamente menores a las no reportadas. Los estudiantes podrian presentar
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una mayor disposicion hacia las sesiones del taller y pueden tener un concepto

mas positivo sobre la educacion que estudiantes de otros colegios de la localidad.

Tabla 1.3

Problematicas presentes en el LE.N. Fe y Alegria 24

LE.N. Fe y Alegria Total
Nivel Educativo Primaria Secundario
Nombre del Director Sadit Renee Yalta Chuquimbalqui

Avenida José C. Mariategui Cuadra 28 José

Liggegion Carlos Mariategui
Alumnos 1508 1508
Horario de Clases 8:00 - 1:00 PM
1 Abandono o Desercion Escolar 0 0

Consumo de Alcohol y Drogas entre Nifios

2 y Adolescentes

3 Violacion Sexual

4 Embarazo en Edad Escolar

5 Acoso Escolar Bullying

6 Pandillaje Escolar

7 Violencia Familiar

3 Participacion de los Padres de Familia en el 60% Asistencia 60%

Proceso Educativo

Fuente: Comité Distrital de Seguridad Ciudadana de Villa Maria del Triunfo, 2016, p. 42

e Perfil Psicografico:

La adolescencia ha sido estudiada como etapa fundamental en la
construccion de la identidad, la cual se concreta en varias tareas, en las que se
encuentran el desarrollo de la intimidad y sexualidad, debido a los cambios
biologicos, psicologicos y socioldgicos por los que pasa en este periodo el

adolescente.

Esta etapa de adolescencia es vital para el desarrollo de valores y

construccion de identidad, individual y colectiva. Los sujetos suelen recurrir a
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modelos provenientes de agentes socializadores tradicionales como la familia, la
escuela, la iglesia, etc. Sin embargo, es importante también considerar la esfera
mediatica, mas aun en una época de increible desarrollo tecnolégico que permite
la interaccidon con mas pantallas, junto con la television como la hegemonica, la
cual sigue teniendo un peso en la funcidn socializadora de los adolescentes, pero

que viene siendo desplazada por lo digital.

Los adolescentes se encuentran en una particular etapa en la que el grupo
de iguales y el sentimiento de pertenencia a una cultura con sus respectivos
habitos, practicas sociales, estilos de vida, valores y preocupaciones toman mayor
importancia. Esto se debe a que hay una necesidad de integrar su yo en un
contexto social y de cierta validacion que les permita sentirse adheridos a su grupo

de referencia.

Otro punto que se resalta es el hecho de que esta relacion entre los medios
y el adolescente sirve como una exposicion de situaciones que todavia no han
experimentado, por lo que establece desde ya un “ejemplo” de como “es” el

mundo y de como hay que “estar” en ¢€l.

Al respecto, en el articulo “Relaciones afectivas, adolescencia y series de
ficcion: Sexo y amor en Sin tetas no hay paraiso” (Capdevila, Crescenzi &
Aratina, 2013), se expresa que, en la adolescencia, los agentes socializadores
tradicionales, como la escuela y la familia, dejan de ser las principales instancias
“enculturadoras”, cediendo espacio e influencia a los grupos de iguales y a los

medios de comunicacion.

e Perfil Tecnografico:

Los datos del INEI (2015) indican que 91 de cada 100 acceden a internet
y mayormente lo utilizan para obtener informacion, comunicarse y entretenerse.
Solo 5 de cada 100 adolescentes utilizan internet para educacion formal y

capacitacion.

Roxana Morduchowicz (2014) presenta en su libro “Los chicos y las
pantallas™ que el nativo digital tiene una experiencia cultural distinta, sus maneras
de percibir las cosas, de sentir, escuchar y ver son diferentes. Ellos viven desde la

infancia un universo mediatico y tecnoldégico muy diversificado y poblado de
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pantallas por todos lados. Esto ha generado bastante desconcierto en los adultos,
quienes se ven confrontados a una revolucion tecnologica de la cual a veces no se
sienten parte ya que muchos desconocen el manejo instrumental de los nuevos

medios.

Los jovenes de ahora utilizan las pantallas e internet para todo, las
intercambian para diferentes funciones y frecuentemente las usan al mismo
tiempo. Solo uno de cada diez adolescentes utiliza un medio de comunicacion a
la vez (Morduchowicz, 2014). Un adolescente comparte mas tiempo con una
pantalla que con su docente en clase, ya que, en promedio, se pueden pasar 5 horas

diarias con todos los medios de comunicacion.

Estas tecnologias les permiten ver sus programas televisivos, peliculas,
series, video, etc., cuando quieran, donde quieran, con quien quieran y como
quieran. Esta parece ser la formula de los consumos y practicas culturales de los
adolescentes de este siglo, ya que a medida que la conectividad a Internet se haga
presente en mas hogares, los jévenes empezaran a ver todo por internet y por algiin

dispositivo movil.

El lugar de la intervencion: Las Lomas de Lima

Las Lomas de Lima son ecosistemas uUnicos que, durante los meses de invierno, la
humedad permite el florecimiento de la flora en distintos puntos de la ciudad. Estos son
muy importantes para la conservacion de especies de plantas y animales. Sin embargo,

debido al cambio climatico y la falta de proteccion formal, estan reduciéndose.

El Programa de las Naciones Unidas, en su proyecto de Eba Lomas, realizo el
Estudio sobre Percepciones de los Residentes en las Zonas Periféricas a los Ecosistemas
de Lomas y de los Pobladores de la Ciudad de Lima Metropolitana junto con el Instituto
de Opini6n Publica (IOP-PUCP) en julio del 2017, encuestando a un total de 800 personas
en Lima Metropolitana, asi como en las areas colindantes de las lomas. Respecto a este

estudio, entre los principales resultados encontramos:

e Tanto en el area metropolitana de Lima como en las zonas aledafias a las

lomas, alrededor de un tercio de la poblacioén no conoce las lomas.
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Tabla 1.4

Conocimiento de la existencia de lomas en Lima

.Conoce o ha oido hablar sobre Lomas en Lima?

Conocimiento | Area metropolitana de Lima | Zonas Aledafias a Lomas

No 35.0% 34.5%
Si 65.0% 65.5%
TOTAL (N) | 400 400

Fuente: Instituto de Opinion Publica, 2017.

e Enrelacion a la presencia de las Lomas, mucha gente no es consciente de la

presencia de una loma cerca de su vivienda.
Tabla 1.5

Conocimiento de la existencia de lomas cerca de la vivienda

JUd. sabe si tiene una Loma cerca de su vivienda?

Total
No 41.8%
Si 58.3%
TOTAL (N) 400

Fuente: Instituto de Opinion Publica, 2017.

e Respecto al conocimiento que tienen de las lomas, tanto en Lima
Metropolitana como cerca a las lomas, estas son descritas como cerros o
colinas por la gran mayoria. Es importante resaltar que es la minoria la que

las considera como areas turisticas.
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Tabla 1.6

Concepto de lomas en Lima Metropolitana

.Qué entiende cuando se le habla de Lomas?

Conceptos de Lomas

Area metropolitana de Lima

Zonas Aledafias a Lomas

Son cerros o colinas 58.0% 53.3%
Son lugares con mucha humedad 21.5% 22.8%
y neblina
Son lugares que se vuelven verde
L 23.0% 18.0%
en invierno
Es una zona de viviendas 8.0% 12.5%
Solo he esilgiljios el término 16.0% 939
Son areas con animales, plantas e 8.3% 3.0%
nsectos
Son areas para pasear o hacer 6.0% 239
turismo
Otro 2.8% 1.0%
NS/NR 0.0% 6.0%
TOTAL (N) 400 400

Fuente: Instituto de Opinion Publica, 2017.

e C(Casi la mitad de los habitantes de las zonas aledanas a las lomas consideran

el territorio algo inseguro o muy inseguro. Esto debido a las invasiones de

terrenos, la delincuencia, el pandillaje y la drogadiccion.
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Tabla 1.7

Percepcion de seguridad en zonas aledafias a lomas en Lima

En una escala del 1 al 5 ;Ud. considera segura la zona en donde vive?

Total

Muy insegura 22.0%

Algo insegura 20.3%

Ni insegura, ni segura 30.0%

Algo segura 22.5%
Muy segura 4.8%
NS/NR 0.5%
TOTAL (N) 400
Media 2.68

Fuente: Instituto de Opinion Publica, 2017.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo general

Desarrollar una propuesta de taller desde la educomunicacion para fomentar, motivar,

explorar, reforzar y desarrollar la Competencia Medidtica y la conciencia ambiental en

adolescentes de entre 14 a 17 afios de los espacios circundantes de la .LE.N. Fe y Alegria

24 de Villa Maria del Triunfo, con la finalidad de generar un impacto positivo integral en

la comunidad.

1.5.2 Objetivos especificos

1. Promover la competencia mediatica de los participantes del taller en las

dimensiones: lenguajes, estética, tecnologia, ideologia y valores, procesos de

interaccion, procesos de produccion y difusion (en los &mbitos del analisis y

la expresion).

2. Estimular en los adolescentes la comprension de la importancia de la

conservacion ambiental de sus comunidades y las lomas de Lima (en este

caso puntual Las Lomas de Paraiso), y proveer de herramientas que permitan
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su expresion como agentes de cambio para una interaccidon armoniosa y

responsable con el entorno.

Describir los productos de comunicacion realizados en el taller para su

difusion y posibles réplicas.
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2. INTERVENCION: DESARROLLO DE LOS
TALLERES

Para llegar al desarrollo de la organizacion y metodologia de las Sesiones de Aprendizaje,
se atraveso distintas etapas de iteracion y critica con maestros de la Facultad de

Comunicacién de la Universidad de Lima y adolescentes de Villa Maria del Triunfo.

En este apartado, se exponen las distintas versiones que tuvieron las Sesiones de

Aprendizaje.

2.1. Matriz de resumen de las sesiones de aprendizaje

Para agosto de 2017 ya tenia una propuesta tentativa para la Matriz de Resumen de las
Sesiones de Aprendizaje. Esta primera matriz se encontraba inspirada principalmente en
la estructura seguida por Vanessa Perales (Perales, 2011). Al tener este ejemplo presente,
me parecio viable proponer un Taller con una extension de 11 sesiones, organizadas
principalmente en funcion al tipo de texto mediatico a explorar y producir. De esa forma
se conformaron pequefios “modulos”: Texto, Imagen (analoga y digital) y Audiovisual
(radio y cine/documental). Estos tenian una extension de 2 a mas sesiones para afianzar

correctamente los aprendizajes (matriz en Anexo 2).

Dentro del curso de Investigacion Aplicada, se empezd a concretar la parte
metodoldgica de este proyecto y se sometio la matriz inicial a un proceso de critica con
tres profesores que trabajan en el campo de la educomunicacion. Este proceso era parte
de los trabajos dentro de la asignatura y era de suma importancia ya que sobre esta matriz
se organizarian los contenidos y las actividades de cada sesion de aprendizaje. De las
opiniones de los profesores Fernando Ruiz Dodobara, Fernando Ruiz Vallejos, Laura
Le6n Kanashiro y Jorge Montalvo, ademas del asesor de este trabajo, en sintesis, se
concluyo que la propuesta era ambiciosa en cuanto a tiempo y recursos. Ademas, iba a
exigir un compromiso muy alto por parte de los estudiantes. Por ello, se redujeron las

sesiones y el resultado fue el 2° Modelo de Matriz (Anexo 3).
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Para el curso de Trabajo Profesional II, a mediados de 2019, se tenia mas claro el periodo de tiempo con el que se iba trabajar. Esto ayudo

a que se pueda calcular mejor el tiempo de extension de cada sesion de trabajo.

La matriz propuesta fue la siguiente:

Tabla 2.1

Matriz de resumen de las sesiones

TEXTO IMAGEN AUDIOVISUAL
MASIVOS DIGITAL RADIO VIDEO 1 VIDEO 2
SESION 1 2 3 4 5
DIMENSION | YO Y FAMILIA YO Y AMBIENTE YO E INTERNET NOSOTROS ggg%gi%s Y
TEMATICA | |\ Fe 0 T URALIDAD SR vACION S MEDIATICAS | LOMAS Y SOCIEDAD
(contintia)
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(continuacion)

. . Dimensiones:
Dimensiones: . . .
. . . Dimensiones: - Lenguaje
Dimensiones: - Lenguaje .
. . o - Lenguaje - Procesos de
Dimensiones: -Estética - Procesos de .y .
. . ., i, - Procesos de produccion y produccién y
- Lenguaje - Lenguaje produccioén y difusion r g o s
g . ., | difusion difusion
- Ideologia y valores. - Procesos de - Procesos de interaccion . .,
" e cr o - Procesos de interaccion - Procesos de
- Estética produccion y difusion | - Estética . . .,
p , - Estética interaccion
- Tecnologia - Tecnologia , L
. - Tecnologia - Estética
- Ideologia y valores p
- Tecnologia
Lenguaje audiovisual: | Elementos y procesos de
Planos, composicion, la radio, tipos de Elementos y procesos del
Elementos y proceso de la s ) ,
L2 . iluminacion. programa, guion de video, etapas y roles de la
comunicacion. Influencia y rol de los ; = .,
. . ., radio. produccion, construccion de
medios de comunicacion. Construccion . . . . . .
. L. N Influencers, likes y Credibilidad, propiedad, | guion, fotografia y sonido.
narrativa basica de una historia. . o . L
7 . shares. Produccion de | privacidad. Internet y Procesos de edicion, efectos
Construccion de mensajes. . N o . .
contenido: posts, fotos, | digitalizacion, activismo | especiales, efectos de sonido.
tweets. digital.
Fotografias, cine, tele,
publicidad.
Tv, cine, periddicos, publicidad, Redes sociales: memes, | Radios locales, podcasts .
L . Cine, tv, YouTube.
cuento, comic, YouTube tweets, eventos, y streaming.
YouTube, Tumblr,
Instagram
(continuacioén)
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(continuacion)

Creacion de texto mediatico Redaccion de guion y
en torno a la relacion del Yo, | Visita a las lomas y realizacion fotografica. plan de produccion de | Grabacion de
ACTIVIDAD DE e T . ,
PRODUCCION el pasado y las lomas de Digitalizacion de fotografia. video sobre las lomas | video
Paraiso en Villa Maria del Creacion de contenido en redes.
Triunfo.
Lanton. provector Cémara, celular,
HERRAMIENTAS Papel, periddico, revista, Cémara. celular. lantop. tableta Radio, celular, Hopaspi ;) ic}elts ’ tripode, grabadora
DE PRODUCCION | tijeras ’ - 14ptop, laptop 145, JapIees. de celular,
utileria.
Collages, cuento, cronica Fotografjg, Guion, guion técnico
orages, p ’ Publicacion en redes Spot radial ' 8 o y Clips sin editar /
dibujo (LIBRE) .. ; N plan de produccioén. / . .
P . / Visita fotografica a las Lomas. Retoque / Recoleccion de L, Guion de video
PRODUCTOS Y / Creacion de historias . . . Transmision en FB
digital de fotografias y creacion de pieza data para programa final.
RETOS cortas. 5. ¢ w A, . ; [ LIVE . .
. . publicitaria digital. Realizacion de pieza (escrito, audios). . Clips para video
Uso creativo de lenguajes ' L . i Concepto de video
= para marketing de guerrilla (fanzine, Programa radial final
para expresar historias final.
afiches, volantes)

Fuente: Elaboracion propia.

2.2

Propuesta final de sesiones de aprendizaje

A partir de la Gltima Matriz de Resumen de las Sesiones de Aprendizaje propuesta, profundicé en el desarrollo de los ejercicios puntuales que

tenian que realizarse y el programa que seguiria cada sesion. A continuacion, presento el resultado previo a la ejecucion del taller. De esta forma

serian estructuradas las sesiones y se buscd cumplir la totalidad de la programacion de contenidos.
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Tabla 2.2

Matriz de resumen de las sesiones

Objetivo del Taller

Reforzar la competencia mediatica y la conservacion ambiental en
adolescentes de 14 - 17 afios en dreas circundantes de las Lomas de Lima
(Lomas de Paraiso).

Semana / Fecha

Semana 1 - 04/05/2019

Contenido de

conservacion

ambiental y
desarrollo social

IDENTIDAD E INTERCULTURALIDAD
YO Y FAMILIA

Objetivo de la clase /
Dimension de la
Competencia
Mediatica a reforzar

Lenguajes

Analisis: * Capacidad de interpretar y de valorar los diversos codigos de
representacion y la funcion que cumplen en un mensaje.

* Capacidad de analizar y valorar los mensajes desde la perspectiva del
significado y del sentido, de las estructuras narrativas y de las convenciones de
género y de formato.

Expresion: » Capacidad de elegir entre distintos sistemas de representacion y
distintos estilos en funcion de la situacion comunicativa, del tipo de contenido
que hay que transmitir y del tipo de interlocutor.

Ideologia y valores

Andlisis: * Capacidad de detectar las intenciones o intereses que subyacen tanto
en las producciones corporativas como en las populares, asi como su ideologia
y valores, explicitos o latentes, adoptando una actitud critica ante ellos.

* Capacidad de reconocer los procesos de identificacion emocional con los
personajes y las situaciones de las historias como potencial mecanismo de
manipulaciéon o como oportunidad para conocernos mejor a nosotros mismos y
para abrirnos a otras experiencias.

Expresion: « Capacidad de aprovechar las nuevas herramientas comunicativas
para transmitir valores y para contribuir a la mejora del entorno, desde una
actitud de compromiso social y cultural.

* Capacidad de aprovechar las herramientas del nuevo entorno comunicativo
para comprometerse como ciudadanos y ciudadanas de manera responsable en
la cultura y en la sociedad.

Estética

Analisis: * Sensibilidad para reconocer una produccion mediatica que no se
adecue a unas exigencias minimas de calidad estética.

Expresion: » Capacidad de producir mensajes elementales que sean
comprensibles y que contribuyan a incrementar los niveles personales o
colectivos de creatividad, originalidad y sensibilidad.

Contenido del Taller
/ Actividades

- Introduccion al taller en general 5-10 min

- Ronda inicial para introduccion de las tematicas de conservacion ambiental
y/o desarrollo social 10 min

- Uso de celulares para busquedas en internet y buscar archivos. Se trabajan dos
collages paralelos desde internet en la computadora principal. Los que se van
acomodando segun recomendacion de los estudiantes. Se recopila videos,
publicidad, historias que un tema relacionado a una historia personal
(migracidn, familias, principalmente hobbies mas obvios de los jovenes de la
comunidad). ;Coémo es el joven de las lomas? 20-25 min (Elementos y proceso
de la comunicacion, construccion de mensajes).

(contintia)
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(continuacion)

- Repartir fichas con la estructura de una historia (inicio, nudo, desenlace), los
personajes, el mensaje de la historia (moraleja), y exponer 3 peliculas o series muy
conocidas. Se llenan las fichas y luego se discute si es que el analisis se acerca a lo
real. 15 min

(Creacion de historias cortas, construccion narrativa basica de una historia, influencia
y rol de medios de comunicacion).

- Creacion de texto mediatico en torno a la relacion del Yo, el pasado y Villa Maria
del Triunfo (historias familiares). Los métodos son libres, puede ser también un
dibujo, un poema, un cuento. Debe contener un mensaje positivo o critico
(construccion de mensajes) dirigido al perfil del joven de las lomas creado antes. Uso
creativo de lenguajes para expresar historias (construccion narrativa basica de una
historia). 20 min

Contenido del
Taller /
Actividades

Analisis: Tv, cine, periddicos, publicidad, cuento, comic, YouTube, laptop, proyector

Materiales ) B s N
Expresion: Papel, periodico, revista, tijeras

Fuente: Elaboracion propia

Se ha desarrollado una tabla de contenidos, similar a la mostrada, para cada una

de las sesiones (Anexo 4).

Con esta informacion ya definida, se procedio a elaborar una Ficha del Proyecto
que resumia diferentes datos del taller como los responsables, las organizaciones
involucradas, la descripcion del proyecto, datos generales de cada sesion y actividades
complementarias de difusion de los materiales o trabajo practico en exteriores con los
estudiantes. Esta ficha se puede ver en el Anexo 11 y fue compartida en fisico con los
padres de familia de todos los adolescentes participantes, junto a una esquela de
autorizacidn para participar en las sesiones y poder difundir los trabajos realizados por

los menores de edad (Anexo 12).

2.3  Estrategia de difusion

La difusion de los productos comunicativos, que resultaron de cada sesion bajo la
produccion de los adolescentes participantes, se propuso que sea tanto online como

offline.

Sin embargo, para los limites establecidos en este trabajo, solo se realiz6 en esta
etapa la estrategia online. Esta consistio en difundir tanto los textos, imagenes,
fotografias, collages, audios, videos, etc., por las redes sociales de los aliados del
proyecto, en la comunidad como fuera de ella. Por eso se eligio para la difusion principal
la pagina de Facebook del Circulo de Estudios de Comunicacion para el Desarrollo —

ReCrea: https://www.facebook.com/recreaul, y para el rebote de la informacion y la
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publicacién de contenidos puntuales la pagina de Facebook de la Asociacion Ecoturistica

de las Lomas de Paraiso: www.facebook.com/lomasdeparaiso. De esta manera, se

aprovecharon las comunidades virtuales ya ganadas, para el beneficio del taller; y para
beneficio de las asociaciones aliadas se genera contenido para un posicionamiento
constante y se incide positivamente en su reputacion a través del conocimiento de su

participacion en un proyecto de enfoque social, ambiental y educativo.

Para conocer en profundidad el publico objetivo, fue necesaria la realizacion de
una evaluacion inicial que ayudo a conocer con qué medios se relacionan, cuales utilizan
mas, las tecnologias con las que cuentan o podrian acceder, y el nivel de desarrollo de la
competencia medidtica. Esta evaluacidon consistio en el desarrollo del ejercicio de “La
biografia mediatica”, mediante la cual el estudiante reconoce y reflexiona sobre su uso
de medios de comunicacidon, y un cuestionario inicial de autopercepcion de la

Competencia Mediatica para evaluar su nivel de competencia.

Como se mencion6 anteriormente, para los limites temporales establecidos en este
trabajo, no fue posible abordar la parte offline de la estrategia. Sin embargo, esta es
necesaria para la sostenibilidad del proyecto. La estrategia offline consiste en hacer de
comun conocimiento los productos en la misma comunidad. De esta manera, puntos
importantes en la zona como bodegas, cabinas, parques y plazas serviran de ventana a los
materiales. Las fotografias producidas pueden ser pegadas en estos lugares. En el caso de
las bodegas, los afiches pueden ser incorporados a las estrategias de venta de los
productos para que tanto el vendedor como las lomas se beneficien. Del mismo modo, se
pueden producir stickers para que se puedan pegar en distintos objetos y microbuses, ya
que estos recorren la ciudad de Lima y transportan a las personas hasta la misma entrada

de las lomas.

Actualmente, se cuenta con los disefios necesarios para desarrollar los productos
en menciodn. Sin embargo, para la aplicacion de la estrategia offline es también necesario
culminar con una primera intervencion del taller, ya que las acciones que esta comprende
estan previstas para atraer al publico adolescente de los AA. HH. circundantes al Circuito
Turistico de Lomas de Paraiso en base a productos realizados por sus pares, los

estudiantes de la I. E. Fe y Alegria 24.
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Por otro lado, también se necesitaria una mayor integracion de los guias en los
talleres, lo que se lograria a través de la capacitacion en una version adaptada del Taller

de Competencias Mediaticas y Conservacion Ambiental.

24 Evaluacion pre intervencion
2.4.1 Autoevaluacion de los participantes del taller

Para poder hacer una posterior evaluacion acerca del impacto del taller en las
competencias mediaticas de los estudiantes, se realizd una evaluacion inicial de tipo
cualitativa. Se trabajé con una muestra de 10 alumnos participantes del taller: Mario,
Carlos, Armando, Ximena, Milagros, Gean Carlos, Geraldine, Diana, Arlette y Sharon.
Esta se aplicé sobre la totalidad de participantes y empleé un cuestionario auto
perceptivo, adaptado del Instrumento de Autopercepcion de Competencia Mediatica para

Docentes en Formacion (Mateus, 2019).

El cuestionario de autoevaluacion Inicial tuvo 30 preguntas, donde cada grupo de
5 preguntas esta relacionado a una de las 6 dimensiones de la competencia mediatica

propuestas por Joan Ferrés (2012).
De inicio a final:

- Grupo 1: Dimension lenguajes

- Grupo 2: Dimension Tecnologia

- Grupo 3: Dimensién procesos de interaccion
- Grupo 4: Dimension Estética

- Grupo 5: Dimension ideologia y valores

- Grupo 6: Dimension Produccion y difusion

De esta manera se aborda en la Evaluacion Inicial el diagndstico de las
competencias mediaticas desarrolladas en el grupo antes de la facilitacion de contenidos

y elaboracion de productos que se da dentro del taller.

En el siguiente cuestionario los estudiantes interpretaran las preguntas desde la
interpelacion “Yo soy capaz de...”, seguida de la pregunta correspondiente. Para
responder tendran las opciones: Muy en desacuerdo (1), En desacuerdo (2), Ni de acuerdo

ni en desacuerdo (3), De acuerdo (4), Muy de acuerdo (5).
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Instrumento de Evaluacion Inicial en Anexo 5 y resultados en Anexos 6y 7.

Resultados grupales de la auto-evaluacion de los participantes del Taller

Los resultados nos sefialaron que, dentro de la dimension de Lenguajes, los estudiantes
auto percibieron mayor capacidad en las preguntas sobre tareas que ellos podian realizar
en la practica. Por ejemplo, la mayoria afirmé que podia realizar videos a partir de
fragmentos de otros. Pero, percibieron una menor capacidad en cuanto a juzgar o evaluar
un producto por criterios técnicos y comprender lo que expresa el lenguaje audiovisual.
En la dimension Tecnologia, se presentd un menor nivel en las preguntas acerca del uso
de herramientas. No pueden o dudan al identificar riesgos digitales como virus y hackers,
0 como resolver problemas técnicos de los medios que usan. A pesar de estas
limitaciones, la totalidad de los estudiantes mencion6 que es capaz de usar diversas

tecnologias para expresarse.

En la dimension de Procesos de Interaccion, se perciben competentes en
actividades relacionadas a su uso mas frecuente de las redes para labores escolares:
encontrar informacidén en internet o producir un texto mediatico con herramientas
colaborativas. Esto puede relacionarse al uso de buscadores como Google y plataformas
como Google Drive. Por otro lado, se percibieron menos capaces en preguntas
relacionadas a interacciones mas reflexivas: explicar su consumo de ciertos productos
que no son educativos o explicar el modelo de negocio de un medio. En la dimensioén
Estética, la distancia entre los estudiantes que se auto percibieron competentes y los que
no, fue menor. La mayoria menciond que son capaces de reconocer una produccion

audiovisual deficiente en cuanto a lo estético, e identificar encuadres incorrectos.

En cuanto a la dimension de Ideologia y Valores, sobresalio que se perciben
capaces de reconocer codmo las personas se identifican emocionalmente con personajes e
historias. Por otra parte, esta es una de las dimensiones donde menos capaces se perciben
los estudiantes: dudan o niegan poder explicar aspectos legales sobre los medios de
comunicacion o advertir estereotipos en la publicidad. En el caso de la dimensioén de
Produccion y Difusion, se perciben principalmente capaces de poder disefiar entornos
personales de aprendizaje eficientes. Esto puede leerse como contrario a lo que
expresaron los estudiantes sobre no tener la suficiente competencia para acceder y

verificar fuentes confiables, y no poder desarrollar diferentes contenidos. Sin embargo,
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obviando el componente exclusivamente tecnoldgico, esta percepcion puede entenderse
para los estudiantes como la capacidad de poder administrar autbnomamente sus
aprendizajes. Los estudiantes que participaron en el taller manejan diversas actividades
extracurriculares, por lo que en la practica pueden haber desarrollado esta capacidad.
En cuanto a las demas interrogantes, pocos afirman que pueden definir que es un medio
de comunicacion publico, enumerar al menos 5 cargos implicados en la realizacion de

una pelicula o advertir conflictos de interés entre los propietarios de un medio.

2.4.2 Biografia mediatica

Dentro de las actividades que comprendi6 la Evaluacion Inicial, se considerd también la
realizacion de un ejercicio conocido como la biografia mediatica. Este, como se explica
en el articulo de Julio César Mateus (2018), consiste en “reconocer el impacto de los
medios en nuestra vida cotidiana y reflexionar al respecto”. ;Cémo? Luego de una breve
explicacion sobre qué y cudles son los medios de comunicacion, y qué es una biografia,
se les solicita a los estudiantes que dibujen una linea de tiempo donde coloquen, en la
parte superior, de 4 a 5 hitos positivos importantes en sus vidas en relacion al uso de
medios, y en la parte inferior de 4 a 5 hitos negativos importantes en sus vidas con

respecto también a este uso.

La version del ejercicio que se aplico en esta evaluacion fue una adaptacion del
ejercicio Mi Biografia con los Medios de Comunicacion (Braesel & Karg, 2018, p. 25)
del material educativo editado por la Deutsche Welle (Braesel & Karg, 2018).

Aqui se muestran solo 4 de los trabajos realizados durante esta dindmica y los
resultados grupales. En el Anexo 1 se encuentran los Resultados Individuales de la

Biografia Medidtica y las 10 piezas realizadas.
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Figura 2.1
Mi Biografia Mediatica - Arlette

Fuente: Elaboracion propia

Figura 2.2
Mi Biografia Mediatica - Armando

Fuente: Elaboracion propia

36



Figura 2.3
Mi Biografia Mediatica - Geraldine

Fuente: Elaboracion propia

Figura 2.4
Mi Biografia Mediatica - Sharon

Fuente: Elaboracion propia
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Resultados Grupales de la Biografia Mediatica

En los hitos positivos principalmente se hace referencia al primer contacto con un
dispositivo o un producto mediatico, la adquisicion de un dispositivo digital por parte de
la familia y la interaccién que se logra gracias a este, o la adquisicion de un dispositivo
digital para uso propio y el uso que le dan los estudiantes para producir su propio
contenido. Los dispositivos mas destacados son los televisores (sobre todo a temprana
edad), videojuegos (similar a los televisores), tabletas, computadoras de escritorio,
celulares y camaras digitales. Las interacciones familiares que sobresalen son las de jugar
tanto en computadora como en alguna version de PlayStation con el padre o los primos,
comunicarse a distancia por llamada o videollamada y el uso compartido de los recursos.
En cuanto a la produccion de contenido, se menciona principalmente la realizacion y

subida de videos y fotografias a diversas plataformas web.

También se recuerdan momentos que parecen conducir a un mismo punto:
primero, el relacionamiento inicial con el entretenimiento a través de la tv, las caricaturas
y los videojuegos; luego, el primer contacto con una computadora de escritorio, u otros
dispositivos digitales, y sus posibilidades; finalmente, la produccion de contenido para

YouTube u otras plataformas web.

En los hitos negativos principalmente se recuerda el uso de la tecnologia con
referencia a amenazas externas por parte de otros usuarios de los medios como llamadas
de extorsion, el hackeo de cuentas de redes sociales y la descarga de virus de
computadora; pérdidas de dispositivos o contenidos (robo de celulares, computadoras y
tablets malogradas, y fotos y videos perdidos por infringir copyright u otro
inconveniente); malas experiencias con respecto a contenido visto en internet o en medios
de comunicacién masivos que les parece ofensivo o inapropiado y complicaciones en el

uso de algun dispositivo.

2.5  Analisis de la competencia mediatica en las sesiones

En cada sesion se tuvo como objetivos, en cuanto al reforzamiento de la competencia
mediatica, explorar, desarrollar y reforzar un grupo de capacidades pertenecientes a las

dimensiones de la competencia mediatica.

Sobre la conservacion ambiental, se orienta todo el trabajo de las sesiones y el

desarrollo de los productos a impactar positivamente en la comunidad, generando

38



conocimiento acerca de la presencia e importancia de las Lomas de Paraiso. Con cada
producto de comunicacion se invita a visitar las lomas, conservar el espacio o reflexionar
sobre su importancia. A partir de un tema puntual, se plantea un reconocimiento y

posibilidad de cambio sobre la cuestion ambiental general.

A continuacion, se detallan los contenidos que en la practica se abarcaron dentro
de las sesiones y el andlisis respectivo de los productos realizados por los estudiantes en

cada una de ellas.

2.6 Analisis de la Competencia Mediatica en Productos de la Primera Sesion
Sesion 1
Textos y medios masivos (04/05/2019)

Actividad Practica: Creacion de historias cortas y uso creativo del lenguaje para

expresar historias.
Tematica social y ambiental: Identidad e interculturalidad / Yo y mi familia
Estructura de Contenidos:
Medios de Comunicacion y Lenguajes
Identidad e Interculturalidad
Estructura de una Historia: Inicio, Nudo y Desenlace
Storyline o sinopsis
Mensaje: Qué, Porqué, Como
Buyer persona: Perfil del Consumidor
Elementos de la Comunicacion
Actividad 1: Descripcion de Perfil de Consumidor y Collage

Actividad Final: Texto en técnica libre

Perfil de Publico Objetivo (Buyer persona) y Collage

Gean Carlos Villanueva y Diana Vasquez
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Figura 2.5

Buyer persona y Collage — Gean Carlos y Diana (parte delantera)

Fuente: Elaboracion propia

Figura 2.6

Buyer persona y Collage — Gean Carlos y Diana (parte trasera)

Fuente: Elaboracion propia

Sharon Hinostroza y Arlette Rojas
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Figura 2.7

Buyer persona y Collage — Sharon y Arlette (parte delantera)

Fuente: Elaboracion propia

Figura 2.8

Buyer persona y Collage — Sharon y Arlette (parte trasera)

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 2.3

Analisis de la Competencia Mediatica en perfilamiento de publico objetivo y collage

Ideologia y
Valores

Analisis: Son capaces de reconocer que existe una intencion detras de la
elaboracion de un mensaje. En este caso, también son parte explicita de este
proceso, al emprender una de las primeras fases dentro del diagnéstico de
comunicacion para elaborar un producto mediatico.

A través de realizar el perfil del buyer persona, se han podido identificar
emocionalmente con los personajes que han desarrollado, ya que estos
describen habitos, intereses y dificultades propias, que les son utiles para
determinar al adolescente promedio del barrio de San Gabriel, dentro de Villa
Maria del Triunfo. A la vez, también relatan historias cercanas a través del
collage elaborado, que recogen ideas surgidas de la interpretacion del buyer
persona.

Expresion: Los estudiantes plasman en los retos y objetivos de los buyer
persona los valores y objetivos personales que recogen de sus entornos
sociales y educativos. Emplean el ejercicio para transmitirlos y hacerlos
relevantes dentro de la definicion del estudiante del barrio de San Gabriel.
Estos valores son positivos, y apuntan al progreso social y econémico.

Al perfilar el publico objetivo, dan el primer paso en el camino a elaborar
productos de comunicaciéon que apunten a cambiar el comportamiento,
actitudes y conocimientos de un grupo especifico sobre el cual se quiere tener
una incidencia en alguna tematica que contribuya a su progreso social,
humano, econémico o ambiental. En este caso, se les explica previamente el
objetivo del taller en su conjunto y como contribuye esta actividad.

Se puede criticar una actitud inicial distendida y orientada a lo cémico, pero
en el desarrollo de la actividad y las caracteristicas consideradas por los
alumnos, se puede verificar que existe un interés por lograr el ejercicio y
avanzar en los conocimientos para alcanzar el objetivo final.

Estética

Analisis: No hay un ejercicio puntual de reconocimiento de calidad estética,
pero en los estudiantes existe criterio para distribuir armoniosamente los
elementos visuales provistos (recortes, post it, dibujos) para desarrollar el
collage.

Expresion: Se producen mensajes, expresados en el collage, que hacen
mencion y referencia a valores presentes y practicados en la comunidad. Estos
valores y expectativas del buyer persona, que también son propios, son
actualizados a través de la creatividad y originalidad de los estudiantes.
Demuestran destreza en la distribucion armoniosa de elementos en el collage
y textos en la descripcion del buyer persona.

(continua)
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(continuacién)

Lenguajes

Analisis: No hubo la valoracion directa de un producto en particular. Pero se
puede inferir que a partir de la practica del collage lograron identificar la
funcion que cumple cada elemento como codigo dentro del mensaje que
buscaban plasmar.

No hubo un analisis de mensajes en productos mediaticos externos, pero si
una valoracidn inicial de los mensajes que buscaban plasmar y que estructura
se le daria a ello.

Expresion: Si bien no hubo una serie de sistemas de representacion a escoger,
si no que se propuso uno, si hubo libertad para que puedan elegir los codigos
graficos que utilizarian para darle sentido a su mensaje dentro del collage.
Este se encuentra diseniado en base al interlocutor, se le reconoce.

Fuente: Elaboracion propia

Texto Mediatico Libre

Grupo 1

Figura 2.9

Historia para Texto Mediatico Libre — Grupo 1

Fuente: Elaboracion propia




Figura 2.10

Texto Mediatico Libre — Grupo 1

Fuente: Elaboracion propia

Grupo 2
Figura 2.11

Historia para Texto Mediatico Libre — Grupo 2

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 2.12

Texto Mediatico Libre — Grupo 2

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 2.4

Analisis de la competencia mediatica en texto mediatico libre

Analisis: Son capaces de reconocer que existe una intencion detras de la elaboracion de
un mensaje, ya que en este ejercicio ellos dirigen la intencionalidad de los mensajes con
un objetivo particular: presentar una historia de superacion a sus pares.

Los estudiantes plasman en las historias tematicas que son cercanas a su realidad social
y contienen emociones que posiblemente ellos han experimentado. En el caso del Grupo
1, se presenta la situacion de un bloqueo creativo, la que permite una oportunidad a los
chicos con destrezas artisticas conocerse mejor. Finalmente, este bloqueo es solucionado
gracias a un espacio de distension y paz como lo es el mar. Planteamiento que abre la
puerta a nuevas experiencias relacionadas a la visita a la naturaleza, que brinden
emociones positivas.

Ideologia y
valores

En el caso del grupo 2, estos presentan una historia de ascenso econdémico y social,
gracias al esfuerzo cognoscitivo y fisico de su protagonista. Esta situacion, en un
contexto precario para ellos, es real y cercana, y los hace reflexionar sobre sus
emociones y sus oportunidades profesionales a futuro. Una reflexion necesaria al
encontrarse proximos a egresar del colegio.

(continuia)
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(continuacion)

Ideologia y
valores

Expresion: Si se aprovechan las herramientas comunicativas brindadas, que para
muchos de ellos son un ejercicio nuevo, para transmitir una historia que contiene los
valores personales y sociales de los estudiantes y su comunidad. En esta primera
oportunidad se quiso relacionar la historia plasmada en los collages finales a una
problematica particular de la zona. Si bien en el primer grupo se abordé el bloqueo
creativo, este fue un vehiculo para tratar el tema de que no existen espacios publicos
para que los estudiantes puedan recrearse, y los que existen estan contaminados (lo que
también se representa en el collage). En el segundo grupo se abord6 directamente la
problematica de las dificultades econdmicas para estudiar una carrera universitaria y la
necesidad de aplicar a becas.

El mensaje que transmiten se puede interpretar como una critica a las situaciones que
los estudiantes viven en sus entornos sociales. No hay un compromiso de cambio de la
situacion cultural o social, pero si hay una reivindicacion de los valores culturales (el
esfuerzo, el progreso, el trabajo duro) y ellos revelan, expresando un juicio de valor,
como perciben la realidad.

Estética

Analisis: No se hizo la evaluacion de un producto mediatico externo, pero si se puede
inferir que durante la realizacion de la actividad existi6 el reconocimiento de los
productos propios y una critica momentanea y continua de si este se ajustaba a
exigencias minimas de calidad estética. Por ello, creemos que esa es la razon de que
ambos productos tengan una distribucion de elementos, interrelacion de los mismos, y
uso del color de forma arménica.

Expresion: Los estudiantes se enfrentaron a un texto libre, que pudo generarles
diversas interrogantes y limitaciones en el momento, pero que ellos trascendieron
efectivamente, llegando a concretar un producto original y particular. Lo que también
evidencia la comodidad de los estudiantes con las herramientas y elementos de los que
disponen para plasmar sus mensajes. Esto pone en ejercicio su creatividad personal y
colectiva, y los vuelve mas sensibles frente a elementos que no habian previsto como
los mas utiles para transmitir un mensaje.

Lenguajes

Analisis: No hubo una interpretacion de codigos sobre productos externos, pero si una
valoracion de los utilizados para elaborar el producto propio y razonamiento sobre
como estos codigos en relacion a otros logran transmitir su mensaje de manera efectiva.
El formato a pesar de ser libre, contd con una estructura narrativa aristotélica de base
para facilitar la segmentacion de la historia en unidades mas sencillas de representar y
luego integrar. Demostraron destreza en emplear una estructura tradicional para
producir un texto mediatico innovador y libre en cuanto a su formato.

Expresién: Se eligio conscientemente, y de acuerdo a las ideas de los alumnos, el tipo

de texto mediatico libre que querian desarrollar. El grupo 1 eligié un collage y el grupo
2 eligid hacer un dibujo. En ambos casos, debieron de parecerles vehiculos pertinentes

para plasmar y transmitir sus mensajes. La temdatica también estd en funcion del interés
del interlocutor, el estudiante o adolescente del barrio de San Gabriel.

Fuente: Elaboracion propia
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2.7  Analisis de la competencia mediatica en productos de la segunda sesion
Sesion 2
Fotografia y medios digitales (11/5/2019)

Actividad Practica: Visita fotografica a las lomas, edicion basica y creacion de

pieza publicitaria.
Tematica social y ambiental: Lomas y conservacion / Yo y ambiente
Estructura de Contenidos:
Planos por distancia
Composicion
Planos por angulacién
Iluminacion

Actividad 1: Muestras de fotografias donde los estudiantes identifican dos

principales técnicas fotograficas (retrato y paisaje)

Actividad 2: Se realizan 2 fotografias con dos dispositivos (celular y cdmara), en

base a los conocimientos aprendidos.
( Como usar la cdmara?
(Qué es el diafragma?
(Qué es la velocidad?
ISO
Distancia Focal
Enfocar
Color

Actividad 3: Demostracion de edicion bésica sobre fotos tomadas con programa

Photoshop y explicacion de herramientas principales.

Acciones Ciudadanas de Conservacion Ambiental
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Actividad 4: Durante la visita fotografica a las lomas dentro del L.E. Fe y Alegria
24 se discutio con estudiantes sobre la relacion de sus habitantes con la naturaleza, en el

pasado y actualmente.

Actividad 5: Ejercicio de edicion digital en aplicaciones (Canva, Adobe Spark)
para la elaboracion de un afiche referente a Las Lomas de Paraiso en base a las

fotografias tomadas.

Afiches:
Figura 2.13

Afiche - Arlette

Fuente: Elaboracion propia

Figura 2.14

Afiche - Sharon
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Fuente: Elaboracion propia
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Figura 2.15

Afiche - Ximena

;Y POR QUE ANTET
TANTA BELLEZA

NO SE VALORA

ELAMOR A LA NATURALEZA?

DIVERSIDAD ES UNICA Y
ESPECIAL NO MALTRATEMOS

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 2.5

Analisis de la competencia mediatica en afiches

Analisis: No hubo un analisis de productos externos, pero en la realizacion de los afiches se
infiere que los estudiantes dieron una mirada critica a sus productos, teniendo diferentes
resultados, influenciados también por variables como el acceso a la aplicacion de edicion, la
facilidad de uso, la destreza de manejar equipos digitales, etc. En el caso de Armando,
Milagros y Sharon pudo concretarse un mejor uso del color y la distribucion de elementos.
Los dos primeros tienen un disefio creativo, y en el caso de Sharon, un mensaje

Estética contundente.

Expresion: Los mensajes transmitidos son comprensibles, a excepcion de algunas zonas de
los afiches, que, por contraste entre colores, es dificil percibir con claridad los textos. Por
otro lado, este ejercicio desarroll6 la creatividad y destreza del estudiante dentro de estos
entornos de edicion mas intuitivos y de uso sencillo, lo que contribuye a que sus
capacidades de edicion puedan aumentar y eventualmente les permitan manejar con
destreza otros programas de edicion.

(continuia)
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(continuacion)

Procesos de
produccion y
difusion

Analisis: Se aborda puntualmente la produccion de afiches en programas no
profesionales, pero se llega a explicar como se procede en la edicién con programas
profesionales, ya sea para el retoque fotografico o la creacion de piezas graficas. La
difusion a través de redes sociales y temas relacionados se abordaron en la tercera
sesion por falta de tiempo.

Expresion: Se reconocen los pasos dentro del proceso de producir una pieza
grafica, desde la seleccion de la fotografia hasta la seleccion de los elementos, el
entrar a los entornos y la edicion. En este caso, tiene un caracter personal. A pesar
de que el proyecto no era colaborativo, algunos estudiantes solicitaron utilizar
fotografias de sus compaiieros.

Tecnologia

Analisis: Comprenden los diferentes papeles que cumple la comunicacion, en base
a los ejercicios de la primera y segunda sesion. La conciben util en el aspecto
educativo, informativo, del entretenimiento y del cambio. En el caso puntual de este
producto, entienden sus posibles efectos, ya que parten con el objetivo de generar
conocimiento acerca de las Lomas.

Para la realizacion del producto se emplearon plataformas virtuales de edicion, asi
como aplicaciones de comunicacion como WhatsApp (consultas, envio de
informacion) y Google Drive (descarga de fotografias y seleccion).

Expresion: Los estudiantes manipularon efectivamente las imagenes para construir
mensajes y una representacion de la realidad que, por un lado atraiga al interlocutor,
y por el otro también lo haga reflexionar sobre la conservacion ambiental. Esto se
puede evidenciar principalmente en el trabajo de Sharon.

Lenguajes

Analisis: No existe una valoracion de productos externos, pero si una propia de los
codigos utilizados por los mismos estudiantes en la realizacion de los afiches. Por la
limitacion de los programas para poder agregar mas elementos (codigos) algunos
estudiantes desistieron de presentar el producto, al no poder concretar el mensaje
que querian transmitir.

En todos los productos puede inferirse una valoracion del significado del mismo,
dentro de su desarrollo, para poder presentar un entregable dptimo para su
evaluacion. Sin embargo, en algunos de los afiches no se evidencia una estructura
clara o canonica para la distribucion de los elementos. Lo que puede deberse a la
facilitacion tardia de los conocimientos necesarios para la creacion de afiches, la
cual se propuso como una actividad adicional y voluntaria en el momento, para que
sea evaluada como exploratoria. Para alentar la realizacion se brindaron tutoriales y
videos informativos sobre criterios técnicos en la creacion de un afiche o una pieza
grafica.

Expresion: Los estudiantes tuvieron la posibilidad y el discernimiento necesario
para elegir entre distintos estilos de comunicacion al querer transmitir sus mensajes.
Unos tomaron una postura reflexiva, otros una postura de promocion del espacio, y
en base a ello seleccionaron plantillas y distribuyeron los elementos en sus afiches.
Esto también se hizo en funcion del contenido, ya que en algunos casos se realizo el
afiche para transmitir una frase o idea concreta, y en otros se desgloso el mensaje en
unidades mas pequefias para causar un conocimiento mas profundo de las lomas.
Ademas, el afiche se disefié teniendo como publico objetivo al buyer persona
perfilado en la primera clase.

Fuente: Elaboracion propia

50



Fotos profesionales
Figura 2.16

Foto con camara profesional - Sharon

Elaboracion propia

Figura 2.17

Foto con cdmara profesional - Carlos

Elaboracion propia
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Fotos de celulares
Figura 2.18

Foto con camara de celular - Arlette

Elaboracion propia

Figura 2.19

Foto con camara de celular - Armando

Elaboracion propia
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Figura 2.20

Foto con cdmara de celular - Milagros

Elaboracion propia

Tabla 2.6

Analisis de la competencia mediatica en fotografias profesionales y fotografias de celular

Estética

Analisis: Hubo una valoracion inicial de las fotografias de Martin Chambi y de paisajes
peruanos, tanto en lo estético como en lo técnico (uso de planos, angulos, iluminacion).
Posteriormente los estudiantes en la toma de fotografias profesionales y con celular
realizaron una evaluacion activa y continua de sus productos para verificar si se adecuaban
a las exigencias minimas de calidad estética, en base a los objetivos propuestos por los
facilitadores y las referencias ofrecidas. Ademas, en las fotografias del celular, antes de
compartirlas en el drive grupal, hubo una valoracion estética personal e intima por parte de
los estudiantes al seleccionar sus mejores fotos para ser compartidas.

Expresion: Los estudiantes tomaron las fotografias con un previo razonamiento de lo que
querian capturar y, en base a los criterios técnicos y estéticos ensefiados, cual era la mejor
forma. Estas abordaron tematicas habitualmente exploradas en las fotografias retrato (la
relacion entre el sujeto y el entorno), la fotografia paisajista (el registro del entorno) y la
fotografia de naturaleza (flora y fauna del entorno). A pesar de ser una actividad personal
de ejercicio creativo, al hacer el registro fotografico de forma grupal existe feedback entre
los estudiantes y apoyo para lograr transmitir el mensaje ideado por los estudiantes. Entre
ellos, se usan de modelos o discuten en caso de dudas.

(continta)
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Procesos de
produccion y
difusion

Analisis: Se aborda puntualmente la produccion de fotografias. En ese sentido los
estudiantes comprenden los pasos desde la percepcion del espacio fisico, la
concepcion de la idea, la eleccion de los codigos necesarios para plasmar la idea y
la consecuente toma de fotografias.

Expresion: Reconocen las fases de la produccion fotografica y de los elementos
necesarios para un trabajo de este tipo. De manera personal, se desenvuelven con
destreza frente a la infraestructura necesaria para lograr un producto fotografico
personal. En este caso, hay un uso de plataformas colaborativas como Google Drive
para el intercambio, subida y seleccion de archivos.

Tecnologia

Analisis: Los estudiantes comprenden lo que pueden conseguir con las fotografias.
Reconocen la posibilidad de transmitir emociones y mensajes que promuevan el
cambio positivo, y son conscientes de que se logra a través de estas herramientas.
El papel de la tecnologia es evidente para ellos, ya que no disponen (camara
fotografica) de esta en particular en sus entornos propios.

Interactuan a través de la plataforma Google Drive para el intercambio de archivos
y seleccion de fotos, lo que cimenta una base para desarrollar habilidades
colaborativas o de liderazgo en red. Por otro lado, la herramienta fotografica amplia
sus capacidades para transmitir y concretar mensajes.

Expresion: Los alumnos capturan la realidad y elaboran una imagen de la misma a
través del ente fotografico. Son conscientes ademas de como construir esta
representacion de la realidad, ya que reconocen la secuencia de pasos que hay que
tomar desde la concepcion de la idea hasta la toma de la foto.

Lenguajes

Analisis: Se interpretan y valoran los codigos del lenguaje grafico y audiovisual
presentes en la produccion fotografica, en los productos mostrados de fotos
paisajisticas y fotos de Martin Chambi. Se identifican planos, angulos, usos de la
luz, posicion de los sujetos, etc. De la misma manera, ellos, al decidir sus propios
encuadres, también razonan sobre la funcion que cumplen estos codigos en el
mensaje que quieren construir.

Expresion: Como se menciond anteriormente, los estudiantes recurren a topicos
mostrados habitualmente en diferentes tipos de fotografias, como la fotografia de
retrato y la fotografia paisajista, decidiendo diferentes tipos de encuadre,
angulacion y distribucion de elementos, de acuerdo a lo que quieren poner en
relevancia. Estas fotografias también estan pensadas para atraer al interlocutor,
causarle impresion o hacerlo reflexionar, ya que los facilitadores indicaron
previamente a la realizacion que algunas de estas se utilizarian en los afiches sobre
las lomas.

Fuente: Elaboracion propia

54



2.8 Analisis de la competencia mediatica en productos de la tercera sesion
Sesion 3

Radio (18/5/2019)

Actividad Practica: Investigacion, programa radial y spot radial.

Tematica social y ambiental: Ciudadania digital / Yo e internet

Estructura de Contenidos:

Actividad 1: Se aborda y discute sobre los temas de Activismo Digital, Ciudadania

Digital y Propiedad Creative Commons

Actividad 2: Se muestran productos sonoros como podcast (El Langoy y Radio

Ambulante) y spot radial de campafia social (Esclerosis Multiple) para la
identificacion de elementos del lenguaje radiofénico y el lenguaje sonoro.

Guion de Radio
Guion de spot
(Como se construye el spot?
Elementos del lenguaje radial: Voz, musica, efectos de sonido, silencio

Actividad 3: Estructura y grabacion de programa radial con base en P.O. definido

en la primera sesion.

Actividad 4: Estructura y grabacion de Spot Radial para promover la visita a Las

Lomas de Paraiso.
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Programa Hamuy Ayiyanchu
Spot Radial Lomas de Paraiso
Tabla 2.7

Andlisis de la competencia medidtica en programa Hamuy Ayiyanchu y spot radial

Lomas de Paraiso

Analisis: Dentro de la sesion hay un reconocimiento de los diferentes tipos de
programas de radio y formatos que existen dentro del podcast. También se analizan
productos de este tipo para reconocer sus objetivos, tematicas principales y como es
que son difundidos. Sin embargo, no se profundiza en este ultimo punto.

Expresion: Se reconocen las herramientas necesarias para realizar un producto de
este tipo, los estudiantes se familiarizaron con las herramientas y experimentaron
por si mismos algunas de las fases de la produccion radial o sonora, ya que pasaron
por la fase de las ideas, la definicion del programa y su tematica, la elaboracion del
guion, el agregado de efectos sonoros y la grabacion de audios. Este producto, por
el desarrollo e involucramiento integral y total de los estudiantes es el que mejor se
perfila para poder ser replicado por ellos de forma autéonoma, ya sea en forma
grupal o con vista a un emprendimiento.

Para este producto fue necesaria la colaboracion y organizacion, ya que se
dividieron en dos equipos de trabajo. Uno para el spot radial y otro para el
programa. Entre ellos coordinaron la aparicion de cada segmento y participaron de
cada fase colaborando integralmente en el guion, la seleccion de la idea, la
grabacion y la locucion.

Procesos de
produccion y
difusion

Analisis: Hubo una reflexion grupal sobre el objetivo de los productos sonoros
mostrados en clase. Se analiz6 un episodio de Radio Ambulante y otro del Langoy.
Se identificaron aqui dos intencionalidades: informativa y humoristica. Sin
embargo, en la primera los estudiantes identificaron matices que hacen particular
este producto: una narrativa “musical”, declamada.

En la realizacion del producto sonoro, los estudiantes integraron diferentes
intenciones y objetivos. Por un lado, el spot tenia la intencion de llamar a la accion
de visitar las lomas de paraiso. El programa, por otro lado, era informativo sobre
sucesos del contexto de los estudiantes y el colegio, y de entretenimiento, ya que
incluia secciones comicas. Esto también demuestra que no perciben que

Procesos de necesariamente un consumo mediatico de entretenimiento sea contrario a un
interaccion producto informativo. En ese sentido podriamos deducir que su consumo mediatico
también es variado.

Expresion: No hay una interaccion directa con el exterior, pero si se trabaja con el
interlocutor en mente. Y mediante el producto sonoro, puntualmente el spot radial,
se busca generar conciencia sobre las lomas para alentar su visita a partir de sus
atributos positivos. Afluencia que podria transformar positivamente el entorno en el
que viven los estudiantes, ambiental, econdmica y socialmente. En el caso del
programa de radio, los estudiantes expresan sus pareceres y encuentran una forma
autonoma de ejercer su derecho a opinion, su ciudadania, abordando también de
forma critica los problemas que los aquejan en el colegio.

(continuia)
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Estética

Analisis: En el analisis de los productos sonoros durante la clase, se valord
negativamente el Langoy, por ser poco claro en su propuesta y tener un tratamiento de
sonido deficiente. Los estudiantes percibieron desorden y ruido en los mensajes. Por
otro lado, reconocieron caracteristicas en el aspecto estético, dentro del producto de
Radio Ambulante: una entonacion particular, declamativa, al narrar las experiencias.

Expresion: El producto elaborado transmite mensajes claros. Por un lado busca
promover la visita a las Lomas para su sostenibilidad, por el otro informar sobre los
ultimos sucesos que ocurren en el colegio y finalmente entretener a los interlocutores
con ocurrencias y efectos de sonido. Este uso de diferentes géneros y elementos
sonoros, y la relacion directa con las herramientas de produccion incrementa los
niveles personales y colectivos de creatividad. En el aspecto colaborativo, los
estudiantes concretan todos los pasos necesarios para la produccion radial casi de
forma auténoma. Participando los facilitadores para consultas puntuales, sin modificar
los segmentos hasta la fase de edicion.

Tecnologia

Analisis: Los estudiantes son conscientes del impacto que puede tener una historia al
ser difundida mediante las actuales TICs.

Muchos utilizaron por primera vez herramientas relacionadas a la grabacion de audio
de forma profesional, lo que les brindé conocimientos practicos de como alcanzar, de
forma cercana, una calidad de audio suficiente para transmitir la informacion que
consideren de valor. En ese sentido, el estudiante tiene una herramienta mas para
expresarse y profundizar sus capacidades de comunicacion.

Expresion: Si bien los alumnos no editaron los sonidos, manipularon en la practica
distintos clips de voz desde la grabadora Zoom para seleccionar con cuales querian

construir el programa. De igual manera seleccionaron efectos de sonido que querian
incluir.

Ideologia y
valores

Analisis: Los estudiantes identifican las motivaciones mas superficiales de los
productos mediaticos que se les presentan en clase. Por ejemplo, identifican que en el
episodio de radio ambulante se quiere contar una historia, pero no necesariamente se
reconoce que esta es para sensibilizar sobre un tema. Sin embargo, eso no es
concluyente, ya que parcialmente el grupo interpreta que el spot radial que produjeron
en la sesion tiene como intencidon impactar en las personas para lograr un cambio.

Por otro lado, dentro de la sesion pudieron identificar a través de ejemplos de
activismo digital, que a través de los medios de comunicacion es posible movilizar
opinidn o lograr que las personas trabajen por un objetivo.

Los unicos comentarios valorativos sobre la ideologia que presentaban los contenidos
o los valores que transmitian se hizo sobre los videos de ciudadania digital, que se
percibian como positivos y que contribuyen a ser mejores ciudadanos y personas. Se
identificaron valores civicos y para la convivencia. También se analizaron las
intenciones de las personas detras de las diferentes amenazas tecnoldgicas y de redes a
las que se enfrentan los nifios, nifias y adolescentes, y se valord esto negativamente.
Se identifican con las historias que cuentan y pueden plasmar correctamente los
sentimientos que quieren generar, ya que los productos estan disefiados para un publico
similar a ellos. A través de estas actividades conocen mas sus gustos, motivaciones y
barreras, y van probando que puede ser lo mas efectivo para convencer.

Expresion: Los alumnos aprovechan efectivamente el soporte de audio para transmitir
valores de conservacion ambiental y civismo, y demuestran compromiso con el
cuidado de su entorno y el conocimiento publico de los acontecimientos mas
importantes para la comunidad, sea la escolar o la localidad.

(contintia)
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Analisis: Los estudiantes dentro de la sesion, luego de escuchar los productos de audio
mostrados, interpretaron los elementos del lenguaje radiofonico: la voz, los efectos de
sonido, la musica y el silencio. Por otro lado, identificaron la entonacién e
intencionalidad de las voces, y la funcion de la musica, el silencio y los efectos de sonido
en los dos diferentes tipos de productos.

Reconocieron el objetivo de los dos productos y el porqué de sus estructuras, ya que en el
primer caso (EI Langoy) lo describieron como libre, gracioso, desordenado. Atributos
que podrian vincularse a un programa de comedia de podcast. En el segundo caso (Radio
Ambulante), lo percibieron como serio, declamado, solemne. Atributos relacionados a un
tipo de programa que aborda temas sociales sensibles.

Lenguajes | Expresion: Los estudiantes eligen habilmente como distribuir los elementos, elaborar
discursos y la forma de expresarse de acuerdo al tipo de formato y programa que quieren
realizar. El caso del spot es un formato mas rigido, en el que se necesita una grabacion
sin superposicion de voces o interrupciones, y efectos de sonido que ayuden a describir la
experiencia. El programa de radio, por su parte, sigue un formato mas libre. En vez de un
guidn, como el spot, se basa en una estructura que esta entre una pauta y un guion, ya que
se mencionan solo los pies de entrada de los locutores y la secuencia de como se
presentara la informacion que se comentara.

Por otro lado, también le imprimen un estilo de comunicacion distinto de acuerdo al tipo
de programa. El programa de radio tiene un tono mas amical, informal y distendido,
mientras que el spot es mas formal y serio.

Fuente: Elaboracion propia

2.9  Analisis de la competencia mediatica en productos de la cuarta y quinta
sesion
Sesion 4

Video 1 (Produccion Audiovisual) (1/6/2019)

Actividad Practica: Guion, plan de rodaje y ejercicios de grabacion.

Tematica social y ambiental: Representaciones mediaticas / Nosotros

Estructura de Contenidos

Materiales complementarios enviados en la semana:

e Roles de Produccion Audiovisual

e El guion
Ronda Inicial: Retrospectiva de los productos realizados, ;Qué lenguajes y

soportes manejamos?

Actividad 1: Discusion sobre ;Qué es un video?
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Actividad 2: Discusion sobre el Lenguaje Audiovisual a partir de visualizacion

de extracto de la pelicula Paraiso de Héctor Galvez (2009)
Elementos del Lenguaje Audiovisual
Elementos de la Produccion Audiovisual

Actividad 3: En base a pelicula Paraiso (2009) se procede a la identificacion de

personajes, didlogos e intenciones.
Actividad 4: Visualizacion de video sobre Movimientos de Camara
Actividad 5: Muestra de pasos para construir un Producto Audiovisual
Estructura Aristotélica

e  QGuion Técnico de Director
e Storyboard

e  Animatic

Actividad 6: Trabajo en parejas compartiendo diferentes tipos de productos

audiovisuales y el impacto emocional sobre sus vidas.
Actividad 7: Reto de analizar los 12 primeros planos de un video
Actividad 8: Desarrollar un guion grafico de 5 planos en base a una accion.

Actividad 9: Grabacion

Sesion 5
Video 2 (Grabacion) (8/6/2019)
Actividad Practica: Realizacion de Corto Ficcion/Documental.
Tematica social y ambiental: Lomas y sociedad / Nosotros y sociedad
Estructura de Contenidos

No se desarrolld PPT con contenidos, pero si se elaboraron textos de estructura al

producto audiovisual que se realizo dentro de la sesion.

Estructura Aristotélica: Historia desarrollada por estudiantes del Fe y Alegria

24 — Villa Maria del Triunfo
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Inicio: Sharon, Diana, Gean Carlos y Geraldine salen a pasear para distraerse y
divertirse cerca de sus casas. Les apena ver la basura tirada en el lugar y empiezan a
hablar de como era esa zona antes. Sharon se pierde en sus pensamientos y se transporta

a una realidad ideal de como seria su localidad sin basura.

Nudo: Sharon se encuentra en este mundo imaginario y no entiende lo que sucede.
No entiende como es que hay tantas areas verdes y se emociona jugando con sus amigos
en el lugar. Sin embargo, el momento dura poco y sus amigos la traen a la realidad
gritdndole y sacudiéndola. Ella vuelve a la realidad contrariada, confundida y molesta.
Se va corriendo triste porque no sabe aun qué pensar de lo que siente y de lo que ha
vivido. En su huida llega a un lugar muy similar a lo que habia imaginado previamente.
Se alegra y vuelve hacia donde sus amigos con la idea de que atn puede volver a ese
lugar ideal si es que se pone a trabajar en la conservacién ambiental de su localidad y

promueve la visita a Las Lomas para que las personas tomen conciencia.

Desenlace: Los chicos la escuchan atentamente y se convencen, por lo que
empiezan a trabajar distintos proyectos para promover la visita y conocimiento de las
Lomas de Paraiso y como se puede contribuir a su conservacion. Con esto en mente, van
hacia Las Lomas y se encuentran con una de las guias del lugar para presentarle su

propuesta. Todos se muestran entusiasmados y listos para trabajar.

Desglose de Escenas: Historia desarrollada por estudiantes del Fe y Alegria 24 —

Villa Maria del Triunfo

1. Sharon, Diana, Gean Carlos y Geraldine salen a pasear para distraerse y
divertirse cerca de sus casas. Se encuentran con basura tirada en el lugar.

2. Les apena ver la basura tirada en el lugar y empiezan a hablar de como era
esa zona antes.

3. Sharon se queda pensando en como era la zona antes.

4. Sharon se pierde en sus pensamientos y se transporta a una realidad ideal de
como seria su localidad sin basura.

5. Sharon se encuentra en este mundo imaginario y no entiende lo que sucede.
No entiende como es que hay tantas areas verdes y se emociona jugando con
sus amigos en el lugar.

6. El momento dura poco y sus amigos la traen a la realidad gritandole y

sacudiéndola. Ella vuelve a la realidad contrariada, confundida y molesta. Se
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10.

11.

va corriendo triste porque no sabe aun qué pensar de lo que siente y de lo que
ha vivido.

En su huida llega a un lugar muy similar a lo que habia imaginado
previamente. Llega al cartel que indica la entrada a Las Lomas de Paraiso.
Se alegra y vuelve hacia donde sus amigos con la idea de que aun puede
volver a ese lugar ideal si es que se pone a trabajar en la conservacion
ambiental de su localidad y promueve la visita a Las Lomas para que las
personas tomen conciencia.

Los chicos la escuchan atentamente y se convencen, por lo que empiezan a
trabajar distintos proyectos para promover la visita y conocimiento de las
Lomas de Paraiso.

Con esto en mente, van hacia Las Lomas y se encuentran con una de las guias
del lugar para presentarle su propuesta.

Los chicos ven las lomas pensando en el impacto que pueden tener sus

acciones.

Storyboard Ejercicio de los 5 planos

Grupo 1

Figura 2.21

Storyboard — Grupo 1 (primera parte)
Elaboracion propia

61



Figura 2.22

Storyboard — Grupo 1 (segunda parte)

Elaboracion propia

Figura 2.23

Storyboard — Grupo 2

Elaboracion propia
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Tabla 2.8

Andlisis de la competencia mediatica en ejercicios de 5 planos y corto de ficcion

Lenguajes

Analisis: Se les presentd como ejercicios un fragmento de la pelicula Paraiso, un
fragmento de la serie Stranger Things y fragmentos de otras peliculas. Frente a
estos productos, fueron identificando gradualmente, cada vez con mayor precision,
los diferentes elementos del lenguaje audiovisual y los significados que les
imprimian a los productos audiovisuales. La mayoria reconocio prontamente,
gracias a la clase de fotografia, las angulaciones y los planos. El elemento mas
dificil de comprender fueron los movimientos de camara. Identificaron los
sentimientos que transmiten los angulos, planos y la superposicion de escenas.

En otro ejercicio, pudieron identificar las diferencias entre distintos géneros y tipos
de productos audiovisuales. Se converso sobre géneros como comedia, terror,
aventura y géneros audiovisuales como cortos, documentales y video reportajes.

Expresion: Los estudiantes eligen realizar un corto de ficcion, de entre diferentes
géneros audiovisuales propuestos, como producto final de la quinta sesion. Por otro
lado, los estudiantes plasmaron al menos tres sistemas de representacion durante la
produccion audiovisual, ya que en la cuarta sesion construyen un guion técnico,
luego lo ilustran (storyboard) y finalmente graban.

Procesos de
producciéon y
difusion

Analisis: Reconocen el sistema de produccion audiovisual y los actores mas
importantes dentro de este. Luego de los ejercicios de la sesion 4 y la grabacion de
la sesion 5, los estudiantes deberian poder ser capaces de identificar los pasos que
conlleva la produccion audiovisual.

Expresion: Como mencione anteriormente, los estudiantes reconocen las fases
dentro del proceso de “produccion audiovisual”. Por eso mismo desarrollan los
productos con orden, desde la concepcion de la idea, pasando por el desarrollo del
guion técnico, hasta la grabacion. Ademas, cada uno de estos formatos contiene casi
toda la informacion que debe ir dentro de ellos.

En cuanto al trabajo y la coordinacién que se da con los estudiantes, se logrd
agendar a través de la herramienta del WhatsApp una sesion adicional previa a la
quinta sesion para finalizar el ejercicio de la semana 4 y afinar algunos detalles con
miras a la semana 5. Por otro lado, la difusion interna de los productos se realizo
mediante WhatsApp y links de drive.

Procesos de
interaccion

Analisis: Dentro de la sesion 4, los estudiantes pudieron compartir de forma publica
y entre ellos aquellos productos que les causaban risa, molestia, asombro, tristeza y
aquellos que les habian cambiado la vida. Ellos mismos identifican que su gusto por
un determinado género o tipo de pelicula es por la estimulacion sensorial que
produce el cine de terror o lo emotiva que puede ser una pelicula romantica.

Dentro de uno de los dos ejercicios grabados dentro de la sesion 4, se nota una
breve intencionalidad por hacer comica la escena. De igual manera, en el corto final
hay una parte puntual donde se trata de incluir la comedia, en una escena donde este
agregado no le quita verosimilitud a la misma. Por lo que se podria inferir que no
descartan la comedia o el entretenimiento como vehiculos validos para expresar un
mensaje con contenido serio o formal.

Expresion: No se interactu6 directamente, pero el producto fue desarrollado con
enfoque en el buyer persona de la primera sesion. Por otro lado, el corto final, como
producto en si mismo, expresa manifestaciones concretas de una ciudadania mas
plena y la busqueda de un desarrollo integral, a partir de la conservacion ambiental
y la comunicacion con las autoridades. Ademas, este producto busca contribuir a
transformar el entorno del Barrio de San Gabriel y los alrededores de las lomas de
VMT.

(continua)
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Analisis: Dentro de la sesion 4 hay una revision de diferentes productos audiovisuales,
de los que los estudiantes expresan sus gustos particulares, juzgando la estética de los
mismos. Por otro lado, reconocieron el buen uso del lenguaje audiovisual y la
produccion del fragmento de la pelicula “Paraiso”, que proyectamos.

Estética

Expresion: Los estudiantes plasman a través de la herramienta audiovisual, de forma
efectiva, los mensajes que quieren transmitir. En los dos videos producto de la sesion 4
se tuvo menos rigurosidad en cuanto a los criterios estéticos. En la tlltima produccién, se
cuidé mas este aspecto. Por ejemplo, en la eleccion de las locaciones, las cuales logran
un contraste efectivo y que llama la atencion.

Los estudiantes, al cuidar los aspectos estéticos, en menor medida, y los técnicos logran
elevar sus niveles personales y colectivos de creatividad.

Analisis: Al observar los videos presentados dentro de la sesion 4, disciernen sobre ellos
e identifican un abanico de posibles efectos en sus interlocutores. Aunque muchas veces,
esta “lectura” de posibles efectos es superficial, si consideran a la comunicacion y sus
herramientas como Tttiles para impactar en la poblacion, al nivel de sus
comportamientos, conocimientos o actitudes. Lo cual también se refuerza en las
sesiones, durante el dictado del taller.

Durante la sesion 4 y 5, se entré en mayor relacion con la camara, la cual reconocen
como una de las herramientas mas importantes para influir en la comunidad, por su
visualidad y facil comprension. El uso de esta herramienta les brindara mas opciones y
flexibilidad para comunicarse, planear y construir sus ideas.

Tecnologia

Expresion: Dentro de la sesion 4 y 5, los estudiantes, en el momento de la grabacion,
manipularon segun sus necesidades y prioridades los clips de video y audio para
verificar el registro y seleccionar las pistas de video o de audio que quedaron.
Reconocieron estos procesos como pasos importantes para construir un producto
mediatico.

Fuente: Elaboracion propia

2.10 Analisis de la difusion en redes sociales

En cuanto al conocimiento del proyecto y su masificacion, se obtuvieron buenos
resultados al emplear el Facebook de ReCrea para la difusion de productos, por su
cantidad de likes, seguidores y audiencia que interactia. En ese sentido, el menor nimero
de personas alcanzadas (174) se logr6 con la difusion de las fotografias del taller, y el
mayor se obtuvo con la difusion del corto final (1928). El menor nimero de interacciones

es de 16 personas, alcanzado con la difusion de los afiches de la sesion 2.
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Figura 2.24

Publicacion en Facebook de ReCrea ULima y resultados - 1

Elaboracion propia

Figura 2.25
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Figura 2.26

Publicacion en Facebook de ReCrea ULima y resultados - 3
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En total, con todas las publicaciones se logré alcanzar las 672 interacciones, 94
visualizaciones de fotos y 82 clics para reproducir en productos de audio y video. En
cuanto al producto de audio, se logré la reproduccion de 56 minutos (el audio dura 3
minutos); y en el producto audiovisual, 559 minutos (el producto dura casi 8§ minutos).
Sin embargo, hay que tomar en cuenta que muchas reproducciones fueron de 1 minuto,

10 segundos o menos.

Cabe resaltar, el comentario positivo de dos miembros de la Asociacion
Ecoturistica Lomas de Paraiso en el video publicado por ReCrea, sobre todo de Noe
Neira, uno de los principales lideres barriales del AA.HH. Manantial, uno de los espacios

principales de accion de la Asociacion.

Finalmente, el posicionamiento de las publicaciones fue totalmente organico, y
solo apoyado por el rebote de las publicaciones por parte de los miembros del circulo,

allegados y la Asociacion Ecoturistica Lomas de Paraiso.

Figura 2.28
Publicacion en Facebook de Las Lomas de Paraiso VMT vy resultados - 1
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Figura 2.29

Publicacion en Facebook de Las Lomas de Paraiso VMT y resultados - 2
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Elaboracion propia

Desde las publicaciones rebotadas en la pagina de Facebook de la Asociacion se

logré que el contenido se compartiera 15 veces y que tuviera 83 reacciones.

En esta difusion se destaca la respuesta de una persona, al parecer de la localidad,
que saluda positivamente los trabajos de campo y que los grupos de universitarios que

realizan investigaciones compartan conocimientos utiles con la comunidad.
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3. LOGROS Y RESULTADOS DEL TALLER

3.1 Evaluacion post-intervencion
3.1.1 Autoevaluacion de los participantes del taller

Para esta evaluacion final se utiliz6 una variacion del cuestionario empleado en la
Evaluacion Inicial. Este tiene 34 preguntas, segmentadas en un primer grupo donde estan
las mismas 30 preguntas que en el cuestionario de Evaluacion Inicial, donde cada grupo

de 5 preguntas se estructura de la siguiente forma:

- Grupo 1: Dimensién Lenguajes

- Grupo 2: Dimension Tecnologia

- Grupo 3: Dimensién procesos de interaccion
- Grupo 4: Dimension Estética

- Grupo 5: Dimension ideologia y valores

- Grupo 6: Dimension Produccion y difusion

Y un segundo grupo que tiene 4 preguntas adicionales que se consideraron por la
necesidad de evidenciar la presencia de la competencia mediatica en la destreza para
producir algunos productos de comunicacion que no se habian considerado antes. Las

preguntas hacen referencia a las siguientes dimensiones:

- Pregunta 1: Lenguajes
- Pregunta 2: Lenguajes
- Pregunta 3: Estética

- Pregunta 4: Lenguajes

El instrumento de evaluacion final se encuentra en Anexos (Anexo 3).

Resultados

En la dimensidon Lenguajes, todos se percibieron capaces en las preguntas sobre
poder utilizar diferentes tipos de contenidos y realizar videos a partir de fragmentos de

otro. En cuanto a las labores cognitivas, anteriormente auto percibidas como no posibles:
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juzgar o evaluar un producto de acuerdo a criterios técnicos y poder comprender lo que
expresa el lenguaje audiovisual. Ahora, muy pocos dudan de poder hacerlo. En la
dimension Tecnologia, también hubo cambios positivos. Ahora, muy pocos mencionaron
que no podian o dudaban al identificar riesgos digitales y como resolver problemas

técnicos de los medios que utilizan.

Sorprendentemente, en cuanto a su propia percepcion sobre su capacidad de usar
diversas tecnologias para expresarse, en la prueba inicial la totalidad expres6 que era
capaz. Sin embargo, en la prueba final, 2 estudiantes expresaron que dudaban de serlo.
Este resultado puede suponer dos hipoétesis: por un lado, que la respuesta no fue honesta
o bien meditada; por el otro, que, en la practica, con las diferentes tecnologias que se

pusieron a su disposicion, pudieron darse cuenta de limitaciones propias.

En Procesos de Interaccion, luego de la evaluacion final, todos los estudiantes
pueden encontrar informacién de manera eficiente en internet y producir un texto
mediatico a través de herramientas colaborativas en linea. En la primera evaluacion, se
percibieron menos capaces en preguntas relacionadas a interacciones profundas y
reflexivas con el entorno mediatico. Esto evolucion6: menos de la mitad dudan o no
pueden explicar su consumo de productos que no son educativos o cOmo presentar una

queja formal.

En cuanto a la dimension Estética, la totalidad del grupo logré auto-percibirse
competente en la pregunta referida al analisis de una pieza audiovisual y el analisis
estético de fotos. En cuanto a la dimension de Ideologia y Valores, ahora muy pocos
negaron o dudaron poder advertir riesgos en la red, y todos se consideran capaces de saber
verificar, comparar y contrastar informacion. Sin embargo, esta también fue una de las
dimensiones donde menos capaces se percibieron los estudiantes al inicio. Ahora, menos
de la mitad, dudaron o negaron poder explicar aspectos legales sobre los medios de
comunicacion. Estos resultados, pueden evidenciar que los estudiantes se encuentran mas

atentos y receptivos con respecto a los procesos y riesgos mediaticos.

En el caso de la dimension de Produccion y Difusion, todos los estudiantes se
perciben capaces en cuanto a poder disefiar entornos personales de aprendizaje. Los
estudiantes reforzaron su capacidad de administrar autonomamente sus aprendizajes. En

cuanto a las demas interrogantes, la totalidad afirmé poder advertir conflictos de interés
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en un medio y poder enumerar al menos 5 cargos implicados en la realizacion de una

pelicula.

Por ultimo, en la evaluacién final se aumentaron 4 preguntas. Sobre la percepcion
de ser capaces de hacer un producto de audio a partir de diferentes elementos sonoros,
diferenciar los hechos de la opinidn, analizar el significado del lenguaje sonoro y
reconocer una produccion de audio deficiente, todos los participantes afirmaron serlo.
Segtin los resultados de la evaluacion final podriamos interpretar que la autopercepcion
de ser competente en cuanto al andlisis y produccién de contenido audiovisual ha
aumentado, y que hay una mejor comprension de las industrias de medios, sus objetivos,

intenciones y la relacion con sus publicos.

3.2 Entrevistas a estudiantes

Luego de la evaluacion final autoperceptiva de las competencias mediaticas y la reflexion
sobre sus resultados, quise profundizar en la percepcion individual de cada estudiante,
para poder tener una visidbn mas exacta del impacto del taller. Se logré agendar citas
telefonicas con 3 estudiantes y el instrumento elaborado para esta finalidad se encuentra
en Anexo 13. Ademas, se queria conocer si los estudiantes estaban interesados en ser
parte de posteriores talleres para explorar otras herramientas de la comunicacion, formar
grupos de estudiantes que reproduzcan este tipo de talleres en otras escuelas, o si
deseaban unirse a la Asociacion Ecoturistica de las Lomas de VMT como un grupo de

comunicadores autodidactas o guias.

Para cada estudiante, se agregaron preguntas adicionales de acuerdo a su nivel de
comprension de las preguntas. Estas variaciones se encuentran de forma explicita, por

estudiante (3 estudiantes), en cada desgrabe presente en el Anexo 14.

Resultados:

Los estudiantes reconocen su participacion a lo largo de las 5 sesiones, desde la creacion
de la idea y la elaboracion de textos base, hasta la produccion técnica, desde el uso de
aparatos de grabacion hasta el uso de camaras. Sin embargo, recuerdan con mayor detalle
las actividades que involucran la toma de fotografias y grabacion de videos. Este tipo de
actividades son las que sefialaron como las mas ttiles para ellos y son las que también les

gustaron mas. Relacionan estas actividades a usos diarios, en los que no sabian que se
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involucraban tantos diferentes factores. Estan felices de ahora saber como hacer mejor
estas acciones: reconocer encuadres, planos, iluminacion, etc. Cabe destacar, que los
estudiantes entrevistados tuvieron una amplia participacion en las clases en las que se
abordaron estos medios (foto y audiovisual). Por otra parte, una de los entrevistados,
prefiriod la actividad de actuar en los productos realizados y también el ejercicio de dibujo

en las primeras sesiones.

Si bien las actividades de escritura no fueron del agrado de la mayoria, si supieron
enfrentar este lenguaje. Si presentaron dificultad frente a otras actividades, como la
elaboracion de afiches. Esta actividad fue una de las mas citadas como complicada.
Impresion que pudo haberse dado por no tener tanto contenido de guia ni tiempo de
retroalimentacion en clase sobre el tema. Ademas, algunos estudiantes carecian de

equipos adecuados para realizar la actividad.

Sobre la utilidad del taller, la mayoria resalté que lo aprendido les serviria en su
vida personal para realizar mejores fotos y videos. Ademds, para apreciar mejor
diferentes peliculas. Dentro de sus carreras profesionales, lo ven como un conocimiento
adicional. Solo una de ellas, resalta que ha variado de querer una carrera de disefio grafico
a la de audiovisual. En cuanto a la comunidad, todos ven 1til lo aprendido en el taller,
perciben que podrian organizarse para generar un proyecto para cambiar algo que no les
gusta y consideran que ahora saben como motivar a las personas para lograr un cambio,

ya sea en las lomas u otro contexto.

Los estudiantes vieron directamente relacionados los temas de conservacion
ambiental en los productos y las sesiones. Uno de ellos, comentd que la conservacion
ambiental fue el objetivo de los productos que realizé en el taller, para comunicar el tema
de la basura y buscar la conservacion de areas verdes; y otra, mantuvo desde la tercera
sesion, la idea de promover las areas verdes en su barrio, en los productos que quedaban
pendientes. Ademas, estdn dispuestos a participar en mas proyectos de conservacion
ambiental, ya sea en el papel de participantes o como facilitadores. De hecho, una de ellos

hubiera querido aprender a desarrollar un proyecto de conservacion ambiental.

De igual manera, opinan cuando se les proponen talleres sobre competencias
mediaticas. Les hubiera gustado tener mas sesiones o profundizar en fotografia, edicion

de video, como hacer spots, reportajes, etc. Lo que criticaron del taller fueron algunas
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carencias logisticas como no tener un salon cerrado y un ecran para realizar proyecciones

adecuadas o no disponer todos de la sala de computacion.

3.3  Entrevista a actores sociales vinculados al proyecto

Al finalizar el taller, para poder reflexionar con distancia sobre las oportunidades de
mejora del proyecto y los aciertos del mismo, realicé entrevistas a actores sociales
relevantes de la comunidad: la orientadora de la Asociacion Ecoturistica Lomas de
Paraiso VMT, Andrea Ledesma, y la Subdirectora del nivel Secundaria del Colegio Fe y
Alegria 24, Lucy Alvarez. El cuestionario y el desgrabe de la primera entrevista se
encuentran en los Anexos 16 y 17, respectivamente. En el caso de Lucy Alvarez, el

cuestionario y el desgravé de la entrevista, estan en los Anexos 8 y 9, respectivamente.

Resultados

A ambas les parecio que el taller impact6 positivamente en los estudiantes, en distintos
niveles. Ademas de que, percibieron que los estudiantes estaban realmente interesados en
el proyecto, ya que los vieron coordinando temas de los talleres durante los recreos
escolares y, en base a anteriores experiencias similares, la profesora consider6d que le

sorprendi6 la motivacion y constancia de los alumnos y talleristas.

De igual manera, ambas percibieron una vinculacion efectiva de los contenidos
de competencia mediatica y conservacion ambiental, tanto en el proceso como en los
productos. Sobre todo, les agradaron los productos audiovisuales y fotografias, y

destacaron las visitas presenciales a las Lomas de Paraiso.

Por otro lado, también consideran positivo que parte de las clases se hayan
construido en conversacion con los alumnos, a partir de sus propias experiencias. Les
parece que este tipo de talleres cambia la percepcion negativa que tienen los jovenes del
lugar y los interesa vocacionalmente en profesiones vinculadas a la comunicacion y la
conservacion ambiental. A Andrea, le parece que esto es util porque los jovenes son

necesarios para hacer sostenible un proyecto asi en la comunidad.

Ambas profesionales entrevistadas comentaron que las oportunidades de mejora
podian darse en dos direcciones: mayor contenido o talleres adicionales; y mejoras en

cuanto a la organizacion, gestion del taller y coordinaciones con actores sociales. En el
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primer aspecto, comentan que este material o talleres adicionales desarrollarian otras
capacidades importantes. En el segundo aspecto, opinan que con una mayor anticipacion
pudieron coordinarse mejores espacios para el desarrollo de las actividades, en el colegio,
por ejemplo, o establecer mejores fechas para la visita a las lomas y un croquis para el
rapido acceso. Adicionalmente, mencionaron que seria Optimo contar con mayores
medios tecnologicos y que para garantizar la sostenibilidad del taller este deberia tener
un vinculo més so6lido con organizaciones o asociaciones locales, que aseguren su
replicacion y enrolen a los estudiantes para el futuro (ya sea en comunicacion o para la

conservacion ambiental).

Sobre la eleccion del publico objetivo, mencionaron que los estudiantes
seleccionados fueron un grupo ideal, ya que se encuentran motivados y son responsables.
Ademas, que los jovenes compartan su experiencia para motivar a pares les parece

potente.

Entre los otros beneficios del taller, Andrea mencion6 que siente que ha influido
positivamente en motivar a otros estudiantes universitarios a realizar proyectos en el

lugar, ya que este tipo de proyectos se estan realizando mas.

Por su parte, la profesora Lucy, desde su punto de vista de docente, nos comenta
que para ella este taller principalmente hace incidencia y refuerza la competencia 19 del
Curriculo Nacional, es decir la elaboracion de proyectos, competencia vinculada
principalmente a el curso de educacion para el trabajo. También cree que otras tematicas
vinculadas y capacidades que se desarrollan son las siguientes: conservacion de la

naturaleza, comunicacion, desarrollo personal y transformacion social.

Sin embargo, a pesar de que la subdirectora de la escuela identifico que el taller
impacta positivamente en la comunicacion de los alumnos, sus acciones de conservacion
ambiental y el desarrollo de proyectos, su concepto sobre “competencia mediatica” no
era el mas correcto, ya que entendi6 esta como la capacidad de tomar una accion rapida

y empleando los medios de comunicacion para solucionar una problematica.
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34 Conclusiones
La competencia mediatica y la conservacion ambiental

Los estudiantes en cada una de las sesiones pudieron identificar de manera grupal,
dentro de los productos de comunicacion proyectados o comunicados (formatos, videos,
podcast, fotografias, afiches), sus elementos, el mensaje, la intenciéon de los
interlocutores, sus tematicas y tipos. Luego, efectivamente, en base a estos conocimientos
y estos ejercicios pudieron estructurar adecuadamente los elementos de cada producto de
comunicacion, de cada lenguaje, para producir sus propios contenidos. Teniendo unos

estudiantes mas éxito que otros.

Los conocimientos, la reflexion sobre productos externos y el desarrollo de
productos, permite a los estudiantes reforzar directamente las falencias evidenciadas
inicialmente, en cuanto a la interpretacion del sentido de un mensaje codificado en un
lenguaje particular, como el audiovisual. Este avance se evidencia en los resultados de la
Evaluacién Final a los estudiantes, donde la mayoria de estudiantes comentd que era
capaz de entender el sentido de las producciones audiovisuales y el significado de los

productos sonoros en base al analisis de sus elementos.

En cuanto a la dimension de Tecnologia, los estudiantes reconocen el papel que
cumple esta dentro de las sesiones, y el poder de impacto que tiene en la gente para ellos
se hace evidente, ya que identifican que la herramienta se ejerce con una intencionalidad,
y en ese sentido, ven a la tecnologia, principalmente la audiovisual, como un vehiculo
efectivo para comunicar y provocar reacciones. Los estudiantes son conscientes de estos
impactos y elaboran sus propios productos con el fin de generar un cambio en la
comunidad, la reflexion acerca de la contaminacion ambiental o la visibilizacion de Las
Lomas de Paraiso. Por otro lado, a lo largo de las sesiones, dentro y fuera de ellas, se
relacionan activamente con software y hardware. En el caso del primero, utilizan
aplicaciones de edicion intuitivas para fotos (Canva y Adobe Spark Post), plataformas
colaborativas a distancia (Google Drive) y aplicaciones de comunicacion instantanea
(WhatsApp). Sobre los dispositivos que utilizan, usan los propios (celulares,
computadoras), tanto como herramientas profesionales para la produccion de diverso tipo
de contenido (grabadoras profesionales de audio, camara profesional de foto y video).
Este uso, acompafiado del contenido que explica especificamente cémo producir

contenido a partir de distintos cddigos y lenguajes de la comunicacion, les permite a los
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estudiantes ampliar su capacidad de expresarse e interpretar la realidad, lo que repercute

en su nivel de conocimientos y competencia frente a entornos digitales.

En un inicio el punto mas problematico de esta dimension era el aspecto de
identificar los peligros propios de la interaccion con la tecnologia, como los virus, los
hackers, entre otros males. Al parecer, el contenido dirigido especificamente a reforzar
estos aspectos a través de la Ciudadania Digital y el Activismo Digital, acompaifiado de
la propuesta de reconocer la comunicacién como una herramienta efectiva para el cambio,
permitieron a los estudiantes conocer ambos lados del impacto que pueden tener los
medios de comunicacion en sus vidas, y por lo tanto volverlos mas reflexivos sobre los
peligros que pueden encontrar en estos entornos digitales. Y es por eso el resultado

positivo de la evaluacion final en cuanto a la identificacion de estos.

En cuanto a los procesos de interaccion, los estudiantes dentro de las sesiones, en
cada tipo de producto o contenido mostrado, identifican la emocién que este busca
transmitir, alineada al mensaje o propésito del mismo. Identifican si el fin de la

comunicacion es informativo, de entretenimiento o publicitario.

Por otro lado, en la elaboracion de sus propios productos, no son rigidos en cuanto
a los formatos que elaboran. Se presentan abiertos a combinar géneros y no ven como
incompatibles géneros como el entretenimiento y lo informativo. En el corto final
incluyen momentos de humor que dan verosimilitud a las escenas. En el programa radial,
combinan el objetivo de informar a su comunidad escolar, el de entretenerla y el de hacer
conocido el ecosistema de Las Lomas de Paraiso. Estos margenes de humor se coordinan

y acuerdan entre estudiantes primero, y luego con los facilitadores.

En cuanto a la relacion con interlocutores, no existe directamente; sin embargo,
todos los productos estan elaborados con direccion a un publico objetivo perfilado desde
la primera sesion: el estudiante del barrio de San Gabriel. En base a estos productos y
este P.O., ellos buscan ejercer y fomentar una participacion ciudadana mas activa para
lograr la conservacion del ecosistema de Lomas y los espacios circundantes. Ademas,
ejercen su derecho de opinidn, interactuando con su entorno de forma critica, tanto con

la comunidad de la localidad, como con la comunidad educativa.

A pesar de no haberse explicado puntualmente como denunciar un contenido que
les parece ofensivo o el modelo de negocio de un medio, a partir de la demostracion de

los diferentes procesos de produccion de productos comunicacionales y los contenidos
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orientados a fomentar la conciencia ambiental y la ciudadania, se ha generado en los
estudiantes la percepcion de que son capaces de ejercer una critica sobre estos, y que esta

critica tenga posibilidad de ser escuchada.

Los estudiantes se enfrentaron a la apreciacion estética, dirigida o de iniciativa
propia, de los diferentes productos que se presentaron para su analisis, principalmente
técnico. A partir de la lectura de los aspectos técnicos, ellos fueron apreciando si es que
los resultados que percibian eran estéticamente agradables. Por ello, llegaron a valorar
ciertos productos mostrados (podcast El Langoy) de forma negativa (en cuanto a la
legibilidad del audio), y otros los sorprendieron gratamente como las fotografias de

Martin Chambi (en cuanto a los contrastes y planos).

Por otro lado, todos realizaron una constante autorreflexion estética sobre sus
productos, al tener que seleccionar encuadres, planos y angulos adecuados, cuidar la
limpieza del audio durante una grabacion, seleccionar las mejores fotografias para sus

afiches y elaborar collages que sean armonicos.

En cuanto a plasmar efectivamente sus mensajes de comunicacion, mostraron
destreza en los productos de audio, los graficos, los audiovisuales y los fotograficos. En
el que mostraron mayores dificultades fue en la realizacion del afiche, pero hay diversas
variables que impactaron en el desarrollo de la actividad, ya que no fue realizada dentro
de la sesion: la disponibilidad de la red, la disponibilidad de un dispositivo, la antigliedad

y capacidad del dispositivo, etc.

Sobre la creatividad desarrollada grupalmente e individualmente, se puede decir
que esta es evidente. En base a la evaluacion de base, se identificd que la mitad de los
estudiantes podian reconocer deficiencias estéticas en productos audiovisuales y
fotograficos. Sin embargo, la totalidad del grupo ha tenido en sus manos la elaboracion
de productos de este tipo (también de audio y graficos) y han podido enfrentarse
satisfactoriamente, casi entregando todos los productos solicitados (solo 5 Afiches no se
entregaron en todo el taller). En estos han podido transmitir las emociones buscadas y
concretar todos los pasos necesarios para la elaboracion de los productos, contribuyendo

de forma auténoma y colaborativamente al desarrollo de la creatividad del grupo.

Los estudiantes no analizan puntualmente un producto para identificar sus valores
e ideologia, pero si estiman positivamente los productos que transmiten una preocupacion

por los problemas sociales y que representan valores relacionados a la ciudadania y la
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conservacion del ambiente. De igual modo, valoran negativamente contenidos y
conexiones en el mundo digital que pueden representar un peligro, como los mensajes de
desconocidos en plataformas virtuales o paginas de e-commerce dudosas. En ambos
casos, se llega a esos razonamientos, luego de identificar las intenciones de las personas

0 grupos que causan ambos escenarios.

En las primeras sesiones no logran comprender completamente el papel de la
comunicacion en la generacion de cambios en los grupos humanos, pero con el transcurso
de las sesiones y los contenidos orientados a la ciudadania y el cuidado del medio
ambiente, van observando el abanico de posibilidades que les presenta la comunicacion
para expresar sus ideas, pareceres, suefios y criticas. Sumado a esto, el ejercicio del
perfilamiento del publico objetivo les permite reconocer los propios hébitos, creencias,
caracteristicas, valores culturales, valores familiares y valores educativos. Es mas,
muchas de las historias contadas o conceptos creados para los productos
comunicacionales, parten parcialmente de vivencias personales, como los bloqueos
creativos (Trabajo Final Grupo 1 - Sesion 1) o las carencias econdmicas presentes al
querer estudiar (Trabajo Final Grupo 2 - Sesion 1), pero en ambos casos, las historias son
utilizadas como vehiculo para un mensaje positivo de desarrollo ambiental y desarrollo
personal, respectivamente. Asi como también expresan una critica a la coyuntura que

hace surgir los problemas de sus protagonistas.

A partir de estos ejercicios, el estudiante ve posible expresar un mensaje con los
valores que estima utiles y positivos para el desarrollo de la comunidad y el ecosistema.
Los alumnos a través de sus productos demuestran preocupacion por el entorno, nuevas
interpretaciones de los valores familiares (el progreso y el estudio) aplicados al impacto
positivo en la comunidad y el ambiente, y atencion a los problemas principales
relacionados a la conservacion ambiental, como la falta de espacios publicos, el alto nivel
de basura, la necesidad de areas verdes, la falta de promocion de las areas de

conservacion, etc.

Dentro de la evaluacion inicial, el desarrollo de la competencia medidtica en esta
dimension (procesos de interaccion) se percibia menor que en otras, ya que involucra una
reflexion mas profunda y critica sobre la presencia de discriminacion en medios, advertir
riesgos en red, contrastar informacion y explicar aspectos legales de los medios. Premisas

que requieren una reflexion moral previa.
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La actitud de los estudiantes frente a los ejercicios y los resultados de la
Evaluacion Final, podrian evidenciar que los estudiantes se encuentran mas atentos y
receptivos a los procesos y fendmenos dentro de los entornos mediaticos, ademas de estar

mas sensibles frente a sus riesgos y con una vision mas critica.

En cada uno de los productos visualizados y elaborados, los estudiantes han
podido reconocer casi en su totalidad los procesos y formatos que incluye la elaboracion
de un producto de audio, la realizacion de un producto audiovisual, la toma de fotografias,
la realizacion de un afiche, de un collage, y de un texto mediatico libre. Estos son
identificados parcialmente en los productos observados, pero son reforzados en la
practica, en la realizacion de los productos de cada sesion. Reconocen desde la

planificacion y elaboracion de textos base hasta la realizacion.

También, a través del trabajo en equipo, han podido identificar los principales
roles en estas producciones y las herramientas principales que deben de utilizar y como
utilizarlas. Para la consecucion de los objetivos propuestos en cada producto, fue
sumamente importante que los estudiantes tengan capacidad de organizarse en grupos
pequefios dependiendo de las tareas, y que puedan coordinar fuera de las sesiones
aspectos que quedaban pendientes. Logrando esta coordinacion también a través de

plataformas digitales.

En cuanto a la difusion, los estudiantes identificaron efectivamente los objetivos
de difusion que tenian sus productos; sin embargo, no hubo un afianzamiento practico ni

concreto en donde ellos pudieran poner en préctica estos procesos.

Sobre los resultados de la evaluacion final, se observa que los estudiantes
realizaron un avance grupal en cuanto a la capacidad de organizar mejor sus propios
entornos de aprendizaje, esto posiblemente como resultado del manejo independiente y
constante de plataformas como Google Drive, WhatsApp y otras aplicaciones durante el
taller, que puede que no se utilicen con la misma frecuencia en la escuela. Por otro lado,
también mejoraron sus capacidades frente a la produccion audiovisual, reconociéndose
la mayoria como capaz de identificar los elementos implicados en un producto de ficcion
audiovisual, desde la etapa de sinopsis hasta la realizacion, y los roles que participan en

este proceso.

79



La difusion

En cuanto a masividad, la publicacion de los productos realizados ha sido
efectiva, para ser difundidas desde dos paginas de Facebook, de 13225 seguidores, como
la de la Asociacion, y de 3025 seguidores como la de ReCrea. Las interacciones,
visualizaciones, reproducciones y reacciones fueron abundantes. Sin embargo, solo hubo

7 comentarios en todas las publicaciones.

Por otro lado, se conoce que hay llegada efectiva con la comunidad del barrio de
San Gabriel, el distrito de Villa Maria del Triunfo y las areas circundantes a las Lomas
de Paraiso, a través de la difusion de la pagina de Facebook de la asociacion. Sin embargo,
continua siendo una prioridad implementar la fase 2 de la difusion de contenidos: la
estrategia offline. La cual se desarrollard previamente a la realizaciéon de una segunda

edicion del taller.

Por parte de los profesores de la I. E. Fe y Alegria 24, segin la subdirectora de
secundaria Lucy Alvarez, hay interés en que los productos se difundan también desde sus
paginas institucionales, tanto del colegio, como de la UGEL. Esto no se propuso en un

inicio porque la pagina del colegio se encontraba inactiva.

También, de la entrevista realizada a Andrea Ledesma, se observa positivamente
que el taller ha generado el envio de mensajes privados por parte de otros grupos de
universitarios hacia el Facebook de la Asociacion para presentar propuestas de trabajo de
campo. Asi mismo, ella ha solicitado la difusion de los contenidos del taller a sus

compafieros de equipo.
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4. LECCIONES APRENDIDAS

Para la realizacion 6ptima de los talleres, en el aspecto logistico, se tiene que
prever la coordinacién al inicio del afio escolar con las instituciones en las
que se busca realizar talleres, para poder disponer del entorno tecnologico
necesario para la proyeccion de informacion, videos, fotos y audios. Caso
contrario, debe preverse llevar e implementar el mobiliario necesario para
ambientar el aula de clase de forma que las iméagenes del proyector puedan

transmitirse adecuadamente.

A la par de sucesivas intervenciones, puede ser posible la implementacion de
talleres que abarquen herramientas o tematicas especificas. Los estudiantes
se encontraban interesados en profundizar en sus habilidades de edicion de
videos, hacer reportajes y grabar otros tipos de formatos de video. Estos
aprendizajes los ayudarian a ser cada vez més independientes y autbnomos
en cuanto a su relacionamiento con las herramientas de la comunicacion, lo
que contribuye a la sostenibilidad del proyecto en la localidad sin la presencia

de agentes externos.

Si se busca la sostenibilidad del taller es prioritario capacitar a los
orientadores de la Asociacion Ecoturistica Lomas de Paraiso, en una version
adaptada del taller o solo enfocada en el uso de herramientas puntuales. Asi
mismo, deben de complementarse o repetirse ciertos contenidos hacia los
estudiantes que deseen participar de facilitadores en sucesivas ediciones del

taller.

Se debe considerar la idea de que al terminar cada taller se proceda
inmediatamente a consultar si es que algin receptor del mismo quiere pasar
a formar parte de la Asociacion Ecoturistica Lomas de Paraiso. Caso
contrario, deberia fomentarse el desarrollo de un grupo auténomo de
voluntarios enfocados en tareas de comunicacion para el desarrollo,
comunicacion audiovisual u otras areas de la comunicacidon, pero con
incidencia en la zona. Podria darse una experiencia similar a la de la Red

Joven Sur de Villa El Salvador, y contar con asesoramiento y capacitacion de
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ReCrea, o de ReCrea y la Universidad de Lima. De esta manera, se establece

la continuidad de los proyectos de forma fluida y organica.

Para la correcta aprehension de los contenidos y el desarrollo de la parte
practica debe considerarse que las sesiones duren 4 horas, con un posible
intermedio. Ademas, se podria ahondar mas en el nimero de sesiones por
herramienta, dependiendo de la profundidad que se le quiera dar, segun la
necesidad o prioridad del grupo receptor del taller. Asi mismo, se pueden
aumentar sesiones para abordar otras herramientas o temas utiles como la

comunicacion interpersonal, el teatro, la edicion de videos, el periodismo.

Uno de los aspectos mas complicados de la sostenibilidad del taller es la
disposicion de equipos de audio y video para el desarrollo de productos, por
lo que se deberia empezar a establecer lazos con aliados que puedan proveer
o facilitar a un menor costo estos recursos, cuando los facilitadores no puedan
brindar o no dispongan de equipos propios. También se puede evaluar variar
algunas herramientas. Por ejemplo, cambiar las cdmaras profesionales por

camaras digitales, o utilizar el celular.

No todos los estudiantes expresan su competencia en todas las dimensiones
de la misma manera. Esta es una variable que puede equilibrarse en medida
del volumen de contenidos y las horas de practica adicionales, o
desarrollando una propuesta pedagdgica mas personalizada y que utilice las
evaluaciones de base para delinear posibles rutas de aprendizaje del

estudiante.

Con mayor orden en la facilitacion de los contenidos y la distribucion de
tareas entre facilitadores, los estudiantes hubieran podido aprovechar mas del
tiempo de los talleres y tener un mayor acompafiamiento en el desarrollo de
productos que les parecieran dificultosos y asi obtener mejores resultados

finales.
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Anexo 1: Resultados individuales de la Biografia Mediatica

A continuacion, mostraremos el trabajo de las biografias de cada estudiante, la
informacion mas destacada y de utilidad dentro del taller, y una conclusion general sobre

el relacionamiento con los medios que tienen los estudiantes.

Imagen N° 1. Nombre Biografia de Arlette

En los hitos positivos, se identifica el uso de dispositivos digitales desde temprana edad
(alrededor de los 8 afios), y en varios casos de uso personal, como el primer celular o la
primera camara fotografica de rollo (por la fecha se cree que es una desechable o una
vintage). También resalta la participacion reciente dentro de un taller en el que tomd
fotografias y realiz6 un video en base a la tematica de sus lugares favoritos dentro de la
ciudad. Lo que es un buen indicador del conocimiento de las herramientas de la

comunicacion como vehiculo para transmitir otras tematicas.

En los hitos negativos se identifica la propiedad de otro dispositivo (una tableta), pero el

cual se recuerda desde una experiencia negativa, como el hurto de la misma. Los otros
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dos hitos se refieren al uso irresponsable de la tecnologia, como escaparse para jugar en
cabinas de internet y descargar juegos sin revisar que estén libres de virus. Esto
demostraria poco conocimiento o escasas competencias para hacer frente a los peligros

presentes en redes y que surgen a partir del uso de la tecnologia.

Imagen N° 2. Nombre Biografia de Armando

En cuanto a los hitos positivos, principalmente estos se relacionan a usos de dispositivos
digitales de familiares o externos para jugar. Ya en una etapa posterior se evidencia
familiarizacion con los avances tecnoldgicos que mayor repercusion han tenido en los
ultimos afios como los celulares tactiles y las redes sociales. Por ultimo, recién hace dos

afos, se reconoce la propiedad de dispositivos como celular, computadora y play station.

En los hitos negativos, se identifican dos relacionamientos principales: a los conflictos
surgidos por el uso compartido de los dispositivos, en esta primera etapa donde se usaban
dispositivos de terceros, y a las amenazas presentes en los dispositivos que utilizan

(llamadas de secuestro falsas y hackeo de Facebook de familiares).
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Imagen N° 3. Nombre Biografia de Carlos

En los hitos positivos principalmente se hace referencia a la propiedad de diferentes
consolas de play station y celulares, asi como a una experiencia que es transversal a todas
las experiencias que se citan: la utilizacion de estos dispositivos para comunicarse

mediante video llamada con su padre que trabaja en el exterior.
En los hitos negativos, se cita nuevamente malas experiencias referidas a peligros

externos como noticias falsas sobre el fallecimiento de familiares y llamadas de secuestro

falsas, y deficiencias en la sefal de las llamadas.
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Imagen N° 4. Nombre Biografia de Diana

En los hitos positivos se menciona principalmente la relacion con su padre en el uso de
maquinas de videojuegos, y el interés particular en la musica a partir del uso de la guitarra
eléctrica. En mi apreciacion personal este instrumento pudo mencionarse al considerarse
relativo a una serie de herramientas que se utilizan para producir un contenido, en este

caso sonoro.
En cuanto a los negativos, se menciona la propiedad de una tableta gréafica y la dificultad

de instalar sistemas de proteccion e incidentes donde se rompid un play station y casi se

rompe un televisor.
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Imagen N° 5. Nombre Biografia de Gean Carlos

En los hitos positivos se recuerdan momentos que parecen conducir a un mismo punto:
primero el primer relacionamiento con el entretenimiento a través de la tv y las
caricaturas, luego el primer contacto con una computadora de escritorio y sus

posibilidades, y finalmente la produccion de contenido para YouTube.

En cuanto a los hitos negativos se recuerdan hechos en donde un dispositivo se malogro
(play station y computadora) y la pérdida del contenido de su canal de YouTube por temas
de copyright. Este ultimo punto refleja el desconocimiento del correcto uso de los
contenidos y herramientas en internet, lo que puede causar momentos negativos a los

estudiantes y peligros.
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Imagen N° 6. Nombre Biografia de Geraldine

En los hitos positivos cita exclusivamente experiencias relacionadas al uso de Facebook

(subida de fotos y videos de acontecimientos importantes, y creacion de cuenta).

En los hitos negativos menciona dos tipos de situaciones: la pérdida de contrasefa de una

de sus cuentas y el encontrarse con contenido en redes y television que es chocante.
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Imagen N° 7. Nombre Biografia de Mario

En los hitos positivos se recuerda exclusivamente cémo se adquirieron diferentes
dispositivos de uso personal o familiar, como una camara digital, una computadora de

escritorio, un celular y un televisor.

En los hitos negativos, menciona la pérdida de contenido (una fotografia importante o el

video de su despedida de primaria) y conexion a la red.
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Imagen N° 8. Nombre Biografia de Milagros

Los hitos positivos estan relacionados al primer uso de los dispositivos digitales de la
propiedad de la estudiante o su familia. Destaca la toma de fotografias y el aprendizaje

de cémo usar una computadora.

En cuanto a los hitos negativos, Milagros, menciona todos los tipos de experiencias
contadas anteriormente por sus compaifieros: pérdida de contenido importante (se malogra
memoria con videos familiares), baja calidad de sefial, pérdida de dispositivo (se malogra
Tablet), peligros externos del uso de medios (llamadas de extorsion) y presencia de
contenido que le desagrada (programas basura). Es la estudiante que identifica la mayor

cantidad de tipos de situaciones negativas que pueden ocurrir en el uso de medios.
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Imagen N° 9. Nombre Biografia de Sharon

En los hitos positivos menciona usos en donde produce diferentes productos, desde
temprana edad (aproximadamente 8 afos), como videos en movie maker, y recientemente
como fotos para un proyecto de delegados de disciplina de su colegio y para fines

personales en Instagram. Existe interés y constancia en la produccion de contenidos.
En los hitos negativos destacan principalmente las situaciones en donde hubo pérdida de

dispositivos digitales y contenido (computadora malograda, fotografias familiares

borradas y celular robado).
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Imagen N° 10. Nombre Biografia de Ximena

Los hitos positivos se refieren principalmente a la primera experiencia en relacion a un
producto medidtico (ver caricaturas en tv y ver la primera pelicula en el cine), la
propiedad de un desmotivo digital (celular, Tablet y laptop) y la creacion del primer
producto mediatico: un video. Se puede visualizar, al igual que en otras biografias, un
relacionamiento con los medios en los que los estudiantes van teniendo mayores
capacidades de control sobre estos. Primero se relacionan a través de los medios, luego
adquieren un dispositivo propio para acceder a estos y producir, y finalmente producen a

través de los medios.

En los hitos negativos, se mencionan tipos de situaciones problemadticas citadas con
anterioridad como la pérdida de un dispositivo (Tablet malograda por hermana), los
peligros externos del uso de dispositivos (virus en laptop y hackeo de Facebook) y el

desagrado frente a ciertos contenidos, como los programas basura.
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Anexo 2: 1° Modelo de Matriz de Resumen de las Sesiones de

Aprendizaje
Enunciacion,
dimensiones: | elementos y proceso
lenguaje, de la comunicacion,
Ideologia y discurso, de
valores, narrativas. Publico
procesos de objetivo. Video
IDENTIDAD producciony | Construccion en
Y difusion, narrativa basica de | Tele, cine, plano
TEXT MASI COMUNIDA tecnologia una historia (inicio, cuento, Camara de  secuen
0 VOS 1D nudo, desenlace) cOmic celular cia
dimensiones:
lenguaje, Medios masivos,
Ideologia y papel de los medios, Periodicos, Collage
GLOBALIZ valores, influencia de los publicidad, S,
ACION, procesos de medios, noticieros,  Papel, cuento,
ESTEREOTI producciony | comparaciones de  buzzfeed, periodico, cronica
POSY difusion, ideas, posturas, playground, revista, s
2 VIOLENCIA tecnologia. opiniones youtubers tijeras dibujo.

Proceso de luz 'y
fotografia analoga.
Lenguaje
audiovisual: Planos,
composicion,
iluminacion.
dimensiones: | Construccion de

procesos de mensajes a través de
ANA LOMASY interaccion, imagen. Fotografias,
LOG CONSERVA estética, Construccion de cine, tele, Camara
A 3 CION lenguaje. pinhole publicidad  Estenopeica pinhole
dimensiones:
procesos de
IMAG interaccion,
EN estética,
lenguaje, Técnica y
LOMASY  procesos de realizacion
ECOSISTE producciony  fotografica. Estenopeica Fotogra
4 MA difusion. Revelado de fotos- , laboratorio fia.
Influencers, likes y ' Redes
shares, credibilidad, sociales: Digitili
propiedad, memes, zacion
DIGIT privacidad. Internet  tweets, de
dimensiones: |y digitalizacion. eventos, fotogra
AL . .
procesos de Produccion de playground, Camara, fia,
interaccion, contenido: posts, youtube, celular, compar
CIUDADAN  estetica, fotos, tweets. tumblr, laptop, tir en
5 {A DIGITAL ' tecnologia. Activismo digital.  instagram.  tablet redes.
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AUDIO
VISUA

RADI

CINE/
DOC

INTERCUL
TURALIDA
6 D

INTERCUL
TURALIDA
7D

REPRESEN
8 TACIONES

LOMAS Y
CONSERVA
9 CION

LOMAS Y
CONSERVA
10 CION

LOMAS Y
CONSERVA
11 CION

dimensiones:
estetica,
procesos de
produccion y
difusion,
tecnologia.

dimensiones:
estetica,
procesos de
produccion y
difusion,

tecnologia.

dimensiones:
estetica,
procesos de
produccion y
difusion,
tecnologia.

dimensiones:
estetica,
procesos de
produccion y
difusion,
tecnologia.

dimensiones:
estetica,
procesos de
produccion y
difusion,
tecnologia.

dimensiones:
estetica,
procesos de
produccion y
difusion,
tecnologia.

Seial y ondas
radiales,
frecuencias, viaje
del sonido. Tipos de
programa, géneros
musicales. Guion de
radio, roles de
produccion,pre-
produccion,
locucion y
actuacion, efectos
de sonido

Ensayos y
realizacion de
producto radial

Profundizacion
lenguaje
audiovisual,
procesos de la
produccion, repaso
de roles y guion.

Construccion de
guion.

Disefio de fotografia
y sonido.

Plan de produccion

Grabacion

Procesos de
edicion,creacion de
mensajes (efecto
kuleshov), efectos
especiales, efectos
de sonido.

Radios

locales,

programas

radiales,

géneros de

musica.

Podcasts y

streaming.  Radio,

Radionovela celular,

S. laptop
Celular,

- laptop

Cine, tele, Laptop,
youtube. proyector

Cuentos,

guiones, Hojas,

cine. lapices
Cémara de
celular,
tripode,

- pechero
Laptop,

Cine proyector

Guién
y
produc
cioén de
product
o radial

Product
o radial

Descrip
cion/si
nopsis
de
product
0
audiovi
sual

Guion,
guion
técnico
y plan
de
produc
cion.

Clips
sin
editar

Video
final.
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Anexo 3: 2° Modelo de Matriz de Resumen de las Sesiones de

Aprendizaje

Elementos y

Creacion
proceso de la
comunicacion. = Tv, cine de texto Collage
IDENTIDA . . EOT T T medidtic g
Dimensione | Influencia y rol ' peridédico S,
YOY D, s de medios de s oen Papel, cuento
: u
TEX MASI COMUNID . ., . ., tornoala periodico , .’
1  FAMI - Lenguaje | comunicacion.  publicida ., . cronica,
TO VOS ADY . ., relacion | revista, o
LIA - Ideologia | Construccion  d, cuento, .. dibujo
GLOBALI . L. . del Yo, @ tijeras
. y valores. | narrativa basica comic, (LIBRE
ZACION o el pasado
de una historia = youtube. y )
texto, i
(tex 0,’ 1n.1agen Y Paraiso.
audiovisual)
Proceso de luz
y fotografia .
Dimensione andloga Fotografi Construc Materiale
YOY REPRESE Len a'.e as,cine, cionde spara Camara
2 AMIG NTACION L. .gl.lj tele, camara camara estenop
-Estética audiovisual: . . . .
(0N ES . publicida estenopei estenopei  eica
- Lenguaje. Planos,
. d ca ca
composicion,
iluminacion.
AN AL Visita a
OGA las
Dimensione lomas,
s: Técnica y realizaci = Estenope
YOY LOMASY - Estética realizacion on ica, Fotoera
3  AMBI ECOSISTE - Procesos | fotografica. - fotografi laborator ﬁag
ENTE MA de Revelado de cay io de '
IMA produccion fotos revelado  revelado
GEN y difusion. de
fotografi
as,
Influencers,
likes y shares, = Redes
credibilidad, = sociales: = Digitaliz
Dimensione  propiedad, memes, acion de
s: privacidad. tweets, fotografi
Camara, .
YO E CIUDADA - Procesos Internet y eventos, a. Publica
DIGIT o e ., celular,
AL 4 INTER NIA de digitalizacion. = playgrou ' Creacion lanto cion en
NET DIGITAL  interaccion | Produccion de nd, de t:blei’ redes
- contenido: youtube, contenid
Tecnologia. | posts, fotos, tumblr, oen
tweets. instagram  redes.
Activismo
digital.
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Anexo 4: Fichas de sesiones de aprendizaje

Objetivo del
Taller

Reforzar la competencia mediatica y la
conservacion ambiental en adolescentes de 14 - 17
afnos en areas circundantes de las Lomas de Lima

(Lomas de Paraiso).

Semana / Fecha

Semana 1 - 04/05/2019

Contenido de
conservacion ambiental
y desarrollo social

IDENTIDAD E INTERCULTURALIDAD
YO 'Y FAMILIA

Objetivo de la clase /
Dimension de la
Competencia Mediatica
a reforzar

Lenguajes

Analisis: * Capacidad de interpretar y de valorar los diversos codigos de
representacion y la funcion que cumplen en un mensaje.

* Capacidad de analizar y valorar los mensajes desde la perspectiva del
significado y del sentido, de las estructuras narrativas y de las convenciones
de género y de formato.

Expresion: « Capacidad de elegir entre distintos sistemas de representacion y
distintos estilos en funcion de la situacidn comunicativa, del tipo de
contenido que hay que transmitir y del tipo de interlocutor.

Ideologia y valores

Analisis: * Capacidad de detectar las intenciones o intereses que subyacen
tanto en las producciones corporativas como en las populares, asi como su
ideologia y valores, explicitos o latentes, adoptando una actitud critica ante
ellos.

* Capacidad de reconocer los procesos de identificacion emocional con los
personajes y las situaciones de las historias como potencial mecanismo de
manipulaciéon o como oportunidad para conocernos mejor a nosotros mismos
y para abrirnos a otras experiencias.

Expresion: « Capacidad de aprovechar las nuevas herramientas
comunicativas para transmitir valores y para contribuir a la mejora del
entorno, desde una actitud de compromiso social y cultural.

* Capacidad de aprovechar las herramientas del nuevo entorno comunicativo
para comprometerse como ciudadanos y ciudadanas de manera responsable
en la cultura y en la sociedad.

Estética

Analisis: * Sensibilidad para reconocer una produccién mediatica que no se
adecue a unas exigencias minimas de calidad estética.

Expresion: « Capacidad de producir mensajes elementales que sean
comprensibles y que contribuyan a incrementar los niveles personales o
colectivos de creatividad, originalidad y sensibilidad.

Contenido del Taller /
Actividades

- Introduccion al taller en general 5-10 min

- Ronda inicial para introduccion de las tematicas de conservacion ambiental
y/o desarrollo social 10 min

- Uso de celulares para busquedas en internet y buscar archivos. Se trabajan
dos collages paralelos desde internet en la computadora principal. Los que se
van acomodando segun recomendacion de los estudiantes. Se recopila
videos, publicidad, historias que un tema relacionado a una historia personal
(migracidn, familias, principalmente hobbies mas obvios de los jovenes de la
comunidad). ;Como es el joven de las lomas? 20-25 min (Elementos y
proceso de la comunicacion, construccion de mensajes).

- Repartir fichas con la estructura de una historia (inicio, nudo, desenlace),
los personajes, el mensaje de la historia (moraleja), y exponer 3 peliculas o
series muy conocidas. Se llenan las fichas y luego se discute si es que el
analisis se acerca a lo real. 15 min
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(Creacidn de historias cortas, construccion narrativa basica de una historia,
influencia y rol de medios de comunicacion).

- Creacion de texto mediatico en torno a la relacion del Yo, el pasado y Villa
Maria del Triunfo (historias familiares). Los métodos son libres, puede ser
también un dibujo, un poema, un cuento. Debe contener un mensaje positivo
o critico (construccion de mensajes) dirigido al perfil del joven de las lomas
creado antes. Uso creativo de lenguajes para expresar historias (construccion
narrativa basica de una historia). 20 min

Analisis: Tv, cine, periddicos, publicidad, cuento, comic, YouTube, laptop,

Materiales proyector
Expresion: Papel, periodico, revista, tijeras
Reforzar la competencia mediatica y la
Objetivo del conservacion ambiental en adolescentes de 14 - 17
Taller anos en dareas circundantes de las Lomas de Lima

(Lomas de Paraiso).

Semana / Fecha

Semana 2 - 11/5/2019

Contenido de

conservacién ambiental [LOMAS Y CONSERVACION
y desarrollo social YO Y AMBIENTE
Lenguajes

Objetivo de la clase /
Dimension de la
Competencia Mediatica
a reforzar

Analisis: ¢ Capacidad de interpretar y de valorar los diversos codigos de
representacion y la funcion que cumplen en un mensaje.

* Capacidad de analizar y de valorar los mensajes desde la perspectiva del
significado y del sentido, de las estructuras narrativas y de las convenciones
de género y de formato.

Expresion: « Capacidad de elegir entre distintos sistemas de representacion y
distintos estilos en funcion de la situacidn comunicativa, del tipo de
contenido que hay que transmitir y del tipo de interlocutor.

Estética

Analisis: * Sensibilidad para reconocer una produccién mediatica que no se
adecue a unas exigencias minimas de calidad estética.

Expresion: » Capacidad de producir mensajes elementales que sean
comprensibles y que contribuyan a incrementar los niveles personales o
colectivos de creatividad, originalidad y sensibilidad.

Procesos de produccion y difusion

Analisis: * Conocimientos basicos sobre los sistemas de produccion, las
técnicas de programacion y los mecanismos de difusion.

Expresion: « Conocimiento de las fases de los procesos de produccion y de la
infraestructura necesaria para producciones de caracter personal, grupal o
corporativo.

* Capacidad de trabajar, de manera colaborativa, en la elaboracion de
productos multimedia o multimodales.

Tecnologia

Analisis: « Comprension del papel que desempefian en la sociedad las
tecnologias de la informacion y de la comunicacion y de sus posibles
efectos.

* Habilidad para interactuar de manera significativa con medios que
permiten expandir las capacidades mentales.

Expresion: « Capacidad de elaborar y de manipular imagenes y sonidos
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desde la conciencia de como se construyen las representaciones de la
realidad.

- Ronda inicial para la introduccion de las tematicas. 10 min

- Muestra de fotos famosas paisajistas, también de Martin Chambi y Mario
Testino. Pasar un corto en contextos similares a los propios (rural urbano)
para generar identificacion. Planos, composicion, iluminacion. 15 min
- Visita fotografica a las Lomas. 45 min

gzz:reigﬁl(;gel Taller/ Explicacion mostrando los entornos digitales y ejemplos: Influencers, likes
y shares. Produccion de contenido (posts, fotos, tweets). 10-15 min
- Retoque digital de fotografias y creacion de pieza publicitaria digital (este
trabajo tiene que ser realizado pensando en el PO-Joven de las lomas
definido en Clase 1, el tipo de contenido y el tipo de canal que se quiere
emplear). 40 min
Analisis: Fotografias, cine, tele, publicidad, redes sociales (memes, tweets,
Materiales eventos, YouTube, Tumblr, Instagram), laptop, proyector.
Expresion: Camara, celular, laptop, Tablet
Reforzar la competencia mediatica y la
Objetivo del conservacion ambiental en adolescentes de 14 - 17
Taller afios en areas circundantes de las Lomas de Lima

(Lomas de Paraiso).

Semana / Fecha

Semana 3 - 18/5/2019

Contenido de CIUDADANIA DIGITAL
conservacion ambiental YO E INTERNET
y desarrollo social

Lenguajes

Objetivo de la clase /
Dimension de la
Competencia Medidtica
a reforzar

Analisis: * Capacidad de interpretar y de valorar los diversos codigos de
representacion y la funcion que cumplen en un mensaje.

* Capacidad de analizar y de valorar los mensajes desde la perspectiva del
significado y del sentido, de las estructuras narrativas y de las convenciones
de género y de formato.

Expresion: » Capacidad de elegir entre distintos sistemas de representacion y
distintos estilos en funcion de la situacidn comunicativa, del tipo de
contenido que hay que transmitir y del tipo de interlocutor.

Procesos de produccion y difusion

Analisis: * Conocimientos basicos sobre los sistemas de produccion, las
técnicas de programacion y los mecanismos de difusion.

Expresion: « Conocimiento de las fases de los procesos de produccion y de
la infraestructura necesaria para producciones de caracter personal, grupal o
corporativo.

 Capacidad de trabajar, de manera colaborativa, en la elaboracién de
productos multimedia o multimodales.

Procesos de interaccion

Analisis: * Capacidad de dilucidar por qué gustan unos medios, unos
productos o unos contenidos, por qué tienen éxito, individual o
colectivamente: qué necesidades y deseos satisfacen en lo sensorial, en lo
emotivo, en lo cognitivo, en lo estético, en lo cultural, etc.

« Capacidad de gestionar el ocio mediatico convirtiéndolo en oportunidad
para el aprendizaje.

Expresion: ¢ Actitud activa en la interaccion con las pantallas, entendidas
como oportunidad para construir una ciudadania mas plena, un desarrollo
integral, para transformarse y para transformar el entorno.
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Estética

Analisis: * Sensibilidad para reconocer una produccion mediatica que no se
adecue a unas exigencias minimas de calidad estética.

Expresion: « Capacidad de producir mensajes elementales que sean
comprensibles y que contribuyan a incrementar los niveles personales o
colectivos de creatividad, originalidad y sensibilidad.

Tecnologia

Analisis: * Comprension del papel que desempefian en la sociedad las
tecnologias de la informacion y de la comunicacién y de sus posibles
efectos.

* Habilidad para interactuar de manera significativa con medios que
permiten expandir las capacidades mentales.

Expresion: » Capacidad de elaborar y de manipular imagenes y sonidos
desde la conciencia de como se construyen las representaciones de la
realidad.

Ideologia y valores

Andlisis: * Capacidad de detectar las intenciones o intereses que subyacen
tanto en las producciones corporativas como en las populares, asi como su
ideologia y valores, explicitos o latentes, adoptando una actitud critica ante
ellos.

* Capacidad de reconocer los procesos de identificacion emocional con los
personajes y las situaciones de las historias como potencial mecanismo de
manipulacion o como oportunidad para conocernos mejor a nosotros mismos
y para abrirnos a otras experiencias.

Expresion: « Capacidad de aprovechar las nuevas herramientas
comunicativas para transmitir valores y para contribuir a la mejora del
entorno, desde una actitud de compromiso social y cultural.

* Capacidad de aprovechar las herramientas del nuevo entorno comunicativo
para comprometerse como ciudadanos y ciudadanas de manera responsable
en la cultura y en la sociedad.

Contenido del Taller /
Actividades

- Recordando la anterior clase, la publicacion en redes de sus materiales que
se realiz6 en el facebook de Lomas de Paraiso - Asociacion Ecoturistica por
los facilitadores del taller en la semana, y ampliando el tema ético de las
redes (credibilidad, propiedad, privacidad. Internet y digitalizacion,
activismo digital). 15 min (1 min de participacion por alumno)

- Ronda inicial para introduccion de las tematicas. 10 min

- Presentacion de programa de radio ambulante/extracto de podcast divertido
(elementos y procesos de la radio, tipos de programa, pauta/guion de radio).
15 - 20 min

- Recoleccion de data (escrito, audios) para programa sobre el uso de las
redes sociales y la privacidad de datos (problemadticas propias relacionadas a
este ambito que se den en los jovenes de Lomas). Entrevistas a personas de
su entorno familiar o amigos con celulares o grabadoras para la actividad de
radio. Se indica la clase anterior que traigan a un familiar o amigo para
entrevistarlo brevemente. 10 - 15 min

- Grabacion de spot radial sobre las lomas. Estructura y grabacion. 15 min
- Programa radial. Estructura y grabacion. 20-25 min

- Se deja a los chicos pendiente de traer una historia relacionada a las
historias y productos previos (concepto de video) para la tltima sesion.

Materiales

Analisis: Radios locales, podcasts, streaming, laptop, proyector.
Expresion: Radio, celular, laptop, grabadora, hojas, lapices, lapiceros,
equipo de sonido.
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Objetivo del
Taller

Reforzar la competencia mediatica y la
conservacion ambiental en adolescentes de 14 - 17
afnos en areas circundantes de las Lomas de Lima

(Lomas de Paraiso).

Semana / Fecha

Semana 4 - 1/6/2019

Contenido de
conservacion ambiental
y desarrollo social

REPRESENTACIONES MEDIATICAS
NOSOTROS

Objetivo de la clase /
Dimension de la
Competencia Medidtica
a reforzar

Lenguajes

Andlisis: * Capacidad de interpretar y de valorar los diversos codigos de
representacion y la funciéon que cumplen en un mensaje.

* Capacidad de analizar y de valorar los mensajes desde la perspectiva del
significado y del sentido, de las estructuras narrativas y de las convenciones
de género y de formato.

Expresion: « Capacidad de elegir entre distintos sistemas de representacion
y distintos estilos en funcion de la situacion comunicativa, del tipo de
contenido que hay que transmitir y del tipo de interlocutor.

Procesos de produccion y difusion

Analisis: * Conocimientos basicos sobre los sistemas de produccion, las
técnicas de programacion y los mecanismos de difusion.

Expresion: * Conocimiento de las fases de los procesos de produccion y de
la infraestructura necesaria para producciones de caracter personal, grupal o
corporativo.

* Capacidad de trabajar, de manera colaborativa, en la elaboracion de
productos multimedia o multimodales.

Procesos de interaccion

Analisis: * Capacidad de dilucidar por qué gustan unos medios, unos
productos o unos contenidos, por qué tienen éxito, individual o
colectivamente: qué necesidades y deseos satisfacen en lo sensorial, en lo
emotivo, en lo cognitivo, en lo estético, en lo cultural, etc.

* Capacidad de gestionar el ocio mediatico convirtiéndolo en oportunidad
para el aprendizaje.

Expresion: * Actitud activa en la interaccion con las pantallas, entendidas
como oportunidad para construir una ciudadania mas plena, un desarrollo
integral, para transformarse y para transformar el entorno.

Estética

Analisis: * Sensibilidad para reconocer una produccién mediatica que no se
adecue a unas exigencias minimas de calidad estética.

Expresion: « Capacidad de producir mensajes elementales que sean
comprensibles y que contribuyan a incrementar los niveles personales o
colectivos de creatividad, originalidad y sensibilidad.

Tecnologia

Analisis: * Comprension del papel que desempeifian en la sociedad las
tecnologias de la informacion y de la comunicacion y de sus posibles
efectos.

* Habilidad para interactuar de manera significativa con medios que
permiten expandir las capacidades mentales.

Expresion: « Capacidad de elaborar y de manipular imagenes y sonidos
desde la conciencia de como se construyen las representaciones de la
realidad.

Contenido del Taller /
Actividades

- Ronda inicial para la introduccion de las tematicas. 10 min
- Concepto de video final. 10-15 min
- Juego de memoria o muestra de video con roles de la produccion.
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Elementos y procesos del video. Etapas y roles de la produccion
(arte/produccion). 10-15 min

- Se usan videos explicativos de la Combi Arte Rodante o El Placer de los
ojos sobre estos topicos (fotografia y sonido). 5-10 min

- Transmisioén en FB LIVE de una escena actuada en las lomas / Clip de 30
segundos o un minuto de plano secuencia en donde se vean planos, uso de
sonidos, vestuario, color, arte (movimientos, posicion de la camara,
construccion de sonido y ejercicio con micréfonos). 20 min

- Redaccion de guidn, guion técnico/storyboard y plan de produccion
(recapitulacion de historias del primer ejercicio y organizacion de la sesion
de radio). 45 min

- Explicacion de procesos de edicion. 10 min

Analisis: Cine, tv, YouTube.

Materiales Expresion: Laptop, proyector, hojas, lapices, microfono de carbon,
micréfono pechero, mixer.
Reforzar la competencia mediatica y la conservacion
Objetivo del Taller ambiental en adolescentes de 14 - 17 afios en dreas

circundantes de las Lomas de Lima (Lomas de Paraiso).

Semana / Fecha

Semana 5 - 8/6/2019

Contenido de

conservacién ambiental y| LOMAS Y SOCIEDAD
desarrollo social NOSOTROS Y SOCIEDAD
Lenguajes

Objetivo de la clase /
Dimension de la
Competencia Mediatica
a reforzar

Analisis: * Capacidad de interpretar y de valorar los diversos codigos de
representacion y la funcion que cumplen en un mensaje.

* Capacidad de analizar y de valorar los mensajes desde la perspectiva del
significado y del sentido, de las estructuras narrativas y de las convenciones
de género y de formato.

Expresion: « Capacidad de elegir entre distintos sistemas de representacion
y distintos estilos en funcidn de la situacion comunicativa, del tipo de
contenido que hay que transmitir y del tipo de interlocutor.

Procesos de produccion y difusion

Analisis: * Conocimientos basicos sobre los sistemas de produccion, las
técnicas de programacion y los mecanismos de difusion.

Expresion: * Conocimiento de las fases de los procesos de produccion y de
la infraestructura necesaria para producciones de caracter personal, grupal o
corporativo.

* Capacidad de trabajar, de manera colaborativa, en la elaboracion de
productos multimedia o multimodales.

Procesos de interaccion

Analisis: ¢ Capacidad de dilucidar por qué gustan unos medios, unos
productos o unos contenidos, por qué tienen €xito, individual o
colectivamente: qué necesidades y deseos satisfacen en lo sensorial, en lo
emotivo, en lo cognitivo, en lo estético, en lo cultural, etc.

* Capacidad de gestionar el ocio mediatico convirtiéndolo en oportunidad
para el aprendizaje.

Expresion: * Actitud activa en la interaccion con las pantallas, entendidas
como oportunidad para construir una ciudadania mas plena, un desarrollo
integral, para transformarse y para transformar el entorno.

Estética
Analisis: ¢ Sensibilidad para reconocer una producciéon mediatica que no se
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adecue a unas exigencias minimas de calidad estética.

Expresion: * Capacidad de producir mensajes elementales que sean
comprensibles y que contribuyan a incrementar los niveles personales o
colectivos de creatividad, originalidad y sensibilidad.

Tecnologia

Analisis: * Comprension del papel que desempeiian en la sociedad las
tecnologias de la informacion y de la comunicacion y de sus posibles
efectos.

+ Habilidad para interactuar de manera significativa con medios que
permiten expandir las capacidades mentales.

Expresion: « Capacidad de elaborar y de manipular imégenes y sonidos
desde la conciencia de como se construyen las representaciones de la
realidad.

Contenido del Taller /
Actividades Grabacion de video (3h)
Materiales Expresion: Camara, celular, tripode, grabadora de celular, utileria,

vestuario, micréfono de carbon, boom, micréfono pechero, mixer.
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Anexo 5: Auto-evaluacion Inicial — Instrumento

La autoevaluacion determinaba la siguiente escala numérica:

Muy en desacuerdo: 1; En desacuerdo: 2; Indeciso: 3; De acuerdo: 4; Muy de acuerdo: 5

1. Analizar el significado (lo que quiere decir o comunicar) de cualquier plano y

angulo en una imagen.

L b B u 5 |

2. Utilizar contenido (fotos, videos, textos, infografias, gifs) presente en los medios
de comunicacidn y explotar sus propios coédigos segliin lo que quiero comunicar

o el canal que utilice.

LB B B B ]

3. Definir criterios (como) para evaluar un producto mediatico.

5. Identificar y diferenciar la informacion (hechos) de la opinion en una noticia

periodistica.

6. Explicar los efectos de los medios de comunicacion en las personas a partir de

informacion (evidencia) verificada (cientifica, académica, periodistica).

ik B B B ]

7. Reconocer riesgos tecnologicos del entorno digital (virus de computadora,

filtracion de fotografias, hackers, robo de informacion).

L b B u 5 |

8. Producir una plataforma web (blog, pagina web, perfil de red social) con

distintos tipos de texto (audiovisuales, links, escritos, fotos).
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Aprovechar diversas tecnologias de acuerdo a lo que quiero comunicar

(objetivo).

1 b B u 5 |

Explicar por qué (la razoén de) consumo ciertos contenidos mediaticos, aunque

sepa que no me educan.

Lk B B B ]

Explicar el modelo de negocio (como se organiza y como gana dinero) de un

medio de comunicacion.

Producir un texto (escrito, audiovisual, grafico) de forma colaborativa utilizando

herramientas en linea.

Lk B B B ]

Presentar una queja formal por algun contenido mediatico (en medios masivos o

digitales) que considere ofensivo ante las instancias correspondientes.

L b B u 5 |

Reconocer una produccion audiovisual formalmente deficiente (por la calidad

de imagen, sonido o edicion).

i b B B B ]

Disefiar una presentacion multimedia (en power point, prezzi, word u otro

programa) con estandares estéticos (armonia, composicion, etc.).
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

Identificar encuadres incorrectos en una fotografia.

Ik B B B ]

Reconocer influencias mutuas entre productos culturales (artesanias, libros,
productos audiovisuales, manifestaciones culturales, escultura, edificaciones,

tesis de pensamiento) y otras manifestaciones artisticas.

ik B B B ]

Generar determinadas emociones a partir de la elaboracion de un contenido

(video, pieza gréfica, texto).

L b B u 5 |

Explicar aspectos legales basicos vigentes en mi pais relacionados con los

medios.

Reconocer como las personas se identifican emocionalmente con personajes o

historias, y sus efectos.

L b B u 5 |

Verificar, comparar y contrastar la informacion que obtengo en medios digitales

para comprobar si es cierta.

I b B h 5 |

Advertir estereotipos en una publicidad y explicar sus efectos a partir de

evidencia cientifica (informacion cientifica, académica, periodistica).

ik B B B ]

Definir que es un medio de comunicacion publico y decir cuales existen en mi

pais.

L P B u 5 |

Enumerar al menos 5 cargos responsables de elaborar una pelicula.
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ik B B B ]

28. Advertir (identificar y comunicar publicamente) conflictos que se puedan crear
entre los intereses de los propietarios de un medio, lo que lo financian y la

informacion que comunica.

30. Disefiar un entorno personal de aprendizaje (el conjunto de fuentes de
informacion, herramientas, conexiones y actividades que cada persona utiliza

para aprender) eficiente y confiable.

L b B u 5 |
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Anexo 6: Auto-evaluacion Inicial — Resultados Individuales

1.4. Evaluacion Pre-intervencion

La autoevaluacion determinaba la siguiente escala numérica:

Muy en desacuerdo: 1; En desacuerdo: 2; Indeciso: 3; De acuerdo: 4; Muy de acuerdo: 5

Utilizar contenido (fotos,

videos, textos,
Analizar el infografias, gifs) presente Identificar y
significado (lo en los medios de Definir Realizar un diferenciar la
que quiere decir comunicacion y explotar criterios video a informacion
o comunicar) de sus propios codigos (c6mo) para  partir de (hechos) de la
cualquier plano segun lo que quiero evaluar un pedazos de opinion en una
y angulo en una comunicar o el canal que producto otros noticia

Nombre imagen. utilice. mediatico. videos. periodistica.

Mario
Alonso 3 5 3 5 5

Alvarez

Buitron

Carlos

Gerardo 3 3 3 2 3

Armando
Begazo
Carrion 4 5 3 3 4

Ximena

Briggite

Suarez

Meza 2 3 1 4 3

Milagros
Cruz
Torres 3 4 2 2 3

Gean

Carlos

Villanueva

Ventura 3 4 3 5 4

Geraldine
Mendoza
Salazar 2 3 4 1 4

Diana

Amelia

Vasquez

Silva 5 5 4 5 4

Arlette
Rojas 4 5 3 5 5

Sharon

Adriana

Hinostroza

Saavedra 4 5 3 5 4

Explicar los efectos de Reconocer riesgos Producir una Resolver sin Aprovechar
Nombre los medios de tecnoldgicos del plataforma web ayuda de diversas
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Mario Alonso

Alvarez
Buitron
Carlos
Gerardo

Armando
Begazo
Carrion
Ximena
Briggite
Suarez Meza
Milagros
Cruz Torres

Gean Carlos
Villanueva
Ventura

Geraldine
Mendoza
Salazar

Diana Amelia
Vasquez
Silva

Arlette Rojas

Sharon
Adriana
Hinostroza
Saavedra

Nombre

Mario Alonso

Alvarez
Buitron
Carlos
Gerardo

Armando
Begazo
Carrion

comunicacion en las
personas a partir de

informacion

entorno digital
(virus de
computadora,

(evidencia) verificada filtracion de
(cientifica, académica, fotografias,

periodistica).

hackers, robo de

informacion).

Explicar el

Explicar por qué modelo de

(la razon de)

contenidos
mediaticos,

negocio (como
consumo ciertos se organizay
cémo gana
dinero) de un
aunque sepa que medio de

no me educan.

Encontrar
de manera
eficiente la
informacion utilizando
que requiero herramientas en ante las instancias

(blog, pagina terceros
web, perfil de red problemas
social) con técnicos de
distintos tipos de los medios
texto
(audiovisuales,
links, escritos,
fotos).

que utilizo.

tecnologias
de acuerdo a
lo que
quiero
comunicar
(objetivo).

Producir un texto Presentar una queja

(escrito,
audiovisual,

colaborativa

formal por algin
contenido mediatico
grafico) de forma (en medios masivos o
digitales) que
considere ofensivo

comunicacion. en internet. linea. correspondientes.
3 4 4 4
3 4 4 2
3 5 4 4

112



Ximena

Briggite

Suarez Meza 2 2 3 3 2
Milagros

Cruz Torres 2 3 2 2 2

Gean Carlos
Villanueva
Ventura 3 4 4 4 3

Geraldine
Mendoza
Salazar 2 1 4 3 2

Diana Amelia
Vasquez
Silva 3 4 4 4 5

Arlette Rojas 4 1 4 4 4

Sharon

Adriana

Hinostroza

Saavedra 4 1 4 4 2

Disefiar una Reconocer influencias

presentacion mutuas entre productos

multimedia (en culturales (artesanias,
Reconocer una power point, libros, productos Generar
produccion prezzi, word u audiovisuales, determinadas
audiovisual otro programa) manifestaciones emociones a
formalmente  con estandares Identificar culturales, escultura, partir de la
deficiente (por estéticos encuadres edificaciones, tesis de  elaboracion de
la calidad de  (armonia, incorrectos pensamiento) y otras un contenido
imagen, sonido composicion, en una manifestaciones (video, pieza

Nombre o edicion). etc.). fotografia. artisticos. grafica, texto).

Mario Alonso 4 4 5 5 5

Alvarez

Buitron

Carlos

Gerardo 3 3 3 3 2

Armando
Begazo
Carrion 5 3 3 4 4

Ximena

Briggite

Suarez Meza 4 3 1 3 1
Milagros

Cruz Torres 4 3 2 2 3

Gean Carlos
Villanueva
Ventura 4 4 3 3 2

Geraldine
Mendoza
Salazar 3 2 1 4 3

Diana Amelia
Vasquez
Silva 5 4 5 5 5
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Arlette Rojas 1 5 4 3 4

Sharon

Adriana

Hinostroza

Saavedra 2 5 5 5 5

Advertir

Explicar riesgos en la Verificar,

aspectos red Reconocer como comparary Advertir estereotipos en

legales basicos vinculados las personas se  contrastar la una publicidad y

vigentes en mi a la identifican informacion que explicar sus efectos a

pais privacidad emocionalmente obtengo en medios partir de evidencia

relacionados oo la con personajes o digitales para cientifica (informacién

con los identidad historias, y sus comprobar sies cientifica, académica,
Nombre medios. digital. efectos. cierta. periodistica).

Mario
Alonso 4 4 5 4 3

Alvarez

Buitron

Carlos

Gerardo 2 3 2 3 2

Armando
Begazo
Carrion 4 3 5 3 4

Ximena

Briggite

Suarez

Meza 1 2 3 3 3

Milagros
Cruz
Torres 2 2 3 4 2

Gean

Carlos

Villanueva

Ventura 2 3 4 3 3

Geraldine
Mendoza
Salazar 2 1 4 3 3

Diana

Amelia

Vasquez

Silva 3 4 4 4 4

Arlette
Rojas 1 2 4 5 5

Sharon

Adriana

Hinostroza

Saavedra 1 2 4 5 5

Definir que es Enumerar al Advertir (identificar y Elaborar un Disefiar un entorno

un medio de menos S comunicar publicamente) guion personal de

comunicacion cargos conflictos que se puedan audiovisual aprendizaje (el
Nombre publico y responsables crear entre los intereses con conjunto de fuentes de
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Mario
Alonso

Alvarez
Buitron
Carlos
Gerardo

Armando
Begazo
Carrion
Ximena
Briggite
Suarez
Meza

Milagros
Cruz
Torres

Gean
Carlos
Villanuev
a Ventura

Geraldine
Mendoza
Salazar

Diana
Amelia
Vasquez
Silva

Arlette
Rojas
Sharon
Adriana
Hinostroz
a
Saavedra

decir cuales

de elaborar de los propietarios de un estindares

existen en mi una pelicula. medio, lo que lo financian técnicos.

pais.

y la informacién que

comunica.
5 4
2 2
3 4
2 1
2 2
2 3
1 2
4 4
4 3
4 2

informacion,
herramientas,
conexiones y
actividades que cada
persona utiliza para
aprender) eficiente y
confiable.
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Anexo 7: Autoevaluacion inicial — Resultados grupales

Los resultados nos sefialaron que dentro de la dimension de Lenguajes, los estudiantes
auto percibieron una mayor capacidad en las preguntas que apuntaban a tareas que ellos
podian realizar en la practica. Por ejemplo, solo 3 estudiantes dudaron de poder utilizar
diferentes tipos de contenidos y explotar sus propios c6digos y 6 mencionaron que pueden
realizar videos a partir de fragmentos de otros. Sin embargo, percibieron una menor
capacidad en cuanto a la labor cognitiva de juzgar o evaluar un producto de acuerdo a
criterios técnicos (8 estudiantes dudaron poder) y poder comprender lo que expresa el
lenguaje audiovisual (6 estudiantes). Un punto positivo es que la mayoria (7 estudiantes)

considerd que puede distinguir entre los hechos y la opinion.

En la dimension Tecnologia, los estudiantes se percibieron menos capaces, en
comparacion a las demés dimensiones. Se presentd el menor nivel de capacidad en las
preguntas acerca del uso de herramientas tecnoldgicas. Por ejemplo, 7 estudiantes
mencionaron que no pueden o dudan al identificar riesgos digitales como virus y hackers,
8 dijeron que dudan o no saben como resolver problemas técnicos de los medios que usan
y la mitad neg6 saber producir una web. A pesar de estas limitaciones que perciben, la
totalidad de los estudiantes menciond que es capaz de usar diversas tecnologias para
expresarse y comunicarse. Esto puede interpretarse a primera vista como una
incongruencia, sin embargo también puede referirse a que pueden utilizar las tecnologias
para comunicarse a través de los productos y recursos presentes en sus entornos

medidticos, pero que no pueden producirlos.

En la dimension de los Procesos de Interaccion, los estudiantes se perciben competentes
en actividades que pueden estar relacionadas a su uso mas frecuente de las redes sociales
con relacion a labores escolares. 8 estudiantes mencionaron que pueden encontrar
informacion en internet de manera eficiente y 7 estudiantes mencionaron que son capaces
de producir un texto mediatico en linea a través de herramientas colaborativas. Esto puede
relacionarse al uso de buscadores como Google o enciclopedias como Wikipedia, y
plataformas como Google Drive, ampliamente usadas para tareas escolares. Por otro lado,
se percibieron menos capaces en preguntas relacionadas a interacciones mas profundas y

reflexivas con el entorno mediatico. 7 mencionaron que dudaban o no podian explicar su
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consumo de ciertos productos que no son educativos, 8 que dudan o no podrian explicar
el modelo de negocio de un medio y 7 que no se reconocen capaces de saber como
presentar una queja formal por contenido ofensivo. Esta informacion no suele presentarse
de forma clara en la agenda de los medios, por lo que se entiende el desconocimiento de

los estudiantes.

En la dimension Estética, a diferencia de las otras dimensiones analizadas, la distancia
entre los estudiantes que se auto percibieron competentes y los que no, fue menor. En
comparacion al bajo nivel de capacidad que percibidé la mayoria en cuanto a poder
analizar un producto mediatico por criterios técnicos, los estudiantes (en este caso 6)
mencionaron que, por el contrario, si son capaces de reconocer una produccion
audiovisual deficiente en cuanto a lo estético, e identificar encuadres incorrectos en una
fotografia (4 estudiantes). Sin embargo, es posible que este juicio solo se refiera a un
punto de vista subjetivo y no a una evaluacion estética como tal. Por otro lado, la mitad
de los estudiantes se percibe capaz de disefiar una presentacion multimedia estéticamente

agradable y reconocer influencias mutuas entre productos culturales.

En cuanto a la dimension de Ideologia y Valores, en el aspecto positivo sobresalié que 7
estudiantes se perciben capaces de reconocer cémo las personas se identifican
emocionalmente con personajes e historias y los efectos que esto tiene. Por otra parte,
esta es una de las dimensiones donde menos capaces se perciben los estudiantes. La
principal razon podria ser el nivel de conocimiento que se requiere para hacer un analisis
critico, sobre todo porque esta perspectiva critica no se encuentra muy presente en sus
entornos educativos, sociales y familiares. En ese sentido, 9 estudiantes dudaron o
negaron poder explicar aspectos legales sobre los medios de comunicacion en el pais, 8
negaron o dudaron poder advertir riesgos en la red vinculados a la privacidad e identidad
digital, 6 niegan o dudan de poder advertir estereotipos en la publicidad y 5 dudan de
saber verificar, comparar y contrastar la informacion que obtienen. Este resultado
coincide con la baja autopercepcion que tienen de poder identificar riesgos tecnoldgicos
y el nivel de profundidad que los estudiantes evidencian en su analisis de los medios y
contenidos de comunicacion (poca profundidad en el reconocimiento de la influencia que
tiene la industria de medios en los productos de comunicaciéon y poco conocimiento de

las reglas que rigen el entorno digital).
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En el caso de la dimension de Produccion y Difusion, se perciben principalmente capaces
en cuanto a poder disefar entornos personales de aprendizajes eficientes y confiables (7
estudiantes). Esto puede leerse como contrario a lo que expresaron los estudiantes sobre
no tener la suficiente competencia para acceder y verificar fuentes confiables de
informacion, y no poder desarrollar diferentes contenidos en plataformas virtuales; sin
embargo, obviando el componente exclusivamente tecnoldgico, esta percepcion puede
entenderse para los estudiantes como la capacidad de poder administrar autbnomamente
sus aprendizajes. Los estudiantes que participaron en el taller manejan diversas
actividades extracurriculares y tienen una posicion destacada en el colegio en base a sus
notas, por lo que en la practica pueden haber desarrollado esta capacidad de adaptar los
conocimientos presentes en la red, brindados por sus profesores y los propios abstraidos

por la experiencia.

En cuanto a las demads interrogantes, se demuestra un nivel similar a competencias como
Ideologia y Valores. Solo 5 estudiantes afirman que pueden definir que es un medio de
comunicacion publico e identificar los que hay en el pais, 4 pueden enumerar al menos 5
cargos implicados en la realizaciéon de una pelicula, 3 pueden advertir conflictos de
interés entre los propietarios de un medio y la veracidad de informacion que transmiten,
y 9 niegan o dudan poder elaborar un guion audiovisual. Se presenta un bajo nivel en el
analisis profundo y critico de los medios, y en este caso puntual perciben baja su

competencia en las preguntas referidas a la produccion audiovisual.
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Anexo 8: Autoevaluacion final — Instrumento

La autoevaluacion determinaba la siguiente escala numérica:

Muy en desacuerdo: 1; En desacuerdo: 2; Indeciso: 3; De acuerdo: 4; Muy de acuerdo: 5

1. Analizar el significado (lo que quiere decir o comunicar) de cualquier plano y

angulo en una imagen.

L P B u 5 |

2. Utilizar contenido/productos de comunicacion (fotos, videos, textos, infografias,
gifs) presentes en los medios de comunicacion y explotar sus propios codigos

segun lo que quiero comunicar o el canal que utilice.

It b B 71 5 |

3. Definir criterios (reglas estéticas o técnicas) para evaluar un producto mediatico.

ik B B B ]

4. Realizar un video a partir de pedazos de otros videos.

It b B b s |

5. Identificar y diferenciar la informacion (hechos) de la opinion en una noticia

periodistica.

6. Explicar los efectos de los medios de comunicacion en las personas a partir de

informacion (evidencia) verificada (cientifica, académica, periodistica).

ik B B B ]

7. Reconocer riesgos tecnologicos del entorno digital (virus de computadora,

filtracion de fotografias, hackers, robo de informacion).

L b B u 5 |

8. Producir una plataforma web (blog, pagina web, perfil de red social) con

distintos tipos de texto (videos, links, escritos, fotos).
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

ik B B B ]

Resolver sin ayuda de terceros problemas técnicos de los medios de

comunicacion que utilizo.

I B B B B ]

Aprovechar diversas tecnologias de acuerdo al mensaje o informacion que

quiero comunicar.

L B B B B ]

Explicar por qué consumo ciertos contenidos medidticos (programas, series,
canales de youtube, paginas de facebook, paginas de instagram), aunque sepa

que no me educan.

L b B u 5 |

Explicar el modelo de negocio (como se organiza y como gana dinero) de un

medio de comunicacion.

Producir un producto mediatico (escrito, audiovisual, grafico) de forma

colaborativa utilizando herramientas en linea.

L b B u 5 |

Presentar una queja formal por algiin contenido mediatico (en medios masivos o

digitales) que considere ofensivo ante las instancias correspondientes.

I b B BB ]

Reconocer una produccion audiovisual formalmente deficiente (por la calidad

de imagen, sonido o edicion).

ik B B B ]

Disefiar una presentacion multimedia (en power point, prezzi, word u otro

programa) con estandares estéticos (armonia, composicion, etc.).
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

Reconocer influencias mutuas entre productos culturales (artesanias, libros,
peliculas, videos, manifestaciones culturales, esculturas, danzas tipicas) y otras

manifestaciones artisticas.

L B B B B ]

Generar determinadas emociones a partir de la elaboracion de un producto de

comunicacion (video, pieza gréafica, texto).

L B B kK B ]

Explicar aspectos legales basicos vigentes en mi pais relacionados con los

medios.

Reconocer como las personas se identifican emocionalmente con personajes o

historias, y sus efectos.

ik B B B ]

Verificar, comparar y contrastar la informacioén que obtengo en medios digitales

para comprobar si es cierta.

It b B 21 5 |

Advertir (identificar y comunicar) estereotipos en una publicidad y explicar sus

efectos a partir de informacion cientifica, académica y/o periodistica.

i b B B B ]

Definir que es un medio de comunicacion publico y decir cuales existen en mi

pais.
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27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

Enumerar al menos 5 cargos responsables de elaborar una pelicula.

Ik B B B ]

Advertir (identificar y comunicar) conflictos que se puedan crear entre los
intereses de los propietarios de un medio, los que lo financian y la informacion

que comunica.

Disefiar un entorno personal de aprendizaje eficiente y confiable. Entorno
personal de aprendizaje: el conjunto de fuentes de informacion, herramientas,

conexiones y actividades que cada persona utiliza para aprender.

L ¥ . ishs ®pll % |

Analizar el significado (lo que quiere decir o comunicar) del uso de la musica, la

voz y los efectos de sonido en un programa o spot radial.

b b B B 5 ]

Identificar y diferenciar la informacion (hechos) de la opinién en un programa

de radio.

Reconocer una produccion de audio formalmente deficiente (por la calidad de

sonido o edicion).

Realizar un producto de audio a partir de la grabacion de distintos elementos

SONnoros.
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Anexo 9: Autoevaluacion final — Resultados Individuales

La autoevaluacion determinaba la siguiente escala numérica:

Muy en desacuerdo: 1; En desacuerdo: 2; Indeciso: 3; De acuerdo: 4; Muy de acuerdo: 5

Nombre

Diana
Vasquez
Silva

Ximena
Briggite
Suarez
Meza

Milagros
Cruz
Torres

Gean
Carlos
Villanueva
Ventura

Armando
Begazo
Carrion

Geraldine
Mendoza
Salazar

Mario
alonso

Arlette
Rojas

Carlos
Gerardo
Alvarez
Buitron

Sharon
Adriana
Hinostroza
Saavedra

Analizar el
significado
(lo que quiere
decir o
comunicar)
de cualquier
plano y
angulo en
una imagen.

Utilizar contenido/productos de
comunicacion (fotos, videos,
textos, infografias, gifs)
presentes en los medios de
comunicacion y explotar sus
propios cédigos segiin lo que
quiero comunicar o el canal que
utilice.

Definir
criterios
(reglas
estéticas o
técnicas)
para evaluar
un producto
mediatico.

Realizar
un video
a partir
de
pedazos
de otros
videos.

Identificar y
diferenciar la
informacion
(hechos) de la
opinion en
una noticia
periodistica.
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Explicar los efectos Reconocer riesgos Producir una

de los medios de tecnoldgicos del plataforma web Resolver sin Aprovechar
comunicacion en las entorno digital (blog, pagina  ayuda de diversas
personas a partir de (virus de web, perfil de terceros tecnologias de
informacion computadora, red social) con problemas acuerdo al
(evidencia) filtracion de distintos tipos técnicos de los mensaje o
verificada (cientifica, fotografias, de texto (videos, medios de informacion
académica, hackers, robo de  links, escritos, comunicacién que quiero
Nombre periodistica). informacion). fotos). que utiliz6.  comunicar.
Diana
Vasquez
Silva 4 4 4 4 4
Ximena
Briggite
Suarez
Meza 5 4 4 5 5
Milagros
Cruz
Torres 3 4 3 3 3
Gean
Carlos
Villanueva
Ventura 4 5 3 4 3
Armando
Begazo
Carrion 4 3 4 5 4
Geraldine
Mendoza
Salazar 4 3 3 3 5
Mario
alonso 5 5 5 5 5
Arlette
Rojas 4 3 3 4 4
Carlos
Gerardo
Alvarez
Buitron 5 4 5 4 4
Sharon
Adriana
Hinostroza
Saavedra 5 4 5 3 5
Explicar por qué Producir un
consumo ciertos producto
contenidos mediatico
mediaticos Explicar el Encontrar (escrito, Presentar una queja
(programas, series, modelo de en internet,audiovisual, formal por algin
canales de youtube, negocio (como de manera grafico) de contenido mediatico
paginas de facebook, se organizay eficiente, laforma (en medios masivos o
paginas de c6mo gana informacio colaborativa digitales) que
instagram), aunque dinero) deun n que utilizando considere ofensivo
sepa que no me medio de necesito o herramientas ante las instancias
Nombre educan. comunicacion. deseo. en linea. correspondientes.
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Diana

Vasquez

Silva 4 4 5 4

Ximena

Briggite

Suarez Meza 3 3 5 4

Milagros

Cruz Torres 5 4 4 4

Gean Carlos

Villanueva

Ventura 4 4 5 3

Armando

Begazo

Carrion 4 4 5 4

Geraldine

Mendoza

Salazar 4 4 4 4

Mario alonso 5 5 5 5

Arlette Rojas 5 3 5 5

Carlos

Gerardo

Alvarez

Buitron 3 4 4 5

Sharon

Adriana

Hinostroza

Saavedra 5 4 5 5

Disefiar una

Reconocer presentacion Reconocer influencias
una multimedia (en mutuas entre Generar
producciéon  power point, productos culturales determinadas
audiovisual  prezzi, word u (artesanias, libros, emociones a
formalmente otro programa) peliculas, videos, partir de la
deficiente (por con estindares Identificar manifestaciones elaboracion de
la calidad de estéticos encuadres culturales, esculturas, un producto de
imagen, (armonia, incorrectos danzas tipicas) y otras comunicacion
sonido o composicion, en una manifestaciones (video, pieza

Nombre edicion). etc.). fotografia. artisticas. grifica, texto).

Diana

Vasquez

Silva 5 5 4 5

Ximena

Briggite

Suarez Meza 5 5 4 5

Milagros

Cruz Torres 4 3 3 3

Gean Carlos

Villanueva

Ventura 4 5 3 3
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Armando
Begazo
Carrion 5 3 4 5 4

Geraldine
Mendoza
Salazar 4 4 4 4 4

Mario alonso 5 5 5 4 5
Arlette Rojas 4 5 5 4 5

Carlos

Gerardo

Alvarez

Buitron 4 5 4 4 4

Sharon

Adriana

Hinostroza

Saavedra 5 5 5 5 5

Explicar

aspectos Advertir Verificar,

legales riesgos en la Reconocer como comparary Advertir (identificar y

basicos red las personas se  contrastar la  comunicar) estereotipos

vigentes en vinculados a identifican informacion que en una publicidad y

mi pais la emocionalmente obtengo en explicar sus efectos a

relacionados privacidad o con personajes 0 medios digitales partir de informacion

con los la identidad historias, y sus  para comprobar cientifica, académica y/o
Nombre medios. digital. efectos. si es cierta. periodistica.

Diana
Vasquez
Silva 4 5 4 4 4

Ximena

Briggite

Suarez Meza 4 3 5 5 5
Milagros

Cruz Torres 4 4 4 4 3

Gean Carlos
Villanueva
Ventura 2 4 4 4 3

Armando
Begazo
Carrion 3 4 5 4 4

Geraldine
Mendoza
Salazar 4 3 4 4 4

Mario alonso 5 5 5 5 4

Arlette Rojas 3 5 5 5 5

Carlos

Gerardo

Alvarez

Buitron 3 4 4 4 4

Sharon
Adriana 5 4 5 5 5
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Hinostroza

Saavedra
Advertir (identificar Disefiar un entorno
Definir que y comunicar) personal de aprendizaje
es un conflictos que se eficiente y confiable.
medio de puedan crear entre Entorno personal de
comunicaci Enumerar allos intereses de los Elaborar aprendizaje: el conjunto de
6n publico menos 5 propietarios de un un guién fuentes de informacion,
y decir cargos medio, los que lo audiovisua herramientas, conexiones y
cuales responsables financian y la 1 con actividades que cada
existen en de elaborar informaciéon que estindares persona utiliza para
Nombre mi pais.  una pelicula. comunica. técnicos. aprender.
Diana
Vasquez
Silva 4 5 4 5 5
Ximena
Briggite
Suarez Meza 4 5 4 5 5
Milagros
Cruz Torres 4 5 4 4 4
Gean Carlos
Villanueva
Ventura 4 2 4 3 4
Armando
Begazo
Carrion 5 5 5 4 5
Geraldine
Mendoza
Salazar 4 4 4 3 4
Mario alonso 5 4 5 5 5
Arlette Rojas 5 5 4 4 4
Carlos
Gerardo
Alvarez
Buitron 4 5 4 4 4
Sharon
Adriana
Hinostroza
Saavedra 5 5 5 5 5
Identificar y
Analizar el significado (lo diferenciar la Reconocer una
que quiere decir o informacion produccion de Realizar un producto
comunicar) del uso de la (hechos) de la audio formalmente de audio a partir de
musica, la voz y los opinion en un deficiente (por la  la grabacién de
efectos de sonido en un  programa de calidad de sonido o distintos elementos
Nombre programa o spot radial. radio. edicién). Sonoros.
Diana
Vasquez
Silva 5 4 5 4
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Ximena
Briggite
Suarez Meza
Milagros
Cruz Torres

Gean Carlos
Villanueva
Ventura

Armando
Begazo
Carrion

Geraldine
Mendoza
Salazar

Mario alonso

Arlette Rojas

Carlos
Gerardo
Alvarez
Buitron

Sharon
Adriana
Hinostroza
Saavedra
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Anexo 10: Autoevaluacion final — Resultados grupales

En la dimension de Lenguajes, los estudiantes auto-percibieron una mayor capacidad en
las preguntas que apuntaban a tareas que ellos ya realizaban o ponian en practica. De 3
estudiantes que dudaban de poder utilizar diferentes tipos de contenidos y explotar sus
propios codigos, ahora todos afirman poder hacerlo. De igual manera, casi todos (9

estudiantes) mencionaron que podian realizar videos a partir de fragmentos de otro.

En cuanto a las labores cognitivas, anteriormente auto percibidas como no posibles:
juzgar o evaluar un producto de acuerdo a criterios técnicos y poder comprender lo que
expresa el lenguaje audiovisual. En el primer caso, ahora solo 4 dudan poder hacerlo; y
en el segundo caso ahora solo 1 estudiante duda poder hacerlo. Finalmente, todos los
estudiantes consideraban que pueden distinguir entre los hechos y la opinién en una

noticia.

En la dimension Tecnologia, donde anteriormente se presentd el menor de nivel de
capacidad en las preguntas sobre el uso de diferentes herramientas tecnologicas, también
hubo cambios positivos. Ahora, solo 3 estudiantes mencionaron que no podian o dudaban
al identificar riesgos digitales como virus y hackers, y como resolver problemas técnicos

de los medios que utilizan.

Por otro lado, en la evaluacion inicial, la mitad nego6 saber producir una plataforma web

con distinto tipo de contenido, ahora solo 4 dudan poder hacerlo.

Sorprendentemente, en cuanto a su propia percepcion sobre su capacidad de usar diversas
tecnologias para expresar lo que quieren comunicar, en la prueba inicial la totalidad
expresO que era capaz, estando de acuerdo o muy de acuerdo. Sin embargo, en la prueba
final, 2 estudiantes expresaron esta vez que dudaban de ser capaces. Esto puede
interpretarse como una incongruencia, una respuesta incoherente. Sin embargo, este
resultado puede leerse como que se sienten capaces de utilizar las tecnologias para
comunicarse a través de los productos y recursos que estan presentes, pero que no llegan
al nivel de poder producirlos. Entonces, se pueden suponer dos hipotesis: por un lado,

que la respuesta no fue honesta o bien meditada; por el otro, que en la practica, con las
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diferentes tecnologias que se pusieron a su disposicion, pudieron darse cuenta de

limitaciones propias frente a estas herramientas.

En la dimensién de los Procesos de Interaccion, en la primera evaluacion, los estudiantes
se percibieron competentes principalmente en actividades que pueden estar relacionadas
a su uso frecuente de las redes sociales con relacion a labores escolares o educativas. Esto
puede relacionarse al uso de buscadores como Google o enciclopedias como Wikipedia,
y plataformas como Google Drive, ampliamente usadas para tareas escolares. Luego de
la evaluacion final, esta percepcidon mejord aun mas: todos los estudiantes pueden
encontrar informacion de manera eficiente en internet y 9 estudiantes se afirman capaces

de producir un texto mediatico a través de herramientas colaborativas en linea.

También, en la primera evaluacion, se percibieron menos capaces en preguntas
relacionadas a interacciones profundas y reflexivas con el entorno mediatico. Esto
evoluciono de la siguiente manera: De 7 estudiantes que mencionaron que dudaban o no
podian explicar su consumo de ciertos productos que no son educativos, ahora solo 2 se
encuentran en estado de duda. De los 8 que dudaban o no podian explicar el modelo de
negocio de un medio, ahora solo 2 estudiantes dudan. De 6 que no se reconocian capaces

de saber como presentar una queja formal, ahora el namero se ha reducido a 4.

Como puede percibirse, los contenidos y capacidades consultadas en esas ultimas 3
preguntas, tienen un avance moderado y mads reservado en comparacion a otras
dimensiones. Ello, por el pensamiento critico y el nivel de andlisis que se requiere para

comprender estos aspectos de los entornos mediaticos y la comunicacion.

En cuanto a la dimension Estética, al final de las sesiones, la mayoria de estudiantes logro
autopercibirse competente, llegando a la totalidad del grupo en el caso de la pregunta
referida al andlisis de una pieza audiovisual. De igual manera, ocurrié con el analisis
estético de fotos. De 4 estudiantes que afirmaban que podian identificar encuadres
incorrectos en una fotografia, ahora 8 pueden hacerlo. Anteriormente, la mitad de los
estudiantes se auto percibia capaz de disefiar una presentacion multimedia con estandares
estéticos, luego del taller 8 estudiantes afirman poder hacerlo. En cuanto a poder

reconocer influencias mutuas entre productos culturales, el nimero de estudiantes que se
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auto percibe capaz pas6 de 5 a 8; y en el caso de generar emociones a partir de la

produccion de diferentes contenidos mediaticos, pasaron de 5 a 9.

En cuanto a la dimension de Ideologia y Valores, en la primera evaluacion sobresalio
positivamente que 7 de los estudiantes se percibia capaz de reconocer como las personas
se identifican emocionalmente con personajes ¢ historias, y sus efectos. Actualmente, la
totalidad de los estudiantes se considera capaz. De igual manera, solo 2 negaron o
dudaron poder advertir riesgos en la red vinculados a la privacidad e identidad digital y
la totalidad de los estudiantes se considera capaz de saber verificar, comparar y contrastar
informacion que obtienen de medios digitales. Sin embargo, esta también fue una de las
dimensiones donde menos capaces se perciben los estudiantes. 4 estudiantes dudaron o
negaron poder explicar aspectos legales sobre los medios de comunicacion en el pais y
solo 2 negaron o dudaron poder advertir riesgos en la red vinculados a la privacidad e
identidad digital. Estos resultados, podrian evidenciar que los estudiantes se encuentran
mas atentos y receptivos con respecto a los procesos y fenomenos dentro de los entornos

mediaticos, ademas de estar mas sensibles frente a sus riesgos.

En el caso de la dimensién de Produccion y Difusion, en la primera evaluacion los
estudiantes se percibieron principalmente capaces en cuanto a poder disefiar entornos
personales de aprendizajes eficientes y confiables (7 estudiantes). Al final del taller, todos
se consideraban capaces. Esto puede leerse como si los estudiantes hubieran reforzado su
capacidad de administrar autdbnomamente sus aprendizajes durante el taller, gracias al

contexto del taller y la metodologia de facilitacion de contenidos.

En cuanto a las demas interrogantes, la totalidad de los estudiantes afirma que puede
definir que es un medio de comunicacion publico e identificar los que hay en el pais, y se
considera capaz de advertir conflictos de interés entre los propietarios de un medio y la
veracidad de la informacion que transmiten. Por otra parte, solo 1 estudiante niega poder
enumerar al menos 5 cargos implicados en la realizacion de una pelicula y 8 confirman

que podrian elaborar un guién audiovisual.

Por ultimo, en la evaluacion final se aumentaron 4 preguntas: 3 de la dimension
Lenguajes y 1 de la dimension Estética. En cuanto a las 3 primeras, sobre la percepcion

de ser capaces de hacer un producto de audio a partir de diferentes elementos sonoros,
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diferenciar los hechos de la opinién en un programa radial y analizar el significado del
lenguaje sonoro, todos los participantes afirmaron serlo. Cuando se les consulto si
reconocerian una produccién de audio formalmente deficiente, la respuesta positiva

también fue total.

Segun los resultados de la evaluacion final podriamos interpretar que la autopercepcion
de ser competente en cuanto al andlisis y produccién de contenido audiovisual ha
aumentado, y que hay una mejor comprension de las industrias de medios, sus objetivos,

intenciones y la relacion con sus publicos.
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Anexo 11: Ficha del Proyecto

Responsable: Rubén Abelardo Valle Villanes — Estudiante de Comunicacion para el
Desarrollo y Comunicacién Corporativa de la Universidad de Lima.

Organizacion: Universidad de Lima

Organizaciones aliadas: Asociacion Circuito Ecoturistico Lomas de Paraiso
Circulo de Comunicacion para el Desarrollo de la Universidad de Lima (ReCrea)
Proyecto: Trabajo Profesional - Metodologia de taller de educacion medidtica para
adolescentes de 14 - 17 afios sobre las Lomas de Lima y su puesta en valor social,

econoémico y ambiental.

Dicho taller es tedrico practico y se llevaré a cabo en la Institucion Educativa Fe y Alegria
24 los dias sabados en el horario de 9am a 12am en las instalaciones del colegio, siendo

necesario el traslado de los alumnos hacia las Lomas de Paraiso en dos fechas puntales.

(Quiénes participan?
Un grupo de 10 estudiantes, igual cantidad de chicos y chicas, de entre 14 a 17 afos (3ro

a 5to de secundaria), estudiantes del Colegio Fe y Alegria 24.

. Como se desarrollaran las sesiones?

El taller cuenta de 5 sesiones que se desarrollardn de la siguiente manera:

Sesion 1: Textos y medios masivos (04/05/2019)

Actividad Practica: Creacion de historias cortas y uso creativo del lenguaje para
expresar historias.

Tematica social y ambiental: Identidad e interculturalidad / Yo y mi familia

Sesion 2: Fotografia y medios digitales (11/5/2019)

Actividad Practica: Visita fotografica a las lomas, edicion basica y creacion de pieza
publicitaria.

Tematica social y ambiental: Lomas y conservacion / Yo y ambiente

Sesion 3: Radio (18/5/2019)

Actividad Practica: Investigacion, programa radial y spot radial.
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Tematica social y ambiental: Ciudadania digital / Yo e internet

Sesion 4: Video 1 (Produccion Audiovisual) (1/6/2019)

Actividad Practica: Guion, plan de rodaje y streaming.

Tematica social y ambiental: Representaciones mediaticas / Nosotros

Sesion 5: Video 2 (Grabacion) (8/6/2019)

Actividad Practica: Realizacion de Corto Ficcion/Documental.

Tematica social y ambiental: Lomas y sociedad / Nosotros y sociedad

Actividades complementarias:

Registro fotografico y audiovisual del taller por parte de los dos facilitadores del
Circulo de Comunicacion para el Desarrollo de la Universidad de Lima (ReCrea).
Evaluacion para establecer linea de base. Consiste en la realizacion de un ejercicio
practico por parte de los adolescentes, en los que en una linea de tiempo colocaran
los hitos mas importantes, memorables o significativos que han tenido en relacion
a los medios de comunicacion o un medio de comunicacién en particular
(Ejercicio de la Biografia Mediatica). Ademas, se les realizard una encuesta auto
perceptiva para evaluar la competencia mediatica de los adolescentes en sus 6
dimensiones. Estos ejercicios seran registrados en video para estrictos fines
académicos. Los materiales registrados solo seran presentados al profesor asesor
del curso Trabajo Profesional II.

Las sesiones se realizaran bajo supervision de un minimo de 5 personas (3
facilitadores y 2 personas para registro fotografico y de video), ademas la
Asociacion Circuito Ecoturistico Lomas de Paraiso brindard su apoyo con la
participacion de un guia en las sesiones que requieren la visita a las Lomas: sesion

2 (11/5/2019) y sesién 5 (8/6/2019).

. Qué beneficios obtienen los participantes?

Los adolescentes aprenderan el uso de herramientas préacticas y conocimientos tedricos

sobre la produccion de piezas graficas, fotografias, programas radiales, diferentes tipos

de textos y video. Los adolescentes también recibiran guiado gratuito por parte de la

Asociacion Circuito Ecoturistico Lomas de Paraiso. Los estudiantes, ademas, pueden

hacer uso de estos productos ¢ incluirlos dentro de su portafolio profesional.
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Anexo 12: Consentimiento Informado

Estimado Padre de familia

Este formulario de Consentimiento Informado estd dirigido a Padres de Familia del
Colegio Fe y Alegria 24 (Villa Maria del Triunfo) de alumnos de 5to de secundaria que
han sido seleccionados para participar voluntariamente y de manera gratuita en un Taller
para la exploracion y formacion de competencias mediaticas y conciencia ambiental:
Responsable: Rubén Abelardo Valle Villanes — Estudiante de Comunicacion para el
Desarrollo y Comunicacion Corporativa de la Universidad de Lima.

Organizacion: Universidad de Lima

Organizaciones aliadas: Asociacion Circuito Ecoturistico Lomas de Paraiso

Circulo de Comunicacion para el Desarrollo de la Universidad de Lima (ReCrea)
Proyecto: Trabajo Profesional - Metodologia de taller de educaciéon mediatica para
adolescentes de 14 - 17 afios sobre las Lomas de Lima y su puesta en valor social,

econdmico y ambiental.

Dicho taller es tedrico practico y se llevara a cabo en la Institucion Educativa Fe y Alegria
24 los dias séabados en el horario de 9am a 12am en las instalaciones del colegio, siendo
necesario el traslado de los alumnos hacia las Lomas de Paraiso en dos fechas puntales.
En este documento le explicaremos en qué consiste el taller y lo que hard a su nifia o nifio
para que usted (después de meditarlo) decida voluntariamente si desea o0 no que su nifia(o)
participe. Puede Ud. libremente hacer todas las preguntas y aclaraciones que crea
conveniente a la persona que le explica este documento. Por favor enviar este documento
firmado por el padre o apoderado a fin de aceptar la participacion del estudiante en este

importante proyecto.

Objetivos del Taller:

Reforzar la competencia mediatica de adolescentes de entre 14 a 17 afios de los espacios
circundantes a las lomas de Lima (en este caso puntual de la LE.N Fe y Alegria 24 Villa
Maria del Triunfo) en las seis siguientes dimensiones: lenguajes, estética, tecnologia,
ideologia y valores, procesos de interaccion, procesos de produccion y difusion (en los
ambitos del analisis y la expresion); mediante la exploracion de las herramientas de la

comunicacion y la creacion de productos mediaticos en las actividades del taller.
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Estimular en los adolescentes la comprension de la importancia de la preservacion
ambiental de sus comunidades y las lomas de Lima (en este caso puntual Las Lomas de
Paraiso), y proveer de herramientas que permitan su expresion como agentes de cambio
para una interaccion armoniosa y responsable con el entorno.

Describir las caracteristicas del proceso para que se puedan compartir las actividades del
taller y los productos de comunicacion, desarrollando una metodologia y contribuyendo
a la aplicacion de posibles réplicas del proyecto por parte de las comunidades presentes
en las Lomas de Lima, los adolescentes, los miembros de las Asociaciones Ecoturisticas

aliadas que operan en estos espacios y otros comunicadores interesados.

,Quiénes participan?
Un grupo de 10 estudiantes, igual cantidad de chicos y chicas, de entre 14 a 17 afios (3ro

a 5to de secundaria), estudiantes del Colegio Fe y Alegria 24.

Justificacion:

Los jovenes de las sociedades industrializadas estan inmersos en los medios (television,
Internet, videojuegos, DVDs, radio, telefonia moévil, etc.), pasando en estas actividades
al menos el doble del tiempo del que pasan en la escuela. Por otro lado, los contenidos
que consumen en estos medios estan orientados hacia la venta de productos o ideologias.
Con frecuencia esta misma generacion de jovenes conversa con su familia menos de la
mitad del tiempo que acostumbraban a hacer los jovenes de la generacion anterior. Y mas
aun cuando se entra a una etapa de cambios, contradicciones y conflictos internos y con
la sociedad.

En el contexto de la introduccion de la Competencia TIC en el curriculo escolar nacional
(que reune algunas competencias mediaticas en entornos digitales), es importante
contribuir desde la academia y el trabajo profesional en cuanto se pueda a proporcionar
habilidades técnicas y desarrollar un sentido critico en los adolescentes, que les permita
desenvolverse con responsabilidad, competitivamente y con una mirada integral de la
sociedad. Es necesario el reconocimiento de la identidad individual, la identidad colectiva
y como las acciones son influenciadas por las experiencias recibidas. De esta manera, los
adolescentes reconocen su identidad individual, su identidad colectiva y como sus
acciones son influenciadas por las experiencias con su entorno, y son capaces de manejar
su agencia y poder impactar en si mismos y su comunidad mediante las herramientas de

comunicacion.
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.Como se desarrollaran las sesiones?

El taller cuenta de 5 sesiones que se desarrollaran de la siguiente manera:

Sesion 1: Textos y medios masivos (04/05/2019)

Actividad Practica: Creacion de historias cortas y uso creativo del lenguaje para expresar
historias.

Tematica social y ambiental: Identidad e interculturalidad / Yo y mi familia

Sesion 2: Fotografia y medios digitales (11/5/2019)

Actividad Practica: Visita fotografica a las lomas, edicion bésica y creacion de pieza
publicitaria.

Tematica social y ambiental: Lomas y conservacioén / Yo y ambiente

Sesion 3: Radio (18/5/2019)

Actividad Practica: Investigacion, programa radial y spot radial.

Tematica social y ambiental: Ciudadania digital / Yo e internet

Sesion 4: Video 1 (Produccion Audiovisual) (25/5/2019)

Actividad Practica: Guion, plan de rodaje y streaming.

Tematica social y ambiental: Representaciones mediaticas / Nosotros

Sesion 5: Video 2 (Grabacion) (1/6/2019)

Actividad Practica: Realizacion de Corto Ficcion/Documental.

Tematica social y ambiental: Lomas y sociedad / Nosotros y sociedad

Actividades complementarias:

- Registro fotografico y audiovisual del taller por parte de los dos facilitadores del
Circulo de Comunicacion para el Desarrollo de la Universidad de Lima (ReCrea). Con la
firma de este documento usted autoriza el uso de la imagen de su hija(o) para productos
de comunicacion de exclusivo uso académico (video documental del taller, video de
detras de camaras de la produccion de video con los adolescentes).

- Evaluacion para establecer linea de base. Consiste en la realizacion de un ejercicio
préctico por parte de los adolescentes, en los que en una linea de tiempo colocaran los
hitos mas importantes, memorables o significativos que han tenido en relacion a los
medios de comunicacion o un medio de comunicaciéon en particular. Para este se
investigard usando el internet y las redes sociales. Ademas, se les realizara una breve

entrevista practica en la que los facilitadores observardn y registraran el uso de
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dispositivos digitales y entornos virtuales por parte de los adolescentes, a la vez que se
les realiza una serie de preguntas relacionadas a estas practicas. Estos ejercicios seran
registrados en video para estrictos fines académicos. Los materiales registrados solo seran

presentados al profesor asesor del curso Trabajo Profesional II.

.Qué riesgos corre su hija o hijo con este taller?

Las sesiones se realizardn bajo supervision de un minimo de 5 personas (3 facilitadores
y 2 personas para registro fotografico y de video), ademas la Asociacion Circuito
Ecoturistico Lomas de Paraiso brindara su apoyo con la participacion de dos guias en las

sesiones que requieren la visita a las Lomas: sesion 2 (11/5/2019) y sesion 5 (1/6/2019).

El trabajo de los facilitadores sera importante ya que dentro de sus funciones se encuentra
el orientar en el uso de los equipos que se utilizaran para evitar cualquier incidente con
los mismos. En caso suceda algin incidente como la pérdida o algun tipo de dafio al
equipo, el principal responsable del taller (Rubén Abelardo Valle Villanes — Estudiante
de Comunicacion para el Desarrollo y Comunicacion Corporativa de la Universidad de

Lima) asumird el costo de reparacién o compra de nuevos equipos.

.Qué beneficios tendra mi hija o hijo?

Los adolescentes recibirdn herramientas practicas y conocimientos teoricos sobre la
produccion de piezas graficas, fotografias, programas radiales, diferentes tipos de textos
y video. Los adolescentes también recibiran guiado gratuito por parte de la Asociacion
Circuito Ecoturistico Lomas de Paraiso. Los estudiantes, ademas, pueden hacer uso de

estos productos e incluirlos dentro de su portafolio profesional.

Confidencialidad

El nombre de su hija(o) y todos los datos recolectados se mantendran en estricta reserva
y no seran conocidos mas que por el equipo de facilitadores y el profesor asesor del
proyecto. Para el procesamiento de la informacion se le asignaré a su hijo(o) un cédigo y
los documentos vinculados al taller donde se les haga mencion seran publicados en
conjunto con el de otros adolescentes y en forma andnima. Para los fines de la asignatura
Trabajo Profesional II, en la que Rubén Abelardo Valle Villanes — Estudiante de

Comunicacion para el Desarrollo y Comunicacion Corporativa de la Universidad de Lima
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podra ser el unico que, hasta finalizar el curso (), difunda la metodologia, el registro del

taller, los productos y otros datos.

Este documento adjunta para los fines necesarios una copia de la carta de presentacion
del proyecto por parte de la Universidad de Lima y una carta de parte de la Asociacion
Eco-turistica Lomas de Paraiso mencionando el apoyo que brindard al proyecto y

responsabilidades asumidas.

A quién contactar?

Si tiene cualquier pregunta puede hacerlas ahora o mas tarde, incluso después de haberse
iniciado el taller. Si desea hacer preguntas mas tarde, puede contactar a cualquiera de las
siguientes personas:

[Rubén Abelardo Valle Villanes, Calle Maria Parado de Bellido 120 Dpto. 1 /949616585
/20131378@aloe.ulima.edu.pe rvalle95@hotmail.com ]

Formulario de Consentimiento

Mi menor hijo , identificado con el DNI | ha sido invitado a participar
de un Taller para la exploracion y desarrollo de competencias medidticas y conciencia
ambiental. He sido informado sobre los riesgos. S€ que los beneficios para mi persona
son inherentes a la informacion y productos que reciba mi menor hija(o) en el taller y que
no habrd ninglin tipo de compensacion monetaria a excepcion de los refrigerios,
movilidades pertinentes y acceso a guiado dentro de las Lomas de Paraiso. Se me ha
proporcionado el nombre de un investigador que puede ser facilmente contactado usando
el nombre, la direccion, teléfono y correo que se me ha dado de esa persona.

He leido la informacion proporcionada o me ha sido leida. He tenido la oportunidad de
preguntar sobre ella y se me ha contestado satisfactoriamente las preguntas que he
realizado. Consiento voluntariamente la participacion de mi menor hija(o)

, identificada(o)

con el DNI , en este taller como participante y

entiendo que tengo el derecho de retirarlo del mismo en cualquier momento sin que me

afecte en ninguna manera.

Nombre del Padre o apoderado

Firma del Padre o apoderado
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Teléfono de contacto

Fecha

Dia/mes/aiio
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Anexo 13: Instrumento Entrevista a estudiantes

Instrumento dirigido a Estudiante del Taller de Competencias Mediaticas y

Conservacion Ambiental

10.

11.

12.

13.

14.
15.

(Reconoce su participacion en los materiales realizados en la primera sesion
(biografia mediatica, collage y texto mediatico libre)? ;De qué forma participd?
(Reconoce su participacion en los materiales realizados en la segunda sesion
(fotografias y afiches tematicos)? ;De qué forma participd?

(Reconoce su participacion en los materiales realizados en la tercera sesion
(programa de radio y spot radial)? ;De qué forma participd?

(Reconoce su participacion en los materiales realizados en la cuarta sesion
(storyboard y grabacion de ejercicio de los cinco planos)? ;De qué forma
particip6?

(Reconoce su participacion en los materiales realizados en la quinta sesion (corto
final)? ; De qué forma particip6?

Cuando en la sesion 2 del taller se indico la dinamica de hacer fotografias, ;Qué
acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Cuando en la sesion 1 del taller se indico la dinamica de realizar un texto escrito,
(Qué acciones tomo y qué resultados obtuvo?

(Qué pasos seguiste para elaborar los textos?

Cuando en la sesion 1 del taller se indico la dindmica de realizar un collage, ;Qué
acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Cuando en la sesion 2 del taller se indic6 la dindmica de realizar un Afiche, ;Qué
acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Cuando en la sesion 3 del taller se indicod la grabacion de un spot radial y un
programa de radio, ;Qué acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Cuando en la sesion 4 y 5 del taller se indicd en algunas dinamicas que se tenia
que realizar un video, ;Qué acciones tomo y qué resultados obtuvo?

(Recuerdas como pasar un texto escrito a un producto o formato audiovisual o de
audio?

(Qué ejercicios te gustaron mas?

(Cuadles son las dindmicas o los ejercicios que te gustaron menos?
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16.
17.
18.

19.
20.

21.

22.

23.

24.
25.

[ Qué contenidos eliminaria de las sesiones o del taller?

[ Qué contenidos te gustaria que se aborden en un futuro?

(Qué cree que puede mejorar de la forma en que los facilitadores brindan la
informacion?

[ Qué cree que le falto a las sesiones del taller o al taller en su conjunto?

(Cree que lo aprendido le servira o le sera util en su vida personal? ;Para qué
fines?

(Cree que lo aprendido le servira o le serd util en su vida profesional? ;Para qué
fines?

(Cree que lo aprendido le servird o le sera 1til en su vida en comunidad? ;Para
qué fines?

(Cree que el taller estuvo vinculado a la conservacion ambiental? ; De qué forma?
(Le hubiera gustado mayor informacién sobre el tema ambiental?

[ Te gustaria participar en una siguiente edicion del taller como facilitador? Por
otro lado, ;te gustaria participar de un proyecto que tenga incidencia en Las

Lomas de Paraiso?
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Anexo 14: Entrevistas de Validacion Final con estudiantes

Entrevista Carlos Alvarez

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la primera sesion

(biografia mediatica, collage y texto mediatico libre)? ;De qué forma particip6o?

Lo mio fue dar las ideas en el trabajo grupal, plantear la historia. Mi trabajo fue la

planificacion y lo que se queria mostrar.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la segunda sesion

(fotografias y afiches tematicos)? ;De qué forma participo?

En las fotos mi participacion fue con franco que me ensefio todo de la camara, el enfoque,

el zoom, luego lo que més me gusto fue los enfoques, los planos que existen.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la tercera sesion

(programa de radio y spot radial)? ;De qué forma particip6?
prog ysp Jeq p p

Lo mio fue del sonidista, el que busca los sonidos que van en el programa y a la vez

apoyar con el guion.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la cuarta sesion

(storyboard y grabacion de ejercicio de los cinco planos)? ;De qué forma participo?

Fui actor en la grabacion. En el storyboard fui el que desarrollo la idea y ver que planos

calan mejor para el storyboard.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la quinta sesion (corto

final)? ;De qué forma participo?

Participe de dos formas. De asistente de produccion y productor. Lo que me toco era

habilitar los materiales y todo eso. Ver lo que necesitaban.
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JAlguna tarea adicional?

También de sonidista. Apoyé a Mario porque se habia cansado de cargar el micréfono

grande y lo tuve que apoyar.

Cuando en la sesion 2 del taller se indico la dinAmica de hacer fotografias, ;Qué

acciones tomoé y qué resultados obtuvo?

Lo primero es imaginar los dngulos y lo que quiero representar en la fotografia. La
primera fotografia que tome queria demostrar cobmo se abria la flor y me concentre en
enfocar en la flor. La segunda fotografia era de una abejita parada en una flor. Y lo que

queria era mostrar eso, entonces el enfoque fue dirigido a la abeja y la flor.

Primero, la foto de la flor sali6 como queria. Pero la segunda, me salié muy abierta. Yo
queria solo la flor y la abeja, pero me olvide de cerrar un poco mas el plano y salié6 muy

grande la foto.

Cuando en la sesion 1 del taller se indic6 la dinamica de realizar un texto escrito,

.Qué acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Primero era lo que uno queria demostrar. O sea, si querias hablar de las lomas de paraiso,
no podias agregar otro tema. Por ejemplo, hablas de Lomas de paraiso y de la nada metes
el deporte. Primero tienes que enfocarte en lo que querias hablar y lo que querias
demostrar.

.Qué pasos seguiste para elaborar los textos?

Sinceramente no me acuerdo muy bien pero lo tengo apuntado. Creo que primero era ver

el problema que teniamos y buscar una solucion.

Cuando en la sesion 1 del taller se indicé la dinamica de realizar un collage, ;Qué

acciones tomo y qué resultados obtuvo?
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Lo que quise era poner las fotos que queria demostrar y en si mi trabajo no me salié muy
bien porque en Adobe Spark me permitia solo poner una frase y yo queria poner como

que varias. No salia como yo queria (Aqui se confunde y habla del afiche)

Se explica el collage que se realizd, el contexto. Posteriormente se pregunta:

.Recuerda que pasos tomaste para elaborarlo?

Primero se veia al joven de San Gabriel y se escribia lo que tenia y lo que le faltaba. El
primer paso fue poner lo que teniamos y luego lo que nos faltaba. Luego, que lo
representaramos a través de dibujos que sean atractivos para nosotros y para los que

desean ver el collage.

Cuando en la sesion 2 del taller se indico la dinamica de realizar un Afiche, ;Qué

acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Lo primero era seleccionar las fotos que habia tomado y elegir una frase para el medio
ambiente. Lo primero que hice fue seleccionar las fotos. Entrar a la carpeta y ver cuéles
son mis fotos y tratar de hacer un buen disefio con Adobe Spark, pero lo que no me resulto
era que Adobe Spark solo te permitia poner una frase. Luego me dijeron que tenia que
usar otra aplicacion, la cual, justo cuando la iba a usar mi computadora no funcionaba y
mi celular no aceptaba la otra aplicacion. Al final lo hice en mi celular, pero no me gusto

y no lo presente.

Cuando en la sesion 3 del taller se indicé la grabacion de un spot radial y un

programa de radio, ;Qué acciones tomod y qué resultados obtuvo?

Primero era hacer el guion y ver lo que queriamos hablar. Por ejemplo la problematica
que teniamos sobre el cambio de las notas, lo de las lomas de paraiso y lo de la festidanza
que se acerca. Primero es ver el tema que estd de moda, se podria decir, luego lo que

vamos a decir, quienes van a participar y como lo vamos a grabar.

.Y en el proceso de grabacion?
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Inicia con las grabadoras. Primero nos ensefiaron como funciona las grabadoras, lo que
tenian y como habilitar la grabadora para que cumpla su funcion, con los parlantitos que
tenia (microfonos de la grabadora zoom) o el otro parlantito (micréfono pechero). Nos
ensefiaron cada parte de la grabadora y cudl era su uso. Luego designamos quienes iban

a grabar, quienes iban a hablar, quien iba a hacer los comentaristas.

Cuando en la sesion 4 y 5 del taller se indic6 en algunas dinaAmicas que se tenia que

realizar un video, ;Qué acciones tomoé y qué resultados obtuvo?

El primer paso que note fue la planificacion. Y también tenias que ver que querias
demostrar, que problemas tenias y a la vez los planos. Que plano era el correcto y en que
angulo tenias que posicionar la camara, se ponian varias caracteristicas del plano que
querias hacer, no recuerdo como se llama.

JRecuerdas como se inicia y como culmina la grabacion de una escena?

Se dice el nuero de la escena, y luego las tomas son repeticiones de una misma escena
hasta que tu elijas la necesaria. Se dice Escena 1, toma 1, se deja una cola de 5 segundos,
se dice accion y luego de un rato empiezan a hablar. Se dejan 5 segundos para evitar que
se metan ruidos extrafios o el eco de la accion. Empieza la escena y al final también se

deja una cola de 5 segundos.

.Recuerdas como tenias que contar una historia? ;Como tenias que organizar los

elementos dentro de un teto?

No, no entendi muy bien.

JRecuerdas como crear un cuento?

Lo normal es Inicio, Nudo y Desenlace, y demostrar la historia que querias que la gente

conozca, pero primero pensarla.

JRecuerdas como eso pasaba a ser un guion?
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Se le agregaban los personajes y lo que iba a hablar cada uno. En el guion creo que lo

que también hicimos fue los planos que ibamos a tomar y como lo ibamos a grabar.

.Qué ejercicios le gustaron mas?

Fue cuando hicimos las practicas con las camaras y cuando empezamos a grabar. La

practica que empezamos a grabar habia partes graciosas y a la vez demostramos que cada

uno tenia diferentes habilidades y que éramos buenos para ciertas cosas.

. Cuales son las dinamicas o los ejercicios que te gustaron menos?

Fue una forma muy dindmica de aprender. No hubo aportes que no me gustaron.

. Qué contenidos eliminaria de las sesiones o del taller?

Creo que no porque todo lo que he aprendido sirve de mucho.

. Qué contenidos le gustaria que se aborden en un futuro?

Agreguen mas tecnologia. Hubo variedad de camaras, pero que nos expliquen mas de ese

tema. Se podria de repente habilitar una cdmara y profundizar mas en los angulos.

.Qué cree que puede mejorar de la forma en que los facilitadores brindan la

informacion?

Hubo algunas dificultades en el salon porque no tenia las lunas oscuras y ¢l lo que se
proyectaba no se notaba muy bien, y teniamos que hacer cosas para que se note y
entender. Eso estaba fuera de su alcance. Pero tal vez hacer un buen tramite para que nos
habiliten unas aulas correctas donde podamos ver bien el proyector y la informacion que

nos querian dar.

.Qué cree que les falto a las sesiones del taller o al taller en su conjunto?
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Ver mas lo que es grabacion porque me hubiera gustado grabar un capitulo, algo asi, no
tan corto. Me gusto lo que hicimos, pero me hubiera gustado que sean 2 o 3 dias de clases

de grabar, a vez que nos ensefien un poco de edicion y todo eso.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera ttil en su vida personal? ;Para qué fines?

Si, porque nos dijeron en una clase “una fotografia es como capturar un momento, un
pequefio fragmento en todo lo que vemos y es como capturar ese pequeiio tiempo. Y es
muy impactante. Porque por ejemplo si ti tomas una fotografia que es muy importante
para ti, pero lo tomas en un mal dngulo o un mal enfoque de luz, esa fotografia que tu
pensabas que iba a salir bien, que iba aguardar un momento bonito para ti, es como que
queda arruinada. Pero con los conocimientos que ustedes nos dieron, uno ya sabe cémo

debe tomar la fotografia, en que angulo, con qué cantidad de luz y todo eso.

En mi vida personal me gusta porque yo era de tomar una foto y listo, pero ahora sé que
hay diferentes angulos y diferentes formas de tomar la foto, diferentes formas de poner

la cdmara y todo eso.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera util en su vida profesional? ;Para qué

fines?

Si, como me dijo Lucy, es como un plus mas. Por ejemplo, en una entrevista de trabajo,
tu vas dices que tienes secundaria completa y tienes un taller de audiovisuales, es un plus
mas para tu curriculo. Es un conocimiento mas para ti. Algo mas agregado a la profesion

que escoge cada uno.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera 1util en su vida en comunidad? ;Para qué

fines?

Si organizamos la comunidad muy bien creo que si ya que, como nos demostraron,
mediante la tecnologia y los medios de comunicacion digitales se pueden hacer muchas
cosas. Y para la comunidad seria hacer un proyecto para mejorar ciertas cosas que no nos

gustan.
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.Cree que el taller estuvo vinculado a la conservacion ambiental? ;De qué forma?

Si, estuvo muy bien porque aparte que abarcamos el tema de la tecnologia, abarcamos un
tema tan importante como es la comunidad de aqui, de lomas de paraiso, el cuidado, y
también tuvimos una visita que fue unica porque hemos ido antes. Pero antes fuimos en
época negra porque no habia nada de flores. Ahora fuimos en la época en que este todo

verde, con muchas flores y un hermoso clima.

.Le hubiera gustado mayor informacion sobre el tema ambiental?

Nos hubiera gustado que nos presenten muchos mas proyectos, no solo lo de lomas de
paraiso o lo que hicieron los vecinos de alla. Me hubiera gustado que me presenten mas
sobre la conservacion ambiental. Como fomentar o0 como mover masas para crear un

proyecto.

. Te gustaria participar en una siguiente edicion del taller como facilitador? Por otro
lado, ;te gustaria participar de un proyecto que tenga incidencia en Las Lomas de

Paraiso?

Me gustaria en los dos porque, no sé si Lucy te comentd, pero yo soy uno de los que como
que lideres en el colegio, y me gusta todo lo que tiene que ver con ayudar y proyectos.
Como facilitador si me gustaria, me encantaria porque tengo buena forma de expresarme
con los chicos, y también me gustaria ayudar a la comunidad Lomas de Paraiso. Estoy

disponible para las dos y si me gustaria.

Entrevista Milagros Cruz

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la primera sesion

(biografia mediatica, collage y texto mediatico libre)? ;De qué forma participo?

Reconozco mi participacion en la linea de tiempo. Sobre los trabajos que hicimos en

grupo, en mi caso, yo tuve que seleccionar las imagenes que se incluirian en el collage
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del chico de San Gabriel. También ayude a redactar el texto, lo que le gustaba, que hacia

y todo eso.

Mas puntualmente, ;jen el trabajo final de la sesion 1?

Si, nosotros lo entregamos después de todos. Ahi fui un poco indecisa en el grupo y
tuvimos que reunirnos en mi casa para poder terminarlo porque en el saléon no teniamos
claro y llegando acd empezamos a ver lo que podiamos hacer. Ahi naci¢ la idea de dibujar
y esquematizar. Fue idea de nosotros dibujar a un chico con todas las oportunidades que

tenia.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la segunda sesion

(fotografias y afiches tematicos)? ;De qué forma particip6?
g y Jeq p p

En las fotos si, pero en los afiches como que aiin no me ubico tanto, como que no soy
buena, pero en las fotos si me he ubicado bastante en lo que son los planos. En el afiche

si todavia pienso que me falta.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la tercera sesion

(programa de radio y spot radial)? ;De qué forma particip6?

Si participe. Yo con Ximena nos encargamos de hacer la parte publicitaria para que la

gente vaya a visitar las lomas de Paraiso.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la cuarta sesion

(storyboard y grabacion de ejercicio de los cinco planos)? ;De qué forma particip6?
Si participé, estuve yo de directora en el grupo de los 5 planos. Estuve viendo como iban
a los planos, quienes iban a ser los actores, y tuvimos que reunirnos en la tarde otro dia a

grabarlo.

En el caso del storyboard (entiende cuando se le menciona guion con dibujos), ;De

qué forma participaste?

150



Yo en este estuve escribiendo. Aterrizamos las ideas de los demas y también dibujaba

come se podia plasmar eso en la realidad.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la quinta sesion (corto

final)? ;De qué forma particip6?

Estuve de directora también. Estuve mandando a la accidon, haciendo la cuenta antes de
la grabacion para que se pueda iniciar. Trate de integrarse mas en esa tarea a pesar de que
no conocia muchos términos como ustedes (haciendo referencia a los jefes de practica),

pero me indican cosas que me ayudaba a ser directora.

Cuando en la sesion 2 del taller se indico la dinAmica de hacer fotografias, ;Qué

acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Lo primero es tomar con el celular, antes de usar la cAmara. Estuvimos en el patio a tomar
fotos a las flores. Luego salimos al cerro a tomar fotos. Ahi usé solo la camara una vez

porque los demas chicos las estaban usando. Con el celular fue que tomé mas fotos.

Cuando en la sesion 1 del taller se indic6 la dinamica de realizar un texto escrito,

.Qué acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Ahi, como te comenté en un principio, fue dificil para mi. En grupo, anddbamos un poco
perdidos, cuando indicaste hacer una sinopsis, en el Ultimo trabajo, porque no
entendiamos bien a qué se referia con eso o que teniamos que hacer mas o menos. Pero
después de reunirnos y tomar todas las ideas que tenia cada uno se pudo lograr hacer el

escrito que teniamos que entregar.

Cuando en la sesion 1 del taller se indicé la dinamica de realizar un collage, ;Qué

acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Ahi estuvimos discutiendo, en casa, porque hubo un conflicto sobre qué dibujo poner
porque no sabiamos aun el texto. Aunque teniamos algunas ideas, pero ain no estaba
redactado. Queriamos comenzar por las imagenes y como que todavia no teniamos nada

claro. Entonces hasta que alguien dio una idea y todo empez6 a salir.
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Cuando en la sesion 2 del taller se indico la dinamica de realizar un Afiche, ;Qué

acciones tomoé y qué resultados obtuvo?

Hice lo que més o menos tenia una idea, pero igual creo que no llegue a expresar lo que
queria en ese momento dar a conocer con el afiche lo hice asi pero creo que tampoco

estaba bien para ser un trabajo realizado.

Cuando en la sesion 3 del taller se indicé la grabacion de un spot radial y un

programa de radio, ;Qué acciones tomé y qué resultados obtuvo?

Fue primero ver qué es lo que queriamos decir. No teniamos claro lo que queriamos
expresar y creo que recibimos ayuda de ustedes para poder terminar de corregir algunas

cosas que teniamos y al final si se pudo lograr finalizar el spot.

JRecuerdas como fue el proceso desde el escrito hasta la grabacion?

Claro, en principio nos dividimos en grupos, quién se iba a encargar del audio, quienes
iban a ser como que los panelistas, quienes iban a hacer otro spot de publicidad. Entonces,
yo estuve en el grupo con Ximena, haciendo el spot, junto con Arlette, ella nos ayudo
también a redactar. Luego cada grupo se encargaba de lo que hacia. En el caso de
nosotras, comenzamos a redactar el guidn para lo que ibamos a decir, para grabarlo y
luego ponerlo junto a lo que habia grabado el otro equipo (haciendo referencia al equipo

que elabord y grab¢ el programa radial).

Cuando en la sesion 4 y 5 del taller se indico en algunas dinamicas que se tenia que

realizar un video, ;Qué acciones tomoé y qué resultados obtuvo?

En el caso del video de los 5 planos, nos dividimos en dos grupos, donde teniamos que
identificar qué tema queriamos plasmar en el video, lo escribiamos en el pale junto con
la imagen. Luego nos reunimos en la tarde para poder grabarlo. Dos chicos actuaban y

los demas se encargaban de lo que es la cdmara, ser direccion.
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En el caso del video final, cada uno tuvo un rol, elegimos el rol, y si aparecian dos
personas que querian el mismo rol pues se turnaban o bien se buscaba una persona que
lo haga. En el caso mio fue directora. Primero identificamos que escena teniamos que
hacer dentro del colegio, las grabamos dentro del colegio, y las demas escenas que no
eran dentro del colegio, tuvimos que salir a lomas de paraiso para poder grabarlas ahi. Al
terminar de grabar eso volvimos al colegio para terminar la ultima parte para poder

concluir todo.

JRecuerdas cuales eran los pasos para estructurar una historia? ;Y luego como esta

historia pasarla a un video o un formato de audio?

Primero teniamos que buscar algo que queriamos comunicar, luego comenzabamos con
los personajes, quienes iban a estar dentro del texto y luego se escribia todo lo que tenia
que hacer esa persona.

.Qué ejercicios le gustaron mas?

Me gusto mas lo de las fotos. Yo pensé que solo era tomar normal una foto. Ustedes me
ensefaron que no es asi, que existen planos. Me gusto, me ayudo a poder centrar una foto,
poder tomarla desde otro d&ngulo y plano. Esa seccion me agrado mas.

. Cuales son las dinamicas o los ejercicios que te gustaron menos?

No es que no me gusto, pero solo no me llevo bien con la redaccion. Entonces cuando

teniamos que redactar lo que era para el spot o al inicio lo de la linea de tiempo.

.Qué contenidos eliminaria de las sesiones o del taller?

Creo que ninguno porque todos me estan ensefiando algo. A pesar de que no me guste la

redaccion, me estan enseiando algo que en un futuro lo voy a necesitar. No sacaria nada.

.Qué contenidos le gustaria que se aborden en un futuro?

Lo que es mas fotografia, lo que son videos y spot.
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JAlgin contenido, tema o herramienta de comunicacion adicional?

Puede que las entrevistas o hacer reportajes.

.Qué cree que puede mejorar de la forma en que los facilitadores brindan la

informacion?

Creo que se ha hecho bien. Para primera vez de nosotros de trabajar con jovenes, a mi me
ha parecido bien la dinamica que han tenido. Poder explayarse. Nos han dado como
confianza porque nosotros no estamos acostumbrados a tener personas alrededor,
entonces como que alguien que me inspira confianza va a ser mas facil trabajar, y eso es

lo que ustedes han logrado con nosotros.

.Qué cree que le falto a las sesiones del taller o al taller en su conjunto?

El espacio creo que hubiera sido con més facilidades para poder proyectar el video.

Después todo estaba bien.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera util en su vida personal? ;Para qué fines?

Si, como te dije yo no sabia sobre las fotos. Entonces creo que ahora me va a servir
bastante saber como realizar un plano, pueda tomar y enfocar bien la camara, o grabar
mis videos. O en un futuro cuando esté en la universidad puede que me toque algo que

tenga que ver con ciencias audiovisuales y puede que lo utilice también ahi.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera util en su vida profesional? ;Para qué

fines?

En mi carrera no creo que tanto, porque mi especializacion no va para mi. Pero si como

un taller que pueda llevarlo en un futuro si me ayudaria bastante.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera 1til en su vida en comunidad? ;Para qué

fines?
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Si, ahora mas que nada tenemos oportunidades de hacer videos y cortos mostrando lo que
tenemos como comunidad, comunicando lo de los panamericanos, invitando a las
personas, o también mostrando la parte mala como la basura para que no todos comentan

el mismo error, si no poder ser consciente de lo que estd pasando en este mismo lugar.

,Cree que el taller estuvo vinculado a la conservacion ambiental? ;De qué forma?

Si estuvo vinculado, porque ese fue nuestro tema, poder fomentar que necesitamos mas

espacios con verdor y menos basura.

. Le hubiera gustado mayor informacion sobre el tema ambiental?
Si, un poco mas para poder envolvernos mas en el tema, pero si me parecié buena la

informacion

.Qué problematicas identificaste relacionadas a la Conservacion de las Lomas?

Creo que mas que nada ahi es la invasion de casas. Porque de la lomas hacia arriba
comienza todo lo que es las lomas, pero en este caso las casas ya estan super mas arriba.
Entonces creo que esa parte no es correcta para vivir.

. Te gustaria participar en una siguiente edicion del taller como facilitador? Por otro
lado, ;te gustaria participar de un proyecto que tenga incidencia en Las Lomas de

Paraiso?
Si claro, me gustaria, porque asi puedo aprender mucho mas y me ayudaria bastante poder

transmitir lo que yo aprendi con ustedes a otros chicos que de repente necesitan mas

conocimientos sobre esto.

Sobre la segunda pregunta: si. Si me gustaria participar en varios proyectos, estoy

disponible.

Entrevista Sharon Hinostroza
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.Reconoce su participacion en los materiales realizados en la primera sesion

(biografia mediatica, collage y texto mediatico libre)? ;De qué forma particip6?

SI reconozco mi participacion, por ejemplo, en la linea de tiempo que hicimos recordé lo
que es la tecnologia, lo que es la cdmara, y todo lo plasme como en una historia sobre mi.
En la parte del collage si siento que aporte bien porque usé mi creatividad. Por ejemplo,
habia una parte donde tenia que juntar, en una parte habia en un recorte de revista una
playa y lo teniamos que juntar a otra cosa. Mi ingenio ahi lo pude transmitir. Senti que si

aporté ahi.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la segunda sesion

(fotografias y afiches tematicos)? ;De qué forma particip6?

Si reconozco mi participacion. Participe como se dijo que tenia que hacer. Fotografiar
dependiendo de los angulos y los planos. También me enfoque en que tenga que ver con
los temas que habiamos tocado, de la contaminacion. Cuando vi la basura quise transmitir
eso, plasmandolo en mi afiche, porque en una parte de mi afiche puse la imagen. En la
parte del afiche pude usar mi creatividad, por ejemplo, en el titulo “Una mirada hacia el
futuro”. Tome una fotografia de una montafia, un cerro verde, y la comparacion de la foto
que le tome a la chica en nuestro cerro. Entonces quise transmitir mediante las fotografias,
las imagenes, lo que como personas quisiéramos a futuro, el mejoramiento de nuestra

localidad.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la tercera sesion

(programa de radio y spot radial)? ;De qué forma participo?

Si, también reconozco mi participacion. Yo fui en cierto momento la que agarraba...
(Dijo: “;Cémo se llamaba esa cosa?” a lo que se le respondié déndole el término) la
grabadora y en otro también era la que hablaba en el programa. Entonces pude
expresarme con fluidez. Es algo que me gusta hacer tanto fisicamente, como actuar, como

hablar también, expresarme. De esa manera reconozco mi participacion.
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.Reconoce su participacion en los materiales realizados en la cuarta sesion

(storyboard y grabacion de ejercicio de los cinco planos)? ;De qué forma participo?

Si, reconozco mi participacion. Participe siendo la actriz del guion que habiamos hecho.
No se nos escuchod pero nos comunicamos a través de nuestros gestos. También, después
de que mi compaiiera nos habia grabado, nos acercdbamos a ver los planos que ella habia

hecho o usted le habia indicado.

En el caso del storyboard, el guion grafico ;Como participaste?

Participa porque di ideas de como podria ser nuestra historia, en el momento en que
teniamos que plasmarlo también comente coémo debian ir los dibujos, como representar
lo que queriamos hacer con las camaras. Por ejemplo, comentaba si creia que mejor era

un plano que otro o si quitamos un angulo. Si reconozco mi participacion.

JReconoce su participacion en los materiales realizados en la quinta sesion (corto

final)? ;De qué forma participo?

Si reconozco mi participacion, fui la actriz. Me gusta mucho esa sesion, creo que fue la
que mas me gusto porque pude expresarme. Nunca habia estado antes en una situacioén
en que me grabaran. Por ejemplo, cuando me indicaban los cortes o lo que tenia que
repetir, se sentia “wow”. Siento que si he participado porque al final pude transmitir lo
que nosotros como equipo quisimos transmitir. Asi como lo puse en el afiche también,
“Una mirada hacia el futuro”. Lo que pasaba en el colegio, lo que en nuestra localidad
pasaba mal, lo de nuestros cerros, y poder yo expresar la alegria de poder ver los cerros

verdes, creo que pude lograrlo.

Cuando en la sesion 1 del taller se indicé la dinamica de realizar un collage, ;Qué

acciones tomoé y qué resultados obtuvo?

Primero planificamos en una hija con mi grupo la historia que ibamos a tratar. Nuestra
historia se trataba de una persona que componia musica y justo tenia que componer una
cancion para impactar a todos. Creamos nuestra historia y luego teniamos que buscar en

las revistas. Yo aporte en lo que es la historia, poder buscar como podian acomodarse las
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imagenes para poder dar a entender el mensaje. A partir de solo imagenes dar a entender

algo. Yo de eso me encargue con unos compaferos mas.

Cuando en la sesion 1 del taller se indico la dinamica de realizar un texto escrito,

.Qué acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Bueno nosotros empezamos viendo de qué cosa iba a tratar. Empezamos con una
introduccién a la historia, luego habia una problematica, que en nuestro caso era que el
chico tenia que buscar una cancién que transmita algo a la sociedad pero no sabia qué
hacer, entonces se fue a la playa donde las ideas podian verse mas claras, y la solucién
fue cuando encontré que era sobre lo que iba a hablar. Entonces cuando estd caminando
en la playa encuentra bastante basura. Entonces pensé que tenia que haber un cambio, y
a partir de eso, creando ¢l la cancion, surgen proyectos porque hay personas que dicen
“hey, hay que poner la mano”, y crean prototipos para la mejora de la localidad. Entonces
nuestra estructura fue en un inicio, un nudo, una problematica, y una solucién, un

desenlace. Asi es la estructura que seguimos nosotros.

Cuando en la sesion 2 del taller se indico la dinamica de hacer fotografias, ;Qué

acciones tomoé y qué resultados obtuvo?

Primeramente, segui las instrucciones sobre los videos que estadbamos mirando, de los
planos, de los angulos, teniamos que escoger uno, con ese plano hacer nuestras sesiones

de fotos. Eso seria creo.

Cuando en la sesion 2 del taller se indico la dinamica de realizar un Afiche, ;Qué

acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Junto con mis fotografias, yo lo hice en Canva, pues ordenar cual deberia ir con que
fondo. El fondo lo habia oscurecido un poquito, como que combinen los colores, que
quede ordenado. Si sabia que mi fondo era verde o verde oscuro, no pondria una letra que
no resaltara. Eso estaba mirando en el afiche. O la imagen central tenia que ser lo que
mas impacta y no poner otra cosa. Por ejemplo, yo escogi la fotografia de la chica en el

cerro y al costado la mitad de un cerro verde, para mostrar la diferencia y tratar de dar
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sentido a mi titulo, Una mirada hacia el futuro. La imagen mas grande era lo que daba a

entender eso, entonces era ordenar todo.

Cuando en la sesion 3 del taller se indico la grabacion de un spot radial y un

programa de radio, ;Qué acciones tomo y qué resultados obtuvo?

Nos habiamos juntado todos en la mesa y teniamos que escoger un tema, de lo que ibamos
a hablar. Después de eso yo aporto unas ideas, y después de eso teniamos que separar

“ya, tu que vas a hacer, tu vas a agarrar la grabadora, ti vas a dar los anuncios, asi”.

Ser locutora fue mi cargo. La accion que tome fue de verbalizar bien mis palabras, o

cuando me daban mi guion aportaba mis ideas.

En las actividades de la elaboracion del guién o la grabacion, ;Qué pasos tomaste?

Lo que primero tenia que hacer con la maquina era ver como sonaba. Habia que ponerse
el auricular y todo. Mover las cosas que estaban en la grabadora. Después de eso tratar
de medir cuando la persona hablaba si es que estaba muy chilloso y tratar de graduarlo.
Junto con Gean Carlo estadbamos haciendo eso, porque luego deje la grabadora y a mi me

toco ser locutora. Después de eso creo que seria graduar la grabadora.

Lo que hice como locutora fue memorizar y tratar de no trabarme o tranquilizarme para

hablar con fluidez, para que suene bien.

Para la elaboracion del guion, ;Qué pasos tomaste?

Cuando todos nos habiamos juntado en grupo y estabamos dando las ideas. Pues, en el
aporte de ideas. Empezamos primero viendo que ibamos a hablar, pensando primero, y
era acerca de las notas. Yo creo que seria, primero dar las ideas, luego dar cada idea de
lo que hemos recogido y formar una central, y después de eso... Creo que esos serian los

pasos.

Cuando en la sesion 4 y 5 del taller se indic6 en algunas dinAmicas que se tenia que

realizar un video, ;Qué acciones tomo y qué resultados obtuvo?
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Primero lo que hicimos fue escoger. Fuimos el grupo ganador luego de un ejercicio. Lo
primero que hicimos fue escoger una idea que se nos acomodaba més porque habia una
historia de dos amigos o la accion que una persona desconocida entrega una carta secreta.
Entonces vimos cual se nos podria acomodar. Luego en algo tipo un guidén pusimos sobre
lo que iba a tratar y en cada toma poniamos cual iba a ser la posicion de la camara.
Después eso lo plasmamos en el papel grande. O sea primero empezamos como un
borrador y después ya lo plasmamos todo, y asi. Yo me encargaba de algunos dibujos y

mi compafiera también de algunos dibujos.

En el caso de la grabacion, ;Qué pasos viste que se tomaron como grupo y ta qué

pasos particularmente tomaste desde el rol que te toco?

Primero establecer el lugar donde iba a ser la grabacion. Luego nuestra posicion y la
posicion de la camara. O sea a donde queria apuntar. O sea, por ejemplo, Mario estaba
sentado, y nosotros estadbamos al frente, nos decia que nos pongamos de repente en otro
lado, porque la camara queria enfocar otra cosa o enfocar algo en particular para que se

vea bien la toma. Esos creo que serian los pasos que hemos seguido para el corto pequeio.

JRecuerdas como pasabas una historia en texto a un formato de video o de audio?

Es con ayuda de un cuadro que usted puso donde ponia las imagenes, y luego al otro lado
los sonidos que iba a tener, la pista musical, o sea como que lo organizo6 todo para poder
plasmar en un spot radial como el que usted dirigio, que era sobre una enfermedad. O sea
primero hacia ese cuadro, luego de hacer ese cuadro, plasmaba todas esas ideas para
lograr el resultado que sali6. (Explica el guion técnico y el storyboard de una manera

vaga).

.Qué ejercicios le gustaron mas?

Todos, pero el que mas me gusto fue el de poder expresarme, el de la tltima sesion en la
grabacion. Porque es algo que a mi me gusta hacer, actuar. Entonces poder expresarme
asi con fluidez, o también a veces me daba risa, porque en una parte cuando me estaba

grabando su amigo tenia que ponerme seria, y por un momento me reia, los nervios me
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ganaban y me olvidaba de lo que tenia que decir, y se tenia que volver a grabar esa escena.

Como que daba risa y emocion a la vez.

Lo que también me gust6 fue cuando hicimos la primera sesion, lo de la linea de tiempo,
porque a mi me gusta crear y me gusta dibujar, entonces por eso me gusto la primera
sesion. En realidad todas, porque también me gusta fotografiar, compartir con mis amigos
ideas.

. Cuales son las dinamicas o los ejercicios que te gustaron menos?

En realidad todos me gustaron.

.Qué contenidos eliminaria de las sesiones o del taller?

Creo que ustedes lo han organizado bien todo porque o sea, porque yo me he sentido
comoda con ustedes. Como ustedes han estado explicando las cosas. Me ha gustado la
organizacion que se han planteado.

.Qué contenidos le gustaria que se aborden en un futuro?

Si va de la mano de lo que es la musica. Por ejemplo, una grabacioén de un cover o una

cosa asi. Creo que seria eso.

.Qué cree que puede mejorar de la forma en que los facilitadores brindan la

informacion?

No encuentro algo como que yo haya dicho que esto no estd correcto. Creo que usted
deberia tener un propio taller para invitar a personas. Usted haga un taller especifico.

Creo que podria ensefar.

.Qué cree que le falto a las sesiones del taller o al taller en su conjunto?

Cuando usted nos estaba explicando lo que es el Photoshop a mi no me qued6é muy claro.

Tal vez, nosotros hubiéramos ido uno por uno a su laptop y nosotros poder manipular
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algo para ahi hacer como lo que usted hizo. Poner una fotografia y empezar a cambiar los
colores. Yo no entendia mucho como iba de acd para aca. Tal vez una opcion hubiera
sido llamar a un alumno y decirle que si quiere cambiar algo tiene que apretar este boton

o darle aca. Eso parece.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera ttil en su vida personal? ;Para qué fines?

Yo creo que si, por ejemplo, en lo que fue la fotografia. Para captar momentos bonitos
pero con profesionalismo. Por ejemplo cuando es el cumpleanos de un familiar y tu
quieres capturar un bonito momento, pero tal vez esa foto no transmite lo que en realidad
quieres que transmita. Entonces gracias a los planos o los angulos, se puede transmitir
eso. Con lo aprendido también, en particular cuando usted nos empezo6 a hablar de Las
Lomas de paraiso, lo que es nuestra localidad y lo que es alla. Tratar de motivarlos para
lograr lo que es el cambio hacia nuestra sociedad. Eso seria porque a mi en particular,
antes de saber que iba a entrar al taller de audiovisuales, siempre que pasaba una pelicula
o algo asi, yo miraba y decia que eso no estd bien, que los actores no debian hacer esto.
Luego de ver las posiciones de las camaras, también pensaba que de repente no eran los
personajes en si, sino la posicion de la camara para poder transmitir lo que querian dar a

entender.

,Cree que lo aprendido le servira o le sera util en su vida profesional? ;Para qué

fines?

Yo creo que si, porque la carrera que yo queria era Disefio Grafico y después con lo del
taller me gusto y yo queria estudiar lo que Audiovisual. Ahora estoy confundida. En caso,
mi carrera sea Disefio Grafico, pienso aplicar un poco de lo que usted nos ensefid. Por
ejemplo, las primeras sesiones creo que se ensefla a hacer dibujos manuales. Entonces en
un dibujo también, ;no? Transmites. Creo que también hay lo que son los planos, primer
plano, segundo plano y asi. Y creo que eso iria un poco de la mano. Creo que de esa

manera me podria ayudar.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera 1util en su vida en comunidad? ;Para qué

fines?
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Yo creo que si. En la parte de lo que nosotros hicimos, lo que quisimos transmitir, por
medio de la carrera que es audiovisuales, querer transmitir el mensaje del cambio. Eso
nos gustaria que se transmita también en nuestra localidad. Esos videos que hemos hecho
nosotros, al publicarlo, ensefiarlos, transmitir el poder hacer un cambio al pensamiento
de las personas. Que al verlo digan “hey tiene razon, podemos hacer esto, o esto esta

mal”, cosas asi.

,Cree que el taller estuvo vinculado a la conservacion ambiental? ;De qué forma?

Si, eso me quedo bien claro. Desde que vino la sefiorita al taller, la de Lomas de Paraiso.
Desde que nos comenzo6 a decir de lo que iba a tratar, como nace Lomas. Cuando hicimos
el collage, usted nos dijo que podiamos vincularlo a la sociedad. Entonces lo que hicimos
fue la composicion del musico que queria buscar un cambio, entonces gracias a sus
canciones las personas hicieron proyectos. Cuando hicimos nuestro corto, ahi si se
plasm6 todo lo que me acaba de preguntar. Desde que nosotros estamos en un lugar que
practicamente esta todo vacia, no hay plantas, vegetacion. Y mirar como podria ser
nuestro futuro, ;no? Y si nosotros iniciamos este cambio. Si se transmitié lo que ustedes

como proyecto querian dar.

. Le hubiera gustado mayor informacion sobre el tema ambiental?

Yo creo que si. Creo que hubiera sido lindo, aunque un poco peligroso, ir a grabar lo que
ahorita es mas problematico, que es lo de los plasticos en los rios, los mares, y tal vez eso
hubiera sido el tema que me hubiera gustado tratar. Grabar en el mar, ahi con los plasticos
y todo. No sé, irnos a otros lugares para ver qué proyectos estan haciendo para eso.

. Te gustaria participar en una siguiente edicion del taller como facilitador? Por otro
lado, ;te gustaria participar de un proyecto que tenga incidencia en Las Lomas de

Paraiso?

Si me ensefian si. En el segundo caso, también, si me gustaria participar.
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Anexo 15: Resultados individuales de entrevistas finales a

estudiantes

Estudiante del Taller de Competencias Mediaticas y Conservacion Ambiental —

Carlos Alvarez

1.

Carlos reconoce haber participado y haber sido parte de la realizacion de los
productos desarrollados en las sesiones. Detalla especificamente su participacion
en las actividades de aprestamiento y en el desarrollo de los productos finales de
cada sesion. Particularmente se reconoce en dos campos principales: la
planificacion y elaboracion de las pautas, historias y guiones; y la grabacion o
busqueda de pistas de audio, tanto para los videos como para los productos
SONoros.

En cuanto a los procesos de produccion, los pasos que se deben de tomar para la
elaboracion de los diferentes productos, Carlos le dio importancia principalmente
al planeamiento. A concentrarte puntualmente en un tema, saber exactamente qué
quieres decir o que quieres mostrar y luego proceder a elaborar de forma practica
el producto.

Las actividades que recuerda en mayor detalle son las relacionadas a la toma de
fotografias o a la grabacion de videos. Herramientas que también fueron sus
favoritas. Reconoce claramente que luego de saber qué es lo que quiere expresar
con el producto, tiene que elegir los planos, angulos, para luego encuadrar la
escena que quiere capturar, esperar un poco, y disparar la fotografia o empezar a
grabar.

Se le fue dificultoso recordar la estructura sobre la que trabajo los textos escritos,
pero si reconocid su participacion en la realizacion del buyer persona (perfilacion
de publico objetivo), el producto libre final de la primera sesion (en la creacion
de la idea y la propuesta de dibujo), las fotografias (de forma personal), la
realizacion del afiche (el cual no presento porque se frustro por ciertas
limitaciones que imponia la plataforma e imperfectos de los dispositivos de los
que disponia), la grabacion del spot radial y el programa de radio (contribuyendo

en la realizacion del guion), y la realizacion del storyboard y la grabacion de los
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10.

11.

12.

diversos videos que se lograron (en el planeamiento del primero y como actor y
en el area de produccion y sonido en el segundo).

Confirma que se trabajo con un enfoque en el interlocutor, en base a lo que se
perfil6 en la primera sesion: el estudiante del barrio de San Gabriel.

Reconoce el vinculo y detalla los pasos de como una estructura aristotélica puede
volverse un guion audiovisual o radial.

En cuanto a la utilidad del taller, Carlos manifesté que en lo personal lo ha hecho
mas consiente de la importancia de la representacion de la realidad que puede
lograrse, por ejemplo, en solo un disparo. Y en base a eso, considera que es menos
propenso a arruinar la realizacion de algiin producto medidtico, dentro de su dia
a dia, por desconocimiento. En su vida profesional lo considera un conocimiento
mas que le sumara en su curriculo. En cuanto a la comunidad, considera que,
desde la comunicacion, si se organizan, pueden lograr un proyecto para cambiar
algo que no les gusta.

En cuanto a la conservacion ambiental, le parece positivo percibir la naturaleza
del lugar en una época del afio donde esto es propicio, con buen clima. Pero, le
hubiera gustado ver mas proyectos relacionados a la conservacion ambiental, y
de repente no solo el esfuerzo de la Asociacion ecoturistica Lomas de Paraiso.
Por otro lado, le hubiera gustado aprender a codmo desarrollar un proyecto de
conservacion ambiental que movilice personas.

En cuanto a lo que quisieran agregar o no les pareci6 del taller, se decanta por la
presencia de mas tecnologia y mas tiempo para emplearla. Propone un taller de
mas sesiones en las que se aborden la grabacion, la fotografia y la edicion de
videos. Tiene la percepcion de que con mayor disponibilidad de equipos o tiempo
pudo tener una mejor comprension y mas profunda de los elementos del lenguaje
audiovisual.

El tinico descontento o desagrado generado en Carlos se dio por impacto de
problemas logisticos. Le incomodo que no se haya coordinado el uso de una sala
especifica que tenga las ventanas negras o cubiertas para la visualizacion de lo
que se quiere proyectar, y que en el momento haya sido dificultoso comprender
algunas partes del contenido.

Finalmente, considera que el personalmente si participaria de un grupo o proyecto

que tenga incidencia en la conservacion de las lomas de paraiso, ya sea usando
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las competencias mediaticas desarrolladas y herramientas de comunicacién, o en

el ambito de la planificacion y gestion de proyectos de conservacion ambiental.

Estudiante del Taller de Competencias Mediaticas y Conservacion Ambiental —

Milagros Cruz

1. Reconoce una participacion sostenida en el desarrollo de los talleres. Tuvo un
papel relevante en cuanto a la elaboracion de los productos: en la primera sesion
particip6 de todo el proceso de la elaboracion del collage, el buyer persona y el
texto libre final (seleccionando imagenes, pegando, dibujando, escribiendo la
descripcion del buyer persona, escribiendo la historia detras del dibujo del texto
medidtico libre); en la segunda sesidon en la toma de fotografias, con celular y
camara, y la elaboracion del afiche (con un resultado poco satisfactorio para la
estudiante, y evaluado como uno de los que menos se alinean a criterios estéticos
o técnicos); en la tercera sesion en la creacion, redaccion del guion y locucion del
spot radial (el cual hizo en un grupo de 3, tomando el liderazgo); en la cuarta
sesion en dar las ideas y escribiendo parte de los datos necesarios en el storyboard
(guion grafico) del ejercicio de 5 planos, y en la direccion de la grabacion del
mismo (en un equipo de 5); y en la quinta sesion, volviendo a dirigir, pero ahora
en un equipo de 9 (una estudiante faltd) el corto, teniendo como principales tareas
la elaboracion de propuestas de planos, didlogos, y direccion del inicio y fin de
las escenas.

2. Puede identificarse que el papel de Milagros fue cada vez mas protagonico,
teniendo sin embargo un inicio que ella misma considera complicado, ya que el
primer grupo donde estuvo demoraron en entregar el trabajo final y en la
elaboracion del afiche sintio que el resultado no era 6ptimo. Sin embargo se valora
el compromiso de llevar a casa la elaboracion de la actividad y la presentacion de
un buen trabajo final. De igual manera, en el segundo caso, ya que hubo
puntualidad en la entrega y compromiso en la realizacion del afiche (la mitad de
los estudiantes no lo entregaron). Este desempefio puede deberse a que ambas
actividades no llegaron a quedar completamente claras para la estudiante y que
estas fueron realizadas fuera de la sesion, careciendo de feedback o explicaciones
en el momento por parte de los facilitadores. De igual manera, la facilitacion de

informacion, al menos en el caso del afiche, fue escasa en el tramo final de la
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sesion y se complemento esta con informacion enviada posteriormente. De haber
habido mayor tiempo para abordar los contenidos practicos y tedricos de la
elaboracion del afiche, los resultados de los estudiantes hubieran sido mejores, y
mayor el nimero de presentaciones.

Identifica, a través de la propia practica, los procesos basicos para la produccion
audiovisual, la elaboracion de un producto de audio y tomar una fotografia.

El ejercicio que mas le gusto fue el de la fotografia, ya que, al igual que otros
estudiantes, menciono de forma muy entusiasta que a ella le sorprendio6 todos los
elementos que condicionaban una fotografia y que se sentia feliz de ahora poder
profesionalizar esa practica, el hecho de capturar momentos especiales. Puede que
este interés en la imagen fotografica y los elementos que componen la misma,
como los planos, angulaciones y la iluminacion, haya condicionado su posterior
interés en dirigir los productos audiovisuales de las ultimas sesiones. En estos, de
forma activa y efectiva propuso o discutio los planos que se tenian que realizar,
con anticipacion o improvisando en el momento.

Por otro lado, menciona que la etapa que los ejercicios que menos le gustaron
fueron los relacionados a la redaccion de textos, ya que considera que “no se lleva
bien” con la redaccion. Esta percepcion pudo haber condicionado su comodidad
en la primera sesion y haber repercutido en la demora en la concrecion del trabajo
final de esta (incluia la redaccion de sinopsis dividida en inicio, nudo y desenlace
de 8 lineas como maximo).

Desea profundizar en otras oportunidades en la produccion de contenidos
audiovisuales: fotografias, spots, videos; y entrevistas y reportajes. Se deduce que
el interés surge pro la grata experiencia con la cdmara y la destreza demostrada
en su manejo.

Considera que el punto critico del taller fue el no disponer de un salén y un ecran
donde proyectar adecuadamente los contenidos. Un punto donde coinciden otros
estudiantes y que fue evidente y se reconoce.

Valora principalmente, en cuanto a la falsificacion de contenidos, el ambiente de
confianza generado alrededor de los estudiantes. Entendido por ella, como tener
la disposicion de diversos facilitadores para poder estar seguros de el avance de
sus trabajos y tener una guia.

En cuanto a la utilidad del taller en el futuro. En el aspecto personal le parece muy

util, para sus videos o fotografias. En lo profesional, considera que posiblemente
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10.

11.

en algun momento puedan pedirla la realizacion de un video, pero no lo ve como
algo presente dentro de su carrera. En la comunidad, lo ve muy util y menciona
algunos usos que serian positivos en un futuro: para la comunicacién del evento
de los panamericanos, invitar a la visita de las lomas y comunicar sobre la
contaminacion de basura para concientizar y que esta practica sea menor.

Sobre el tema de la conservacion, si vio el tema intrinsecamente vinculado, ya
que menciona que ese fue su tema, hacer conocer el tema de la basura y fomentar
espacios con mayor verdor. Identifica también como la problematica mas
relevante el tema del trafico de terrenos en zonas que deberian ser conservadas.
Ademas, le gustaria mds informacion para envolverse mas en el tema. Al igual
que los otros estudiantes entrevistados, consideran el tema de la conservacion
ambiental o la probleméatica ambiental como transversal a todas las sesiones y el
tema principal y sobresaliente de todos sus productos, asi como el contenido
prioritario en sus mensajes.

Comenta que esta muy dispuesta a participar en otros talleres, ya sea en el papel
de facilitadora, como estudiante o como participante de algun tipo de iniciativa
de accion sobre Las Lomas de paraiso. Quisiera aprender mas antes de involucrase
pero también desea poder compartir sus experiencias con toros jovenes a los que

les sirva la informacion y conocimientos que puede dar.

Estudiante del Taller de Competencias Mediaticas y Conservacion Ambiental —

Sharon Hinostroza

1.

Reconoce su participacion en la elaboracion de todos los productos dentro de
todas las sesiones. En la primera sesion, resalta sobre todo la creatividad que sintid
que tuvo que imprimir en la distribucion de elementos en el collage que eligid
hacer en grupo como el texto medidtico libre y en la redaccion de la sinopsis base.
En la segunda sesion, describe que realizo la fotografia siendo consciente de tener
que elegir ciertos angulos y planos, y que el tema de la fotografia esté relacionado
al tema de la contaminacion. Comentd también que tomo fotografias teniendo en
mente lo que queria plasmar en su afiche, lo que demuestra preparacion y
anticipacion frente a la tarea, y una vinculacion efectiva de conocimientos.
Describe de forma muy natural la creacion del concepto “Una mirada hacia el

futuro” y como busco darle sentido a este a través de las imagenes y frases. En la
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tercera sesion reconoce su participacion sobre todo como locutora y sonidista,
pero no recuerda con claridad el nombre de la herramienta (grabadora). En esta le
agrad¢ tener la oportunidad de expresarse. En la primera y cuarta sesion participo
como actriz principalmente. Deducimos que a partir de la experiencia de la
grabacion de audio, por el entorno profesional que se intentd simular, la
relevancia del rol y la apreciacion personal de la estudiante, decidié profundizar
en su participacion frente al medio mas que detras del medio. Pero, a pesar de este
interés, también tuvo participacion en la critica y seleccion de clips para el video
producido en la sesion 4; y en la sesion 5, brindo la idea principal sobre la que se
desarroll6 la sinopsis del corto final, en la que también tuvo un papel relevante.
Ella comenta que sintié que pudo expresar lo que todo el grupo queria transmitir
sobre lo que estaba mal en la localidad, la importancia del verdor de las lomas y
la alegria que les generaba estar en contacto con la naturaleza. Ella también dio
el titulo para el corto final, el mismo que titula su afiche de la segunda sesion. Lo
que evidencia una constancia en el concepto creativo que desde un inicio ideo, y
su capacidad de liderazgo e influencia sobre los demas participantes.

En cuanto a los pasos que debe tomar para la elaboracion de los productos, los
reconoce. Desde la fase de planificacion y elaboracion de textos base y estructuras
base, hasta la practica en donde se desarrollan los productos (grabacion de audio,
video, toma de fotografias, disefio de pieza grafica). Menciona, puntualmente, que
se guia de los criterios técnicos y estéticos ensefiados en clase o facilitados a
distancia para la elaboracion del afiche y la toma de fotografias como la
combinacion de colores, la superposicion armonica de elementos, el contraste del
texto sobre el fondo, asi como también los planos y angulos a tomar. En el caso
de las fotografias se evidencia un desempefio destacado, que puede perfeccionarse
en cuanto a la calibracion de la cdmara profesional; sin embargo en el afiche, a
pesar de haberle impreso un concepto creativo poderoso y plasmarlo bien, se
evidencian deficiencias en cuanto a la superposicion de los textos sobre las
imagenes principalmente (estos no se notan por el color utilizado). Como se
menciond anteriormente, a partir de la tercera sesion hay un mayor interés en la
parte de expresion verbal y corporal de la comunicacidon, por parte de la
estudiante. Pero, aun asi, muestra interés en otras partes del proceso como en la
elaboracion parcial del storyboard para el ejercicio de 5 planos y la idea y sinopsis

del corto final.
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3.

4.

Principalmente le gustaron dos tipos de actividades: expresarse mediante la
actuacion (destacando ella misma el trabajo en la quinta sesion) y el dibujo
(destacando el trabajo de biografia mediatica de la primera sesion). Podemos ver
que su gusto por la actuacioén termin6 conduciendo los roles que fue asumiendo
de la tercera a la quinta sesion. Roles que menciona que disfrutd por la emocién
y diversion que le transmitian.

No tiene algo que le gustaria eliminar o le parezca innecesario, pero quisiera que
se incluya alguna actividad relacionada a la musica, como grabar un video de un
cover. Por otro lado, coincidiendo con los anteriores entrevistados, cree que hubo
problemas en la visualizacién de los contenidos por no tener un espacio
especificamente acondicionado para el proyector. Pero no lo menciona
directamente, si no que puntualmente comenta que el ejercicio de edicion simple
en Photoshop proyectado hubiera sido mejor o mas provechoso si es que se
acercaba uno a uno, o por grupos, a los estudiantes a practicar frente a la
computadora. En ese escenario lo mas viable hubiera sido contar con un espacio
bien acondicionado o contar con un aula de computo y poder haber accedido a
programas de edicion online bésicos.

Sobre la utilidad del taller opino que en su vida personal, en el aspecto practico,
le sirven conocimientos como los planos y los angulos para poder apreciar mejor
diferentes peliculas y capturar de manera mas profesional momentos especiales
mediante fotos o videos. En cuanto a lo teodrico, cree que ha aprendido a como
poder motivar a las personas para que se pueda hacer un cambio en temas
referentes a las Lomas. En cuanto a lo profesional, ella ya tenia la idea de estudiar
disefio grafico, y a partir de este taller ha dado si estudiar algo relacionado a la
comunicacion audiovisual. En cualquiera de los casos, cree que los temas son
complementarios y que por lo tanto lo aprendido es muy util. Sobre la utilidad en
su comunidad, menciona que si cree que se puede transmitir un mensaje de
cambio a través de, principalmente, la herramienta audiovisual, porque de esa
manera las personas pueden ver lo que se puede hacer y lo que estamos haciendo
mal. Al igual que los anteriores estudiantes entrevistados, se destaca sobre todo
la utilidad de la herramienta audiovisual de forma practica como profesional, y de
la comunicacion para transmitir mensajes que generen un cambio en la sociedad,

a nivel de conocimiento, actitud o practica.
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6.

Sobre la vinculacion del taller con la conservacion ambiental, menciond que la
percibid efectiva, tanto en los productos desarrollados como en la implementacién
de las sesiones. Recuerda las explicaciones sobre las lomas puntualmente, y como
desde la primera sesion se daban las indicaciones para vincular las historias a un
tema social o de problematica ambiental, y que todo lo aprendido en las sesiones
sobre el tema de la conservacion se plasma en el corto final, ya que este muestra
un lugar vacio sin vegetacion y la posibilidad de que a futuro se pueda iniciar un
cambio para que vuelva a reverdecer. La estudiante percibe el contenido sobre
conservacion ambiental y de la probleméatica ambiental del lugar como transversal
a las sesiones, contenidos y productos.

Finalmente, desde su punto de vista, hubiera deseado abordar otras problematicas
ambientales dentro de Lima, como la contaminacion hidrica en rios y mares, y
hacer un trabajo de desarrollo de productos de comunicacién similar en esos
lugares. Por otro lado, también comenta que de tener mayor formacion le gustaria
participar como facilitadora en una nueva edicion del taller o como parte de un
proyecto de incidencia directa en las lomas. Se puede notar el interés por
profundizar en el uso de herramientas de la comunicacion para promover el
cambio positivo y el desarrollo ambiental, y aportar en otros proyectos

relacionados a estas tematicas.
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Anexo 16: Instrumento Entrevista a Lucy Alvarez —

Subdirectora del Colegio Fe y Alegria

Instrumento dirigido a Subdirectora del nivel Secundaria del Colegio Fe y Alegria

24 — Lucy Alvarez

1.

o BBk Wl AR W

15.
16.
17.
18.
19.

20.
21.

(Por qué acepto desarrollar el Taller de Competencias Mediaticas y Conservacion
Ambiental?

(Qué cambios ha podido ver en los estudiantes luego del Taller de Competencias
Medidticas y Conservacion Ambiental?

(Ha recibido algiin comentario por parte de los chicos?

(Cree que las habilidades aprendidas seran futiles para su vida personal o
profesional?

(Como relaciona este taller al Curriculo nacional de educacion secundaria?
(Desde su perspectiva con qué competencias se encuentra vinculado?

(Qué opina de los Talleres desarrollados?

(Qué opina de los productos desarrollados por los estudiantes en el Taller?

(Recuerda alguna conversacion particular sobre estos temas?

. En ambos casos, ;Cudles son las oportunidades de mejora?
11.
12.
13.
14.

(Qué otros conocimientos quisieran que se brinden mediante este tipo de talleres?
(Qué contenidos eliminaria de las sesiones o del taller?

(Qué entiende por competencia medidtica y por conservacion ambiental?

(Cree que el proyecto incide efectivamente en generar conciencia ambiental en
los estudiantes? ;Cree que el taller estuvo vinculado a la conservacion ambiental?
(Qué aspectos educativos se deberian mejorar?

(Qué aspectos de gestion?

(Cree que los estudiantes se apropiaron de los conocimientos del Taller?

(Cree que lo aprendido le servird o le sera util en su vida en comunidad?

(Como se involucr6 la institucion en el desarrollo de los talleres? ;Qué tareas
desempefio?

(Cree que el taller cumplié con todas sus expectativas?

(Qué aprendizajes o conocimientos se lleva de esta experiencia?

172



Anexo 17: Entrevista de Validacion Lucy Alvarez —

Subdirectora del Nivel Secundaria del I.E. Fe y Alegria 24

JPor qué acepto desarrollar el Taller de Competencias Mediaticas y Conservacion

Ambiental?

Porque permite desarrollar una serie de competencias en los estudiantes que los pone mas
cercanos a la practica de la teoria que ellos podrian aprender en el cursos de comunicacion

y en el curso de desarrollo personal.

- Qué cambios ha podido ver en los estudiantes luego del Taller de Competencias

Mediaticas y Conservacion Ambiental?

Mas interesados en el area de comunicacion, en el area de audiovisual, y con interés de
desarrollar otro tipo de proyectos que les permiten poner en cercania sus intereses, de

sus compafieros, lo que ellos ven en la escuela.
,Ha recibido algin comentario pro parte de los chicos?

Si, justamente para el dia del maestro ellos han estado pensando en hacer un video, a
partir de la experiencia que han tenido. He visto que para tomar fotografias, ahora con
sus maestros utilizan términos que supongo los han aprendido en el taller, entonces siento

que es bastante practico y le sirven en lo que vienen trabajando ellos.

.Cree que las habilidades aprendidas seran utiles para su vida personal o

profesional?

Definitivamente, las habilidades que han aprendido les serviran para su vida practica
hasta la profesional que ellos puedan ir teniendo, porque siempre las competencias
mediaticas relacionadas al mundo audiovisual son necesarias. Ya se convierten en algo
que son parte de la vida. Me alegra mucho que sea algo que los estudiantes hayan

adelantado en su formacion.
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.Como relaciona este taller al Curriculo nacional de educacion secundaria? ;Desde

su perspectiva con qué competencias se encuentra vinculado?

La competencia 19 nos habla de la elaboracién de proyectos y dentro de eso, que
perteneces al area de educacion para el trabajo, estan incluidos los proyectos de
emprendimiento econdmico y los proyectos de emprendimiento social. Cuando uno va a
desarrollar un proyecto. Uno primero tiene que tener claridad en las capacidades que va
a permitirles desarrollar lo que tengan previsto pero es importante también que dentro de
esto los estudiantes tengas elementos necesarios para poder visibilizar su proyecto y para
poder organizarlo. Ahi siento que les sirve bastante. También el drea de comunicacion,
porque encuentran otra manera de comunicarse, no solamente el texto escrito. A través
de la imagen, a través del audio, a través de los gestos y de la palabra. Siento que esas
son dos de las competencias que mds desarrollan. También esta fuertemente ligada la que
tiene que ver con la conservacion de la naturaleza, del entorno, y la transformacion social
de su entorno, que son mas competencias que tiene que ver con el area de desarrollo
personal y también de intervencion mediata. Eso he podido observar en las incidencias a

las Lomas de paraiso.

.Qué opina de los Talleres desarrollados?

He visto bastante apertura y disponibilidad de las personas que han venido del taller, y
también interés por aparte de mis estudiantes. Este es el segundo taller escolar que llevan.
Y en el caso de los talleres escolares uno cuenta con la variable de que los chicos puedan
abandonar, desertar o perder la motivacion. Este no ha sido el caso, los he visto muy
motivados en todo el desarrollo del taller

.Qué opina de los productos desarrollados por los estudiantes en el Taller?

He visualizado algunos, me han gustado las fotografias, los videos que han estado
haciendo. Inclusive he visibilizado en los recreos cuando ellos decian quién va a ser la
persona que dirige o que produce, y los argumentos que daban entre ellos para asumir

una o tal funcion.

JRecuerda alguna conversacion particular sobre estos temas?
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Recuerdo haber hablado con ellos sobre la diferencia entre lo que es dirigir y producir.
Entonces discutian sobre qué es lo que hace una persona que dirige, que hace una persona
que produce y también sobre quien quiere actuar. Me encant6 escuchar que cuando ellos
conversaban encontraban la complejidad de este hecho y vinculaban estrechamente a la
interrelacion y la relaciona armoénica que debe haber entre todo el equipo y se pueda
conseguir un buen trabajo. Cosas que dijeron que las terminaria poniendo como
condicion. Que se tenian que poner de acuerdo, de acuerdo al caracter y temperamento

de cada uno.

En ambos casos, ;Cudles son las oportunidades de mejora?

Podria ser en difusion Yo siento que en difusion. Estaba viendo hace un poco el corto,
antes las fotografias. Creo que es una excelente oportunidad para obtener difusion a nivel
de lo formal que podria ser la UGEL, el Colegio Fe y Alegria, y también a través de las
redes siento yo, que al ser productos de los chicos, facilmente tienen ese impacto en otros
jovenes, como para poder mirar y trabajar en el entorno. Siento que podria mejorar ese
lado. También en este caso en el video siento que si bien los chicos hablan del problema
de la basura, hay en el ambiente y todo eso, se podria mejorar eso mostrando otro tipo de
problematicas, el tema del transporte, las viviendas. Incluso en las lomas del paraiso hay

otros problemas, estan incursionando invasores de terrenos en esa zona.

. Qué otros conocimientos quisiera que se brinden mediante este tipo de talleres?
Me parecid bien esta dinamica que se ha tenido, el video, la fotografia. Siento que podria
relacionarse de pronto con organizaciones que podrian darle sostenibilidad porque ellos
estan sensibilizados con cémo podrian cambiar su entorno ya. Entonces podrian
relacionarlos “mira tu quieres hacer algo sobre esto, puedes venir aca a realizar un corto
o un video”. Porque como son escolares y estdn en una etapa previa a salir de la escuela,
siento como que ese es el nexo que faltaria.

.Qué contenidos eliminaria de las sesiones o del taller?

Ahi si no tengo mucha informacién. No podria decir algo detallado, preciso.
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.Qué entiende por competencia mediatica y por conservacion ambiental?

Competencia medidtica serd lo referido especificamente a tomar una medida o accion
mediatica para poder preservar lo que se tiene, frente a un problema, para ver qué puedo
hacer, quedarme en ascuas o desde la comunicacion tener una medida, una accidon
mediata. Creo que es referido a eso.

Sobre conservacion ambiental. Tener estrategias o habilidades directas que me permitan
cuidar aquello que esta relacionado a la naturaleza, aquello que le permite potenciar y
favorecer la conservacion propia del entorno, que puede estar a punto de perderse o que

pueda rescatarse, debido al avance la civilizacion o de otras situaciones.

.Cree que el proyecto incide efectivamente en generar conciencia ambiental en los

estudiantes? ;Cree que el taller estuvo vinculado a la conservacion ambiental?

Si, siempre que se ha dado la visita a las lomas de paraiso, siento que si, definitivamente,
porque en la ciudad de lima tenemos una gran variedad de Lomas. Entonces para los
jovenes es una excelente oportunidad de poder ver distancias relativamente cercanas.
Tener ese contacto directo con la naturaleza que va desapareciendo lentamente, como en
el caos de las Lomas. Y la preservacion de estas Lomas pasa a ser como aparte de la
herencia de ellos y les exige, les demanda a ellos un cuidado particular, un compromiso,
desde donde estén. Eso no tiene que ver si trabajan o estudian. Siento que a esta edad es

clave, es fundamental, porque es importante trabajar su sensibilidad en esa dimension.

.Qué aspectos educativos se deberian mejorar?

En cuanto al desarrollo del taller tendria que haber como que un formato. Un modelo,
una cosa escrita. Algo que los chicos puedan tener, pueda trabajar, visualizar. Eso faltaria.
Aparte de las notas de los chicos. Podria ser un anillad o algo que pueda tener la
informacion, para que después eso pueda servir para que ellos puedan hacer una réplica
también. Porque los tienen la intencionalidad de querer trabajar y de pronto no tienen
todos los elementos. Les ayudaria tener eso, porque podrian hacer como una réplica con
el nuevo proyecto que ellos quisieran hacer. Ya sea junto a sus maestros, o junto a su
promocion, o ver algo relacionado a cuando los chicos juntan sus botellas de reciclaje.

Lo que ellos quieran hacer, pero les faltaria tener a la mano el material. En la parte
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educativa yo trabajaria como fichas, un mddulo pequenio en donde estaria pauteado lo
que se tiene que hacer, paso a paso, para que ellos puedan seguir la ruta desde la
experiencia que ya iniciaron ellos en este taller.

.Qué aspectos de gestion?

El uso de material. En un primer momento se necesit6 el uso del proyector. Yo creo que
eso habria que garantizarlo. Al ser un taller de ese estilo, si se tienen que garantizar los
medios suficientes para que se pueda tener la ejecucion correcta del taller.

.Cree que los estudiantes se apropiaron de los conocimientos del Taller?

Yo creo que si, como el vuelvo a repetir, he escuchado a los chicos expresarse entre ellos

de lo que han aprendido en el taller. Considero que si.

.Cree que lo aprendido le servira o le sera ttil en su vida en comunidad?

Siento que si les va a servir. Desde la parroquia, el equipo deportivo o la familia, donde
se encuentren, siento que si les va a servir. Son aprendizajes que van mas alla de la teoria,

ello queda, perdura.

,Como se involucro la institucion en el desarrollo de los talleres? ;Qué tareas

desempeiio?

La institucion facilito el ambiente, el aula, el espacio, para que los chicos puedan reunirse

los dias sabados. El personal para abrir la puerta, la limpieza del aula, todo eso.

.Cree que el Taller cumplié con todas sus expectativas?

Considero que si. Ahora, después de ver el Gltimo producto, estoy contenta.

.Qué aprendizajes o conocimientos se lleva de esta experiencia?
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El primer aprendizaje es que mis chicos han podido interactuar con personas que estan
concluyendo sus estudios. Ellos estdn concluyendo la secundaria, ustedes estan
concluyendo sus estudios. Siento que esos encuentros en el mundo educativo son vitales,
porque los cierres ayudan a hacer una mirada retrospectiva del trabajo personal que se
tiene. Los chicos pueden dar una mirada a esta carrera, un modelo a seguir, eso considero

que es importante.
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Anexo 18: Instrumento Entrevista a la Asociacion Circuito

Ecoturistico Lomas de Paraiso

Instrumento dirigido a orientador@ de la Asociacion Ecoturistica Lomas de Paraiso

VMT

ORI [P B W N

O S = =
[, T SO 'S T N B

(Como se involucro la asociacion en el desarrollo de los talleres? ;Qué tareas
desempefio?

(Qué aprendizajes o conocimientos se lleva de esta experiencia?

(Qué opina de los talleres desarrollados?

(Como cree que el Taller podria beneficiar a las Lomas de Paraiso y la asociacion?
(Actualmente cree que los beneficia?

(Ha recibido algiin comentario relevante en relacion al taller?

(Cree que el Taller cumpli6 con todas sus expectativas?

(Qué aspectos faltaron para ello?

(Cual es el impacto que cree causoé en los estudiantes?

. (Qué tematicas le gustaria que se aborden en un futuro?

. {Qué aspectos educativos se deberian mejorar?

. {Qué aspectos de gestion?

. (En las coordinaciones?

. {Qué se puede mejorar con respecto a la difusion de los productos?

. (| Por qué participé del proyecto?

179



Anexo 19: Entrevista de Validacion con Andrea Ledesma —

Orientadora de la Asociacion Ecoturistica Lomas de paraiso

.Como se involucrd la asociacion en el desarrollo de los talleres? ;Qué tareas

desempeiio?

La asociacion se involucrd primero en el tema de coordinaciones, intermediacion, con el
publico objetivo del taller y el equipo facilitador. En el lado del primero, nos encargamos
de hacer la indagacion de que publico objetivo seria el més indicado. Se coordinaron
opciones, Inicialmente la propuesta era con jovenes, adolescentes, de manantial o
Quebrada Alta, que estaban cerca a las Lomas, sin embargo por el requerimiento minimo
de participantes se tuvo que ver otras opciones. Y se dio con un colegio cercano a las
Lomas con el que habiamos trabajado el tema de Lomas con otro proyecto de PNUD.
Una vez conseguido el contacto, se hizo la intermediacion para que el equipo facilitador
pudiera ir al colegio a entrevistarse con la directora y pudiera hacer la presentacion de la
propuesta. Luego de esto participamos mdas que nada, en una primera sesion, como el
equipo acompaiiante, a los facilitadores del taller, y tuvimos una pequeiia presentacion
para presentarnos como el lugar donde ellos haran la parte de campo en los talleres y los
temas. Luego el equipo facilitador realizo libremente los talleres.

Luego, en la parte de campo, intervenimos en la parte de coordinacion con el servicio de
orientacion y el servicio de transporte, a nivel de coordinacion con contactos. Eso se pudo
lograr.

Otra parte, también fue en hacer visible los talleres. Hicimos dos publicaciones sobre los
avances del taller en la pagina de fb de las Lomas de Paraiso para que le agente se vaya
enterando de lo que viene haciendo el equipo de universitarios. También un tema de
visibilizarlo con otras instituciones, se lo hemos compartido a talleristas del PNUD. Y

estamos viendo como apoyar en una siguiente etapa, para aplicarlo con otros grupos.
.Qué aprendizajes o conocimientos se lleva de esta experiencia?

Varios. El que es mas resaltante para mi es que es necesario poder encontrar herramientas
que van a captar mas la atencion de este publico objetivo que son los adolescentes, para

poder hacer llegar los contenidos. Por ejemplo en la asociacion siempre hemos trabajado
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con nifios de 10 para abajo, u 8 a 12, y no tanto como adolescentes. Porque de repente no
sabemos como llegar a ellos, ellos estan en otro mundo. Pero el tema de la comunicacién
audiovisual, el tema de camara, hacer los ensayos en radio, esos temas son muy divertidos
para su edad y he visto que a través de ellos se puede captar la atencion. Seria bueno
poder replicarlo con nifios y las personas cercanas a Lomas. Me parece una muy buena
idea. Lo tUnico seria que consigamos los materiales, las herramientas para poder
realizarlo, aparte de capacitacion sobre el tema. He descubierto que hay formas mas
tecnologicas de poder llegar a tu publico. Luego también entender que a veces hay
publicos de la misma edad que no tienen los mismos intereses. Los del Fe y Alegria, no
tienen los mismos que los de Manantial, por ejemplo. Uno a veces dice que quiere trabajar
con nifios de una poblacion, pero de repente ese publico no estd interesado en el tema y
sera mas dificil captar su atencion asi el tema sea interesante. Entonces empezar por un
publico con mas cercania o facilidad para acceder, y luego pasar a estos publicos de mas
dificil acceso con el respaldo y lo aprendido de las experiencias anteriores. También es
una manera de decirles a los chicos, que otras personas igual que ellos pudieron y que se
puede hacer.

Por mi parte, también he aprendido, a manejar la frustracion cuando de repente el publico
que se pensaba en un inicio no es el indicado o hay que buscar otras opciones por alguna

variable que dificulta la relacion.

.Qué opina de los talleres desarrollados?

Yo veia que cuando le preguntabas sobre sus anécdotas personales en relacion a las
comunicaciones y ellos mismos contaban sus ideas. Eso es algo que no es comun en los
talleres. Yo he ido a talleres en los que el facilitador habla solo y el publico como
expectante. No interviene, y si lo hacen es poco. Los talleres de ustedes son participativos,
en el que he podido presenciar, el joven es el centro y ustedes estan para escuchar y
direccionarlos. Eso me parecié muy bueno e interesante. Son estrategias que nosotros
también debemos de aplicar cuando guiamos, porque los jévenes también quieren opinar,
dar un comentario. Es bueno escuchar. En el taller al que asisti, dejan que los chicos
hagan volar sus ideas, no importa si no usan la palabra adecuada o la forma en como lo
dicen. Ademads, es un publico desenvuelto, creo que eso también facilita las

intervenciones en el aula.
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.Como cree que el Taller podria beneficiar a las Lomas de Paraiso y la asociacion?

Creo que podria beneficiar al contar con este grupo de chicos que viven en San Gabriel,
donde estan las lomas, es que ellos podrian ser una especie de aliados, porque sé que ellos
son chicos que no solamente estan estudiando, si no que participan de grupos juveniles
aparte. Ese tipo de chicos siempre estdn metidos en cosas fuera de su rutina diaria, escolar,
grupos que pueden ser voluntarios que surgen de la iniciativa propia. Entonces ellos
pueden ser captados para que nos ayuden sensibilizando a los jovenes. En Manantial, en
Bellavista, que son zonas con la que trabajamos hay muchos jévenes que no muestran
interés por las lomas o por el ambiente, viven de repente en un mundo mas individualista,
que es en el que la mayoria solemos estar. Creo que con estos chicos, pienso contactarlos,
segundo los que el equipo facilitador nos comenten que han resaltado mas en el taller,
para poder plantearles la idea de que ellos vengan a las lomas a contar su experiencia y
que eso sirva de motivacion a otros jovenes de repente. Basta con que uno de los AA.HH
involucrados se interese para que nosotros ya sintamos que hemos logrado algo. Ese
contagio que permite que la gente se sume. Eso para nosotros va a ser muy bueno y
valorado, porque es algo que hace tiempo no conseguimos, que los jovenes se interesen,
esa es la idea inicial de la asociacion, que sean los jovenes del entorno los que participen

activamente, mas que los adultos incluso y mas que jovenes externos.

JActualmente cree que los beneficia?

Bueno actualmente creo que el beneficio se puede sentir de manera indirecta. Por
ejemplo, cuando hemos hecho el compartir de las publicaciones, de los avances hechos,
hubo mucha gente que se sorprendi6 de que estuviéramos trabajando con universitarios,
desarrollando la parte ejecutoria del proyecto de tesis. Hubo mucha sorpresa y a raiz de
€so, pienso yo, han surgido bastante propuestas de universitarios que quieren desarrollar
sus proyectos de tesis en las lomas. Ya lo venian haciendo pero a un nivel de
investigacion, documentar. Pero ahora hay interesados en hacer trabajo de campo,
ejecutando acciones concretas en el lugar que tengan impacto. Eso es algo positivo,
porque hay mas chicos y chicas con interés en hacer proyectos en nuestras lomas y la
comunidad. Sobre la sensibilizacion de los jovenes, primero tendriamos que contar con
los resultados del primer taller. Pero si siento que estamos motivando a que los chicos

investiguen sobre las lomas y la poblacion.
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.Ha recibido algiin comentario relevante en relacion al taller?

He visto comentarios en redes sociales. Por comentarios privados de la pagina me
proponen iniciativas de proyectos de universitarios, emocionados, que han visto trabajo
en colegios con estudiantes. Y bueno un comentario resaltante es uno de Facebook, en el
que felicitaban que el conocimiento producido no se quede en las aulas, si no que vaya a
la comunidad, la sociedad. Personalmente, cuando he ido a charlas, algo que se dice
mucho es que los universitarios, también me incluyo, siempre se quedan con lo que
investigan y ahi muere, nuca van al campo a una comunidad a querer compartir lo que

saben o han aprendido. Para mi eso es muy resaltante.

.Cree que el Taller cumpli6 con todas sus expectativas?

. Qué aspectos faltaron para ello?

Creo que la satisfaccion seria parcial en el sentido de que hubo mucha influencia del
clima. Por ejemplo en el trabajo de campo de fotografia, la época en los que se penso ir
chocaba con dias muy humedos y de neblina, lo que sé que puede perturbar la toma
fotografica. Hubiera sido planearlo en un mes ideal para hacer el trabajo de campo, fines
de agosto o inicios de setiembre. Hace un poco de calor y se mantiene la loma verde,
hubiera sido un mes ideal. Creo que eso pudo incomodar a los talleristas y a los
estudiantes. Las fotos igual se dieron en el colegio, en una zona parte del ecosistema de
lomas, pero no en el espacio especifico. Y eso hubiera sido bueno, porque ya estaba
reverdeciendo.

El tema de la movilidad también, por las pistas de la zona y el acceso. Ahora también con
la remodelacion por los panamericanos dificulto el conseguir movilidad, hubo retrasos.

Cosas que se mejoran en el camino.

,Cual es el impacto que cree causo en los estudiantes?

Uno de los impactos es que alguno de los chicos que han ido al taller han empezado a
descubrir su vocacion. Porque a esa edad y en ese grado ya tienen dudas sobre lo que
quieren estudiar, mas aun los chicos que estdn metidos en cosas extracurriculares que

aportan a su desarrollo personal. Yo siento que uno de ellos pudo haber encontrado su
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orientacion en fotografia, audiovisuales, comunicacion u otro. Y otros han despertado el
interés por el tema ambiental, porque ellos viven cerca a la loma pero no la habian sentido
tan cerca. Luego Karina también les ha compartido informacion, cosas que ellos pudieron
desconocer, y les ha servido para reconocer que viven en un lugar bonito, que nuestro
barrio no solo tiene cosas negativas si no cosas positivas también para rescatar e incluso

quizas alguno quiera participar de la asociacion siendo voluntario.

. Qué tematicas le gustaria que se aborden en un futuro?

El tema de teatro, no sé si este dentro de las competencias de ustedes. Un tema de
desarrollo de la autoestima a través de los clowns de repente. Ellos pueden descubrir
cosas de su personalidad, pierden la timidez. Ellos también pueden aprender a hacer
entrevistas, no sé si se llegd a hacer, més una conexion con la gente. Entrevistas a vecinos,
jovenes de la misma edad, y que opinan sobre esto. Luego hacer un video reportaje con
las entrevistas. Me parecié muy chévere lo de la radio y se me ocurre que podriamos
hacer eso en cada asentamiento, donde cada uno tiene un megafono. Podemos coger una
hora de un dia determinado y se podria hacer una especie de radio en vivo, que se conecte
con la poblacion, en un futuro. Poder hacer una especie de compartir con los chicos y
orientadores donde se intercambien experiencias. Creo que no se pudo por tema de

tiempos, pero seria bueno como una siguiente etapa o proxima ves.

. Qué aspectos educativos se deberian mejorar?

De repente hubiera sido bueno el dia de la presentacion de la asociacion llevar un video,
algo mas audiovisual para que ellos vean. Las veces que fui no note nada que haya sido
malo en lo educativo. En campo, sobre lo que hable con mi compaiiera, no me menciono

ninguna dificultad, me comento que los chicos terminaron encantados.

.Qué aspectos de gestion?

La informacidén me parecid puntual, las dindmicas bien interesantes. Me gusté mucho la
fase de preguntas. No he notado algo que haya podido faltar. Creo que la ves que fueron
al campo, yo les di el contacto del conductor, con el sefior no he hablado pero si con la

esposa del sefior, y le pregunte qué tal salio, y cree que se extraviaron un poco. Yo creo
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que ahi de repente facilitarles un croquis o ustedes armar un croquis de como llegar a las
lomas y con ese croquis orientarse mejor. Demoraron un poco en salir porque no ubicaban

las calles creo. Mejorar la parte del traslado en cuanto a la ruta a seguir con la movilidad.

.En las coordinaciones?

Creo que estuvo muy fluido, que no hubo problema. Con Facebook principalmente. A
veces demoran en llegar los mensajes pero es la red. Solo anticipar lo de manejar una ruta
que conozcan para que no hayan demoras en el traslado de los alumnos.

En el caso del contacto con la profesora del colegio yo creo que fue un caso especial
porque ella no suele contestar el celular, para muy ocupada como sub directora.

Con el contacto del primer chofer, del venezolano, yo no habia contado con que su
numero de celular habia cambiado. No indague bien. Creo que también la movilidad fue

coordinada con poca anticipacion. Debimos hacerlo ambos con mas anticipacion.

.Qué se puede mejorar con respecto a la difusion de los productos?

No he encontrado yo, pero si lo hay me comunicas, no he encontrado una pagina en la
que hablen sobre lo que se esta haciendo o si hay alguna pagina. Si lo hay bien, pero si
no lo hay, Una pagina donde se difunda. Hay una que se llama ReCrea ULima. No sé si

eso sea de la universidad o el proyecto.

Del Circulo de investigacion de la universidad que esta apoyando en la realizacion

del proyecto.

De repente falto comunicarnos con un poco de anticipacion, y si se menciond, recalcarlo
que ahi se esta difundiendo lo que se esta haciendo. No s€ si me lo dijiste o no. No lo
recuerdo. No estaba al tanto de la pagina, pero si seguia tu fb personal. Con anticipacioén

lo hubiera compartido de ahi directamente.

JPorque participo del proyecto?

Yo considero muy importante el tema de poder compartir con jévenes de esas edades,

adolescente, lo que estamos haciendo los adultos por el tema de conservacion. Me parece
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muy interesante que se involucre la educacion, con la conservacion y el turismo, que eso
es lo que yo he estudiado, me parece muy atrayente, muy atractivo. Y me gusta la idea
de hacer talleres con chicas, chicos, compartiendo segun su carrera lo que sepan, y que
eso influya en la decision de vocacion de estudio de los jovenes y que eso influya luego
en que ellos quieran involucrarse en algo de lo que nosotros hacemos. Me gusta el
compartir experiencias, nuevos conocimientos, y llevar a campo segun la carrera algin
tipo de proyecto. Compartir con el resto lo que se va haciendo. Por eso yo decidi participar
y la asociacion estuvo de acuerdo. Un emprendimiento exitoso en turismo va a ser
sostenible siempre hablando de la piramide generacional de edades, siempre que esté en
un sentido de que los jovenes sean los que mas participan y la gente mayor los que
participan menos. Porque los adultos van a tener que retirarse pero los jovenes se van a
quedar. Si los jovenes no estan involucrados en el emprendimiento, este puede fracasar.

La asociacion también lo vio asi.
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Anexo 20: Resultados individuales de Entrevistas a actores

sociales vinculados al proyecto

Resultados

Orientadora de la Asociacion Ecoturistica Lomas de paraiso VMT — Andrea

Ledesma

1. Andrea mencion6 que aprendio a como captar mejor la atencion de publicos que
veia dificiles de intervenir, y a poder arriesgarse con grupos como los
adolescentes. Ahora entiende mejor como puede llegar al publico con tecnologia
y captar la atencidn, y quisiera capacitacion.

2. Entiende el papel de los agentes de cambio para la movilizacion de voluntades y
sabe mejor como seleccionar y determinar el Publico Objetivo.

3. Le parecié muy buena e interesante la dindmica participativa con los estudiantes,
el preguntarle por sus experiencias y construir la clase partiendo de ello, algo
propio de la pedagogia social constructivista. En ese sentido, valora que no se
critiquen las palabras que usan los chicos a pesar de no ser adecuadas y menciona
que aplicaria este método de transmision de informacion en sus guiados.

4. Cree que los participantes del taller tienen un perfil ideal para contribuir como
voluntarios en la asociacidon, ya que son sociables y participan de diversas
actividades extracurriculares. Considera valioso y motivador que los estudiantes
compartan la experiencia con otros jovenes de la zona.

5. Le parece que el taller actualmente ha beneficiado indirectamente porque hay mas
universitarios que desean hacer trabajos de campo en la zona en beneficio de la
comunidad, y las redes han respondido positivamente y con sorpresa por la
participacion de la asociacion en ese tipo de proyectos. En ese sentido, resalta y
valora positivamente el trabajo del taller porque es un proyecto que no se queda
con el conocimiento si no que lo comparte con la comunidad.

6. En cuanto a si el taller impact6 en los estudiantes, Andrea menciona que pudo
haberse dado en los siguientes &mbitos: cambiar la percepcion negativa que tienen
los chicos del lugar, interesarlos vocacionalmente en la conservacion e

interesarlos vocacionalmente en el audiovisual, la fotografia o la comunicacion.
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Estos tres impactos le parecen positivos, ya que ella y la asociacion consideran
que los jovenes son fundamentales y necesarios para la sostenibilidad de una
intervencion en turismo.

Sobre las posibilidades de mejora, en cuanto a los contenidos educativos, a ella le
gustaria que en siguientes oportunidades se pueda incluir dindmicas de clown o
teatro para que los estudiantes desarrollen su inteligencia interpersonal,
realizacion de entrevistas y video reportajes, y un formato del programa de radio
pero para ser transmitido mediante los parlantes presentes alrededor de la
asociacion. Por otro lado, también quisiera que se realicen encuentros entre
facilitadores y estudiantes donde compartan experiencias.

En cuanto a mejoras en la gestion del taller, Andrea expreso que se debe realizar
con mayor anticipacion la coordinacion de la movilidad y procurar disefiar un
croquis para no perdernos camino a las lomas o presentar retrasos. Por otra parte,
considerd que debe de haber una comunicacion mas explicita sobre los canales
que se utilizarian para la difusion de productos. Finalmente, cree que debe de
haber una mejor seleccion de las fechas para realizar el taller, ya que existe una

temporada donde todo es verde y a la vez soleado.

Resultados

Subdirectora del nivel Secundaria del Colegio Fe y Alegria 24 — Lucy Alvarez

1.

La profesora Lucy relaciona las actividades desarrolladas en los talleres y los
productos a la parte practica de cursos como comunicacion y desarrollo personal.
Ella considera que es importante el desarrollo de este tipo de talleres por dos
razones: porque se contribuye a generar interés en areas de las ciencias de la
comunicacion y la produccion audiovisual, y los estudiantes adelantan su
formacion profesional al aprender competencias mediaticas vinculadas al campo
profesional de la comunicacion o produccion audiovisual.

En cuanto a las competencias que percibe estan vinculadas al proyecto, menciona
principalmente la competencia 19, que hace referencia a la elaboracion de

proyectos, y que se desarrolla principalmente en el curso de educacion para el
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trabajo. Como se evidencia, predomina una vision de que el taller es beneficioso
para el posterior desarrollo profesional de los estudiantes.

Otras areas que relaciona al taller son la de comunicacion, y valora como muy
importante que los estudiantes puedan trascender el texto escrito para
comunicarse y expresar sus ideas; y la de desarrollo personal, sobre todo a las
tematicas de transformacion social del entorno. Por otro lado también lo asocia a
la tematica de conservacion de la naturaleza.

En base a experiencias antes desarrolladas en el colegio, mencion6 que le
sorprendid la motivacion y constancia de los alumnos y talleristas.

Considera que se cumplieron sus expectativas con el taller. Sobre todo le gustaron
mucho los videos y fotografias realizadas, y que los estudiantes discutieran en los
recreos sobre los temas del taller o las actividades que tenian pendientes con el
mismo (esto fue explicitamente comentado por la profesora). También comentd
que priorizaban distribuirse los cargos para ciertos trabajos grupales en base a las
capacidades de cada uno y con la condicion de que todos se llevaran de forma
armoniosa. Se demuestra de esta manera que hay un interés por mantener el mejor
ambiente de aprendizaje posible para poder desarrollar las actividades sin
contratiempos.

En las oportunidades de mejora, en cuanto a los contenidos del taller o su
desarrollo, considero que si bien la problemdtica abordada de la basura es
importante, hay temas que también se deberian de tocar por su urgencia como el
de los invasores de terreno. Ademas, desearia mas informacion sobre las acciones
de conservacion ambiental y material de estudio para los estudiantes para que
sigan estudiando o hagan réplicas.

En cuanto a la gestion del taller y otros procesos implicados en su realizacion,
menciona que debe haber una mejor difusion hacia los jovenes del barrio. Piensa
que por el tipo de contenido y taller, y los resultados, podria llegar a difundirse
por canales institucionales como el de la UGEL o el mismo colegio. Sin embargo,
no especifica una colaboracién explicitamente. Otra mejora seria generar un
vinculo mas explicito y concreto entre los estudiantes y algunas organizaciones
donde ellos puedan aportar en el aspecto de comunicacidon o conservacion
ambiental. Esta percepcion resalta, ya que dentro del taller estdn implicadas dos
organizaciones que realizan proyectos en estos campos: Recrea y la Asociacion

ecoturistica Lomas de Paraiso. Ademas dentro de la formulacidon del taller se
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plantea que los estudiantes receptores de la primera experiencia se unan a un
equipo conformado por orientadores de la asociacion y facilitadores de ReCrea
para poder replicar experiencias dentro de todo el area circundante a las lomas de
paraiso. Sin embargo, esto no ha sido comunicado constantemente ni claramente
a la docente, y atn asi se hubiera hecho, podrian percibirse las réplicas de este
proyecto como esfuerzos de colaboracion aislados entre ambas organizaciones
con participacion de un tercero: los estudiantes. Pero, de ser planteado como
propone la profesora, con un compromiso posterior al taller de parte de los
estudiantes en unirse a alguna de las dos organizaciones participantes para replicar
este proyecto en conjunto, seria mas sencillo enrolarlos para participar de
actividades relacionadas al taller y podrian percibir este transito como mas
organico, 0 como una consecuencia esperada. De esta forma, se puede llegar a
garantizar la sostenibilidad del taller, si al final de los mismos se invita a los
estudiantes a ser parte de alguna de las organizaciones. Sin embargo, estas
primero deberian de contar con la infraestructura para desarrollar talleres
constantes y sobre el tema en especifico.

Recomendd que antes del inicio de una nueva experiencia seria positivo que ahora
si se garanticen los medios tecnologicos para el taller desde el inicio. Que el
equipo tallerista venga con todos los equipos necesarios (como el proyector). En
ese sentido, para que sea sostenible para ambas organizaciones (Recrea y
Asociacion ecoturistica Lomas de Paraiso), este es un punto en contra, que podria
manejarse coordinando con mayor anticipacion la disponibilidad de ambientes
apropiados.

La subdirectora, cuando fue consultada acerca del objetivo de generar conciencia
ambiental sobre las Lomas de Paraiso, coment6 que si cree que esto se concretd
en actividades como la visita al lugar, donde se logré ponerlos en contacto directo
con un espacio que podrian considerar su herencia.

En el campo de los conocimientos menciono que le parecio que los estudiantes si
se apropiaron de estos ya que discutian sobre ello, por iniciativa propia, en sus
tiempos de ocio. Por otro lado, cree que los conocimientos desarrollados les seran
utiles dentro del trabajo y las interacciones que desarrollen.

Finalmente, se le consultd a la subdirectora que comprendia por competencia
medidtica y conservacion ambiental para poder reconocer si su percepcion era

confiable o se basaba en supuestos. Se conocié que entiende competencia

190



12.

mediatica como la capacidad de tomar una accion rapida y empleando los medios
de comunicacidon para solucionar una problematica. Entiende la conservacion
ambiental como estrategias o capacidades para favorecer la conservacion de la
naturaleza o recuperarla.

Creemos que hubo una confusion en el término “medidtica”, ya que pudo
percibirse como una palabra derivada o relacionada al término “mediata”, y que
esta percepcion cambi6 la comprension del término de un significado relacionado
a los medios de comunicacion a otro relacionado al tiempo. Aunque, por el
concepto integral que tiene de competencia medidtica se puede inferir que
relaciona este en parte al uso de herramientas de la comunicacion para lograr un

cambio positivo (solucionar un problema).
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