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RESUMEN

Este informe da cuenta de la creacion y realizacion de “Clave de Fa”, un proyecto
musical feminista para la plataforma Youtube, que consiste en la produccion y difusion
de sesiones musicales actsticas de artistas femeninas o proyectos musicales liderados
por mujeres. El proyecto tiene como objetivo crear un espacio de expresion musical
seguro, que brinde visibilidad y empoderamiento a las artistas. Esto entregando al
publico objetivo un producto de calidad, tanto audiovisual como musical, que logre
conectar con ellos a través de su contenido, cinematografia y arte. Asi, se busca
contribuir desde la comunicacion audiovisual a la reduccion de la brecha de género en

la exposicion de artistas femeninas en la escena musical peruana.

Palabras clave: Plataforma digital, sesiones musicales, Youtube, feminismo,

empoderamiento, mujeres, brecha de género.



ABSTRACT

This paper recounts the creation of "Clave de Fa", a feminist musical project for the
platform Youtube, which consists on the production and broadcasting of acoustic
musical sessions by female artists or female-led musical projects. The project aims to
create a safe space for musical expression that provides female artists with visibility and
empowerment. All this while delivering a quality audiovisual product that manages to
connect with the audience through its content, cinematography and art. Thus
contributing, through production and audiovisual communication, to reduce the gender

gap by showcasing female artists in the Peruvian music scene.

Keywords: digital platform, musical sessions, Youtube, feminism, empowerment,

women, gender gap



1. PRESENTACION

Este informe explica la creacion y realizacion del proyecto “Clave de Fa”, que en esta
fase da como resultado tres pilotos de sesiones acusticas grabadas en vivo, de distintos
proyectos musicales liderados y conformados por mujeres, para ser transmitidas a través

de un canal de Youtube.

El proyecto fue planteado en temporadas de ocho capitulos que abarcan diferentes
géneros y estilos musicales estandarizados en un formato acustico, transmitidos con
frecuencia quincenal. Cada video es presentado mediante una animacion que anuncia el
nombre de la banda y muestra de fondo el set de grabacion: el conjunto de iluminacion,
mobiliario, y arte consolidan una atmoésfera calida que se convierte en la identidad de

“Clave de Fa”.

Para lograr esto se elabord un set de grabacion cuyos elementos protagonistas fueron las
parihuelas o pallets, las cintas de colores y las tiras con focos de luz. A su vez se
plante6 una propuesta fotografica y de camaras que permitiera registrar en simultaneo
cada sesion de diferentes dngulos. Con esto se pudo generar intimidad y dinamismo. En
cuanto a la iluminacién, se usaron cuatro fresneles de luz, que funcionaban de key/fill y
de backlight, ademas de una tira de focos en todo el set para acentuar el backlight y
darle forma a la atmosfera que se buscaba. Con respecto al sonido directo se usé una
interfaz que a su vez funcioné como consola de sonido en vivo para poder amplificar un
monitoreo de referencia de lo que las bandas interpretaron mientras se capturaba la
sefal en tiempo real. El montaje, color y mezcla de sonido de todo lo registrado termina
por dar forma a todos los elementos mencionados para lograr un producto de calidad y

competencia para el mercado de Youtube.

A diferencia de otros proyectos con caracteristicas similares, este busca generar un
impacto social al promover y visibilizar a artistas mujeres que en el Pert no gozan de
una exposicion competitiva con respecto a los artistas de género masculino. Hoy en dia
la igualdad de género es necesaria para el desarrollo social de nuestro pais y las
iniciativas que buscan visibilizar a la mujer se vuelven cada vez mas importantes. Es
por ello, que de manera abierta y sin ser necesariamente un proyecto activista, se busca
aportar en la reduccion de la brecha de género en la exposicion artistica de la escena

musical peruana, desde nuestra area profesional: la comunicacion audiovisual.



La realizacion de este proyecto resulta en tres capitulos piloto y no en el lanzamiento
oficial del canal de Youtube con los capitulos colgados. Esto se debe a que la viabilidad
de un canal de Youtube exitoso requiere de una realizacion y publicacion periodica. El
acceso al presupuesto que esto implicaria escapa de las posibilidades economicas de los
actuales productores independientes a cargo de este proyecto. En el rodaje de estos tres
pilotos se contd con apoyo de la Universidad de Lima, VC Pro Audio, MAC Pert y
otras realizadoras y realizadores que, a modo de favor, facilitaron equipos y servicios
valorizados en aproximadamente cinco mil quinientos dolares. Para la realizacion de
una temporada completa de Clave de Fa habria que triplicar esa cifra, pues habria que
realizar tres sesiones de rodaje como minimo. Al momento, la viabilidad de realizar, o
continuar el proyecto depende estrictamente de que instituciones o empresas lo puedan
financiar y/o apoyar, pues para los creadores no es una posibilidad. De igual manera,
este trabajo deja constancia de que se ha creado un modelo y un método funcional con

muchas posibilidades y oportunidad de crecimiento.

1.2 Objetivos

Objetivo General:

El objetivo principal de este proyecto es crear un espacio digital en el que se visibilicen
a artistas y/o proyectos musicales femeninos mediante la creacion de contenido

audiovisual de calidad competitiva.
Objetivo especificos:

* Mostrar la creciente diversidad que presenta el medio musical tanto en cantautoras,

como en intérpretes y asi mismo, en material propio.

* Desarrollar una propuesta de contenido audiovisual de caracteristica profesional para

la difusion de artistas femeninas.

* Generar una conexiéon mas puntual con el usuario a través de la construccion de una
atmosfera intima, lograda a partir de la iluminacion en el espacio y los aspectos

estético-visuales.



1.3 Materiales

Material #1: 3 capitulos piloto para el canal de Youtube del proyecto Clave de Fa

Ubicacidn: Pilotos - Clave de Fa

1. Daniela Acha - Ni una mas
Sesion acustica de la cantautora Daniela Acha acompanada de Daniela Silva como
percusionista. Interpretan el tema original de la banda “Deados”: Ni una mas.

2. Naturaleza Acustica - Bésame
Sesion acustica de la banda Naturaleza Acustica, conformada por Valeria Elias
(Guitarrista) y Luciana Elias (Vocalista), interpretando el tema original: Bésame.

3. Paradero Astral - Mil veces no
Sesion acustica de la banda Paradero Astral, conformada por 5 integrantes femeninas,

interpretando el tema original: Mil veces no.

Material #2: Mockup del canal de Youtube de Clave de Fa
Ubicacion: Mockup Youtube - Clave de Fa



https://drive.google.com/drive/folders/1LD7GdrN28xZjdpTpojyiBvkax0iMm7Gy
https://drive.google.com/drive/folders/1bqtxt0xlFxPwWJ9DM86rwSw8kkC8EE3h

2. ANTECEDENTES

2.1 Analisis del contexto

En un contexto en el que la igualdad de género es necesaria para el desarrollo social de
nuestro pais, las iniciativas que buscan visibilizar a la mujer se vuelven cada vez mas
importantes. La escena musical nacional no es ajena a esto, pues las artistas del género
femenino todavia no tienen el mismo protagonismo que los del género masculino, y eso
puede evidenciarse en todos los medios en los que se expone mdusica, tanto en
festivales, canales de Youtube y/o programas radiales, en los que predominan las bandas
masculinas o lideradas por hombres. Al respecto, el colectivo Maria Lando (2019),
realiz6 un andlisis cuantitativo de la brecha de género en los festivales de musica del

2018 y los resultados son impactantes.

Imagen 1: Cuadro “Presencia femenina en los festivales de musica en Peru - 2018”
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En una muestra de 16 festivales se puede evidenciar que del total de artistas y/o bandas

participantes, solo el 13% son integradas unicamente por mujeres o mujeres solistas,



mientras que los actos exclusivamente masculinos o mixtos componen un 87%. El
festival con mayor presencia femenina fue Aire Libre, con un 62,5%. El festival Road
to Ultra por otro lado, registré un 0%, sin siquiera considerar un solo acto mixto. Esta
realidad se replica en el espacio virtual, como se puede observar en las portadas de los
videos de los mas reconocidos canales peruanos de Youtube dedicados a exponer

proyectos musicales nacionales.

Imdgen 2: Benchmark en Youtube
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Esto, lamentablemente, es algo que se extiende a toda la industria musical, a nivel
nacional e internacional. Segun un articulo publicado en el foro de noticias de la ONU
(Quifiones, 2019), en febrero de ese afio, en Estados Unidos, solo el 15% de las
discograficas eran propiedad mayoritaria de mujeres. En Canadd, apenas el 6% de los
productores reconocidos lo eran y solo un 7% del personal de ventas y desarrollo de la
industria eran mujeres. En Europa, las compositoras registradas sumaban apenas un
20% del total. Ademads, de la lista de las 600 canciones mds populares entre 2012 y

2017, solo el 22% fueron interpretadas por mujeres, y el 12% creadas por compositoras.



En ese mismo articulo se cita a una diplomadtica y miembro de la ONG Women In Music
quien reafirma lo mencionado anteriormente con respecto a la oferta de talento musical
femenino: “es un tema social muy grave, sinceramente, la falta de representacion de las
mujeres, la falta de igualdad, y es un tema que nos toca directa o indirectamente a

todos”.

Volviendo al contexto nacional, en los pocos espacios en los que si se considera a las
exponentes musicales mujeres, se suele dejar de lado a las que todavia no se han

establecido en la escena, obstaculizando de igual forma la visibilidad femenina.

2.2 Casos referenciales

¢ “Sofarsounds”

Es una plataforma digital internacional que se dedica a realizar eventos musicales
secretos en los que busca fomentar el descubrimiento de nuevos artistas locales. Ellos
escogen bandas locales, crean un evento solo con fecha y hora, y la locacion es revelada
a los asistentes recién el mismo dia del evento. El proyecto se enfoca en la experiencia
del evento en vivo, pero ademads se realiza un video de cada artista de la noche. Lo que

se rescata de esta referencia es la forma en que los videos retratan la intimidad de los

recitales a través de sus planos, su iluminacion y su direccion de arte.

* “Tiny Desk Concert”

Es una serie de video-conciertos en vivo en el escritorio del musico estadounidense Bob
Boilen que se transmiten a través de un canal de Youtube. Lo interesante de esta
propuesta es su formato permanente: bandas o artistas de distintos géneros o estilos
musicales van siempre a este mismo ‘“escritorio” y se adaptan al espacio. Lo que se
rescata de esta referencia es como la utilizacion de un espacio recurrente funciona como

elemento de identidad y no obstaculiza la conexion del publico con el o la artista.

https://www.youtube.com/watch?v=GVDJ8O31PBA



https://www.sofarsounds.com/videos/la-finca-sugar-my-day-sofar-lima
https://www.youtube.com/watch?v=GVDJ8O3lPBA

* “El chico del portico”

Es un videoblog musical peruano en el que se recorren partes del pais para grabar
sesiones acusticas de bandas locales en espacios abiertos. Lo que se rescata de este
proyecto es la espontaneidad y cercania con los intérpretes que se transmite en las
tomas, asi como su calidad sonora y dinamismo visual considerando el espacio en el

que se graba.

https://www.youtube.com/user/chicodelportico01/videos

2.3 Publico objetivo

El proyecto estd dirigido principalmente a personas entre 17 y 30 afios (Millenials y
Generacion Z) de nivel socioecondmico AB, a quienes les guste la musica y busquen
descubrir nuevos artistas. El proyecto cuenta también con una publico secundario que
comprende al mismo grupo generacional y socioecondomico, agregandole las siguientes

variables: ser usuario activo de Youtube y estar comprometido con la causa feminista.

Segin un estudio realizado por Yiminshum en el 2022, de los 33,52 millones de
peruanos, el 26,3 % tiene entre 19 y 34 afios, es decir, pertenecen a ese grupo
generacional. Ademas, “el 37% de los Millenials - Generacion Z, prefiere escuchar
musica en su tiempo libre” segiin Nielsen en “Estilos de vida generacionales”. Por
ultimo, segun Think with google, “del total de internautas peruanos entre 15-34 afios, el
67% estd en Youtube y esta cifra crece de manera exponencial cada afio”. El mismo
estudio afirma que “7 de cada 10 temas de su interés estan en Youtube” siendo el 80%
entretenerse y el 46% ver videos musicales”. A partir de esta informacién se puede

corroborar que el perfil de nuestro publico objetivo es potencialmente acertado.

Por otro lado, con el objetivo de tener informacion concreta y cercana, se realizdé una
encuesta a una muestra de 125 jovenes con el perfil del publico objetivo principal
mencionado anteriormente y los hallazgos fueron interesantes. En relacion con su
plataforma de consumo musical, el 68.3% afirm¢ utilizar Youtube. Con respecto al
consumo de contenido audiovisual relacionado a la musica, el 90% afirm6 hacerlo y

especificamente en formato de material propio de artistas/bandas (73,4%), videoclips


https://www.youtube.com/user/chicodelportico01/videos

originales (71,6%), entrevistas (62,4%), y video-covers (64,2%). Finalmente, sobre su
interés por descubrir nuevos artistas nacionales, se pudo validar que el 85% de la

muestra si esta interesado y el 14,2% tal vez.

A partir de lo mencionado, y con el fin de plasmar un perfil mas completo y
segmentado de las personas que forman parte del publico objetivo, se ha desarrollado el
buyer persona de dos individuos que forman un clara y completa representacion del

perfil al que se dirige el proyecto.

Imagen 3: Buyer Persona
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3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL (5pg)

3.1 Preproduccion

La idea de realizar Clave de Fa surgio inicialmente al considerar las oportunidades de
exposicion que brindan los medios digitales a las bandas o proyectos musicales en la

actualidad.

En un principio se planteé simplemente crear una plataforma que comparta sesiones
acusticas grabadas en vivo de bandas peruanas emergentes. Al buscar la validacion de
la idea con un experto audiovisual que estuviera también relacionado con la musica,
hubo un cambio de sentido. Martin Haro sugiri6, en primer lugar, buscar un valor
diferencial frente a otros canales y plataformas. Aconsejé trabajar una propuesta
feminista y empoderadora porque podria ser algo muy interesante para la industria en
este momento. Es asi como el proyecto se convirti6 en algo mucho mas grande y

profundo que busca visibilizar y empoderar la musica peruana hecha por mujeres.

Después de haber planteado un concepto mas elaborado para el proyecto, se busco
establecer cudles serian sus atributos principales. En primer lugar, su proposito
feminista de visibilizar artistas mujeres emergentes en la musica. En segundo lugar, su
calidad sonora y visual. Y en tercer lugar, la creacion de una atmosfera acogedora que

logre que el publico empatice y conecte con el contenido que va a ver.

Con respecto al formato del proyecto, se defini6 la plataforma por la que se trasmitiria
el contenido: un canal de Youtube. En este se crearian Listas de Reproduccion donde se
dividiria el contenido en temporadas de 8 capitulos que se lanzarian con una frecuencia
quincenal. Cada temporada buscaria abarcar una diversidad de géneros y estilos
musicales para lograr dinamismo pero estaria estandarizada por el formato actstico de

las sesiones musicales.

El contenido principal seria la produccién de videos cortos, de aproximadamente 4

minutos, en los que cada banda o proyecto musical interpretaria una de sus canciones



propias en dicho formato. El video tendria 2 partes: Introduccion e Interpretacion. Se
plante6 que la introduccidén del video no fuera con un conductor o presentador, sino
algo mas sutil como un titulo o animacion y que inmediatamente después se comience a
interpretar la cancion hasta el final del video. Finalmente, se defini6 que -al no tener un
hilo conductor humano para el proyecto- lo que le daria unidad al canal seria el espacio
de grabacion o “set”. Se trabajarian todos los capitulos en una locacion que tenga las
mismas caracteristicas y elementos artisticos que terminarian por construir este espacio
que estaria siempre ahi para recibir a cada artista, banda o proyecto musical para que

interprete su musica.

Se procedi6 a trabajar en la pre-produccion de Clave de Fa. Se defini6 que los
principales elementos visuales que protagonizarian el arte de la propuesta serian las
parihuelas o pallets, las cintas de colores y las tiras con focos de luz. El uso de la luz 'y
el color en esta realizacion tiene un valor estético, pero también un valor simbodlico que
busca transmitir cercania, diversidad y empoderamiento. Es por eso que, con respecto a
la iluminacion, se plante6 el uso de tiras con focos, ademas del uso de tachos de luz. De
esta forma, los intérpretes tendrian un "back" constante y se generarian sombras
interesantes. Con respecto a la atmoésfera, se mantendria la calidez, los colores fuertes y
las texturas marcadas como la madera y elementos naturales del espacio como jardines

o plantas.

Imagen 4: Moodboard de referencias estético-visuales

Para lograr los objetivos planteados se procedio6 a realizar el respectivo storyboard y, a

partir de eso, se disefid una grabacidn con las siguientes especificaciones: con respecto



al registro de video, el uso de dos camaras en simultdneo para lograr el dinamismo en la
captura. Con respecto a la iluminacion: dos fresneles de luz, un tira de focos de diez
metros como backlight y los accesorios respectivos. Con respecto al sonido directo: una
interfaz de ocho canales como minimo, que a su vez funcione como consola de sonido
en vivo para poder amplificar un monitoreo de referencia de lo que las bandas
interpretan mientras se captura la sefial en tiempo real, ademas del requerimiento de un
micréfono dindmico o condensador para cada integrante de la banda y los accesorios
respectivos. Esto sumado a todo el mobiliario ya mencionado. Por ultimo, con respecto
al equipo humano: un director, un director de fotografia, dos camarografos, un director

de arte, un sonidista de directo y un asistente de produccion.

3.2 Produccion y Postproduccion

e Produccion

Se inici6 la produccion del proyecto con una prueba de grabacion. Se convocd a una
banda y se arm¢d el set de grabacion planteado en la etapa previa. Asimismo, se
consiguieron los equipos técnicos segiin el planteamiento. Por motivos de tiempo y
presupuesto no se pudo contar con el equipo humano planteado, de modo que el crew
estuvo conformado por tan solo dos camarografos, una directora de arte, un sonidista de

directo y una productora.

Imagen 5: Resultados de la prueba de grabacion




Como se puede observar en las figuras, en términos generales se logrd poner en practica
el planteamiento desarrollado. Sin embargo, como en toda primera prueba, surgio la
necesidad de realizar cambios y correcciones. En principio, en términos de registro de
video, las camaras utilizadas eran de diferente gama y con ajustes disparejos, lo que se
evidencio en el producto final. Con respecto al registro sonoro, por cada toma de la
interpretacion se capturaban distintas tomas de audio, lo que finalmente complico la
edicion y la sincronia en el empalme de planos. Correspondiente al crew, el equipo
asistente fue insuficiente para cumplir todas las funciones al nivel requerido.
Finalmente, con respecto al set -locacion y mobiliario- las condiciones de luz y el
tamafio del espacio limitaron la grabacion en términos de recorrido de las camaras,
imagenes capturadas, profundidad de campo y amplitud del escenario para que las

artistas pudieran interpretar comodamente su performance.
Primeras validaciones con expertos

Este producto fue presentado a dos expertos en medios audiovisuales, Percy Subauste y

Martin Haro. Sus comentarios fueron los siguientes:

Percy Subauste tuvo una muy buena impresion sobre el concepto general planteado en
la propuesta. Consider6 que el planteamiento fotografico era muy explotable, pero atn
no funcionaba del todo para lo que se queria lograr. En primer lugar, porque la clave
alta le quitaba intimidad. Si, por el contrario, se jugaba mas con los conceptos de
oscuridad y luz se podria generar una atmoésfera mas interesante. Con respecto al
registro audiovisual, le parecio que toda captura que contenga dinamismo interno dentro
de la toma funcionaba muy bien y que, ademas, se podria plantear una coreografia de
camaras que permitiera tener distintos angulos de cobertura en simultaneo. En términos
generales, considerd que se habia logrado concretar la idea planteada y el resultado era
bueno. A su parecer, a medida de que se implementaran las mejores sugeridas y los
recursos necesarios, se lograria un resultado mejor desarrollado. Le parecié un modelo

muy interesante, que no habia visto antes y le gusto.

Martin Haro tuvo una impresion muy positiva del video y la puesta en escena,
principalmente debido a la simpleza del producto y su relacion con el contenido
musical. Sobre el registro audiovisual, reconoci6 su calidad, y destacé la naturalidad de
la grabacion “en vivo” y su simpatia con el plano introductorio planteado. Con respecto

al montaje, afirmo6 haber percibido el dinamismo que se busco y considerd que en la



suma de imagen, sonido y color habia muy buen resultado. Sin embargo, también
menciond determinados aspectos que no le gustaron del todo y le parecieron
distractores. En primer lugar, ciertos saltos de continuidad con respecto a los cambios
de plano en el montaje, ciertos aspectos en la direccion de las intérpretes y la utilizacion
de lentes angulares para realizar los acercamientos, sugiriendo en cambio el uso de
teleobjetivos. En términos generales, consideré que todo lo que vio era absolutamente
funcional y un producto muy original. Indicé que le gustd bastante el resultado, y que

la principal sugerencia seria afinar los planos.
Correcciones en el modelo inicial

Ademas de estas validaciones, al momento de grabar y editar la primera prueba, se
descubrieron oportunidades de mejora para los siguientes rodajes. Una de estas, y la
mas importante, fue que la metodologia utilizada no fue pensada en la edicion posterior.
Al momento de la edicion, este factor complico la eleccion de planos y la continuidad y
sincronia de los videos, ya que no habia gran variedad de planos y los cortes eran muy

similares entre si 0 no empalmaban de la manera correcta.

Por estas razones se decidieron plantear los siguientes cambios para el rodaje de los 3

primeros capitulos de la temporada:

Con respecto al set de grabacion, buscar una locacion totalmente exterior para que se
pueda centralizar el escenario como principal elemento y se aprecie de mejor manera su
esencia organica. Por otro lado, plantear un tratamiento fotografico un poco mas
difuminado, en el que la luz frontal no sea tan dura. Procurar que el espacio que rodee
el escenario se sienta oscuro y que lo unico que tenga luz sea el espacio que se ha
construido. De este modo, buscar una iluminacién de tono mas célido y jugar con las
sombras como elemento para buscar la intimidad. También, agrandar el espacio para
que de una mayor sensacion de apertura y comodidad y trabajar mejor la distribucion de

los elementos de arte en el espacio con el fin de que puedan lucirse.

Con respecto a lo técnico, aumentar el nimero de cdmaras para conseguir una mayor
cantidad de angulos de cobertura y una coreografia para el movimiento de estas, con el
fin de lograr una mayor eficiencia en el rodaje. A su vez, plantear una dinamica de
grabacion en la que las intérpretes realicen cuantos ensayos consideren pertinentes antes

de grabar la toma final de audio. Esta toma master de la cancion seria utilizada como



base para grabar las siguientes pasadas de registro de video. A través de monitores de
retorno de audio, ellas estarian escuchando en tiempo real lo que han grabado y de esta
manera podrian volver a ejecutar su performance “on tempo” mientras las cdmaras
siguen capturando distintos angulos y movimientos de camara. Eso es lo que permitira

lograr la sincronia y la continuidad en la edicion.
Grabacion final

Con esas consideraciones, se procedié a realizar la grabacion de los 3 primeros
capitulos piloto de “Clave de Fa”. Se invitd a la banda Naturaleza Acustica, liderada
por dos integrantes femeninas, Luciana Elias y Valeria Elias; a Daniela Acha,
cantautora y lider del proyecto musical De a Dos, quien estuvo acompanada por
Daniela Silva en el cajon, una percusionista conocida en el medio local; y por tltimo a
la banda Paradero Astral, un conjunto pop-rock de 4 jovenes integrantes femeninas. Se
grabo en un amplio jardin. Se agrando el set de grabacion con el uso de mas palets, mas
cintas de colores y mas tiras de luces para el backlight. De noche, se implementaron dos
fresneles extra de luz ademas del backlight. Como se puede observar en la figura, se
trabajo la produccion, arte y fotografia con respecto a las correcciones planteadas. Se
buscé una locacion que ademas de cumplir con los cambios planteados, iba de acuerdo
al planteamiento inicial de utilizar la naturaleza como recurso complementario para
reforzar la caracteristica organica de la propuesta. En cuanto al registro de video, se
aumento una camara para tener dinamismo en cada video, se verificé que las cadmaras
sean de la misma marca y, tengan los mismos ajustes para que el color y la calidad
fueran lo mas parejas posible. Con respecto al registro de audio, se implemento el
sistema de sonido en vivo con una consola que a su vez fuese interfaz de audio y de este
manera poder grabar el performance y reproducirlo a través de los monitores de retorno.

Con todas estas pautas se obtuvo un exitoso rodaje de Clave de Fa.

Imadgen 6: Resultados de la grabacion final




e Postproduccion

A diferencia de la prueba, en el segundo rodaje se usaron 3 cadmaras con las que se
grabd una toma master de video, de tres diferentes &ngulos y movimientos de camara de
los distintos grupos, mientras que en simultdneo se grababa la toma master de audio.
Con ese audio de referencia se pudo grabar después, diversos planos en movimiento

para aumentar la dinamicidad de los videos.
Montaje

Gracias a ello, se pudo empezar esta etapa seleccionado los clips master de video de
cada grupo musical y sobre eso agregaron todas las tomas de movimiento, los planos
detalle y tomas de apoyo de los instrumentos, las intérpretes y el set de Clave de Fa.
Para generar la sensacion de intimidad que se buscaba se seleccionaron planos detalle
de las artistas mientras cantaban, tenian “solos” musicales en sus instrumentos o hacian
algin gesto peculiar que sea parte de su esencia. Eso en combinacion con los diversos
angulos abiertos termind por generar un resultado dindmico, y al haber utilizado una
sola toma de audio para todas las tomas de video, se pudo generar una buena sincronia

y empalme en los cortes de la edicion.
Color

En cuanto al proceso de colorizacion, este proceso también fue mas sencillo que en la
prueba gracias a la utilizacion de las tres cdmaras, que fueron de la misma marca y
gamma, con ajustes similares, lo que permitié que los clips ya tengan un color parejo y
una calidad unificada. Después de realizar las correcciones basicas, se procedid a crear
un LUT o LOOK UP TABLE con el fin de tener un color parejo en todos los clips y
también en todos los videos del proyecto. Se optd por una tonalidad calida y contrastada

para reforzar esta imagen amigable e intima que se busca para el proyecto.
Animacion y Motion Graphics

Una vez terminado este proceso se procedio a animar la careta de entrada y de salida,
para esto se le pidi6 a la disefiadora del logo que lo separe en distintas capas para poder
animar los distintos elementos del logo en After Effects. De igual manera con la careta

de salida y, finalmente, se agregaron los créditos respectivos.



Mezcla y Mastering de audio

Con todo esto terminado se procedié a realizar la mezcla de sonido. En esta etapa se
trabajaron los canales independientes de los instrumentos y voces registrados a través
de la interfaz de audio. Se realiz6 una mezcla que buscaba ir resaltando los elementos
sonoramente segun se les daba énfasis en la imagen, con el objetivo de que el
espectador pueda tener una conexion mas profunda con el contenido. En términos de
procesamiento del audio, se busco lograr un sonido organico y natural, que mantenga un
rango dindmico parejo y transmita la sensacion de “en vivo”. Para esto se utilizaron de

manera sutil procesadores de dinamica, ecualizadores y procesadores del tiempo.

3.3 Validaciones y correcciones

Después de la grabacion de los pilotos se realizd un focus group con el objetivo de
mostrar y realizar la validacion respectiva de los videos realizados. Para ello se
seleccionaron a 10 personas que estaban dentro del perfil de nuestro publico objetivo

con el fin de recoger sus sugerencias y apreciaciones.

Se les hizo una breve presentacion y se procedié a ensefiarles el video. Posteriormente
se les realizaron las preguntas respectivas para que ellos pudieran empezar a opinar y
debatir sobre lo que acababan de ver y asi poder recoger sus impresiones. De esa
conversacion se ha podido recaudar material valioso que asi como confirma que
muchos elementos han funcionado adecuadamente, también revela que hay algunas

cosas que se podrian mejorar.

Como primera impresion, todos pudieron identificar el tema y concepto del canal de
Youtube como un espacio de sesiones musicales en el que distintas agrupaciones van a
tocar y que es so6lo de chicas. Les parecio bastante calido y afirmaron que les daba una
sensacion de hogar, ademés de sentir que habian sido transportados a ese lugar.
Consideraron que la escenografia estaba muy bonita y bien trabajada, y que las

canciones les gustaron mucho.

Como aspectos positivos mencionaron que el concepto del canal es muy potente y les
interesaria mucho seguir y/o apoyar a un proyecto de esas caracteristicas. El set fue lo
que mas les gustd de todo el video, la combinacion de los foquitos de luz, con las cintas

y los palets les parecieron agradables y creen que es algo que funciona. Consideraron



que la atmosfera construida en base a la escenografia era muy linda, les transmitio la

calidez que se buscaba y los hizo sentir comodos cuando lo veian.

Sintieron mucha empatia con lo que vieron y escucharon por medio de los primeros
planos. Afirmaron que pudieron realmente conectar con lo que estaba pasando y era una
de las cosas que mas les habia gustado, pues a partir de ahi empiezan a prestarle una

atencion mas sincera a lo que ven.

Han identificado la calidad musical como un atributo principal del proyecto, por lo que
esperarian ver productos similares en todos los capitulos, pero de géneros o propuestas
distintas en cada uno. Les gustdé mucho el nombre y lo que significa, les parece que esa
informacion deberia de estar al alcance de todos porque es muy valiosa para los

contenidos del canal.

Uno de los aspectos que recomendaron mejorar fue la dindmica entre las intérpretes,
pues percibieron que no se sentian tan conectadas entre si. Afirmaron que hay ciertos
detalles en la escenografia que les parece que no funcionaron, consideraron que las
sillas rompen un poco con el estilo general de la propuesta y que les hubiera gustado ver
unas que se integren mejor al total. Y que podria ser interesante trabajar a partir de la
idea de que hayan instrumentos en el set, pero si es que las invitadas los usaran.
Plantearon la posibilidad de hacer un uso mas artistico de la iluminacion, por mas de
que lo que vieron en el momento les transmitié un tono y calidez agradable, creen que
se podria trabajar ain mas y tal vez jugar mas con las sombras y la oscuridad que brinda

el espacio.

A partir de estas consideraciones, se podria afirmar que el proyecto ha logrado cumplir
con sus objetivos de manera general. Se ha podido plasmar en el producto su identidad,
su esencia y su concepto de manera reconocible para el publico, lo que ya es un gran
logro. Se ha obtenido un nivel de calidad audiovisual y musical bastante bueno, y
perceptible. Se implementaron los cambios y sugerencias recogidos en las validaciones
que estaban al alcance de la produccion, como el re-disefo grafico, las animaciones y la
inclusion de mds planos detalle de las artistas. Aun asi, todavia hay algunos detalles que
se pueden trabajar y definitivamente se estan considerando para proximas entregas,
pues lo que busca siempre el proyecto serd ofrecer un producto que destaque dentro del

mercado.



4. LECCIONES APRENDIDAS

4.1 Logros y aciertos

Conceptualizacion

Frecuentemente, cuando se realizan proyectos con la intencién de tener un impacto
social, se cae en el error de generar un contenido forzado o un producto que apela a un
publico muy reducido. En la conceptualizacion de Clave de Fa se logro encontrar el
balance perfecto entre la demanda del mercado y la posibilidad de incidir positivamente
en una causa social. El proyecto plantea un concepto que tiene un eje social
significativo al darle una plataforma a artistas femeninas, pero que no se sostiene
unicamente en este factor que suele atraer a un nicho pequefo, sino que también
satisface una necesidad real del mercado y apela a un publico amplio que busca
consumir videos musicales con una propuesta visual llamativa. Asi, se define una
propuesta solida cuyo modelo puede replicarse en diferentes formatos, como open mics,
conciertos en vivo y eventos de networking, siempre y cuando se mantenga su esencia

tematica y conceptual.

Modelo de produccion y realizacion

A través del ensayo y el error, en Clave de Fa se encontré una manera eficiente y
funcional de llevar a cabo el proceso técnico de realizacion tomando en cuenta a su vez
la postproduccion del material. El resultado de esta experimentacion deriva en el
hallazgo de un flujo de trabajo que consiste en grabar una toma master de audio y video
con los principales angulos de camara, y sobre esa toma replicar las tomas de apoyo
permitiendo la sincronia casi perfecta de las intérpretes en la iméagen, lo que permite

que el producto tenga el dinamismo, engagement y timing que requiere para funcionar.

El flujo de trabajo mencionado se pudo llevar a cabo gracias a la decision de aumentar
el nimero de cdmaras para conseguir una mayor cantidad de angulos de cobertura y
plantear una coreografia adecuada para el movimiento de estas, ademas de la dinamica
de grabacion mencionada, que permitia a las bandas realizar multiples ensayos pero
solo grabar una toma master de audio y video. A su vez, sobre esta toma master de la

cancion como base se grabaron todas los planos detalle y tomas de apoyo. A través de



monitores de retorno de audio, las intérpretes escuchaban en tiempo real lo que habian
grabado y de esa manera volvian a ejecutar su performance “on fempo” mientras las
camaras capturaban distintos angulos y movimientos. Esta metodologia fue la que
mejor funcion6 para la realizacion de este proyecto y puede ser replicada de manera

libre y efectiva en proyectos de caracteristicas similares.

Producto de calidad

El resultado final obtenido en los tres pilotos de este proyecto a nivel técnico es
sumamente satisfactorio. La combinacion de la escenografia, el planteamiento
fotografico y la postproduccion logra un nivel de calidad alto que motiva la
visualizacién y conduce a la creacion de una verdadera conexion entre artista y usuario.
El producto final se logra percibir como un material profesional y competitivo para el

mercado de Youtube.

Optimizacion de recursos

Pese a las limitaciones econdmicas que el proyecto presenta, se considera que hubo una
gestion eficaz de los recursos existentes, tanto en equipo técnico, como en equipo
humano. Se logr6é optimizar cada una de las herramientas que se tuvieron al alcance y a
las capacidades de cada jefe de 4rea en su posicion para poder obtener el mejor

resultado posible.

4.2 Obstaculos y aspectos por mejorar

Pese a los aciertos del proyecto y el logro de los objetivos que se plantearon para este,
se han identificado varias oportunidades de mejora. Al momento de llevar a cabo la
realizacion del proyecto se hizo evidente la falta de experiencia del equipo en las areas
técnicas de la realizacién audiovisual y la falta de conocimiento profundo sobre las
tareas que cada uno realiz6 en los cargos/roles del rodaje. En consecuencia, se tuvieron

que efectuar numerosas correcciones y cambios a medida que la produccidon avanzaba.

Aspectos técnicos generales
Como se ha mencionado anteriormente, se logréd hallar un flujo de grabacion efectivo y

replicable en el rodaje de Clave de Fa. Del mismo modo, para obtener un mejor



resultado en términos de calidad del producto y eficiencia del proceso, se deberia
identificar y estandarizar los procesos de similar efectividad para cada etapa de la

realizacion de este tipo de sesiones musicales.

Direccion de fotografia

Un aspecto clave de este proyecto es brindarle al espectador una atmdsfera intima y
calida en cada video. Esto se logré en gran parte, pero hay todavia oportunidad para
mejorar la técnica utilizada. La planta de luces utilizada fue sencilla, por la cantidad
reducida de equipos con los que se contaba y también con el fin de poder adaptarla
facilmente a las diferentes bandas. Ademas, en el rodaje se enfrentaron problemas
eléctricos debido a las condiciones del clima pues se presentaron lluvias el dia previo y
llovizna durante la grabacion. Esto, sumado a que no se llevaron soportes adecuados
para aislar las extensiones del jardin humedo, y el alto consumo de corriente a través de
esas extensiones, causd que se genere un corto circuito que retrasé la grabacion y obligd
a reducir el numero de luces. Hay un gran area de oportunidad en la implementacion de
mejores propuestas de iluminacién con un esquema mas avanzado, mayor experiencia
en el dominio de las camaras -para optimizar ese esquema- y poder explotar el material

posteriormente en la post produccion con mejores técnicas de colorizacion.

Tomas de apoyo

Las tomas de apoyo funcionan para darle dinamismo e intimidad a los videos, sin
embargo, no hubo la suficiente planificacién de cobertura, ni personalizacion para cada
episodio. En consecuencia, se registr6 una cantidad limitada de tomas, fueron
reutilizadas en varias oportunidades y se perciben como repetitivas. Este aspecto se
puede mejorar con la implementacién de un “shotlist” de tomas indispensables para
cada video, lo que ademas facilitaria la grabacion y la haria mas eficiente. Esta lista
esencial liberaria el tiempo para pensar en nuevas tomas mas creativas y personalizadas

que se puedan trabajar de la mano con las artistas en el rodaje.

Direccion de talentos musicales

En el rodaje no se brindaron indicaciones de direccion claras a las artistas e intérpretes,
ya que se buscaba respetar el curso de su interaccion natural. Sin embargo, no siempre
se obtuvo la espontaneidad esperada. En momentos se las percibe nerviosas,

desconectadas de las demds integrantes de la banda, o incluso, de la cancién. Con un



trabajo de direccion claro e indicaciones precisas para el performance se hubiera podido

lograr un mejor resultado.

Delegacion de funciones

Se reconoce como error durante la realizacion el no saber delegar funciones a otros
miembros del equipo, e incluso el no haber conseguido profesionales expertos en las
diferentes areas de la produccion audiovisual. En la grabacion se traté de encargar
tareas y repartir responsabilidades al reducido equipo humano con el que se contaba, sin
embargo esto resultd en que, por lapsos de tiempo, otras tareas se vean desatendidas.
Las consecuencias de esta decision no se hicieron visibles hasta después de culminado
el rodaje. Durante la post produccion e incluso en el focus group, saltaron errores como
elementos adicionales que no debieron estar en el set o equivocaciones en las
configuraciones de las luces. Asimismo, inicialmente no se buscod el apoyo de un
disefiador profesional para el disefio del logotipo, sino que fue realizado por los
miembros del grupo. En consecuencia, el disefio fue bastante basico, lo que dificulté el
proceso de animacién y fue sefialado por los participantes del focus group como poco
estético y profesional. Por ello, se tomo la decision de contratar un equipo profesional

de branding y disefio, logrando un resultado superior.

Cronograma

En la elaboracion del cronograma, no se previeron las posibles complicaciones que
contar con un equipo humano reducido podian causar ni se tomaron en cuenta los
posibles retrasos por aspectos logisticos (como transporte de equipos, recojo de artistas
y adaptacion de set de grabacion para cada banda). Ello perjudicé la distribucion
equitativa del tiempo dedicado a cada grabacion, reduciendo el tiempo dedicado a las

bandas programadas en los turnos finales.

Presupuesto

Multiples aspectos del proceso se vieron afectados por la escasez de financiamiento. No
se contd con los fondos necesarios para alquilar los equipos profesionales requeridos,
una locacidon que permitiera mayor intervencion artistica, para contratar un mayor
nimero de personal que asista en la produccidon ni, principalmente, para contratar a

bandas mas experimentadas (pues hubiera requerido el financiamiento de una jornada



completa de honorarios). El conjunto de estos factores limit6 la produccion del proyecto

y la posibilidad de tener un mucho mejor resultado.

Postproduccion

En el proceso de edicion también existen puntos que podrian mejorar, tanto en el ritmo
de cortes, en la animacion de la intro/outro y, sobre todo, en la colorizacion. Este ultimo
punto se vio afectado por el conocimiento limitado que se tenia en el drea y también por
el uso de diferentes camaras. Se obtendria una mejora sustancial al contar con 3 o més
camaras del mismo modelo en el registro, con un software especializado en

colorizacioén y con un mayor conocimiento de esta ultima herramienta.

Introduccion del video. aspecto narrativo

La introduccion del video funciona efectivamente a nivel visual. Con una duracion de
12 segundos, esta presenta al canal de Youtube (con su identidad de marca) y a la banda
invitada para ese dia a través de una combinacién de toma fija de video y animacion.
Sin embargo, se considera que a nivel narrativo podria estar mejor planteada. Mientras
se muestra la toma fija, las artistas estdn ya interpretando la introduccion del tema
musical y, cuando termina la animacion, este se vuelve a repetir. Esto se puede percibir
como redundante, pues la introduccion de la cancién se escucha dos veces. Como
mejora, se propone optimizar este espacio de doce segundos para utilizar la
escenografia y mobiliario ya colocados, de manera que las artistas puedan interactuar
espontaneamente con ellos. Por ejemplo, plantear el mismo encuadre pero mostrando a
las artistas entrando al set, cogiendo los instrumentos, sentdndose y llevando a cabo una
micro interaccién orgdnica que permita al usuario empezar a conectar con la banda que

va a escuchar.

A pesar de las oportunidades de mejora identificadas, el equipo pudo identificar sus

limitaciones y gestionar los recursos para lograr el mejor resultado posible.

4.3 Conclusiones

Al término de esta primera etapa de realizacion del proyecto se puede concluir que se

han obtenido resultados bastante satisfactorios y se han cumplido los objetivos



planteados. Se puede afirmar que es un proyecto con muchas posibilidades en el
mercado de Youtube y una gran oportunidad de crecimiento. Se apunta a buscar la
forma rentable de hacer el proyecto sostenible en el tiempo, logrando una periodicidad
constante que permita que se consolide en la plataforma de Youtube y pueda seguir

cumpliendo su proposito de manera efectiva.

Tras la experiencia de haber llevado a cabo este proceso de realizacion se pueden dejar
las siguientes recomendaciones para que un proyecto de las caracteristicas de Clave de

Fa:

A) Elaborar un concepto solido que permita crear una identidad para que el
proyecto destaque en el mercado de Youtube y que esta sea clara e identificable
para el publico consumidor.

B) Poner en practica el flujo de grabacion adecuado, que permita que el registro de
material audiovisual sea efectivo y repetible para cada una de las bandas, y
capitulos del canal. En este punto se debe de considerar, de manera
indispensable, que el contenido principal del proyecto es el video y todo debe
orientarse a realizarlo de la mejor manera posible, primando el dinamismo,
engagement y timing para que este pueda conectar con el publico, y se pueda
obtener a su vez un buen producto audiovisual.

C) Realizar una buena pre-produccion que tome en cuenta todos los aspectos
técnicos, logisticos, creativos y artisticos a ser llevados a cabo en el momento
del rodaje y postproduccion. Elaborar un plan de rodaje que cubra todas las
necesidades y requerimientos establecidos para el proyecto.

D) Ejecutar un presupuesto que permita contratar al equipo humano y equipo
técnico suficiente para realizar las labores del audiovisual de manera fluida y sin
limitaciones. Que cada uno de los jefes de area tenga el expertise y libertad
creativa de ejecutar sus labores de manera profesional siguiendo las indicaciones
de la direccion general para lograr los objetivos del proyecto, explotando asi los
aspectos artisticos, fotograficos y sonoros, de manera que se obtiene un

producto de calidad completa.

Tomando en cuenta estos aspectos clave -y ejecutandolos de manera exitosa- es posible

realizar un proyecto audiovisual de sesiones musicales que destaque dentro del mercado



de Youtube y se perciba como un producto de calidad. Si a eso se le adiciona un factor
conceptual significativo que busque causar un impacto positivo a nivel social, se puede
crear una propuesta solida y competitiva, con muchas posibilidades de cumplir con su

proposito.
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ANEXOS



Anexo 1: Encuesta “Gustos y habitos musicales”

Encuesta “Gustos y hébitos musicales”

ido audiovisual con la musica?

126 respuestas.

" . « osi
Gustos y habitos musicales B or
Holal Soy Valeria, del y poder
reazar mi proyecto y 1534 atos queles
guste la musica. Gracias por regalarme 5 minutos de tu tiempo -0
Edad
126 ospun
o5
® 1924 Sirespondiste si, qué tipo de contenido?
025
15 ospun
o
1 Entrevi
tocra musicalk
Fooshidos o edos socilosh
Tuorines
Mediante qué plataforma escucha masica? Videos de conciertos
Escucha a Linea 301}
126 respuesas
Concursos d ol
oo o antrcrh
Concioos
ety 0 20 40 60 80 100
Reproduceion Onine (Soundcl... I
Programas de TV (MTV, HTV,... I
Descaro
Evomos, concrs.
O orgnles y o3 descargado}
cs
o » © 2 0 s
¢Le interesa descubrir nuevos artistas nacionales?
; . 126 epuesan
su dia dedi puest
128 epunis
osi
Menos de 1 hora oo
pbprates o Tz
@ 35000
@ +5horas
£Qué tipo de contenido musical preferirias que interpreten las bandas/artistas?
126 espuesas
Te presento mi proyecto musical: P
k P @ Material propio de las bandas/artistas
o 1o Med " @ Covers interpretados por las artistas
Soativel ) Jles de e ® Improvisaciones de las bandas/artistas.
® Todas.
Pothombess @ Un poco de todos.
“Clave de Fa” es un canal de Youtube en el que se pe
p ’ stos v ¢
peruana hecha por mujeres.
(¢ Te suscribirias a este canal?
126 repuesas
®si
ono £C6mo te gustaria que sea la presentacion de la banda/artista en el canal?
o Tuver 126 respuestas

Con cudnta frecuencia te gustaria que se suba videos en el canal?
126 respuestas

® Una vez por semana
® Una vez cada dos semanas
® Una vez al mes

‘ ® Una vez cada dos meses.

4En qué formato te gustaria ver los videos?
126 respuestas

" luego int
Interprotacién, luego en

S6io entrevista corta de la ar... -

Jamming con preguntas cort
Aigo distinto. Todos los cana.
Que se presenten un par de.
Un video con interpretacion.
Pueden ser pequefios report
Entrevista larga.
Presentacién, entrevista, in,
Intercalar entre preguntas e i

® nérprete presentado con voz en offsin
un conductor

@ Intérproto prosentado por un conductor
® Intérprete presentado por tituios de to
® intérprete sin presentacidn por condu.
® Que a interprete se presene sola

® 1 propio ntérprete presentandose.

® Que ol mismo artsta haga una peque.
® Yalo puse enlaoira

@ Que ellas mismas se presenten (com.

¢Te gustaria que haya publico en los videos del canal?
126 respuestas

osi
oNo

Enlace: E Encuesta “Gustos y habitos musicales”



https://docs.google.com/document/d/1BAk1_c15tPJfTPJQeBR4rONchLCK57G55Gv3a3XFD34/edit

Anexo 2: Moodboard de Clave de Fa

Enlace: El Moodboard - Clave de Fa


https://docs.google.com/document/d/1mGHaVPr9LLjs_DqP1RnWHh7mDsR-W7_kiK4yljOdQvA/edit

Anexo 3: Storyboard de Clave de Fa

Plano 2 - " Plano 3

Story Board

Clave do Fa

Plano 4 PP Ella Plano 5: Instrumentista 1 de cara a mano Plano 6: Instrumentistas 2 Plano 7 - Retroceder hasta tener plano conjunto de

medio camara en mano cerca

Coro 1 Plano 10: PP Instrumentos Plano 4 PP Ella P con referencia de las espaldas de publico
Plano 9 travelling rodeandolos
ar

Estrofa 2 Plano 4 PP Ella

Plano 6: Instrumentistas 2 Plana 7 - Retroceder hasta tener planc conjuntc de P G subjetivo del publico Plana 7 - Retroceder hasta tener plano conjunto de
cerca ) cerca

Enlace: . Story Board - Clave de Fa


https://docs.google.com/presentation/d/1_wpYCujLq3zm3vXz9ydviuAP3KwSNh3haZtvUjH36to/edit#slide=id.p

Anexo 4: Planta de luces

Planta de luces para banda de 2 integrantes

Planta de luces para banda de 4 integrantes

Enlace: B Planta de luces - Clave de Fa


https://docs.google.com/document/d/1nURTKUKyx3aG3Z1UT18ePLNEVmJRo9lg4pjQewregpE/edit

Anexo 5: Equipo de trabajo

Direccion General: Valeria Elias y * Camara 1: Rodrigo Caceres

Rodrigo Caceres
» (Camara 2: Sebastian Cordier

Produccion General: Valeria Elias )
» Camara 3: Paloma Iberico

Direccion de Fotografia: Rodrigo . .
» Asistentes de Produccién: Paula de

Caceres .
Cardenas y Daniela Escobar

Direccion de sonido: Victor Cerpa . L
* Post-Produccion general: Valeria Elias y

Direccion de Arte: Macarena Millones Rodrigo Caceres



Anexo 6: Rider técnico

Rider técnico - Clave de Fa

Video

Audio

- Camaras:
& 2 Camaras Sony a6500 (APSC)
e 1 Camara Sony a6000 (APSC)

- Consola:

& 1 Soundcraft UI24R de 24 canales

- Opticas:
e 1Lente Sony 18-105mm f/4 G 0SS
® 2 lentes Sony 16-50mm f/3.5-5.6 0SS

® 1 lente Sigma 30 mm f/1.4

- Micréfonos:
® 4 Shure SM58
® 6 Shure SM57

e 4tachos de luz

- Amplificacién y monitoreo:

® 4 Monitores auto amplificados

& Tira de luces LED calidas JBL EON615

- Soportes: - Soportes:
e 4 CStands ® 10 Parantes Telescdpicos K&M
& 3 Tripodes

e 1 Shoulder Rig

- Cableado:
® 20 Cables Amphesound con concectores

XLR amphenon

Enlace: B Listado de equipos - Clave de Fa



https://docs.google.com/document/d/138a0jTUVTcB4-e8fYHv0V8pZF7sH5KhxD9RW8H8Lfi0/edit

Anexo 7: Manual de marca

L I O e —— . T 2D 2 7.

MANUAL DE MARCA LOGO PRINCIPAL Y ESPACIC DE SEGURIDAD CLAVE DE FA

e e
o e

pe

MANUAL DE MARCA LOGOS ALTERNATIVOS CLAVE DEFA

AV : : Ve
glém cpere® g p

MANUAL DE MARCA PALETA DE COLORES CLAVE DE FA

#FFFFFF #FCFAFO =FFF&D

Enlace: Manual de marca - Clave de Fa


https://drive.google.com/drive/folders/1VBZw9XR-MgpQIEz_NiiA3jZt42WTfXPo

Anexo 8: Contrato legal de cesion de derechos de autor

Lima, de del 2022

ESION DE DERECHOS DE IMAGEN Y/O VOZ

Reunidos

De una parte, Valeria Elias Vizarreta, identificada con D.N.l. N® 70402805, con domicilio en Calle Enrique
Meiggs 199 - Int 104, en adelante LA PRODUCTORA.

Y de otra parte , indentificada con D.N.l. N° ,
con domicilio en , en adelante LA
ARTISTA.

Manifiestan que,

1. LA ARTISTA autoriza de forma expresa e irrevocable a LA PRODUCTORA, asi como a todas
aquellas terceras personas fisicas o juridicas a las que ésta pueda ceder los derechos que por el
presente documento se otorgan, a que pueda utilizar en calidad de cesionario, indefinidamente,
gratuitamente y sin limitacion geografica de ninguna clase, los siguientes derechos de imagen y/o voz:

a) El derecho de captacion de la figura humana y/o voz de LA ARTISTA, mediante un
procedimiento técnico-fotografico, videografico o una grabacién.

b) El derecho a usar el fonograma grabado para la sesién musical “Clave de Fa".

c) El derecho de reproduccién en cualquier soporte de las grabaciones, fotografias y videos
realizados.

d) El derecho de publicacién, exhibicién, comunicacién publica, difusién y distribucion a terceros de
las grabaciones, fotografias y/o videos realizados.

Todo ello con la unica salvedad y limitacién de aquellas utilizaciones o aplicaciones que pudieran atentar
el derecho al honor en los términos previstos por la normativa de la materia. Asimismo, EL ARTISTA deja
constancia que la presente cesién incluye autorizacién para el uso de mi imagen y/o voz con fines
publicitarios.

2. De acuerdo a la Ley N° 29733 y su Reglamento, LA ARTISTA ha sido plenamente informado que
los datos personales y/o sensibles consignados en el presente documento, asi como los obtenidos en
virtud de la presente relacién con LA PRODUCTORA, dentro de los cuales se encuentran su imagen y
voz, seran almacenados en los Bancos de Datos de LA PRODUCTORA, y seran tratados por esta y/o
por personas naturales y/o juridicas a quienes la misma delegue o encargue; con los siguientes fines: (i)
para los fines del presente documento; ii) fines comerciales y publicitarios; (iii) dar cumplimiento a las
obligaciones legales ; (iv) con fines estadisticos, de investigacién, comerciales, de marketing y envio de
publicidad e informacién sobre productos y servicios.

LA PRODUCTORA
ELARTISTA Nombre:

Nombre: DS

D.N.L:

Enlace: Contrato legal de cesion de derechos de autor - Clave de Fa


https://drive.google.com/drive/folders/16GtpEUWgoPEGY0ocZRriHZGsSOetUNyd
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