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RESUMEN

Matatexto es un podcast literario que fomenta la cultura lectora, difunde el pensamiento
critico literario e induce al pablico a participar enviando relatos de su autoria, los cuales
fueron narrados y analizados alrededor de los diez episodios que conforman la primera

temporada.

El proyecto se llevé a cabo bajo el formato de conversacion junto al poeta, escritor
y docente, César Nieri, quien, a traves de su experiencia en las Comunicaciones y las

letras, ayudd a enriquecer el contenido de la propuesta.

Tras sesiones de entrevistas a expertos, se potenciaron los parametros sonoros y
estéticos, asi como la linea grafica elaborada. Asimismo, luego de un andlisis de
resultados estadisticos y retroalimentacion obtenidos directamente de la audiencia, se
consiguid crear una comunidad que fue alimentada a través de dos plataformas: Spotify
e Instagram. En la primera, se almacend el contenido producido; y en la segunda, se invit6

a interactuar al publico objetivo.

Palabras clave: Podcast, Literatura, Spotify, Instagram, Manejo de redes sociales.



ABSTRACT

Matatexto is a literary podcast that fosters reading culture, disseminates literary critical
thinking and induces the public to participate by sending stories of its authorship, which

were narrated and analyzed around the ten episodes that make up the first season.

The project was carried out under the conversation format together with the poet,
writer and teacher, César Nieri, who, through his experience in Communications and

letters, helped to enrich the content of the proposal.

After interview sessions with experts, the sound and aesthetic parameters were
enhanced, as well as the elaborated graphic line. Also, after an analysis of statistical
results and feedback obtained directly from the audience, it was possible to create a
community that was fed through two platforms: Spotify and Instagram. In the first, the
content produced was stored; and in the second, the target audience was invited to

interact.

Keywords: Podcast, Literature, Spotify, Instagram, Social media management.



1. PRESENTACION

El podcast Matatexto surgié como una alternativa para acercar literatura mediante
historias propias o ajenas y, en el proceso, visibilizar escritores en ciernes. Sin perder de
vista la ejecucion de temas que susciten interés alrededor de los libros como podrian ser

los siguientes: tips de escritura, recomendacion de autores, anécdotas y frases literarias.

La eleccion del nombre, Matatexto, tuvo la intencion de establecer la critica a partir

de la participacion del pablico. Una metatextualidad implicita desde el plano sonoro.

La distribucion del proyecto se realizé con la plataforma Anchor, la cual publicaba
los episodios automaticamente en Spotify. A la par, se cred una cuenta de Instagram en

la que se exponian y promocionaban los capitulos emitidos cada semana.

Matatexto tuvo dos fases: lanzamiento y sostenimiento. El video pitch y los tres
primeros episodios fueron para estudiar la reaccion del publico y, por ende, comprobar
su viabilidad. Los siete contenidos restantes tuvieron la finalidad de expandir la propuesta
y ganar seguidores.

1. Objetivos

1.1 Objetivo principal

Difundir literatura a jovenes latinoamericanos para consolidar su interés por la

escritura y la lectura.
1.2 Objetivos secundarios

Desterrar el concepto de que hablar de literatura es solo para las élites o los

intelectuales.

Visibilizar y difundir escritores en ciernes a través de la critica constructiva de sus

textos.



2. Material producido

2.1 Spotify

e #laprimeravez. jLas primeras veces son especiales! En ese sentido, la literatura
es una forma de tener intimidad. En este programa piloto, Diego Zegarra 'y César
Nieri debutan sin ningan tipo de proteccion.

Ubicacion:
https://open.spotify.com/episode/7vmHY 4koVAIVKmMDjCnc5bB?si=K7Z0qeRs
Sfefc2f-Gr44cg&dl_branch=1

e #Poseros. jHola, bb! Soy escritor. Una historia de #selfies, #libros y otras
#confesiones.
Ubicacion :
https://open.spotify.com/episode/5Q75e2WnWJIfIEhTjKsbLxg?si=iINBw_o_jR
U2uvj5CZY7QZA&dI branch=1

e #Despecho. jNo, mi amor, no eres tu! Soy yo, la catarsis, tu toxica literaria
favorita.
Ubicacion:
https://open.spotify.com/episode/6rG5JYoEYEQaXrHIY SqZoF?si=1P8WTjclT
1S9xuRPv_Wcnw&dl_branch=1

e #Chipis. Chiquito pero poderoso. That's what she/he said (?) sobre las
microficciones.
Ubicacion:
https://open.spotify.com/episode/6N3R8tO6vuInwyMZNpS6Lp?si=n8aZDVin
R060S65nelkRpg&dl_branch=1

e #Saber terminar. Los trucos que no pediste para que el lector llegue al climax

hacia el punto f.


https://open.spotify.com/episode/7vmHY4koVAlVKmDjCnc5bB?si=K7Z0qeRsSfefc2f-Gr44cg&dl_branch=1
https://open.spotify.com/episode/7vmHY4koVAlVKmDjCnc5bB?si=K7Z0qeRsSfefc2f-Gr44cg&dl_branch=1

Ubicacion:
https://open.spotify.com/episode/66X5L1ShVWosFquQuAymmc?si=y3rRX_7P
TQabrn48EpgKdg&dl_branch=1

#Define tu género. Dos amigos en una conversa no-ordinaria y poliliteraria.
Ubicacion:
https://open.spotify.com/episode/552QcS1MMu25dwjPz8fFoC?si=bx-
9Uf87TNOuelHJucD76g&dl_branch=1

#V de venganza. Damos inicio a la temporada de quema de libros, autores y
experiencias personales.

Ubicacion:

https://open.spotify.com/episode/47XwflaCVJIEY 1COj7PdsZ8?si=9DL TxtRaSf
yYtSaxyNKmag&dl_branch=1

#Nopor favor. Hablamos sobre esa escritura que se hace en modo incognito.
Ubicacion:
https://open.spotify.com/episode/3SBAOPOMkX60apT1vbMUgF?si=fS9_xjJnQ
tGAZzsefnfinA&dl_branch=1

#Ya me cansé. Ese preciso momento en el que la pagina en blanco vence tus
dedos y te hace dudar.

Ubicacion:
https://open.spotify.com/episode/61qgrSRpVHGBAHcliOugl1?si=sGpX00IcTB
2vQoT _JO3nNg&dl branch=1

#Critic(ass). Por esas criticas que salen del alma y por esas otras que salen de
atrés.

Ubicacion:



https://open.spotify.com/episode/6mBGk5qo9FQ8mV200tgL5F?si=w_m1E008
Qv-J1bl820X1Zw

2.2 Instagram

2.2.1 Publicaciones en feed

e #Video promocional. jHola! Nuestro episodio piloto ya esta disponible en
Spotify. jVayan a escucharlo! Link en bio.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CP54j14AMqL/

e #laprimera vez. Post para difusion de episodio piloto.
Ubicacién: https://www.instagram.com/p/CQJXw-Uslss/

e #laprimeravez. Frase.

Ubicacién: https://www.instagram.com/p/CQJmuBJMO057/

e #Convocatoria “Reto de punaladas”. Dinamica abierta.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CQPRYSXMTLI/

e #Poseros. Post para difusion del segundo episodio.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CQbYqlYs-9n/

e #Calificacion. Metodologia para calificar relatos seleccionados.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CQcdyAoMNIP/

e #Poseros. Frase.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CQeMP8xM-pe/



#Dia LGTBIQ+. Activismo
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CQr6rTXMsiQ/

#Relatos. Textos seleccionados.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CQ43Fyzsljp/

#Despecho. Post para difusion del tercer episodio.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CRPrzTvMPqc/

#Despecho. Frase.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CRRV5F2MnfU/

#Chipis. Post para difusion del cuarto episodio.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CTC4Y zPrwAl/

#Chipis. Frase.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CTFQBMGsp_G/

#Texto en homenaje a Ribeyro. Efemérides.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CTQIgEULvoj/

#Saber terminar. Post para difusion del quinto episodio.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CTUuKbDLbDI/

#Saber terminar. Frase.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CTXbjPnMH X0/



#Define tu género. Post para difusion del sexto episodio.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CTnVPrbF7an/

#Define tu género. Frase.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CTpypITFVJb/

#Define tu género. Audiogram.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CTpl6aPhULA/

#V de venganza. Post para difusion del séptimo episodio.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CT5TcFHFbuH/

#V de venganza. Frase.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CT7y74QFBzR/

#V de venganza. Audiogram.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CT7z9b2BLoH/

#Nopor favor. Post para difusion del octavo episodio.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CULHbOEIVY 3/

#Nopor favor. Frase.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CUN6bSFFIES/

#Nopor favor. Audiogram.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CUN9SaThwc3/



#Ya me canse. Post para difusion del noveno episodio.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CUdfcW2IHeK/

#Ya me cansé. Frase.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CUf1sbmFR1V/

#Ya me cansé. Audiogram.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CUf2A1RBb3F/

#Critic(ass). Post para difusion del décimo episodio.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CUvKgMIFa9M/

#Critic(ass). Frase.

Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CUxm7itFZUw/

#Critic(ass). Audiogram.
Ubicacion: https://www.instagram.com/p/CUxwbKzBkN4/



2. ANTECEDENTES

2.1 Propuesta y justificacion:

La literatura es un arte que se desenvuelve dentro del campo de la cultura y nos permite
comprender el mundo. No obstante, el auge de ciertos soportes digitales como el podcast
ha permitido que esta expresion se expanda a margenes fuera del papel y la tinta.
Tomando en consideracion que, segun datos de la Federacion de Periodistas del Perd
(2019), el publico peruano lee menos de un libro al afio, siendo uno de los indices mas

bajos de la zona.

En contraparte, a través de un estudio realizado por Redmas (2019) se pudo
identificar que el 60% de usuarios peruanos consumen audios digitales en internet. Y un
20% de ellos escucha podcasts. En esa valoracion, los audios de magazine y variedades
se ubican como los favoritos en la region. Aquello demuestra que la migracion de
formatos para adquirir nuevos conocimientos y asimilar informacion es una realidad.

Sobre todo, para un sector que prioriza lo que es oido por encima de lo que es leido.

En esa linea, la 1ra Encuesta Nacional de Podcast en el Pert (2019) concluyé a
partir de un total de 206 encuestados que el 89.5% de oyentes vivian en Lima. EI 77%
usaba smartphones cuyas apps de podcast favoritas eran Spotify (67.5%) e iVoox
(61.5%). Donde las preferencias en orden de relevancia se enfocaron en el valor del
contenido, la calidad del audio y la locucion. Asimismo, los podcast de corte literario
tuvieron un 19% de consumo. Ademas, se rescato que el formato de conversacion fue
aceptado en un 85% y la duracién ideal por capitulo deberia bordear entre treinta minutos

y una hora.

Por otro lado, Spotify triplicé la cantidad de podcast en su plataforma durante el
afio 2020, pasando de una oferta de 700,000 a 2.2 millones. Asi, en el Per(, una encuesta
de CPI (2020) reveld que el 76.9% de peruanos utiliza Spotify y Youtube. A raiz de dicho
crecimiento, en lo que va de la pandemia, Premios Luces de EI Comercio, en su edicion
2020, decidi6 generar una nueva categoria en la que resaltan las nominaciones a podcast
culturales. Lo cual implica no solo un interés por parte del publico, sino también de

quienes reconocen y velan por proliferarlos.
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2.2. Publico objetivo:

El estudio Perfil de peruanos conectados a Internet (IPSOS, 2020) resalta que 13.5
millones de personas se conectan a Internet al menos una vez por semana, aquello

representa el 80% de la poblacion entre 18 y 70 afios del Pert Urbano.

Bajo esos parametros, se recogid que el 64% del Pert Urbano usa smartphone
para conectarse a Internet. Del mismo modo, un 68% lo emplea en redes sociales y un
67% para escuchar masica o radio. Y, aunque un 78% cuenta con conexién en su hogar,

un 60% reporta problemas de estabilidad o lentitud.
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Figura N°1: Perfil de peruanos conectados a internet
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En cuanto a las redes sociales mas frecuentadas, se entiende que Facebook (94%)
y WhatsApp (86%) son las que poseen mayor uso. No obstante, le siguen Youtube con

62% e Instagram con 60%.

Figura N°2: Pertenencia a redes sociales
PERTENENCIA A REDES SOCIALES

0O ® 0 @ O

94% 86% 62% 60% 60%

"""" O 0 ® ©

9 % 2 1 % 1 °/o 8 %o

Fuente: Ipsos (2020)

En un articulo publicado por el Senior Director de Ipsos Peru en la Revista Anda
(2020) sali6 a relucir una data interesante. Se comenta, por ejemplo, que el segmento con
mayor uso de internet esta conformado por jévenes menores de 35 afios (NSE A, By C).
Tomando en cuenta que los hogares con conectividad a Internet tuvieron un aumento de
un 62% a un 78% en el Gltimo afio. Esto para intentar cubrir las actividades remotas desde
casa. Desde ese angulo el consumo de video creci6 significativamente. El de streaming
de musica, por ejemplo, se duplico, teniendo a la cabeza a Youtube y Spotify.

APEIM (2020) revel6 que, en relacion con los departamentos del Perd, la distribucion de

hogares segin NSE se adecua a los siguientes porcentajes:
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Figura N°3: Distribucion de hogares segun NSE 2020

APEIM

Distribucion de Hogares segun NSE 2020

S
('S} Horizontal

T Y OO En e T T
- s nmn nm e o

I T
LA
oM
WA (%

MO .

Distribucion de Hogares segun NSE 2020

(%) Horizontal

rora | veer
AMAZONAS 100% 4.0%

ANCASH
APURIMAC
AREQUIPA
AYACUCHO

CAJAMARCA
CALLAD
cusco
HUANCAVELICA
HUANUCO
ICA
JUNIN

LALIBERTAD

s
- na
“on
e
"nn
13 L)

s
"~

o
Ve

-

e~

e~ LA
e

e

k) "
N

"

100% 105%
100% 6.3%
100% 19.8%
100% 39%
100% 79%
100% 19.5%

100% 9.0%
100% 31%
100% 6.3%

100% 10.3%
100% 79%
100% 10.8%

APEIM 2020 Data ENAHO 2019

o nes
A non
nn -
oo e
L nm
nms nm
[T mn
A s
s e
NS s

mors »mms

21.8%
43.0%

L
s
s
LN
-
A
o
mes
o
TN

nen

297%
289%
29.0%
284%
278%
325%
27.0%
238%
228%
304%
353%
275%

336%

Fuente: APEIM (2020)

“m
Ll
.
-

"
w
o
B
e
o>

"

445%
17.7%
439%
11.0%
55.1%
364%
76%
41.3%
63.1%
334%
9.1%
423%
235%

434
767
253
1230
472
478
1009
500
207
449
12n
781
1129

AT7%
35%
62%
28%
45%
4.5%
31%
44%
6.8%
46%
27%
35%
29%.

De acuerdo con la seccién referida a los perfiles en el Per( urbano sobre servicios
del hogar segin NSE, se logro rescatar que el 99, 7% del NSE A, el 99.1% del NSB y el
98,7% del NSE C1 cuentan con un teléfono celular. En cuanto a la conexién a Internet,

los porcentajes son 100%, 94,3% y 80% respectivamente.
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Figura N°4: Perfil de personas de 18 afios a mas segun NSE 2020 en Perd Urbano
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facebionkeir) 5% 101% TS% A% 4% I 3% 3%
Descarga de Nicati 28% WM™ A B HI% 4% 9T 5

APEIM 2020. Data ENAHO 2019

Fuente: APEIM (2020)
En la categoria uso del Internet para, en la seccion de actividades de

entretenimiento (juegos de video, pelicula, musica, etc.), el 92,0% lo hace en el NSE A,
el 87,3% en el NSE B y el 85,9% en el NSE C1.
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Figura N°5: Perfil de personas de 18 afios a mas segun NSE 2020 en Pert Total

Perfil de Personas de 18 anos a mas Segun NSE 2020

mmmmmmmm
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En el mes anterior Un establecimiento educativo o 1% a% I 3% 2%
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nanceros
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: A 65N 2% T 3% UM% 19K A%k

842% 20% 812% 856% B5% BS2% 209% Tal

A% 01% 15% 4% 4% ENEA 23% 14%
Descarga de anthvirus/aplicatvos/softwar #programas) 26% 373% 285% 1% H1% 215% 178% 1 - 4

APEIM 2020: Data ENAHO 2019

Fuente: APEIM (2020)

En la categoria de uso del internet para, en la seccion de actividades de
entretenimiento (juegos de video, pelicula, musica, etc), el 92,0% lo hace en el NSE A,
el 87,2% en el NSE B y el 85,9 en el NSE C1.

No obstante, basado en la escala de Estilos de vida de Arellano (2021), se intent6
enmarcar el perfil del puablico objetivo dentro de los sofisticados, pues aquel responde a
un grupo con caracteristicas relacionadas al uso del tiempo libre en escuchar musica o
ver videos. Les interesa la educacion y la cultura. Ademas de ser innovadores en el
consumo, lo cual responde a su propia juventud. Sin embargo, esta medida es solo para

esbozar una referencia de perfil.

En lo que respecta al campo de la literatura, el mercado del libro estad dando un
giro hacia lo electrdnico. Libranda, principal distribuidora de contenido digital editorial
en lengua espafola en todo el mundo, confirmé en el afio 2019 que los mayores
crecimientos en valor de euros sobre este rubro se dieron en Pert, Colombia, Chile y

México.

Por otro lado, el portal estadistico Statista (2021) compartié que los cinco paises

latinoamericanos con mayor tasa de penetracion a redes sociales en enero del 2021 fueron
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los siguientes: Chile (83.5%), Uruguay (83.3%), Puerto Rico (81.6%), Peru (81.4%) y

Argentina (79.3%).

Figura N°6: Tasa de penetracion de redes sociales en América Latina y Caribe por
pais en enero de 2021
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Fuente: Statista (2021)

La encuesta de Ecglobal (2020) sobre el Perfil de consumo de contenidos de radio
y podcast en América Latina bajo una muestra de 1001 entrevistados de paises como
Argentina, México, Chile, Colombia, Perd, entre otros, destacd que en la region la

plataforma virtual favorita para escuchar podcast es Spotify.


https://ecglobalsolutions.com/blog/es/radio-y-podcasts-conozca-el-perfil-de-consumo-de-contenidos-en-america-latina/

Figura N°7: Plataformas virtuales favoritas para escuchar podcasts

2Cudles son tus plataformas virtuales
favoritas para escuchar podcasts?

» SoundCloud

© Spotify
» Player FM

Fuente: Ecglobal (2020)

Asimismo, para el publico latino, el tiempo ideal para escuchar un podcast es en
algn momento de la mafiana (70%).

Figura N°8: Momento ideal para escuchar podcasts

Usualmente, ;En qué momento del
dia lo escuchas?
* Comienzo de la
maiiana (46%)

* En el medio de la
maiana (24%)

» En el almuerzo (5%)

® En medio de la tarde
(13%)

En la noche (6%)

Fuente: Ecglobal (2020)

Por todo lo mencionado con anterioridad, el proyecto de podcast Matatexto esta
dirigido a hombres y mujeres de todas las edades (+18 afios) de Pert y Latinoamérica del
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NSE A, B y C1 que consuman literatura en sus tiempos libres a través de libros fisicos,

audiolibros o cualquier otro tipo de formato electronico. Que cuenten con un smartphone

con acceso a Internet y redes sociales en el que tengan a Spotify como una de sus

principales plataformas de streaming o entretenimiento. Ademas de interesarse tanto en

el consumo y difusion de educacion y cultura como en la creacion y produccion de textos

no mayores a mil palabras.

2.3. Casos referenciales

2.3.1 EIl Buen Librero: este podcast dirigido por el peruano Gianfranco Herefia se

2.3.2

2.3.3

registra como una marca cultural desde el afio 2019 y busca expandir proyectos y
fendmenos literarios que ocurren en el Per( y el mundo. Lo hace a traves de
entrevistas en las que se observa el Lado B de la literatura, es decir, el proceso
que atraviesa el autor al momento de crear su obra. Aungue, sobre todo, hace
hincapié en comentar temas que giran en torno a cualquier fenémeno literario. El
ambiente que propone Herefia como locutor principal es bastante fresco, ameno,
cordial, pero sin perder lo juvenil. Sus invitados, por otro lado, son de lujo.
También propone resefias y recomendaciones. Incluso debate sobre la prosa y el
estilo de diversos autores consagrados. Por lo general, la duracion de sus audios
no rebasa los 45 minutos. Ademas, la frecuencia de contenido se renueva cada

tres dias aproximadamente.

Taller de Corte y Correccion: es un canal de Youtube (18.8 k) dirigido por el
escritor argentino Marcelo di Marco en el que a través de videos cortos se indican
y ejemplifican algunos trucos y tips de escritura, asi como maneras de pulir textos
en proceso. El lenguaje que emplea di Marco es cercano, directo y didactico. La
sinceridad lo desborda, pero aquello no merma su analisis y experiencia en la

materia.

Monitor Fantasma: el peruano Josué Aguirre lleva a su publico por los terrenos
de la filosofia, la ciencia y la literatura, es decir, de la cultura general, mediante
la plataforma Youtube, en la que hoy en dia tiene 642 k suscriptores. Lo que

resalta de su contenido es la capacidad que él tiene para hablar de temas complejos
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2.34

2.3.5

2.3.6

2.3.7

2.3.8

sin marear al espectador. Los simplifica y los plantea desde las vivencias o
controversias apelando a un lenguaje semi formal con una frecuencia semanal de

contenido.

El Mal Lector: este podcast del peruano Carlos Zambrano Pérez se enfoca en
hablar de cuentos, novelas ensayos y otro tipo de rarezas literarias. Tiene dos
secciones marcadas: novelas y autores. Sobre estos Gltimos da recomendaciones
de obras selectas a su criterio. Su locucion consta de cuerpo, generando que el
oyente se enganche. Brinda interesantes referencias en torno a la tradicion literaria

peruana y latinoamericana.

Cuentos Inolvidables: en su canal de Youtube, el escritor argentino Hernéan
Casciari rescata cuentos de la literatura universal y los adapta a un programa con
una duracion breve de cinco minutos. La ligereza con la que narra es 6ptima, muy
de juglar. Citando a uno de sus suscriptores: “Es como un padre que le lee un

cuento a un nifio antes de dormir”.

Por qué leer: la argentina Cecilia Bona a través de su podcast narra cuentos
referidos a la literatura universal, pero sobre todo latinoamericana. Algo que la
diferencia es que, si un suscriptor hace un depo6sito en su cuenta de Patrion, ella
puede leer el cuento de su autoria y adjuntarlo en su coleccion. Ayudando, de

alguna u otra manera, a visibilizar a nuevos escritores.

El Alfabeto Enfurecido: este podcast realizado por Rodrigo Vera y Mariana
Rodriguez en colaboracion con La Casa de la Literatura Peruana, explora los
entornos y obras de quienes fueran los poetas surrealistas César Moro y Emilio
Adolfo Westphalen. Resulta interesante la busqueda y necesidad por recordar sus
obras y extender su legado. Hay mucha riqueza de contenido pues el programa se
sostiene alrededor de los autores, con puntos de vista, citas y recomendaciones

que surgen de forma organica.

El Anaquel: aunque nacio en el 2014 como un programa radial, el mexicano
Roberto Wong decidid usar el podcast como una manera diferente de compartir

sus lecturas. En su contenido abundan libros y temas controversiales, los cuales
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2.3.9

2.3.10

se hablan sin tapujos o pudor, y los sonidos que acomparian la voz siempre suman

0 ponen en contexto.

Contratapas: este es un podcast literario en el que se elige una temaética por
capitulo y se comentan tres libros. Florencia Puddington, Magali Habermann y
Yamid Zuluaga lo conducen. Lo que salta a la vista es que la resefia de los libros
que hacen es de aquellos que no son tan comerciales. Eso ayuda a ver mas alla de

las esferas de los clasicos o imprescindibles: las nuevas narrativas.

Paredro: el colombiano Camilo Hoyos nos introduce su podcast como un espacio
de libros, lapices, borradores, critica y reflexion. Los episodios emitidos son
divertidos y analiticos. Muestra, ademas, lo que esta fuera del papel, por medio
de escritores, profesores y demas personajes de reconocimiento internacional que

expanden la conversacidn sobre la literatura en multiples campos sociales.
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3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL

El podcast Matatexto fue pensando como un proyecto literario de mas de una temporada
por su contenido inagotable. Sin embargo, con base en un analisis minucioso de tiempo
y publico objetivo, se opté por producir diez capitulos iniciales. Aquellos fueron
estructurados tomando como referencia un guion que incluia los siguientes aspectos:
presentacion, conversacion entre los locutores, resolucion de preguntas, narracion del

texto seleccionado y critica de este.

Por otro lado, en Matatexto se construyo, tanto de manera oral como escrita, un
lenguaje alusivo a los conceptos de acribillacion, mutilacién o pufialada. Dicho aspecto
result6 trascendental para diferenciar la marca de otros podcast con contenidos similares.

Para perfilar adecuadamente el contenido, se realizaron validaciones previas. No
obstante, algunas tuvieron origen con el proyecto en marcha. La metodologia se plasmé
en entrevistas a expertos y la resolucion de un cuestionario. Méas adelante, se interpretaron
las métricas obtenidas directamente de la plataformas de almacenamiento: Anchor y

Spotify.

3.1 Validacion de la propuesta mediante cuestionario

Se realizd un cuestionario a una muestra de 100 personas de las cuales 84 pasaron los
filtros minimos para configurar el publico objetivo. Asi, el 84% afirmé que le gustaria
escuchar un podcast sobre literatura en Spotify. Asimismo, el 96.4% encontr6 adecuado
el formato de conversacion propuesto para un contenido de esta naturaleza. EI 78,6%
remarcé que si les gustaria interactuar con los locutores del podcast. Siguiendo esa linea,
el 91.7% estaria dispuesto a enviar un texto de su autoria para que este sea expuesto y
criticado en algun capitulo del podcast. De ese numero, el 53.6% prefirié el anonimato,
mientras que el 38.1% no tendria problemas en presentarse con su nombre. En conjunto,
el concepto disefiado para el podcast tuvo un nivel de atractividad que fue desde lo
medianamente atractivo (19%), lo atractivo (51.2%) y lo muy atractivo (28.6%). (Revisar
Anexo N°5)
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3.2 Validacion con expertos mediante entrevistas

Carlos Rivadeneyra. Docente de pregrado en la carrera de Comunicaciones. Experto en

Podcasting y Radio.

En relacion con los fragmentos escuchados, el experto valord que, al ser un
podcast entre 40 y 60 minutos, este puede posicionarse frente a un publico
bastante interesado en la literatura porque la conversacion es muy buena. Sin
embargo, recomendd que, si se busca abarcar a mas gente, se debe incluir mayor
nimero de matices: anécdotas, testimonios o0 vivencias que se marquen
estéticamente a lo largo de las reproducciones. No tuvo reparos en la quimica de
los conductores y la interaccion con los oyentes le parecié muy interesante, desde
el concepto de las pufialadas hasta la orientacion de darles feedback, pues llama
la atencion y es ludico. Le pareci6 buenisimo que la cuenta se mueva y, por tanto,

este viva. Finalmente, recomendd mejorar la calidad del registro de audio.

Rocio Villacorta. Docente de pregrado en la carrera de Comunicaciones. Experta en

Disefio Grafico.

Considera que la idea del disefio fue adecuada, aunque puede seguir puliéndose
en aspectos como la sintesis de detalles, los cuales no se notaran en un tamafio
minimo. También, sugirid aprovechar las letras y no fusionarlas demasiado. En el
caso de la A, por ejemplo, utilizar la ley de cierre. Asi como separar un poco la
distancia entre el cuerpo de las letras y el pufio para que se note mas la T. Aquello
permitira darle claridad al mensaje. Por Gltimo, deshacer el recurso de juntar letras
superiores e inferiores. Tras escuchar las observaciones de la experta, se decidid
simplificar el isologo obteniendo el siguiente resultado: una mano reconocible

que se extiende de la A para realizar la acribillacion sobre la palabra texto.
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Figura N°9: Isologo Matatexto

Fuente: Elaboracion propia

3.3 Validacion de la propuesta con publico objetivo en redes sociales

Luego de lanzarse la pieza del “Reto de pufialadas” en la cuenta de Instagram fue grato
saber que el publico estaba interesado en enviar sus textos. No solo comentaron dentro
de la publicacion preguntando sobre la dindmica, sino también alcanzaron sus escritos al
mail. Lo cual significaba que querian ser escuchados y darse a conocer. Los textos
recibidos Ilegaron de Peru y otros paises de Latinoamérica como Argentina, Colombia o
Chile.

3.4 Métricas

El proyecto Matatexto tuvo origen en junio del 2021. La plataforma empleada para
distribuir el podcast fue Anchor. Sin embargo, Spotify se perfil6 como la red principal

dentro del canal de comunicacidn con nuestros seguidores: Instagram.

En un periodo de cuatro meses, el podcast Matatexto consiguié cerrar su primera
temporada con los siguientes resultados. Por un lado, 303 reproducciones, 117 oyentes y
36 seguidores en Spotify. Por otro lado, 247 seguidores, 31 publicaciones y 42 historias

en Instagram.

Figura N°10: Perfil de Instagram

A

Fuente: Instagram (2021)
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Figura N°11: Perfil de estadisticas Spotify

PODCAST

Matatexto

432 303

17 36
Fuente: Spotify for Podcasters (2021)

Figura N°12: Plataformas de escucha

Plststormas de escucha

® Spotify 94 %

® Other

Fuente: Anchor (2021)

Esta aproximacién fue auspiciosa, pues la literatura responde a un publico de
nicho un tanto complejo de nutrir. Por ende, haber alcanzado dicha cantidad genera cierta
expectativa para nuestro futuro. Aquello se ve potenciado por la dinAmica instaurada al
inicio. Una convocatoria abierta para opinar dentro del podcast sobre los textos elegidos

de nuestros seguidores.
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Figura N°13: Convocatoria en Instagram

MAIA
texto

Envianos un texto no mayor a 1000 palabras a
y podrias ser parte de nuestro
siguiente episodio. jAcepta el reto de las pufaladas!

Debe ser proplo e inédito.

Debe estar escrito en espafol, sin
importar naclonalidad o residencia
Salvo indiques lo contrario en el mail,
mantendremos tu anonimato,

Fuente: Instagram (2021)
Al correo matatexto@gmail.com llegaron 25 escritos, de los cuales solo 10 fueron
seleccionados. No obstante, el nimero de envios nos hizo sospechar no sélo interés por

parte de los autores sino también agradecimiento por buscar darles voz a sus relatos.

Figura N°14: Bandeja de entrada

Fuente: Gmail (2021)

Dentro de ese parametro, nuestra publicacién tuvo 111 likes, 10 comentarios, 22

compartidos y 105 guardados. Asimismo, alcanzamos a 6381 personas. De las cuales 172
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se convirtieron en nuevos seguidores. En dicha ocasion, se empled una pauta de

promocion.

Figura N°15: Estadisticas de la convocatoria

Fuente: Instagram (2021)
Esta primera accion fue complementada mas adelante con otras dos: una que
explicaba los criterios de calificacion de los locutores y otra que anunciaba a los 10

seleccionados.

Figura N°16: Criterios de calificacion

Fuente: Instagram (2021)
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Figura N°17: Seleccionados

A MI 1ER FESTIVAL
DE PUNALADAS

MATATEXTD
warey

A DICOTOMIA
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Fuente: Instagram (2021)
También, para generar cercania, se publicé un video estilo pitch que vendia el
proyecto en redes sociales. Aquel obtuvo 173 visitas al perfil y 12406 cuentas alcanzadas.

Asi como 62 likes, 5 comentarios, 14 compartidos y 8 guardados.

Figura N°18: Estadistica Pitch

Fuente: Instagram (2021)

Como complemento se recurrié a cuentas afines como @hadadelascomas y
méritos personales (entrevista con Bacata Stereo 94.4 FM. y video Casa de la Literatura

Peruana) para difundir la marca.
El efecto de estas cifras nos permiti6 identificar, alimentar y consolidar un publico
momentaneamente. Una base que luego nos sirvid ante la comunidad para seguir

expandiendo el podcast.
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Sobre los usuarios, es importante mencionar que, si bien el publico fuerte iba a
concentrarse en el Perd, esperdbamos penetrar también otras regiones latinoamericanas e
hispanohablantes. Aquello se cumplié y se evidencia en las siguientes cifras: 79% nos
escucha desde Perd, 11% desde Argentina, 3% desde Colombia, 3% desde Estados
Unidos, 2% desde Chile, 1% desde Italia y 1% desde Espafia.

Figura N°19: Porcentaje de oyentes por pais

‘ ' Peru

Argentina 11 %

United States

(I

Colombia

Chile

s ¢ ¢

Italy

Spain 1%

‘»" Mexico

Fuente: Anchor (2021)

)

Lo anterior puede representarse numericamente en streams en los datos expuestos
a continuacion:
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Figura N°20: Streams por pais

STREAMS

1 Peru 243
2 Argentina 35
3 Colombia 10
4 Chile 8
5  Spain 2
6  ltaly 2
7 United States )
8 Mexico 1

Fuente: Spotify for podcasters (2021)

Lo bueno de la literatura es que es universal. Y saber que tenemos un publico

diverso nos permitira afinar estrategias de cara al futuro.

Por otro lado, el oyente masculino se impuso al femenino y al no especificado en
un porcentaje de 61, 33 y 6 respectivamente. Las edades mas significativas respondieron

a personas entre 18-22 (27%) y 23-27 (36%). Lo cual respeta el publico objetivo trazado.

Figura N°21: Edad de los oyentes
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Fuente: Spotify for podcasters (2021)
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El Top 5 capitulos publicados en Spotify tuvieron el siguiente orden de impacto
en escuchas: La primera vez (122), Despecho (56), Poseros (46), Chipis (21) y Define tu
género (17).

Figura N°22: Episodios més escuchados

Episodios mas escuchados

46

Fuente: Anchor (2021)

Asimismo, en cuanto a la comunicacion de los episodios en redes sociales, se
decidio por tres tipos de publicaciones. Una careta del nuevo episodio, una frase dicha

por alguno de los conductores y un extracto de podcast en formato audiogram (desde el

episodio 6).
Tabla N°1: Resumen de las publicaciones en Instagram
Episodio Likes Comentarios Guardados Cuentas alcanzadas
La primeravez | Careta: 29 Careta: 0 Careta: 0 Careta: 395
Frase: 27 Frase: 0 Frase: 4 Frase: 409
Poseros Careta: 25 Careta: 3 Careta: 1 Careta: 214
Frase: 33 Frase: 6 Frase: 2 Frase: 218
Despecho Careta: 31 Careta: 1 Careta: 0 Careta: 206
Frase: 46 Frase: 2 Frase: 1 Frase: 264
Chipis Careta: 20 Careta: 1 Careta: 2 Careta: 252
Frase: 27 Frase: 0 Frase: 2 Frase: 227
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Saber terminar | Careta: 16 Careta: 1 Careta: 1 Careta: 158
Frase: 23 Frase: 0 Frase: 1 Frase: 300
Define tu Careta: 17 Careta: 2 Careta: 1 Careta: 199
género Frase: 18 Frase: 0 Frase: 0 Frase: 136
Audiogram: 14 | Audiogram:0 Audiogram: Audiogram:98
V de venganza | Careta: 18 Careta: 2 Careta: 0 Careta: 156
Frase: 33 Frase: 3 Frase: 4 Frase: 215
Audiogram: 16 | Audiogram: 3 Audiogram: Audiogram: 134
Nopor favor Careta: 23 Careta: 4 Careta: 0 Careta: 203
Frase: 11 Frase: 1 Frase: 0 Frase: 163
Audiogram: 9 Audiogram: 0 Audiogram: Audiogram: 61
Ya me cansé Careta: 19 Careta: 1 Careta: 1 Careta: 162
Frase: 28 Frase: 0 Frase: 2 Frase: 183
Audiogram: 14 | Audiogram: 2 Audiogram: Audiogram: 121
Critic(ass) Careta: 14 Careta: 0 Careta: 0 Careta: 106
Frase: 22 Frase: 1 Frase: 1 Frase: 180
Audiogram: 14 | Audiogram: 2 Audiogram: Audiogram: 99

Fuente: Elaboracion propia

El cuadro anterior podria traducirse en la formula de engagement rate para la

plataforma de Instagram. La cual es representada por: [(likes + comments + saves) /

cuentas alcanzadas] x 100.

Tabla N°2: Engagement rate por publicacién en Instagram

Episodio Publicacion % Engagement rate
Careta 7.3
1
Frase 7.5
Careta 13.6
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Frase 18.8
Careta 155
Frase 18.6
Careta 9.1
Frase 12.8
Careta 11.3
Frase 8
Careta 10.1
Frase 13.2
Audiogram 14.2
Careta 12.8
Frase 18.6
Audiogram 14.1
Careta 11.8
Frase 7.4
Audiogram 14.8
Careta 13
Frase 24.7
Audiogram 13.2
Careta 13.2
Frase 13.3
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10 Audiogram 17.1

Fuente: Elaboracion propia

Algunos expertos afirman que una alta tasa de engagement se encuentra entre los
valores de 3.5% y 6%. Los contenidos de Matatexto, en ese sentido, no bajan del 7%.
Teniendo sus picos en posts referidos a frases. Ahora, la pagina en si tiene un engagement
rate de 7.52%, lo cual cumple con los principios delimitados al inicio.

Figura N°23: Engagement rate

247 Followers

@)

@Matatexto
ENGAGEMENT RATE

71.52%

A‘-‘EI’JEE‘ Interactions per post

18 likes 2 comments

Generate Instagram Audit

Go to the Engagement Calculator Manager

Fuente: Instagram Engagement Calculator

Sobre los capitulos publicados en Spotify, se generaron los siguientes métricas:
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Tabla N°3: Métricas generadas por Spotify for podcasters

Fecha de Episodio | Startx | Stream x | Listeners Gréfico Duraciéon | Average
publicacién Episod | Episodio X Listen
io Episodio
T e ————
02/06/21 La 186 121 97 60 min 6 min
primera 35 seg
vez
e ———
22/06/21 Poseros 61 45 37 51 min 17 min
8 seg
e
12/07/21 Despecho 72 55 34 47 min 45 min
54 seg
Y S —
26/08/21 Chipis 27 21 15 44 min 14 min
18 seg
BT e ——
02/09/21 Saber 20 16 11 37 min 18 min
terminar 44 seg
R S——
09/09/21 Define tu 17 14 8 46 min 37 min
género 19 seg
T S—
16/09/21 V de 12 11 7 44 min 43 min
venganza 18 seg
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23/09/21 Nopor 11 7 47 min 13 min
favor 19 seg

e ——
30/09/21 Yame 13 11 45 min 37 min
cansé 51 seg

T e tete——
07/10/21 | Critic(ass) 13 8 43 min 42 min
35 seg

Fuente: Elaboracion propia

A modo de resumen, se logré una mayor cantidad de oyentes durante los tres

primeros episodios y se generd una audiencia estable de 11 personas. Ademas, el

promedio de oyentes Unicos fue de 24, el promedio de personas que dio start al podcast

fue de 42 vy, en el 50% de los casos, hubo una coherencia entre la duracion total del

episodio y el tiempo que el pablico invirtié en escucharlo hasta el final.
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4. LECCIONES APRENDIDAS

Durante la ejecucion de la primera temporada del podcast Matatexto —entre el 15 de
junio y el 08 de octubre del 2021— se perfeccionaron los conocimientos sobre
distribucion, edicion sonora y locucion, creacion de contenido para redes sociales y
administracion de comunidades virtuales; en especifico, el rol que desempefia un

community manager.

Al comenzar el proyecto Matatexto, se tenian escasas ideas sobre como distribuir
adecuadamente un podcast y, por tanto, qué plataformas convenian. Luego de una
exhaustiva investigacion, se logré determinar que lo ideal para un podcast nuevo en el
mercado, debido a la versatilidad, facilidad de uso y comprension de la interfaz, era
emplear Anchor como medio facilitador para posicionar el contenido de manera
automatica en Spotify. Anchor, ademas, resulté ser una herramienta muy versatil para
actualizar portadas, descripciones y, sobre todo, monitorear las estadisticas desde el

celular.

La instruccion en los conocimientos basicos de Audacity, complementado con el
programa Premier Pro, fue vital para la edicion de los clips de audio, limpieza y recorte
de material sobrante. Ademas, disponer de un micréfono Blue Yeti durante los primeros
capitulos ayudé a que el sonido resalte por su calidad y claridad. Lamentablemente, luego
de que el aparato presentara fallas técnicas, sumado al apremio y a los costos que
implicaba adquirir otro microfono de gama alta durante tiempos de pandemia, nos vimos
forzados a adaptarnos sobre la marcha a unos audifonos Xiaomi Redmi Airdots. Lo cual
hizo que el proceso que involucraba la locucion y edicion sea mas casero, minucioso y
retador. Desde ese aspecto, reconocimos que unas voces comprometidas y un dialogo
ameno, interesante y fluido, pueden sostener un producto sin la necesidad de invertir en
muchos equipos durante su primera etapa. Para ello, los locutores se reunian minutos
antes a charlar sobre los temas, preguntas y giros anotados en la pauta. Eso, sin dudas,
contribuyd en sus desempefios respecto a la forma de comunicarse en el programa.
Intimidad y complicidad fueron los dos grandes pilares para extrapolar las vivencias

cotidianas de dos amigos apasionados por la literatura.
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Sobre la edicion, el uso de efectos fue acompafiado con la creacién de musica
personalizada para el inicio y final de los episodios. Las voces pasaron por un tratamiento
a través del programa Audacity vy, en la labor de impregnarle una atmosfera propia al
podcast, se decidié emplear el sonido de pufialada a fin de separar los blogues. Para la
narracion de los cuentos, se enfatizo en los elementos del podcast narrativo. Asimismo,
nos mantuvimos pendientes de los comentarios y apuntes de los usuarios al evaluar
algunas dinadmicas. Por ejemplo, a partir del sexto episodio se decidio reducir la seccion
de preguntas y aumentar los espacios de conversacion. Se opt6 por potenciar los sonidos
gue acompafiaban a los locutores del tal manera que haya un segundo lenguaje a través
de memes o frases cortas que contrastaban lo serio con lo divertido. No obstante, las
estadisticas arrojaron que en los ultimos diez minutos, durante la seccion correspondiente
a la narracion de los cuentos, los oyentes solian desistir del episodio. Aquella realidad
nos hizo pensar que, para futuras temporadas, seria interesante trasladar esa iniciativa a
un espacio independiente que permita explotar los recursos de la ficcionalidad del podcast

narrativo y, por ende, elevar su atractivo.

En torno a la gestion de las redes sociales, tuve una experiencia base como CM
alimentando diariamente a mas de 100k seguidores en un emprendimiento de redaccion
deportiva. Sin embargo, contaba con el apoyo de un equipo de doce integrantes. La
coherencia y direccion de las cuentas fue el resultado de la planificacion y la experiencia
acumulada. Por ello, para esta parte del trabajo, se decidié emplear la plataforma Canva
como espacio de disefio de materiales para Instagram. La modificacion de plantillas
predeterminadas nos ayudo a orientar el cuerpo y la personalidad de Matatexto frente a
nuestros seguidores y potenciales usuarios. Decidimos jugar con la personalidad y las
tematicas que envolvian al proyecto realizando patrones con salpicaduras de sangre o del
estilo escena del crimen en correspondencia a la naturaleza de nuestro isologo. En esa
misma linea, se optd también por combinar miniaturas e ilustraciones con doble sentido
para despertar la curiosidad de los usuarios desde las portadas de los episodios. Siempre
respetando la paleta de colores que nos identificaban y permitian desmarcarnos de otras
ofertas literarias mas sobrias o serias. Queriamos, en cambio, establecer un animo de
misterio y diversion conforme al espiritu que nos trazamos: acabar con la idea tradicional

que se tiene de la literatura.

En ese sentido, la misma fecha en que se subia un capitulo a Spotify, también se

generaban posts en la cuenta oficial de Instagram (feed e historia) para indicar que el

38



episodio ya estaba disponible. Los dias subsiguientes, a modo de complemento, se subia
una frase corta y llamativa que apareciera durante la conversacion. También se brindo al
publico un extracto de un minuto creado con la aplicacion Headliner. Headliner permitio,
desde su sencillez, condensar los highlights de los audios para tratar de captar la atencion
rapidamente. Asi, el hecho de encontrar nuevas herramientas y comprenderlas privilegié

la difusion de nuestra propuesta a un publico, en su mayoria, juvenil.

Hace no mucho Instagram desbloqued la opcion para que cualquier usuario
pudiera linkear un URL en las historias. De haber tenido dicha posibilidad, las visitas
directas al contenido (via click) de la audiencia podrian haber aumentado. Ya que antes
la mayoria de los creadores, sobre todo nuevos, estabamos forzados a emplear un método
en tres pasos (historia/perfil/link en bio) en vez de uno (anclar URL). Cabe recalcar que
las dindmicas instauradas compensaron aquella dificultad y brindaron resultados
organicos. Pues consiguieron que los concursantes aceptaran y compartieran sus relatos
sonorizados a través de sus cuentas personales. Eso nos hizo aprender que dinamicas de
ida y vuelta, si son desarrolladas con claridad, proximidad y entusiasmo, pueden volverse
un método para expandir la presencia del podcast en redes sociales e, incluso, en el boca
a boca. Por tal motivo, mantuvimos la consigna de responderles y agradecerles de forma

activa y personalizada.

En conclusidn, nos sentimos conformes con los resultados obtenidos a lo largo de
esta primera temporada. Consiguiendo formar y alimentar una comunidad que demuestra
un genuino compromiso por seguir escuchandonos. Incluso personas no demasiado
allegadas al ambito literario han reconocido que el podcast funciona y es bastante
entretenido. En un futuro, se pretende seguir innovando la propuesta mediante otras
convocatorias enfocadas en la perfeccion de la narrativa del escritor juvenil
latinoamericano. Para ello, sera ideal buscar méas aliados estratégicos que apoyen
proyectos literarios como podrian ser los siguientes: criticos literarios de internet,
escritores, editoriales y cuentas de merchandising literario. También se evalUa recurrir a
entidades grandes como el Ministerio de Cultura, el cual tiene a disposicion un concurso
de estimulos econémicos para el libro y el fomento de la lectura; presentarlo como piloto
a un programa de television que priorice los contenidos culturales o al concurso

Audioplayer del Grupo RPP.
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Anexo 1: ldentidad de marca

Tipografias
a. Moon Get!

ABCDEFGHIJKLMN

OPQRSTUVWNXYZ

abcdefghijklimno

b. Georgia

gia Regula

Georgla Regular AaBbCcDdEeF{G;

Georg ia Italic AaBbCcDdEeFfGgF

Georgia Bold

Georgia Bold AaBbCcDdEeFf(

Georgic Bold Italic

Georgia Bold Italic AaBbCceD:

C. Opens Sans
Almost before we knew it, we had left the
Almost before we knew it, we had left the gro
Almost before we knew it, we had left th:
Almost before we knew it, we had left the g
Almost before we knew it, we had left t

Almost before we knew it, we had left the
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Anexo 2: Estructura tentativa del programa

Segmento Contenido Tiempo
Inicio Intro Matatexto 30
segundos
Saludo Bienvenida al podcast. 02
Breve presentacion de los conductores. Mencionar el minutos
tema del episodio: “La primera vez”.
Conversacion | Las primeras veces son especiales: 20
¢Por qué razon conectaste con la literatura? ¢ Cuando minutos
disfrutaste de verdad una lectura? ¢ El primer libro que
compraste por tu cuenta? ¢ La primera vez que un libro
te genero algo (cambio/reaccion/valoracion)? (El
primer libro que regalaste?
Historias del Se seleccionan las respuestas mas 10
publico divertidas/controversiales que el publico coloco en el minutos
fanpage para comentarlas en el podcast.
Narracion de | Se relatara un texto de la autoria de uno de los 10
un cuento conductores y, posteriormente, se criticara la minutos
composicion.
Cierre del Despedida del podcast en el que se haga mencion al 02
podcast fanpage para que el publico interactle y sea parte de las | minutos
actividades del proximo programa.

Total aproximado: 40 a 45 minutos
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5 manuelZ%mart!
« @

Anexo 3: Interaccion con seguidores

R

Manuel José Martinez

manuel29martinez - Instagram

(Holal Mi nombre es Manual
Martinez, yo les escribl para
mostraries mi texto Los
vanagloriados martirios. Me slento
muy agradecido por haber sido
selecclonado, y les queria degir
que sl pueden decir mi nombre
Estaré esperando el episodio con
ansias y espero tener las menores
pufaladas posibles

JBuenisimo, Manuel! Ya vendran
esos pulislndos « @ Saludos!

Esooo00, un abrazo

@ . v franco 120 D L_-( @

franco.120
Instagram

Hola soy el autor del texto Game

Over, desde ya gracias por
haberme.seleccionado y espero

aprender mucho de esta dinamica YV
Si me gustaria ser nombrado como

autor, Desde ya muchas gracias

Perfecto, Franco. @ Pronto
recibirds nuestras pufialadas «.

080
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e @ rrl..le??’ardf).a?&

v matatexto

A MI 1ER FESTIVAL
DE PUNALADAS

MATATEXTO
SPOTIFY

A oicoTOMIA A LOS VANAGLORIADOS
MARTIRIOS
A EN EL CAFE A GAME OVER
INTIERRO w N
ESPACIAL (o rireco)

A LAS PALABRAS A DULCES SUEROS

matatexto jINVITACIONES LISTAS
PARA EL 1ER FESTIVAL DE PUNALA...

Por mi parte, normal que publiquen
mi nombre

Perfecto, Miguel. Pronto recibiras
nuestras pufialadas «.

£V

@ Enviar me

«wO R O|c@imr ORO

Tamara Guajardo
_tamapapelito_ - Instagram

31 publicaci

Hola, muy buenas noches,

soy Tamara Guajardo,

autora del cuento "Entierro
espacial’, mi correo es
tamara.guajardo08@hotmail.com
No tengo problema con que mi
nombre sea expuesto &

Aantén presionado para rea

Perfecto, Tamara. Pronto recibiras
nuestras punaladas «.

~m

Enviar me
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Anexo 4: Cuenta de Instagram completa

mEtata e saar Frmeie A sen

PELELTALY
Matameceo
s daraie ar stxtue 2231 ln

Le

e I

LAS CRITICAS MACIA
UN TEXTO ruNnCIoNan
COMO CUANDO RAJAN
D TU FLACO O FLACA

AL INICIO NO LAS
ACEFTAS PORQIUM HAY
UN viNCULO

"ALGO PARTICULAR DE
LA LITERATURA 15 Que
S1 UNA MISTORIA NO
INKOO BIEN. AUN
PUSDES CAMBIARLA LD
MAS v TANTE ES

COMENIARN

L SEXO PUTDE TR
USADO COMO UNA
HERRAMIINTA 04
CONTROL O PODER IN
L viNCULO DE LOS
PERSONAMS

N CUNDADO CON TU
AMIGO ISCRITOR:
TODO LO QUE DIGAS

DI LA NOVELA TT
TIENES QUT
ENAMORAR LA POLSIA
IN CAMINO. B UN
CHOQUE ¥ FUGA
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"UND NO 5E
CONVIERTE EN
ESCRITOR PARA

APRENDER COMO
ACERTAR SANO PARA
IDENTINCAR QUE 52

FUIDE CORRES

LOS MICRORRILATOS

“QUE LEA EL MISMO
LIRO QUE TU SOLO
FORQUE ALGUNA VEZ
LO CITASTE IS TRARAJO
D8 INTRLIGENCIA: DY
ASFSINO N
POTENCIA®

"UN FRACASO
AMOROAD
DEBMDAMEINTE
INFOCADO PULDE
LAEVARTE A SER UN

£XITO LITERARD

AMITER FESTIVAL
Ot PURALADAS

"LA LECTURA EN LOS
COLEGIOS FUNCIONA
COMO Si TE LLIVARAN A
UN PROSTIBUL O DONDE
TE OWLIGAN A SLEGIR
CON QUIEN TIENES QUE
DEBUTAR
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Anexo 5: Resultados de encuesta

iTe gustaria escuchar un podcast sobre
literatura en Spotify?

100 respuestas

®si
® No

¢Te parece adecuado el formato de
conversacion para este tipo de
contenido?

84 respuestas

® s
® No
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(Que tan probable es que escuches el

podcast Matatexto?

84 respuestas

® Muy probable
@ Probable

® Medianaments
probable

@ Poco probable
@ Nada probable

:{Queé tan atractivo te parece el

concepto?

84 respuestas

@ Muy atractivo
@ Aractivo

® Medianamente
atractivo

@ Poco atractivo
@ Nada atractivo
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Si fueras escritor, jte gustaria enviar un
texto de tu autoria para ser criticado?

84 respuestas

@ Si me gustaria

@ No me gustaria

@ Me gustaria de
manera anonima

{seudonimo)
¢Te gustaria interactuar con los
comentaristas del podcast?

84 respuestas
®si
® No
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