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RESUMEN

En Toda Tribuna es un podcast multideportivo en el que se informa y opina acerca de lo tltimo
en el acontecer deportivo nacional e internacional. Los episodios estan disponibles todos los
domingos a través de plataformas como Anchor, Spotify y Google Podcasts. En ellos, los
conductores, por medio de una conversacion coloquial y amena, buscan abordar diversas
teméticas con la finalidad de mejorar la cultura deportiva nacional, ya que en los medios
tradicionales peruanos, la informacién concerniente a este tema gira en torno, casi en su
totalidad, al fatbol, dejando de lado otras disciplinas. Ademas, con el propdsito de difundir y
generar una comunidad activa en redes sociales, En Toda Tribuna cuenta con una pagina en

Instagram.

Palabras clave: podcast, multideportivo, informacién, opinidn, entretenimiento.



ABSTRACT

En Toda Tribuna is a multi-sports podcast that provides information and opinions on the latest
national and international sports events. The episodes are available every Sunday through
platforms such as Anchor, Spotify, and Google Podcasts. In them, the hosts, through a
colloquial and entertaining conversation, seek to address various topics to improve the national
sports culture, since in the traditional Peruvian media, the information concerning this topic
revolves almost entirely around football, leaving aside other disciplines. In addition, with the
purpose of disseminating and generating an active community in social media, En Toda

Tribuna has a page on Instagram.

Keywords: podcast, multi-sports, information, opinion, entertainment.



CAPITULO |I: PRESENTACION

En Toda Tribuna es un podcast que aborda temas actuales vinculados con varios deportes a
nivel nacional e internacional. EI concepto del podcast es presentar una conversacion entre
amigos, lo cual quiere decir que el tono de la comunicacion es coloquial; pero, al mismo
tiempo, mientras se desarrolla la charla, esta tiene un componente analitico y de opinion
respecto a las diversas tematicas que se tratan en cada episodio.

Actualmente, el podcast culmind sus primeras dos temporadas, alcanzando un total de
24 episodios principales, 10 secundarios (“La Previa”) y 1 especial (“Tiempo Extra con...”)?.
Cada episodio principal tiene una duracién aproximada de 18 minutos y estan disponibles todos
los domingos a través de plataformas como Anchor, Spotify y Google Podcasts.

Link al podcast en Anchor donde se puede acceder a otras plataformas:

https://anchor.fm/en-toda-tribuna

1.1 Objetivos del trabajo profesional

1.1.1 Objetivo general

1. Presentar un podcast de coyuntura y de contenido multideportivo nacional e

internacional.
1.1.2 Objetivos especificos

1. Crear un espacio de entretenimiento, informacion y andlisis sobre temas coyunturales
deportivos nacionales y globales.

2. Impulsar una comunidad virtual activa en Instagram que escuche el podcast En Toda
Tribuna.

3. Difundir una serie de deportes que no poseen una visibilidad relevante en medios

tradicionales peruanos.

1 Ver subtitulos 3.2.1.1 y 3.2.2.1 “Tipos de episodio” para mayor detalle.


https://anchor.fm/en-toda-tribuna

1.2 Ejemplos de materiales producidos

Lo que se presenta a continuacion como materiales producidos, son ejemplos de cada tipo de

episodio y de publicacion en Instagram. Estas se realizaron a lo largo de las dos primeras

temporadas.

1.2.1 Material #1

Ep. 4 - Las Nuevas Reinas de Europa y la Vispera al Play-In de la NBA (ejemplo de episodio

principal).

Descripcion del episodio: En este episodio se habl6 acerca de la ultima edicion de la
final de la UEFA Champions League femenina y del nuevo formato adoptado por la
NBA para la postemporada, denominado “Play-In”.

Deportes: baloncesto y fatbol femenino.

Fecha de publicacion: 17 de mayo de 2021.

Duracion: 17 minutos 56 segundos.

Ubicacion (direccion electronica): https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/EP4-

Las-Nuevas-Reinas-de-Europa-y-la-Vspera-al-Play-In-de-la-NBA-e110tas

1.2.2 Material #2

La Previa: Final de la Champions Femenina y el Play-In de la NBA (ejemplo de La Previa).

Descripcion del episodio: En este episodio se presentaron los temas que se abordaron
en el episodio principal de esa semana (ver material #1).

Deportes: baloncesto y fatbol femenino.

Fecha de publicacion: 14 de mayo de 2021.

Duracion: 5 minutos 29 segundos.

Ubicacion (direccion electronica): https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/L a-

Previa-Final-de-la-Champions-Femenina-y-el-Play-In-de-la-NBA-e10qva0



https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/EP4-Las-Nuevas-Reinas-de-Europa-y-la-Vspera-al-Play-In-de-la-NBA-e110tas
https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/EP4-Las-Nuevas-Reinas-de-Europa-y-la-Vspera-al-Play-In-de-la-NBA-e110tas
https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/La-Previa-Final-de-la-Champions-Femenina-y-el-Play-In-de-la-NBA-e10qva0
https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/La-Previa-Final-de-la-Champions-Femenina-y-el-Play-In-de-la-NBA-e10qva0

1.2.3 Material #3

Tiempo Extra con... Eduardo Romay (ejemplo de Tiempo Extra).

Descripcion del episodio: Este episodio abordd la primera entrevista que se realizo. El
entrevistado fue Eduardo Romay, jugador profesional de vdley.

Deportes: voley masculino.

Fecha de publicacion: 25 de mayo de 2021.

Duracion: 32 minutos 25 segundos.

Ubicacion (direccion electronica):
https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/Tiempo-Extra-con---Eduardo-Romay-

ellherh

1.2.4 Material #4

Ejemplo de publicacién de una Previa en Instagram.

Descripcion del post: El disefio consta de tres fotografias representativas de las
tematicas que se abordaron en el episodio. Ademas, el logo de En Toda Tribuna se
encuentra ubicado en la esquina inferior derecha.

Ubicacion (direccion electronica):

https://www.instagram.com/p/CQi29-FsZSf/

1.2.5 Material #5

Ejemplo de publicacion de un episodio principal en Instagram.

Descripcion del post: El disefio consta de un extracto del episodio, editado en un video
corto de 15-20 segundos, que tiene como objetivo captar la atencién del publico para
que ingresen y escuchen el episodio en su totalidad.

Ubicacion (direccion electronica):

https://www.instagram.com/p/CQaqi -sFXal/



https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/Tiempo-Extra-con---Eduardo-Romay-e11herh
https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/Tiempo-Extra-con---Eduardo-Romay-e11herh
https://www.instagram.com/p/CQi29-FsZSf/
https://www.instagram.com/p/CQqi_-sFXqI/

1.2.6 Material #6

Ejemplo de publicacion de “Tiempo Extra con...” en Instagram.

Descripcidn del post: Consta de un video grabado por el mismo entrevistado, en el cual
se presenta al publico e invita a los seguidores de la red social a escuchar la entrevista.
Ubicacion (direccion electronica):

https://www.instagram.com/p/CPPBEDIFDOR/

1.2.7 Material #7

Ep. 12 (2° temporada) - La Pasion por el Deporte Nunca Termina (ejemplo de episodio

principal de la segunda temporada).

Descripcion del episodio: En este episodio se habl6 acerca de casos de deportistas
veteranos que siguen vigentes en la élite de sus respectivas disciplinas.

Deportes: futbol, boxeo y surf.

Fecha de publicacion: 21 de noviembre de 2021.

Duracion: 16 minutos 15 segundos.

Ubicacién (direccion electronica): https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/T2-

EP12-La-Pasin-por-el-Deporte-Nunca-Termina-elajp24

1.2.8 Material #8

Ejemplo de publicacion de un episodio principal de la segunda temporada.

Descripcion del post: El disefio consta de un extracto del episodio, editado en un video
corto de 15-20 segundos, que tiene como objetivo captar la atencion del publico para
que ingresen y escuchen el episodio en su totalidad.

Ubicacion (direccion electronica):

https://www.instagram.com/p/CWi2F5-ItbT/



https://www.instagram.com/p/CPPBEDlFDOR/
https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/T2-EP12-La-Pasin-por-el-Deporte-Nunca-Termina-e1ajp24
https://anchor.fm/en-toda-tribuna/episodes/T2-EP12-La-Pasin-por-el-Deporte-Nunca-Termina-e1ajp24
https://www.instagram.com/p/CWi2F5-ltbT/

CAPITULO II: ANTECEDENTES

2.1 Analisis del contexto o mercado

2.1.1 Situacidn actual del podcasting a nivel internacional

El presente y futuro de la escena del podcasting a nivel global parecen bastante prometedores.
Cifras como las siguientes permiten llegar a esa conclusion: actualmente, hay mas de 2 millones
de podcasts en actividad con mas de 48 millones de episodios mundialmente (Buzzsprout,
2021, como se citd en Edison Research, 2021). Ademas, si se toma como referencia las cifras
del consumo de podcasts en Estados Unidos -—uno de los paises cuya industria del podcasting
ha crecido de manera exponencial— en los tltimos afios (de 19 millones de oyentes en el 2013

a 116 millones en el 20212), el panorama se vuelve aiin mas alentador.

De acuerdo con TechCrunch (2019), reconocido blog de tecnologia, uno de los
principales factores que explican esta ‘explosion’ de los podcasts es la cada vez mayor
presencia de celebridades —mundialmente conocidas— podcasters como Will Ferrell, Chelsea
Handler o Joe Rogan, por mencionar algunos. Lo mencionado se refuerza gracias a esta cita:
“el podcasting es pensado ahora como una manera de conectarse con los fans que es mucho

mas intima que la brindada por las redes sociales®” (Moore & Moore, 2019).

Asimismo, nuevamente tomando como referencia el mercado del podcasting
estadounidense, se aprecia que la tendencia al alza de esta industria es mas que prometedora,
pues desde el afio 2018, el porcentaje de oyentes de podcasts por mes ha ido aumentando en un
5%, hasta alcanzar la cifra récord estimada de 116 millones de oyentes mensuales* (Edison
Research, 2021). En otras palabras, los podcasts, cada vez con mas notoriedad, estan

abandonando su estatus de nicho para comenzar a ingresar a lo mainstream.

2 Buzzsprout (2021), “Podcasts Statistics: Growth and Demographic Data”
(https://www.buzzsprout.com/blog/podcast-statistics)

3 TechCrunch (2019), “After a Breakout Year, Looking Ahead to the Future of Podcasting”
(https:/ftechcrunch.com/2019/08/21/after-a-breakout-year-looking-ahead-to-the-future-of-podcasting/)
4 Edison Research (2021), “The Infinite Dial 2021”. Consultar Anexo 1 para ver gréfico.
(https://www.edisonresearch.com/the-infinite-dial-2021-2/)



https://www.buzzsprout.com/blog/podcast-statistics
https://techcrunch.com/2019/08/21/after-a-breakout-year-looking-ahead-to-the-future-of-podcasting/
https://www.edisonresearch.com/the-infinite-dial-2021-2/

Por otro lado, también es importante tener en cuenta las diferencias entre los
consumidores actuales de podcasts y los del futuro. Por ejemplo, un dato crucial para
comprender la distincion es la variacion del rango de edad. Mientras que los oyentes actuales
de podcasts se encuentran en un rango de edad entre los 35 y 54 afios, los nuevos son méas

jovenes y se encuentran en un rango entre 12y 34 afos®. (Moore & Moore, 2019).

2.1.2 Situacidn actual del podcasting a nivel nacional

En relacion con la situacion del podcast en el Perd, es importante mencionar que —al igual que
lo que sucede a nivel global- se observan datos alentadores que dan indicios sobre los buenos

resultados que trae consigo la realizacion de un podcast en el pais.

En primer lugar, es importante mencionar que el diario Gestion, en su articulo Peru:
20% de usuarios de audio digital ya escucha podcast, menciona que el Per( es uno de los
paises con mas alto consumo de podcasts en toda la region® (Gestion, 2019). Esto demuestra
que no solo se conoce qué es el podcast, sino también que posee una gran cantidad de

aficionados.

Asimismo, con relacion a lo mencionado lineas arriba, se sabe que el 76.9% de peruanos
utiliza las plataformas digitales como Spotify para escuchar mdsica y otros contenidos de
audio’ (La Republica, 2020). Indudablemente, este dato suena motivante para todo creador de

contenido de podcasts en el Peru.

Finalmente, citando al experto en podcasts peruanos, Luis Enrique Mendoza: “queda
claro que el podcast, como formato, puede ser desarrollado de diferentes maneras y tiene

potencial en el mercado peruano y regional” (Mendoza, 2017).

5 TechCrunch (2019), “After a Breakout Year, Looking Ahead to the Future of Podcasting”
(https://techcrunch.com/2019/08/21/after-a-breakout-year-looking-ahead-to-the-future-of-podcasting/)

6 Gestion (2019), “Pert: 20% de usuarios de audio digital ya escucha podcast” (https://gestion.pe/tendencias/20-
usuarios-audio-digital-peru-escucha-podcast-267545-noticia/)

7 La Repiiblica (2020), “El boom de los podcast en Pert: las voces que nos acompaiiaron durante la cuarentena”
(https://larepublica.pe/tendencias/2020/08/11/podcast-en-peru-el-boom-de-estos-programas-en-la-pandemia-
por-spotify-y-youtube-la-encerrona-moloko-podcast-atmp/)



https://techcrunch.com/2019/08/21/after-a-breakout-year-looking-ahead-to-the-future-of-podcasting/
https://gestion.pe/tendencias/20-usuarios-audio-digital-peru-escucha-podcast-267545-noticia/
https://gestion.pe/tendencias/20-usuarios-audio-digital-peru-escucha-podcast-267545-noticia/
https://larepublica.pe/tendencias/2020/08/11/podcast-en-peru-el-boom-de-estos-programas-en-la-pandemia-por-spotify-y-youtube-la-encerrona-moloko-podcast-atmp/
https://larepublica.pe/tendencias/2020/08/11/podcast-en-peru-el-boom-de-estos-programas-en-la-pandemia-por-spotify-y-youtube-la-encerrona-moloko-podcast-atmp/

2.2 Casos referenciales

Es importante recordar que los podcasts deportivos que actualmente se encuentran en el
mercado peruano se enfocan en un deporte en especifico; es decir, no existen casos
referenciales multideportivos. Por esta razon, se presentardn podcasts con una estructura, tono

de comunicacion y lenguaje similares al que se pretende conseguir con En Toda Tribuna.

2.2.1 Podcasts deportivos nacionales

2.2.1.1 Pase del Desprecio - Radio Depor

Este podcast que forma parte del diario Depor se enfoca en el fatbol. Los conductores buscan
hablar del acontecer futbolistico —usualmente nacional- y suelen hacerlo con invitados
especiales. El lenguaje utilizado en las charlas es coloquial, pues reiteradamente se hacen

bromas que acenttan el ambiente calido, amigable y ameno que pretenden construir.

En cuanto a la duracidn, este podcast oscila entre los 50 y 70 minutos, tiempo
relativamente largo en relacion con otros competidores. Asimismo, es relevante mencionar que
Pase del Desprecio es uno de los podcasts con mayor cantidad de seguidores en las redes
sociales, con 20.000 seguidores en Instagram y 44.000 en Facebook.

Ademas, llevan subiendo contenido ininterrumpido por méas de dos afios y tienen mas

de cien episodios en Spotify.

e Enlace:
https://open.spotify.com/show/30DpCCDuBvplllliL6WuURB

2.2.1.2 La Hora Blanquiazul

Es un podcast que se enfoca en un pablico de nicho, pues se dirige a todos los hinchas del club
peruano de fatbol Alianza Lima. En él, se presentan datos relevantes del equipo mencionado

sobre todo lo concerniente a partidos, alineaciones, noticias, entre otros.


https://open.spotify.com/show/30DpCCDuBvpIllIiL6WuRB

Al igual que en el caso referencial anterior, el lenguaje utilizado en las charlas es
coloquial, ya que ellos se presentan como un podcast “hecho por hinchas, para hinchas”. Cabe
sefialar que tienen un espacio en radio Ovacion (620 AM) todos los lunes de 8 p.m. a 9 p.m.

donde transmiten en vivo su podcast.
Ademas, tienen una cantidad considerable de seguidores en Facebook con cerca de
12.000 personas Yy, es importante mencionar que tienen albergados en Spotify mas de 50

episodios.

Enlace: https://www.spreaker.com/show/la-hora-blanquiazul

2.2.1.3 Sobre las Cuerdas

Es un podcast exclusivo del diario La Republica que se enfoca en el deporte de la lucha libre o
wrestling. Asimismo, se habla sobre boxeo y MMA. A lo largo del podcast se dan analisis,

comentarios y primicias sobre estos temas, segun su propia descripcion.

Este programa es conducido por cuatro personas —Julio Estrada, Sergio Valzania,
Roberto Barreto y Jostein Canales— quienes tratan las tematicas de una manera coloquial. Es
importante resaltar que, al ser cuatro conductores, Julio Estrada actla de vez en cuando como

moderador.

Finalmente, es relevante sefialar la cantidad de capitulos que poseen, pues albergan y
distribuyen mas de 150 episodios en Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts y en la

plataforma de iVVoox.

Enlace:
https://open.spotify.com/show/51X09¢cmogQ0ZDV4tim9TZB?si=dStn9HBsR4WFTa

0-bjk8VA



https://www.spreaker.com/show/la-hora-blanquiazul
https://open.spotify.com/show/51Xo9cmogQ0ZDV4tim9TZB?si=dStn9HBsR4WFTao-bjk8VA
https://open.spotify.com/show/51Xo9cmogQ0ZDV4tim9TZB?si=dStn9HBsR4WFTao-bjk8VA

2.2.2 Podcasts deportivos internacionales

2.2.2.1 Libres de Humo - Congo FM

Es un podcast argentino de entrevistas conducido por el periodista Martin Reich y Alejandro
“Papu” Gomez, futbolista profesional de la seleccion argentina. Ambos describen su podcast
como una “charla de a tres”, ya que tienen invitados cada episodio con los que conversan acerca

de diversos temas, ya sea asuntos vinculados con sus vidas profesionales o intimas.

Actualmente, tiene mas de 50 episodios. Los invitados van desde futbolistas conocidos
hasta entrenadores, periodistas y cantantes. La duracion de este podcast varia desde los 35 hasta

los 45 minutos aproximadamente.

Enlace: https://anchor.fm/libresdehumo/episodes/Libres-de-Humo-Captulo-0-eedq3v

2.2.2.2 Through the Wire - Bleacher Report

Podcast estadounidense que retne a cuatro amigos de la infancia para analizar y conversar
acerca de los principales acontecimientos de la NBA, la liga profesional de baloncesto mas
importante de Estados Unidos. Lo enriquecedor de este podcast es que, debido al hecho de que
es conducido por amigos de toda la vida, la conversacion fluye naturalmente sin que esto le

reste peso al analisis.

Con respecto a la duracién y frecuencia, Through the Wire lanza dos episodios
semanales, cada uno con una duracién aproximada de una hora. Actualmente, cuentan con mas
de 100 programas. Es importante tener en cuenta, ademas, que tienen una presencia sélida en

redes sociales, pues poseen casi 28.000 seguidores en Twitter y 19.000 en Instagram.

Enlace: https://podtail.com/es/podcast/through-the-wire/



https://anchor.fm/libresdehumo/episodes/Libres-de-Humo-Captulo-0-eedq3v
https://podtail.com/es/podcast/through-the-wire/

2.2.2.3 The Woj Pod - ESPN

Conducido por el famoso analista de baloncesto de la cadena televisiva ESPN, Adrian
Wojnarowski, este podcast estadounidense de entrevistas es considerado como una referencia
para el proyecto porque, si bien el analisis del basket es el componente esencial del espacio, el
conductor siempre intenta charlar con los invitados acerca de anécdotas nunca contadas, hecho

que permite abordar el deporte desde su lado mas humano.

Con relacién a la duracion y frecuencia, The Woj Pod tiene mas de 300 episodios
lanzados irregularmente (no posee una frecuencia fija, pero siempre se lanza un programa

semanal como minimo) con una duracion aproximada de 40 minutos.

Enlace: https://www.podchaser.com/podcasts/the-woj-pod-3128/episodes/recent

2.3 Perfil del grupo objetivo

Grupo objetivo: Personas de 21-35 afios (adultos jovenes) de NSE A-B que habitan en Lima

Metropolitana.

El motivo principal por el que este grupo ha sido seleccionado como publico objetivo, es porque
los autores del proyecto pertenecen a este rango de edad, hecho que facilita la generacion de
contenido, ya que estos conocen de primera mano sus gustos y preferencias, asi como el tono

de comunicacion a utilizar.

Ademas, de acuerdo con el Perfil del adulto joven peruano realizado por IPSOS a
inicios del 20208, casi la mitad de adultos jovenes peruanos (49%) consume informacion y
entretenimiento a través de plataformas de streaming® (incluyendo Spotify, aplicacion de
musica y podcasts por streaming) (IPSOS, 2020). En cuanto al consumo de podcasts, el 8% de
este grupo es afin a este tipo de medio, cifra considerablemente mayor a la siguiente poblacion

estudiada por la mencionada encuestadora, los “adultos peruanos™® (4%) (IPSOS, 2020).

8 No existe un estudio mas reciente en Marketing Data.
9 Consultar Anexo 2 para ver el grafico.
10 Consultar Anexo 2 para ver el gréfico.
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Los autores se dirigen a las personas de los NSE A-B debido al hecho de que el 43% de
los adultos jovenes oyentes de podcasts esta repartido en los dos niveles socioeconémicos

mencionados!?.

Otro dato relevante, presente en el informe de IPSOS ya mencionado, esta vinculado
con la tenencia de un smartphone, dispositivo por medio del cual se puede consumir podcasts
sin importar el lugar en el que la persona se encuentre. El 63% de los adultos jovenes peruanos
cuenta con un teléfono movil inteligente; incluso, las cifras son bastante altas en los NSE A
(99%) y B (88%) (IPSOS, 2020).

Por otro lado, en lo que respecta a las redes sociales utilizadas por el grupo objetivo,
segun el Perfil del usuario de redes sociales realizado por IPSOS en el 2020*?, el porcentaje
de nuevos usuarios de Instagram del rango etario en cuestion ha aumentado considerablemente
en el transcurso de dos afios: del 41% al 60%* (IPSOS, 2020), hecho que favorece la utilizacion

de esta red social para el presente proyecto.

Con el fin de complementar lo expuesto, se presentaran a continuacion las variables
psicograficas. Esto con el proposito de describir —con mayor precision— al pablico objetivo de
En Toda Tribuna.

e Variables psicograficas®*
o Consumo de medios: informacion y entretenimiento
m Estan expuestos a medios tradicionales y digitales, siendo los canales
nacionales de TV y redes sociales los que mas destacan.
o Gustos e intereses
m Suelenirarestaurantes, cines, discotecas, bares, clubes de esparcimiento
y estadios de fatbol.
o Estilo de vida
m Suelen pasar tiempo con la familia. En juntas familiares, el consumo de
espectaculos deportivos es un motivo recurrente de reunion.
m Son hogarefios (4 de cada 10 suele quedarse mas en casa, especialmente

los més adultos).

11 Consultar Anexo 3 para ver gréfico.

12 No existe un estudio més reciente en Marketing Data.

13 Consultar Anexo 4 para ver gréfico.

14 Datos obtenidos del Perfil del Adulto Joven (2020) de IPSOS.
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m Son activos fisicamente (sin embargo, afirman hacerlo en menor medida

que en afos anteriores).
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CAPITULO I1I: FUNDAMENTACION PROFESIONAL

3.1 Razones del trabajo profesional

3.1.1 Justificacion del proyecto
¢Por qué un podcast multideportivo?:

En la actualidad, y en lo que respecta al podcast deportivo en el Pert, no existe uno que se
enfoque en varios deportes, es decir, no se presentan podcasts multideportivos sino mas bien
dirigidos —en su mayoria— al futbol. Por este motivo, y considerando que existen
aproximadamente 200 deportes en el mundo, y que, en el Per(, segln data del Instituto Peruano
del Deporte!®, existen 61 federaciones deportivas propiamente inscritas, los autores del
proyecto creen relevante el hecho de mostrar informacion que aborde la actualidad de diversas
disciplinas deportivas, para asi tener una propuesta innovadora en el mercado del podcasting

nacional.

Asimismo, teniendo en cuenta que el contenido de los medios de comunicacion con
respecto a los deportes —a excepcién del futbol- es exiguo, este proyecto brinda informacion

para mejorar el conocimiento de los deportes en el pais, ya que el podcast:

“[...] representa una importante alternativa para favorecer la educacion a lo largo de
toda la vida de personas que han nacido y estan creciendo de la mano de dispositivos
cada vez mas sofisticados que les permiten descargar y llevar a todas partes sus archivos

de texto, audio o video®®.” (Asociacion Podcast, 2010)

Bnstituto Peruano del Deporte. (2019). Federaciones deportivas nacionales. EI nimero no ha cambiado hasta la
fecha.

(http://www.ipd.gob.pe/index.php/federaciones?start=5)

18Asociacion Podcast. (2010). Podcasting, tu tienes la palabra. Espafia: SafeCreative. Recuperado de:
https://libros.metabiblioteca.org/bitstream/001/556/1/Podcasting-tu-tienes-la-palabra.pdf
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3.2 Caracteristicas claves del trabajo profesional

3.2.1 Caracteristicas claves de la primera temporada

La primera temporada de En Toda Tribuna se estrend el 25 de abril del 2021 y concluyé el 12
de julio de ese mismo afio, registrando un total de 23 episodios grabados. Casi todo el contenido
producido —a excepcion de los episodios especialest’— giré en torno a un acontecimiento
deportivo especifico; es decir, si por ejemplo ocurria un evento determinado de la UFC,
Unicamente se conversaba acerca de las luchas que se dieron en tal espectaculo y no se
abordaban temas complementarios (v.g. comparacion de la racha de invictos de un peleador de
la UFC con la de un tenista).

3.2.1.1 Tipos de episodio de la primera temporada

La temporada inicial de En Toda Tribuna contd con tres tipos de episodios, los cuales seran

explicados a continuacion.

3.2.1.1.1 La Previa®

La Previa tuvo como objetivo principal, tal como lo sugiere su nombre, anticipar y presentar
los temas que eran abordados en los episodios principales lanzados todos los lunes. Fueron
episodios de corta duracion (5-7 minutos en promedio) grabados todos los dias jueves para ser
publicados los viernes a las 07:00 a.m.

Por el hecho de que se trataba de episodios introductorios, el componente analitico y de
opinion era muy basico, pues lo que se pretendia lograr era invitar al oyente a que escuchara el

episodio principal después de haberle presentado los temas de la semana.

17 Consultar apartado siguiente.
18 Consultar Anexo 5 para ver estructura.
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3.2.1.1.2 Episodios principales®®

Los episodios principales fueron hechos con la finalidad de abordar los eventos deportivos mas
relevantes que ocurrian en la semana y que eran presentados en La Previa. Fueron episodios de
mayor duracion (15-20 minutos en promedio) grabados todos los domingos para ser publicados
los lunes a las 07:00 a.m. Estas fueron las fechas de publicacion escogidas porque, por lo
general, los principales eventos se celebran durante los fines de semana. De esta manera, los
oyentes podian estar al tanto de la coyuntura deportiva al comenzar la semana. En estos
episodios, el componente analitico y de opinidn fue central.

3.2.1.1.3 Episodios especiales: Tiempo Extra con...%

Tiempo Extra con... fueron episodios de formato entrevista que buscaron dar a conocer, de
primera mano, testimonios de deportistas —o personalidades ligadas a este tema— peruanos para
abordar el lado humano de sus respectivas disciplinas, hecho que no se suele ver con frecuencia
en los espacios deportivos de los medios tradicionales. Fueron episodios extra que tuvieron una

duracion aproximada de 30-40 minutos.

3.2.1.2 Redes sociales y disefio de publicaciones de la primera temporada

Instagram es la red social preferida por la audiencia?! de En Toda Tribuna, motivo por el cual

es la Unica plataforma que se utiliza para difundir el podcast.

Esta pagina es usada para anunciar al publico cada vez que sale un episodio o una
entrevista nueva, asi como para informar acerca de alguna noticia urgente del mundo deportivo

cuya relevancia demande su inmediata difusion.

Link a la pagina de Instagram: https://www.instagram.com/entodatribuna/?hl=es-la

19 Consultar Anexo 6 para ver estructura.
20 Consultar Anexo 7 para ver estructura.
21 Ver punto 2.3 “Perfil del grupo objetivo™.
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3.2.1.2.1 Publicaciones de La Previa

Figura 3.1
Ejemplo de publicacion de La Previa

. entodatribuna

’ entodatribuna Ya se estren6 otro
episodio de “La Previa” &/Como
siempre, te adelantamos lo que se
viene este lunes: otra final, pero esta
vez es el turno de las mujeres y le
damos la bienvenida a un nuevo
deporte al podcast * *®

ﬁ}iDisponible en Spotify y Anchor!
(link in bio)

#podcast #podcasting #spotify
#anchor #sports #deporte #talk
#friends #soccer #futbol

.........................

Qv N

Les gusta a fabrizio.mautino.ruiz y
13 personas mas

Nota. De Instagram de En Toda Tribuna (2022) (https://www.instagram.com/p/CO2srAGsOB- )

Las publicaciones de La Previa fueron solo fotografias representativas de los temas que
eran anunciados en estos episodios. El copy de las mismas sugeria los asuntos abordados, mas
no explicitamente, con el fin de causar intriga en las personas que las veian. Asimismo, siempre
se realizaba una invitacion a que accedan al link de la descripcion para que pudieran elegir a
través de qué plataforma escuchar En Toda Tribuna. Finalmente, hay que mencionar que el uso
de hashtags relacionados a los temas fue sumamente importante para alcanzar mas cuentas y

visualizaciones.

3.2.1.2.2 Publicaciones de episodios principales

16


https://www.instagram.com/p/CO2srAGsOB-

Figura 3.2

Ejemplo de publicacion de un episodio principal

Episodio 4 2

EN =
TODA —
TRIBUNA @

Q entodatribuna

entodatribuna jNUEVO EPISODIO!
Conversamos sobre la emocionante
final de la Champions Femenina,
evento que no tiene nada que
envidiarle a la versién de hombres :"L
Ademas, explicamos de qué trata el
nuevo Play-In de la NBA 6‘9

LdiDisponible en Spotify y Anchor!
(link in bio)

#podcast #podcasting #spotify
#anchor #sports #deporte #soccer
#futbol #futbolfemenino #women
#womenschampionsleague

Qv N

34 reproducciones

Nota. De Instagram de En Toda Tribuna (2022) (https://www.instagram.com/p/CO-aAeTIl_Ql/)

Las publicaciones de los episodios principales fueron videos de corta duracién (5-8

segundos en promedio) que contenian un highlight del episodio. Este fragmento destacado

podia bien tratarse de un comentario gracioso o de un dato interesante que buscaba despertar

el interés por escuchar el episodio completo. En este caso, el copy era méas descriptivo porque

la intriga ya era generada por el video. Asimismo, al igual que con el anterior tipo de

publicacidn, se hacia la invitacion respectiva a que se acceda al link de la descripcion, asi como

también se utilizaban hashtags relacionados al tema en cuestion.
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3.2.1.2.3 Publicaciones de Tiempo Extra

Figura 3.3
Ejemplo de publicacion de un Tiempo Extra

. entodatribuna

#eduardoron

@ team.eduardo.romay § 88O o

QO te esperamos capi

Qv N

67 reproducciones

Nota. De Instagram de En Toda Tribuna (2022) (https://www.instagram.com/p/CPPBEDIFDORY/)

Las publicaciones de los Tiempo Extra con... se basaron en un video de corta duracion en el
que el invitado especial se presentaba e invitaba a todos los seguidores de las redes sociales a
escuchar el podcast. El objetivo era aprovechar el engagement del entrevistado con su gran
cantidad de seguidores, pues no solo son deportistas sino también influencers, hecho que

favorecia el posicionamiento de En Toda Tribuna.
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3.2.2 Caracteristicas claves de la segunda temporada

La segunda temporada de En Toda Tribuna se estrend el 5 de septiembre del 2021 y concluy6
el 21 de noviembre de ese mismo afio, registrando un total de 12 episodios grabados. Por
disponibilidad horaria de los productores, se decidié cambiar la organizacion de la produccion.

El cambio principal fue reducir la cantidad de episodios a solo uno por semana, dado
que los autores del proyecto solo podian grabar los sdbados. Esto conllevé una variacién en el
contenido también, ya que se dejo de abordar las teméticas de manera especifica para comenzar

a comentarlas de una manera mas general. Esto Gltimo se explicara en detalle a continuacion.

3.2.2.1 Tipos de episodio de la segunda temporada

3.2.2.1.1 Episodios principales?

La reduccion de la cantidad de grabaciones semanales hizo que solo se trabaje con un tipo de
episodio: los principales. Estos continuaron siendo hechos con el fin de abordar los eventos o
noticias deportivos mas relevantes del momento, solo con la diferencia de que ya no se
conversaba acerca de ellos de manera especifica (v.g. impresiones del partido de baloncesto
“X”), sino que se partia de esos sucesos para hablar de un asunto mas general que permitiera
la introduccion de temas complementarios (v.g. en dicho partido “X” jugara un veterano quien
se mantiene como figura en la liga, entonces el tema sera “la veterania en los deportes”), lo

cual, a su vez, brindaba la posibilidad de charlar de varias disciplinas en simultaneo.

Si bien la duracion de los episodios no varidé (15-20 minutos en promedio), estos

comenzaron a ser grabados todos los sabados para ser publicados los domingos a las 11:00 a.m.

22 Tyvieron la misma estructura que los episodios principales de la primera temporada.
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3.2.2.2 Redes sociales y disefio de publicaciones de la segunda temporada

En lineas generales, se decidié realizar pequefias variaciones en el disefio de las publicaciones
para afiadirle un toque de frescura al contenido visual del podcast, de cara al inicio de la
segunda temporada. A continuacion, se mostraran algunos ejemplos.

3.2.2.2.1 Publicaciones previas al episodio

Figura 3.4

Ejemplo de publicacion previa al episodio - 2° temporada

. entodatribuna
Las lesiones en el
deporte de alto . entodatribuna Este domingo hablaremos acerca de las lesiones

(eJen el deporte profesional, abordando casos recientes y

H H antiguos de diversas disciplinas deportivas.
rendimiento artguos de divetass laclplines dep

./iNo te pierdas el nuevo episodio!

#entodatribuna #podcast #spotify #sport #deporte #lesiones
#injuries #futbol #football #tennis #atletismo #athletics
#dembele #nadal #bolt

12 sem

Q c_e_ogomint Promote it on @bloomingrecords_ ©

12sem Responder

Qv W

.U Les gusta a fabrizio.mautino.ruiz y 8 personas mas

5 DE NOVIEMBRE DE 2021

K5
"‘ fiade un comentario...
REESEEELLELELELELRD © ‘

Nota. De Instagram de En Toda Tribuna (2022) (https://www.instagram.com/p/CV5nCP7rz4T/)

Tal como se puede apreciar, estas publicaciones cumplieron la funcion de “Las Previas™ de la
primera temporada. A través de imagenes representativas y el tema del episodio colocado en
una de las esquinas, el pablico podia enterarse de cual seria la temética por tratar.
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3.2.2.2.2 Publicaciones de los episodios

Figura 3.5
Ejemplo de publicacién de un episodio de la 2° temporada

. entodatribuna

. entodatribuna {NUEVO EPISODIO!
Como lo adelantamos, hoy hablamos de las lesiones fen el

deporte profesional, abordando casos famosos en disciplinas
como el futbol, basket, atletismo, entre otras.

. Disponible en Anchor y Spotify

#entodatribuna #podcast #spotify #sport #deporte #lesiones
#injuries #futbol #basketball #atletismo #preparacionfisica

11sem

Q its___pooja_0 Love it DM @ @sports_gallery_ig ©
Qv A

60 reproducciones

7 DE NOVIEMBRE DE 202

@ Afiade un comentario...

Nota. De Instagram de En Toda Tribuna (2022) (https://www.instagram.com/p/CV-xM3pl12C/)

Al igual que en la primera temporada, las publicaciones que anunciaban el estreno de un
episodio consistieron en un video corto en el que se mostraba un fragmento interesante de la
conversacion. La diferencia radica en lo visual, pues se propuso, como se puede observar, un

disefio mas elaborado que el anterior.
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3.2.2.2.3 Publicaciones de la Seleccién Peruana de Futbol

Figura 3.6

Ejemplo de publicacion de un episodio especial acerca de la Seleccion

. entodatribuna

entodatribuna Después de una fecha triple complicada para la
blanquirroja &5 nos hacemos las preguntas: ;Lograremos
clasificar? ;Que tendria que suceder para que podamos ir a
Qatar?@i

Si quieres enterarte un poco mas no te pierdas el episodio de
mafana %2

#peru #seleccionperuana #eliminatoriasqatar2022 #qatar #2022
#futbol #sport #talk #podcasts #worldcup

I As l FI ‘A ? 0 lawrence_vf03 Tenemos uno de los calendarios mas v
sencillos, no jugamos ni contra Brasil, ni contra Argentina, y
ya no hay altura. Tenemos chances pero tenemos que sumar

Qv W

.’ Les gusta a fabrizio.mautino.ruiz y 15 personas mas

BRE DE 202

‘ @ Afiade un comentario.

Nota. De Instagram de En Toda Tribuna (2022) (https://www.instagram.com/p/CVGP7vtrévz/)

Al publicar acerca de la seleccidn peruana de futbol, se optd por hacer un disefio distinto que
resalte los colores de la bandera nacional. Por otro lado, se penso que esto le afiadiria contraste

al feed de la pagina de Instagram del podcast.

3.2.3 Branding del podcast

3.2.3.1 Nombre del podcast

El podcast se llama En Toda Tribuna porque guarda relaciéon con el objetivo principal del
trabajo profesional, es decir, presentar un podcast coyuntural de contenido multideportivo
nacional e internacional. Al colocar el concepto de tribuna —plataforma desde la cual se puede
observar diferentes eventos deportivos— en el nombre del podcast, se quiere comunicar que los

autores del proyecto estan al tanto y que son espectadores de diversos deportes.

3.2.3.2 Logotipo / Isotipo
El logotipo surgio a partir de ideas importantes dentro de lo que significa En Toda Tribuna.

En primer lugar, la idea de la tribuna en si misma es relevante, debido a que es un

elemento clave en el nombre y fondo del podcast. Por este motivo, se crea la sensacion de una
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tribuna a través de unas lineas de color verde. Ademas, esas tres lineas que dan la sensacion
mencionada, sugieren la idea de un podio de premiacion en el cual se aprecian los tres primeros

puestos de una competicion deportiva.

Asimismo, es importante resaltar que, tanto el logotipo como el isotipo, fueron creados
de modo que puedan ser de facil recordacion, buscando que se reconozca facilmente la marca
y nombre del podcast.

Figura 3.7

Logotipo e isotipo del podcast

Isotipo

EN

TODA
TRIBUNA

Figura 3.8
Logotipo e isotipo del podcast en fondo negro y blanco

En una tinta (negro) En fondo blanco

EN EN ”l ”
TODA TODA |
TRIBUNA TRIBUNA H|

3.2.3.3 Paleta de colores

En lo que respecta a los colores utilizados, en primer lugar, es relevante el color verde que
siempre esta relacionado con el mundo deportivo (lo verde se asocia con los campos de futbol,

béisbol, futbol americano, entre otros). Asimismo, se crea una atmdsfera que combina de gran
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forma con los colores de la principal plataforma de distribucion de podcasts en el Perd, como

lo es Spotify.

Figura 3.9

Paleta de colores del podcast

Colores

C: 43% C: 0%
M: 0% M: 0%
Y: 69% Y: 0%
K: 0% K: 100%

3.2.3.4 Tipografia

La tipografia utilizada denota caracteristicas que se buscan transmitir en el podcast, como la
coloquialidad, la jovialidad y la diversion. Por ello, esta combina de una forma adecuada con
el disefio del logotipo.

Figura 3.10

Tipografia, estructura y proporciones del logotipo del podcast

Estructura y proporciones Tipografia

Arial Rounded

MT Bold
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0123456789

24



3.3 Resultados obtenidos del podcast

3.3.1 Métricas de la primera temporada

3.3.1.1 Métricas en Anchor

Figura 3.11
Desempefio del podcast en Anchor

2 Your podcast performance ajaa/a-14/21 -

34 plays
MAY 19, 2021 - MAY 25, 2021

01 Tiempo Extra con.. Eduardo

22 plays e Sl

12 plays JUN 2, 2021 - JUN 8, 2021

)7
02 EP4: Las Nuevas Reinas de
Eur...
01 EP1: Noche de Campeonato en 7 plays
L..
14 plays

01 EP6: Vuelven las Eliminatoria....
9 plays
03 La Previa: Bienvenido, Capita...
T plays
02 EPO: El Inicio de la Tribuna TehE
8 plays 03 EPO: El Inicio de la Tribuna
2 plays

02 EPT: Gloria a Perd En Las Alt...

Nota. De Anchor, Desempefio del podcast (2022)

El presente grafico muestra el desempefio semanal del podcast desde el lanzamiento de su
primera temporada. En lineas generales, se puede apreciar como el desempefio del podcast fue
muy variable en términos de reproducciones, evidenciando tres picos notorios. Los autores
creen que esto no fue positivo porque significd que se estaban lanzando episodios cuyos temas

no eran llamativos ni relevantes para la audiencia.

Realizando un analisis mas profundo, se observd que el pico mas alto (34
reproducciones en la semana del 19/05 al 25/05) correspondio con la semana en la que el primer
—y Unico hasta la fecha— Tiempo Extra fue publicado. Esto si es positivo porque, si bien no

tuvo la repercusion que se habia pensado que tendria inicialmente, si es un tipo de episodio que
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genera expectativa en los oyentes. El segundo pico mas alto (22 reproducciones en la semana
del 21/04 al 27/04) se alcanz6 en la semana de lanzamiento del podcast, probablemente debido
a que, como se trataba del primer episodio, las personas quisieron escuchar en qué consistiria
En Toda Tribuna.

El tercer pico méas alto (20 reproducciones en la semana del 02/06 al 08/06) se
correspondi6é con la semana en la que se publicaron episodios especiales por motivos de
urgencia, debido a que la seleccién peruana de fatbol jugé una doble fecha por Eliminatorias.
Esto ultimo también fue positivo, ya que fue un indicio de que la audiencia si podia llegar a

escuchar En Toda Tribuna en fechas y horarios distintos a los regulares.

3.3.1.1.2 Episodios mas escuchados

Figura 3.12
Episodios mas escuchados a nivel general

Apri

EP1: Noche de Campeonato...
20 plays

EPO: EL. EF1: Moc... EP2: Tar. La Previ.

May 17, 2021

EP4: Las Nuevas Reinas de...
14 plays

EP3: Tod EP4: Las.

iempo E.. EP5: La. EPE: Vue... EP8: EI.

Tiempo Extra con.. Eduard...
12 plays

Nota. De Anchor, Episodios mas escuchados (2022)

El presente grafico muestra los 10 mejores episodios en términos de cantidad de reproducciones
de la primera temporada. A continuacion, se desglosaran aquellos episodios que destacaron con
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respecto al resto. Cabe decir que el episodio piloto (barra del extremo izquierdo) no sera tomado

en cuenta porque no es considerado como uno oficial.

Figura 3.13

Tiempo promedio de escucha del episodio 1

se listen tme: 9 368

Nota. De Anchor, Tiempo de promedio de escucha del episodio 1 (2022)

En primer lugar, se encuentra ubicado el episodio 1 Noche de Campeonato en la UFC 261y la
Superliga de Florentino con 20 reproducciones. En resumen, en esa oportunidad se abordaron
los intentos de ciertos equipos europeos de futbol por hacer una ‘stper liga’ (deporte: futbol) y
los principales momentos que se vivieron en el evento 261 de la UFC (deporte: artes marciales

mixtas).

Tal como se menciond anteriormente, se cree que este episodio fue el mas escuchado
debido a que se trat6 del primer episodio de En Toda Tribuna. Como se puede observar, el
rendimiento del episodio en términos de tiempo de escucha fue bastante bueno. Considerando
que el episodio tiene una duracién aproximada de 17 minutos, el tiempo promedio de escucha
fue de 9 minutos y 35 segundos, es decir, mas de la mitad. Asimismo, se destaca que casi el

40% de los oyentes consumio la totalidad del episodio.

27



Figura 3.14

Tiempo promedio de escucha del episodio 4

e listen time: 14m 31s

Nota. De Anchor, Tiempo de promedio de escucha episodio 4 (2022)

En segundo lugar, se encuentra ubicado el episodio 4 Las Nuevas Reinas de Europa y la
Vispera al Play-In de la NBA con 14 reproducciones. En él, se converso acerca de la final
femenina de la Champions League (deporte: fatbol femenino) y de los cambios en la

postemporada que adopt6 la NBA (deporte: baloncesto).

Resulta interesante y Util saber que este fue el segundo episodio méas escuchado, debido
a que se converso sobre disciplinas deportivas que no se habian abordado antes. Esto pudo ser
un indicio de diversos aspectos como los siguientes: a los oyentes les resultaba interesante
escuchar a los conductores hablar de deportes no muy difundidos en el pais o les gustaba el
baloncesto y/o el futbol femenino. En la proxima temporada, se evaluo el lanzamiento de mas

episodios con estas tematicas.

Con respecto al tiempo de escucha, fue muy bueno porque el 100% de los oyentes del

capitulo escucho casi 15 de los 17 minutos de duracion del episodio.
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Figura 3.15

Tiempo promedio de escucha del primer Tiempo Extra

ten time: 32M 2bs

Nota. De Anchor, Tiempo promedio de escucha del primer Tiempo Extra (2022)

En tercer lugar, se encuentra ubicado el episodio Tiempo Extra con... Eduardo Romay con 12
reproducciones. Este episodio fue importante por tratarse del primero de este tipo y porque se
queria saber si funcionaba o no, en cuestion de cantidad de reproducciones y alcance de los
oyentes.

El rendimiento del episodio fue interesante por dos aspectos: se observo que los Tiempo
Extra si pueden funcionar; es decir puede ser atractivo para el pablico objetivo. Pues si bien no
generd la repercusién que se esperaba, termind siendo uno de nuestros episodios mas
escuchados de todos modos. Por otro lado, el grado de retencion que tuvo fue excelente: a pesar
de que se trat6 de un episodio largo (32 minutos aproximadamente), el 100% de personas que

lo escucharon, lo hicieron en su totalidad.
De esto se desprende que la duracion de los episodios a nivel general es la adecuada: la

audiencia es capaz de engancharse con la conversacion aun asi se trate de un episodio

relativamente largo.
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3.3.1.1.3 Episodios menos escuchados

En lineas generales, los episodios menos escuchados fueron ‘Las Previas’. De siete publicadas
en total, en promedio, el numero de reproducciones por ‘Previa’ es de cinco. Eliminar este tipo
de episodio implicaba modificar la dindmica general de grabacion que se venia siguiendo, pues
se trataba de una antesala de lo que se hablaba en los episodios principales. Por esa razon, antes
de comenzar la segunda temporada, se tuvo que evaluar si se replanteaba este tipo de episodio

0 si se cambiaba la forma de trabajar.

Este fue el rendimiento en términos de tiempo de escucha de una ‘Previa’ promedio.

Figura 3.16

Tiempo promedio de escucha de una Previa

e listen time: 4m 37s

Nota. De Anchor, Tiempo promedio de escucha de una Previa (2022)

Si bien se aprecia que el grado de retencion fue positivo (100% de los oyentes
escucharon la totalidad de esa ‘Previa’), se cree que esto principalmente se debid a que era un

episodio de muy corta duracion.
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3.3.1.1.4 Audiencia

Figura 3.17

Perfil demogréfico de la audiencia del podcast

Gender Age
@ Male T1%
@® Female 29%
Non-binary 0%
@® Not specified 0% - I .

Geographic location

‘ ' Peru — 63%

€ —
@ Brazil . 2%
. Germany ' 1%
‘ Ecuador ' 1%
() ry 1%
Argentina <1%

Nota. De Anchor, Perfil demografico (2022)

En cuanto a los datos demograficos de la audiencia durante la primera temporada, fue positivo
el hecho de que las cifras obtenidas correspondian con el publico objetivo previamente
seleccionado (peruanos de 21-35 afios). Cabe destacar que el 29% de los oyentes eran mujeres,
hecho que permitid evaluar la posibilidad de continuar abordando disciplinas deportivas mas

afines a las féminas, como el fatbol femenino, por ejemplo.
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Figura 3.18

Plataformas desde las que los oyentes escucharon el podcast

Spotify 63%
Overcast 9%
@® Anchor 3%
® Web Browser 2%
@® Other 23%

Nota. De Anchor, Plataformas mas oidas (2022)

Por ultimo, con respecto a las plataformas utilizadas por la audiencia para escuchar En Toda
Tribuna, se aprecia que la mayoria (63%) us6 Spotify. Gracias a esta informacion, se pudo
confirmar que fue correcto continuar indicando en las publicaciones de Instagram que los

episodios estan disponibles en Spotify.

3.3.1.2 Métricas de Instagram

En lo que respecta a la red social Instagram, se logré hallar una serie de indicadores que dan
alcances importantes para realizar mejoras y, al mismo tiempo, que confirman ideas plasmadas

anteriormente en los estudios de preproduccién del proyecto de podcast.

3.3.1.2.1 Publico objetivo

En los cuadros estadisticos que arrojo la plataforma, se muestra que el porcentaje de hombres
que siguen la cuenta de En Toda Tribuna era ligeramente mayor al de mujeres. No obstante,
este hallazgo parecia adecuado con respecto a lo que se esperaba: tener una comunidad que sea

diversa, pero que tenga preferencia por varios deportes.
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Figura 3.19

Sexo de la audiencia

53.2%

Hombres ® Mujeres

Nota. De Instagram En Toda Tribuna (2022)

Por otro lado, otro punto para resaltar fue el hecho de que la gran mayoria de seguidores se
encontraban dentro del rango de edad de 18-24 afios y que mas del 80% eran del Per(. En este
caso, el analisis realizado en la preproduccion del proyecto estaba acorde con lo que muestran
estos datos cuantitativos: se esperaba que el publico objetivo sea del rango etario al que
pertenecen los creadores del podcast y, de igual manera, de la misma nacionalidad (en su

mayoria).

Figura 3.20
Rango de edad y lugares desde donde escucharon el podcast

Rango de edad Hombres Mujeres Lugares principales Ciudades
Peru
Brasil

Estados Unidos

Italia l

Espafia l

Nota. De Instagram En Toda Tribuna (2022)
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3.3.1.2.2 Horarios de publicacion y del PO

Un hallazgo relevante dentro de estas métricas es el hecho de que los seguidores de la cuenta
pasaban la mayor parte de su tiempo en Instagram entre las 12:00 y 18:00 horas del dia. En las
graficas, se muestran los dias de lunes a domingo con la cantidad de seguidores que, por
horario, estaban activos en esta plataforma. Este hecho sugiri6 un cambio en la hora de

publicacién de los posts.

La hora de publicacion de imagenes y stories de En Toda Tribuna era a las 8:00 horas;
no obstante, al observar estos numeros, las horas de publicacion podian variar, para obtener

una mayor visibilidad inmediata, entre las 12:00 y 18:00 horas.

Figura 3.21

Momentos de més actividad por semana de la audiencia en Instagram

Momentos de mas actividad DIEN Momentos de mas actividad

Martes

Momentos de mas actividad Dias Momentos de mas actividad

Mi

Momentos de mas actividad vias Momentos de mas actividad
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Momentos de mas actividad

Nota. De Instagram En Toda Tribuna (2022)

3.3.1.2.3 Alcance e interacciones con el PO

En temas de alcance de la cuenta, es decir, a qué cantidad de cuentas Unicas les aparece en el
feed de la red social alguna de las publicaciones de En Toda Tribuna, se observé que era una
cantidad sumamente mayor a la de seguidores que posee la misma. Eran 1478 cuentas

alcanzadas de las cuales 166 eran seguidores y 1312 no lo eran.

Figura 3.22

Alcance de la cuenta de Instagram de En Toda Tribuna

1.478
Cuentas alcanzadas

Seguidores y no seguidores

Nota. De Instagram En Toda Tribuna (2022)

En este caso, se pudo extraer que, si bien no seguian la pagina de Instagram, muchos usuarios
lograron visualizar las publicaciones, lo cual es positivo, pues realizando un andlisis de
oportunidades, existian mas de 1000 posibles futuros seguidores de En Toda Tribuna, lo que
podria conseguirse con publicaciones, stories y temas que puedan llamar la atencién de estos

usuarios que ya estan expuestos al contenido del podcast.
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Finalmente, un analisis importante dentro de estas métricas fue el tema de interacciones
con las publicaciones y alcance de estas. En primer lugar, se pudo notar a simple vista, que los
temas que han sido maés visualizados y con los que mas interactuaron los usuarios, fueron en

los que se mencionan a deportistas peruanos o a la Seleccidn Peruana de Futbol.

Se ve que la mayor cantidad de likes la tenia la publicacion del episodio Tiempo Extra
con... Eduardo Romay. En este caso, se pudo observar que este tipo de capitulo si tuvo
repercusion en lo que respecta a interacciones, impresiones y alcance, estando en las tres
categorias dentro de los cinco mejores episodios (en temas estadisticos y dentro de esta red

social).

Figura 3.23

Cantidad de likes por publicacion

&  Publicaciones

Cualquiera v Me gusta v Ultimo afio v

Tiempo Extra cog! Episodio 1
=
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Nota. De Instagram En Toda Tribuna (2022)

De manera similar, esto sucedid en los episodios especiales de la Seleccién Peruana de Futbol,
en los que, en temas de alcance a cuentas (no necesariamente que sigan a En Toda Tribuna) y
en impresiones —cuantas veces aparecio en el muro de los usuarios— fue de los mas vistos y,

uno de ellos, de los mas “likeados”.

36



Figura 3.24

Impresiones y alcance por publicacién
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Nota. De Instagram En Toda Tribuna (2022)

Por otro lado, existe un post de uno de los episodios que fue pauteado: el episodio 1. Sin dudas,
es una publicacion que sobresale en temas de alcance e impresiones, obteniendo méas de 4000
en ambas categorias. Sin embargo, esto no quiere decir que los usuarios que pudieron ver la
publicacion vayan a seguir la cuenta o le den “me gusta” necesariamente. A partir de esto,
resulta la idea de que, en caso se vuelva a realizar el pauteo de una publicacién, tendra que ser
una que posea una diferenciacion con las demas; tal vez que llame la atencion de manera
distinta para que los usuarios no solo puedan verla, sino que capte el interés y puedan

interactuar, tanto siguiendo la pagina de En Toda Tribuna, como dandole like y share.
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3.3.2 Métricas de la segunda temporada

3.3.2.1 Métricas de Anchor

3.3.2.1.1 Desempefio del podcast

Figura 3.25

Desempefio del podcast en Anchor de la 2° temporada
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Plays
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Romay
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OCT 27, 2021 - NOV 2, 2021
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02 T2 EPS: El Balance Experiencia-
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2 plays

03 EPS: La ‘Orejona’ Se Pint6 de
Azul y un Sudamericano de
Atletismo sin Muchas Sorpresas

1 play

Download CSV

Nota. De Anchor, Desempefio del podcast En Toda Tribuna (2022)

Durante el periodo en el que se desarrollé la segunda temporada, un punto a resaltar fue un
pico de 50 reproducciones repartidas entre diversos episodios en la semana del 13/10/2021 al
19/10/2021. Este hecho, si bien es algo positivo para las métricas del podcast, no se repitio a

tal magnitud.

Se cree que los episodios que méas llamaron la atencion del publico fueron aquellos en
los que se habl6 sobre la Seleccion Peruana de Futbol, como se muestra en el pico, hecho que
nos da a pensar que seria importante abordar mas temas de la seleccién. Por otro lado, se notd
que si bien el episodio “Tiempo Extra con... Eduardo Romay” se grabd durante la primera
temporada, hay personas que optaron por reproducirlo en la siguiente, lo que confirma que la

audiencia se ve interesada por este formato de entrevista.
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Por otro lado, los otros 2 picos fueron de 9 reproducciones cada uno durante la primera
y ultima semana de octubre. En este punto se vuelve a comprobar que la Seleccion Peruana de
Futbol es la que més atrae al publico pues en el primer pico, el capitulo con méas escuchas
estuvo relacionado con las Eliminatorias Sudamericanas. Por otra parte, en el tercer pico, se
aprecia que la idea de desarrollar teméaticas mas generales (v.g. “;Haber sido un gran deportista

te convierte en un gran entrenador?”’) fue bien aceptada por los oyentes.

3.3.2.1.2 Episodios mas escuchados

Figura 3.26
Episodios mas escuchados a nivel general de la 2° temporada

Top Episodes

T2 EPT-..

T2 EPZ: T2 EP4.. T2 EPG:. T2 EPE:... T2 EPS:. T2 EP1L:

Download CSV

Nota. De Anchor, Episodios més escuchados a nivel general de En Toda Tribuna (2022)

En el presente grafico se observa una tendencia a que se mantiene la cantidad de reproducciones
de cada episodio, salvo una excepcidn, un hecho relevante y positivo pues esto demostraria que
existe una pequefia comunidad de oyentes leales. Si bien no se trata de grandes cifras, tener esa
constancia en cantidad de escuchas da pie a creer que ese nimero de seguidores continuaran
escuchando el podcast.

A continuacién, se procedera a desglosar el episodio mas escuchado de la segunda

temporada: “T2 EP12: La Pasion por el Deporte Nunca Termina” que tuvo 13 reproducciones.
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Figura 3.27

Tiempo promedio de escucha del episodio con mas reproducciones de la 2° temporada

Episode performance

Average listen time 16m 14s

Source: eSpotily

Nota. De Anchor, Tiempo promedio de escucha del episodio con més reproducciones En Toda Tribuna (2022)

En este caso, se puede observar que el tiempo promedio de escucha de este episodio es de 16
minutos y 14 segundos; es decir, los oyentes reprodujeron la totalidad de este. Se cree que esto
se debe a que se tratd del Gltimo episodio de temporada y el tema a desarrollar tuvo repercusion,
ya que se hablo de figuras emblematicas del deporte mundial y nacional como Sofia

Mulanovich, Mike Tyson y Dani Alves.

3.3.1.1.3 Episodios menos escuchados

En este caso, a diferencia de la primera temporada, donde Las Previas fueron los episodios con
menor cantidad de oyentes, no hubo una gran diferenciacion en el promedio de escuchas entre
capitulos. No obstante, el menos atractivo para la audiencia fue el “T2 EP10: Las Lesiones en
el Deporte Profesional” que tuvo 5 reproducciones, 2 menos que el promedio de esta

temporada.
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Figura 3.28

Tiempo promedio de escucha del episodio con menos reproducciones de la 2° temporada

Episode performance

Average listen time 17m 6s

Nota. De Anchor, Tiempo promedio de escucha del episodio con menos reproducciones En Toda Tribuna
(2022)

En este caso, se puede ver que ademas de ser el menos escuchado, los oyentes adelantaban el
episodio y no escuchaban algunas partes de este. Sin embargo, se puede apreciar que la mitad
de los oyentes consumieron el capitulo en su totalidad. Esto deja la leccidn de que, quiza, el
tema de las lesiones en el deporte no es del gusto de la audiencia, motivo por el cual se deberia

evitar abordarlo en un futuro.

3.3.1.1.4 Audiencia
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Figura 3.29

Perfil demografico de la audiencia del podcast de la 2° temporada

Gender Age
® Male 83%
® Female 17%
Non-binary 0%
0%
® Not specified 0%
Source: ) Spotify. Source: ) Spotify.
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' ' Peru —— 6%
#= United
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-
i_ Spain ! <1%
() nay 1%

Nota. De Anchor, perfil demografico de la audiencia (2022)

En cuanto a los datos demograficos de la audiencia durante la segunda temporada, es positivo
el hecho de que las cifras obtenidas aun corresponden con el publico objetivo previamente
seleccionado (peruanos de 21-35 afios) al igual que en la primera temporada. Cabe destacar

que ahora el porcentaje de las oyentes es de 17% a diferencia del 29% de la temporada 1.
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Figura 3.30

Plataformas desde las que los oyentes escucharon el podcast en la 2° temporada

Listening platforms « Devices

® Spotify 73%
® Web Browser 16%
@ Anchor 4%
@® TTPlayer 3%
@® Other 4%

Nota. De Anchor, Plataformas de escucha (2022)

Por altimo, con respecto a las plataformas utilizadas por la audiencia para escuchar En Toda
Tribuna, se aprecia que Spotify continta siendo la mas utilizada por los oyentes (63% en la
primera temporada). Gracias a esta informacion, se puede confirmar que es correcto continuar

indicando en las publicaciones de Instagram que los episodios estan disponibles en Spotify.
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3.3.2.2 Métricas de Instagram

3.3.2.2.1 Publico objetivo

Figura 3.31
Sexo de la audiencia de la 2° temporada

Sexo

de tus sequidores

Nota. De Instagram En Toda Tribuna (2022)

En este caso, en comparacion a la primera temporada (53.2%), hubo un ligero aumento en el
porcentaje de la audiencia masculina con 58%. Sin embargo, gran parte del P.O, continda
siendo del sexo femenino, razén por la cual se puede seguir afirmando que existe una

comunidad mixta que tiene interés por el deporte nacional y mundial.

Figura 3.32
Rango de edad y lugares donde escucharon el podcast en la 2° temporada

Rango de eded Principales lugares

' uid
de tus seguido

Hombres Mujeres
Ciudades @

1317
Peru
18-24

2534 Estados Unidos

35-44 Espafa

45-54 X
Brasil
55-64
Alemania
+65

Nota. De Instagram, Rango de edad y lugares donde se escucha En Toda Tribuna
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Por otro lado, otro punto para resaltar fue el hecho de que la gran mayoria de seguidores se
encuentran dentro del rango de edad de 18-24 afios y que mas del 80% son del Peru al igual
que en la primera temporada, hecho que refuerza lo que se esperaba: que el publico objetivo
sea del rango etario al que pertenecemos y, de igual manera, de la misma nacionalidad (en su

mayoria).

3.3.2.2.2 Horarios de publicacion y del PO

Figura 3.33
Momentos de mas actividad de la audiencia en Instagram los domingos

Momentos de mas actividad

...

Nota. De Instagram, Momentos de més actividad en la audiencia de En Toda Tribuna (2022)

Otro hallazgo relevante dentro de estas métricas es el hecho de que los seguidores de la cuenta
los domingos, dia en el que se publican los post y episodios, se encuentran mas activos
alrededor de las 3 p.m. Por este motivo, la hora de publicacién que durante la segunda

temporada fue a las 12:00 m., podria variar.
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3.3.2.2.3 Alcance e interacciones con el PO

En este punto hubo una ligera disminucion en la cantidad de cuentas alcanzadas (1325
cuentas?®) en comparacion a la temporada anterior (1478 cuentas). Se cree que esto se debe a
que no se realiz6 pauta publicitaria ni se grabd algin episodio Tiempo Extra con..., ambos

puntos relevantes a tomar en cuenta ante una eventual tercera temporada.

Figura 3.34
Alcance de la cuenta de Instagram de En Toda Tribuna en la 2° temporada

Ultimos 90 dias v 31 oct. - 28 ene.

820

Cuentas alcanzadas
0,1% de anuncios

61,6% vs. 2 ago. - 30 oct

Seguidores y no seguidores
Segun el alcance

128 692

Seguidores ® No sequidores

Nota. De Instagram, Alcance de la cuenta En Toda Tribuna (2022)

23 \er grafico para comprobar el célculo para llegar a esa cifra: 820 cuentas alcanzadas + 61.6%.
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En lo que respecta a las publicaciones, el alcance e impresiones de estas fue similar salvo por
un post que destacd considerablemente llegando a tener mas de 1700 en ambas métricas. En
este caso, se puede atribuir este pico a que el publico muestra interés en conocer mas acerca de

las nuevas caras del deporte mundial.

Por otro lado, el promedio de likes por cada post se mantuvo en comparacion con la
primera temporada, hecho que invita a pensar que, si bien no se tratan de cifras grandes, la base
de seguidores fieles (aquellas personas que siempre interactian con las publicaciones) esta

siendo construida.

Figura 3.35
Impresiones, alcance y likes por publicacion de la 2° temporada

&  Publicaciones &  Publicaciones

Cualquiera v Impresiones v Ultimos 6 me Cualquiera v Alcance v Ultimos 6 mes¢]

{Tenemos
nuevos cracks!

‘superequipos’
funcionan?

&— Publicaciones

Cualquiera v Me gusta v Ultimos 6 mese{

Nota. De Instagram, Impresiones y alcances de la 2da temporada de En Toda Tribuna (2022)
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CAPITULO IV: LECCIONES APRENDIDAS

4.1 Retos afrontados en la realizacion del proyecto

En lineas generales, la realizacion del podcast En Toda Tribuna, ha dejado un balance positivo

hasta el momento.

En primer lugar, la idea surgio a partir de la pasion por el deporte y el afan por difundir
disciplinas que no tienen un espacio en los medios tradicionales o digitales. Por este motivo,
se inicio el proyecto de En Toda Tribuna y, con él, una serie de retos que dia a dia se estan

superando:

e En lo que respecta a la grabacion de los episodios, el contexto de la pandemia ha sido
la mayor amenaza, pues no ha permitido que se realicen las grabaciones de manera
presencial, algo fundamental para un mejor desarrollo de cada episodio, ya que la
conversacion se daria con mayor fluidez y facilidad.

e En temas de edicion y disefio, ninguno de los creadores tenia experiencia con el
software requerido para registro y edicién de sonido digital para tener resultados
profesionales.

e Al tratarse de un proyecto lanzado recientemente, este tiene una comunidad en
formacion, por lo que el nimero de oyentes y seguidores (del podcast y redes sociales)

es aun bajo.

Si bien la superacion de los retos mencionados es dificil, esta se esta dando de manera gradual
a medida que se van publicando més episodios y ganando més experiencia. Asi, se tiene que:

e La limitacién que conlleva la grabacion via web esta siendo cada vez menos un
problema, ya que existe una costumbre a trabajar de esta forma, editando y corrigiendo
los inconvenientes causados por el retraso —debido a la conectividad— al momento de

grabar los capitulos.
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e Con respecto a las publicaciones hechas hasta la fecha, la falta de experiencia en
programas de disefio, se estd sobrellevando mediante la realizacion de posts

minimalistas, pero que funcionan y cumplen las reglas basicas de disefio gréfico.

En lo que respecta a la oferta de contenido y reaccién de los oyentes:

e El formato de entrevista generd un atractivo especial con el oyente. Si bien la cantidad
de reproducciones no representaron a un gran numero de personas, el hecho relevante
es que aquellos que escucharon el episodio lo hicieron en su totalidad; es decir, el reto
a seguir supone realizar mas episodios “Tiempo Extra con...” por temporada.

e Otro desafio es el cambio realizado —en cuestiones de contenido- en la segunda
temporada con respecto a la primera, que fue abordar las teméticas de manera distinta:

o Episodios que tengan como base una noticia coyuntural y realizar una
conversacion de manera mas general para obtener un producto con
caracteristicas mas atemporales; es decir, que se pueda escuchar en cualquier
momento y cuyos temas continden en vigencia (a diferencia de la primera
temporada en la que los locutores del podcast tocaban temas de coyuntura sin
un analisis con tanto desarrollo).

= Este fue un hecho del cual los creadores de “En Toda Tribuna” tomaron
como aprendizaje una nueva forma de adaptar y darle valor a los

contenidos trabajados.

4.2 Aprendizajes generales y especificos

Tomando en cuenta el objetivo general del proyecto, estas son las lecciones aprendidas:
Presentar un podcast coyuntural de contenido multideportivo nacional e internacional

e Debido a que la dindmica de grabacién se basa en el contexto deportivo actual, los
horarios de grabacion varian segun el evento a abordar, por lo cual se tuvo la obligacion
de ajustar los horarios personales de los creadores del podcast. Gracias a esto, se

interiorizo el profesionalismo que se necesita para respetar la consigna del proyecto.
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Asimismo, tomando en cuenta cada objetivo especifico:

Crear un espacio de entretenimiento, informacion y andlisis sobre temas coyunturales

deportivos nacionales y globales.

Al tratarse de un proyecto a cargo de dos comunicadores empezando a lograr
experiencia, al comienzo, costd lograr que la conversacion sea percibida como
coloquial. Poco a poco, con la experiencia, la charla se ha vuelto mas fluida y amical.

En temas informativos y de analisis, se tuvo que investigar acerca de temas especificos
como personajes relevantes, fundamentos de la disciplina en cuestion y anécdotas de
diversos deportes, motivo por el cual los interlocutores ampliaron su conocimiento en

la materia.

Impulsar una comunidad virtual activa en Instagram que escuche el podcast En Toda Tribuna.

En Instagram, obtuvimos resultados que no superaron nuestras expectativas y ahora
somos conscientes de la dificultad que conlleva popularizar un proyecto de esta
naturaleza.

Ademas, se aprendid que la cantidad de oyentes no guarda necesariamente una relacion
directa con la cantidad de seguidores de Instagram. Por ello, se entiende que las redes
sociales, al menos al inicio, son mas un instrumento para generar reconocimiento y

recordacién, mas no consumidores del contenido.

Difundir una serie de deportes que no poseen una visibilidad relevante en medios tradicionales

peruanaos.

Los productores se llevan la leccién de que, para cumplir este objetivo, no siempre se
tiene que hablar de deportes que usualmente observan o que necesariamente les
agraden.

Ademas, se comprob6 que, en la mayoria de medios tradicionales no se difunden
tematicas deportivas mas alla del futbol, motivo por el cual se confirma que la idea de

este podcast es util para aquellos que buscan un contenido deportivo diferente.
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4.3 Conclusiones y recomendaciones de mejora

4.3.1 Conclusiones y recomendaciones de mejora de la primera temporada

Es necesario considerar que las recomendaciones que seran presentadas a continuacion fueron
hechas a partir de los resultados obtenidos gracias a las métricas y las lecciones aprendidas.
Asimismo, cabe sefialar que estas sugerencias de mejora fueron puestas en préctica recién a

partir de la segunda temporada, pues la primera edicién concluy6 el 12 de julio del 2021.

1. Existen tematicas que, segun la cantidad de reproducciones, se concluye que son mas
atractivas para los usuarios. Por este hecho, se podria realizar una encuesta con el
publico objetivo (PO) a través de Instagram para preguntar qué deportes prefieren y
darle mas espacio a aquellos que indiquen.

2. Tomando en cuenta que uno de los capitulos mas escuchados fue Tiempo Extra con...
Eduardo Romay, se propone realizar, al menos, un capitulo especial por mes.

3. Como el segundo capitulo méas escuchado fue en el que se tocaron los temas de fatbol
femenino y basquet, se plantea seguir abordando deportes que no son muy difundidos
a nivel nacional.

4. Las Previas tienen poca aceptacion por parte del PO, debido a que no tienen muchas
reproducciones en comparacion a los episodios convencionales. En este caso, se
propone darle un enfoque diverso al capitulo como, por ejemplo, brindar datos curiosos
de la tematica a presentar los lunes.

5. Segun las gréaficas, los seguidores de la cuenta de Instagram pasan la mayor cantidad
de tiempo en dicha red de las 12:00 a las 18:00 horas. Tomando en cuenta este hecho,
se sugiere un cambio en la hora de publicaciones, pues actualmente, se publica a las
08:00 horas.

6. La publicacion a la que se le agregd pauta publicitaria tuvo gran alcance a diversas
cuentas que no son seguidores de En Toda Tribuna. Sin embargo, la gran mayoria de
ellas no siguid la cuenta. Por este hecho, se sugiere que aquellas publicaciones a las que
se les agregue una pauta deben tener una diferenciacion o plus con relacion a las que se

publican con normalidad.
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4.3.2 Conclusiones y recomendaciones de la segunda temporada

Cabe recordar que las recomendaciones que seran presentadas a continuacién fueron hechas a
partir de los resultados obtenidos gracias a las métricas y las lecciones aprendidas. Asimismo,
por el hecho de que, por cuestiones de tener horarios laborales diferentes, se cambid la dindmica
del podcast (grabaciéon de solo un episodio semanal los sabados), se concibié la segunda
temporada como una transicion y una prueba para comprobar si el nuevo formato traia consigo
mejoras —0 no— por si solo. Dicho esto, se presentardn las conclusiones de la segunda edicion
de En Toda Tribuna.

1. Si bien no se han registrado cifras altas, se consiguié obtener un numero fijo de
audiencia y de seguidores que interacttian con las publicaciones. Esto es un indicio de
que se estd comenzando a construir una base de consumidores del contenido de En Toda
Tribuna.

2. A partir del andlisis de las métricas de la primera temporada, se optd por cambiar el
horario y dia de publicacion, tanto en Instagram como en Anchor, pues se observé que
al mediodia era el momento idéneo porque la audiencia se encontraba méas activa en
redes.

3. Se cambio el disefio de los posts en Instagram para afiadir frescura y novedad, sin dejar
de lado la identidad visual del podcast. Si bien la cantidad de interacciones en promedio
por publicacion se mantuvo en comparacion con la primera temporada, esto no genero
el resultado que se esperaba. Esto deja la ensefianza de que el cambio de la linea gréfica
por si solo no causa impacto positivo necesariamente.

4. Al inicio de la segunda temporada, se tenia como objetivo realizar un par de Tiempo
Extra con.... Lamentablemente, por cuestiones de coordinacion, tiempo y diferencia de
horarios laborales, los autores no pudieron realizar ninguno de esos episodios. Sin
embargo, se puede afirmar que ese tipo de contenido es valioso, pues trae consigo
mayor interaccion, alcance y likes, como se pudo apreciar en la entrevista con Eduardo
Romay (1° temporada).

5. Por el hecho de que se quiso comprobar si el nuevo formato traia consigo mejores
resultados por si solo, se decidié no realizar ningun incentivo, como por ejemplo, pauta
publicitaria o sorteos. Con la temporada ya finalizada, se concluye que, si bien con el

nuevo formato, los nUmeros se mantuvieron con respecto a la edicion anterior, no hubo
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una mejora significativa, motivo por el cual se recomiendan las siguientes acciones de
cara a una posible tercera temporada:

a. Aplicar pauta publicitaria en las publicaciones que anuncian un episodio
Tiempo Extra y en las que anuncian el inicio de una nueva temporada.

b. Publicar posts de noticias relevantes del ambito deportivo en dias esporadicos
pero en los cuales no se anuncien episodios nuevos. Estos iran acompafados de
un copy informativo con hashtags de gran notoriedad.

c. Realizar sorteos por cierta cantidad de seguidores o algun evento relevante que
amerite realizar este tipo de accion.

i.  Serealizaria un sorteo a través de la pagina de Instagram del podcast, en
el cual se pediria ciertos requisitos y se entregaria premios a los
ganadores.

1. Requisitos:

a. Seguir a En Toda Tribuna en Instagram.

b. Compartir la publicacion del sorteo en historias.

c. Etiquetar a tres amigos y darle like al post.

2. Premios:

a. Dependen del evento a escoger. Sin embargo, tendrian
que ser en relacion con el &mbito y desarrollo tematico
del podcast: el deporte.

d. Enlo que respecta a influencers:

i. El episodio Tiempo Extra serd uno de los puntos relevantes para la
consecucion del objetivo en alcance y seguidores. En este, el
deportista/influencer elegido, a través de su propia comunidad de
seguidores, favorecera a la difusion y crecimiento de En Toda Tribuna.

ii.  Grabacion de entrevista y publicacion del episodio Tiempo Extra.
iii.  Video publicacion del influencer en nuestra pagina y posterior re posteo
en historias del influencer en cuestion.
1. Esto aumentara la cantidad de visualizaciones del post y
generara intriga en los seguidores de la persona entrevistada, lo
cual contribuira a la difusion de la existencia del podcast en una

comunidad que sigue deportistas.
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Anexo 1: Monthly Podcast Listening (US)

Monthly Podcast Listening
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Anexo 2: Consumo de medios: informacion y entretenimiento
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Fuente: Edison Research (2021)

(https://www.edisonresearch.com/the-infinite-dial-2021-2/)

CONSUMO DE MEDIOS: INFORMACION Y ENTRETENIMIENTO

Durante la Gltima semana, los adultos jovenes estuvieron expuestos a medios tradicionales y digitales,
siendo los canales nacionales y redes sociales los que méas destacan.

Canales nacionales de TV

Videos en redes sociales

Musica ya descargada

Radio en emisoras (no web o app)
Canales de cable o satelital de TV
Paginas web de noticias (no diarios)
Diarios impresos

Series o peliculas en DVD o Blu-ray
Series, peliculas y videos por streaming
Musica a través de streaming

Series, peliculas y videos descargados
Diarios digitales

Revistas impresas

Radio por internet

Revistas digitales

Podcasts

81%
73%
64%
54%
53%
49%
47%
39%
38%
36%
34%
24%
24%
18%
18%
8%

P26. Enla (itima semana, ;Has visto / oido...? ¢ Base: Total de adultos jévenes entrevistados (1,001)

28 - © Ipsos | Adulto joven 2020

=

b

INDICADORES GENERALES

Total TV: 87%

Total Radio: 58%
Total Diario: 58%
Total Streaming: 49%
Total Revistas: 33%

Fuente: IPSOS. (2020). Perfil del adulto joven peruano. Per.
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Anexo 3: Consumo de medios: informacion y entretenimiento por NSE

CONSUMO DE MEDIOS: INFORMACION Y ENTRETENIMIENTO

Television
(Canales nacionales de TV
Canales de cable o satelital de TV
Videos en redes sociales
Mousica ya descargada
Streaming
Series, peliculas y videos por streaming
Musica a través de streaming
Paginas web de noticias (no diarios)
Series, peliculas y videos descargados
Radio
Radio en emisoras (no web o app)
Radio por internet
Series o peliculas en DVD o Blu-ray
Diarios
Diarios impresos
Diarios digitales
Revistas
Revistas impresas
Revistas digitales
Podcasts

P26. En la (itima semana, ¢ Has visto / oido...? / Base: Total de adultos jévenes entrevistados (1,001)

29 - @ Ipsos | Adulto joven 2020

TOTAL

8

81
53
73
64
49
38
36
49
34
58
54
18
39
58
47
24
33
24
18

®

86
85
26
57
89
kil
78
85
50
54
42
28
27
88
62
65
65
a7
44
17

83 83
84 67
89 80
63 70
66 59
52 48
53 45
73 54
aa a1
53 56
51 49
22 23
42 38
69 61
46 47
46 30
a5 37
30 30
32 23
26 8

82
37
68
62
a0
30
29
43
27

71 78 83
22 54 53
49 78 68
55 67 61
18 57 40
16 46 32
10 41 32
20 51 46
24 31 37

21 37 29
14 30 19
9 17 19
2 10 6

76
45
79
65
51
43

84
60
72
n
51
39
a1
51
40
65
60

B Significativamente superior @

| mseeg | ctnemor [ eoaopg |
09| nsea | wsea [ nsec [nsen [nsee [om ] ¢ 2125 | 2630 | 3135 |
7 95 93 90 86 73 87 87 82 89 89

82
56
67
54
43
33
27
48
30

Fuente: IPSOS. (2020). Perfil del adulto joven peruano. Perd.

Anexo 4: Numero de usuarios por red social

Facebook

WhatsApp

YouTube

Instagram

Facebook Messenger
Twitter

Pinterest

Linkedln

Tiktok

Snapchat

Tinder

Mensajeria: 86%
(WhatsApp + Messenger)

2019
96%

87%
34%
41%
57%
13%
5%

8%

Fuente: IPSOS. (2020). Perfil del usuario de redes sociales. Per(
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Anexo 5: Estructura de La Previa

Tiempo (aproximado) Segmento
15 segundos Careta de En Toda Tribuna (creacion
propia)
2,5 minutos Presentacion del tema 1 de la semana
2,5 minutos Presentacion del tema 2 de la semana
15 segundos Careta de En Toda Tribuna (creacion
propia)

Fuente: Elaboracion propia

Anexo 6: Estructura del episodio principal

Tiempo (aproximado) Segmento
15 segundos Careta de En Toda Tribuna (creacion
propia)
8 minutos Desarrollo del tema 1 de la semana (el
principal)
7 minutos Desarrollo del tema 2 de la semana (el
secundario)
15 segundos Careta de En Toda Tribuna (creacion
propia)

Fuente: Elaboracion propia
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Anexo 7: Estructura del Tiempo Extra con...

Tiempo (aproximado)

Segmento

15 segundos

Careta de En Toda Tribuna (creacion

propia)
. Presentacion de los conductores y del
1,5 minutos s .
invitado especial
2 minutos Dinamica 1
8-10 minutos Inicio de charla con el invitado
2 minutos Dinamica 2
8-10 minutos Continuacién de charla con el invitado
3 minutos Dinamica 3
8-10 minutos Continuacién de charla con el invitado
Despedida de los conductores +
1 minuto agradecimiento al invitado por la

participacion

15 segundos

Careta de En Toda Tribuna (creacion
propia)

Fuente: Elaboracion propia
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