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RESUMEN 

 

 

Augusto es un proyecto de largometraje de ficción del género de comedia negra el cual 

está en fase de desarrollo y ya cuenta con un guion cinematográfico terminado. La 

originalidad es el principal atributo en este proyecto, el cual busca construir su propio 

espacio dentro del cine peruano gracias a sus cualidades narrativas, como el uso de la 

temporalidad, la dicción y la construcción de sus personajes. También, con un diseño de 

producción que refleje una mirada diferente de Lima, menos gris y más surrealista. Por 

otro lado, el foco de la narración está más en el individuo, el héroe o antihéroe, que en la 

reflexión política o social. Además, se busca incorporar dentro de la propuesta de 

realización al arte plástico y la música peruana.  

El argumento de la obra trata sobre Augusto, un contador y artista frustrado quien 

tiene un día para salvar su matrimonio, pero deberá tomar la decisión correcta. Ese mismo 

día, dos sicarios, Pedro y Juan, tienen la misión de matarlo, pero se encuentran con que 

hay más de un Augusto en su camino, tres para ser exactos, y los tres son la misma 

persona. En este día, en la ciudad de Lima, el azar y el destino jugarán un rol importante 

en la realización de los objetivos de Augusto, Pedro y Juan.  

Gracias al plan de financiamiento, se necesita un inicial de S/30,000 para poder 

materializar este proyecto en un storyboard, en un teaser, etc. La realización total de este 

proyecto está valorizada en S/ 1,070,399, y se tiene la ambición de que sea producida con 

capital peruano y en la ciudad limeña, por lo que se buscará financiamiento en los 

concursos del Ministerio de Cultura y en empresas privadas. El presente documento tiene 

como objetivo demostrar la viabilidad de este proyecto, no solo por su originalidad, el 

uso de la comedia negra o la factura artística propuesta, sino también, gracias al 

crecimiento del cine peruano en el mundo. Los atributos de este proyecto se traducen en 

oportunidades para poder llevarlo a festivales que reforzarían su prestigio, acompañado 

con una estrategia de marketing que busque generar visibilidad a través de las redes 

sociales. Se hará uso de influencers y obras derivadas de la película para, finalmente, 

garantizar su rentabilidad en la exhibición en las distintas ventanas propuestas para este 

proyecto. 
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ABSTRACT 

 

 

Augusto is a fiction feature film project of black humor genre which is in the development 

phase and already has a finished film script. Originality is the main attribute in this 

Project, which seeks to build its own space within Peruvian cinema thanks to its narrative 

qualities, such as the use of temporality, diction and the construction of its characters. 

Also with a production design that reflects a different view of Lima, less gray and more 

surreal. On the other hand, the focus of the narrative is more on the individual, the hero 

or antihero than a political or social reflection. In addition, it seeks to incorporate plastic 

art and Peruvian music into the production proposal 

 The plot of the film is about Augusto, a frustrated accountant and artist who has 

one day to save his marriage but must make the right decision. That same day, two 

assassins, Pedro and Juan, have the mission to kill him but they find that there is more 

than one Augusto on their way, three to be exact and all three are the same person. On 

this day, in the city of Lima, chance and destiny will play an important role in achieving 

the goals of Augusto, Pedro and Juan. 

Thanks to the financing plan, an initial o S/.30,000 is needed to able to materialize 

this project in a storyboard, in a teaser, etc. The total realizations of this project  is valued 

at S/ 1,070,399 and the ambition is that it be produced with Peruvian capital and in the 

city of Lima, for which financing will be sought in the contexts of the Ministry of Culture 

and in private companies. The objective of this document is to demonstrate the viability 

of this Project, not only for its originality, the use of black humor or the proposed artistic 

invoice but also thanks to the growth of Peruvian cinema in the world. The attributes of 

this Project translate into opportunities to take it to festivals that would reinforce its 

prestige, accompanied by a marketing strategy that seeks to generate visibility through 

social networks. Influencers and derived work from the film will be used to ultimately 

guarantee it profitability in the exhibition in the different windows proposed for this 

project. 
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