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RESUMEN 

La empresa Miyagi Motors E.I.R.L., especializada en importación y comercialización de 

repuestos, autopartes, piezas y accesorios para vehículos automotrices livianos chinos, carece de 

una identidad visual definida. Por lo tanto, este trabajo tiene el objetivo de analizar la situación 

actual de la empresa para implementar una estrategia de branding visual. El cual, empezará con 

la creación de un brief que incluya los ítems más relevantes para definir el diseño del logotipo y 

la producción de un manual de marca, con el fin de lograr una comunicación efectiva y sencilla 

hacia los clientes, donde se refleje los valores de la compañía con coherencia tanto en aplicaciones 

físicas (papelería, merchandising , BTL) como en plataformas digitales (redes sociales, mailing).  

 

Palabras clave: vehículos automotrices livianos chinos, branding visual, brief , manual de 

marca. 
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