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ANEXOS 

 

(1) Guión Narrativo 

 

 La mesa está servida, pasen todos.1 

 

Narradora 

 
Quisiera poner un tema sobre la mesa. Si nuestra 

comida es tan diversa, en nuestra mesa debería 

haber espacio para todos, ¿no? Celebramos la 

fusión y la mezcla, pero, ¿hay espacio para quienes 

piensan distinto? Claro que sí.  

 

En esta mesa sacamos pecho por nuestras 

variedades de papa y también por quienes las 

cultivan. Aquí hay lugar para todo tipo de platos y 

para familias de todo tipo. Bienvenido el chifita y 

la arepa... también. Hay espacio para ellos y para 

ellas, para un solterito y también para una madre 

soltera. En esta mesa nos pasamos la sal, pero no la 

saladera, combinamos todas las cremas y todos los 

credos, porque justamente en esa combinación está 

la receta de esa creatividad que nos hace únicos.  

 

¿Sabes algo? Que combinemos una Inca Kola con 

nuestra comida está bueno, pero que los peruanos y 

peruanas combinemos entre nosotros, eso sí que da 

gusto.  

 

La mesa está servida, pasen todos. 

 

 
1 El presente es un guión narrativo extraído de la pieza principal de la campaña (número 36), a partir del 
cual se realizan las demás piezas en una versión reducida. 
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