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Resumen

Entre los afios 2016 y 2020, Movistar cred la plataforma Movistar Musica para difundir
y alentar el trabajo de artistas indie nacionales con gran potencial. Hoy, este tipo de
programas Yy estrategias de promocion parecen haber optado por las plataformas
digitales, por lo que resulta de interés conocer cuél fue el aporte que Movistar MUsica
dejo en la movida musical y sus principales protagonistas. Este estudio, de caracter
mixto, concluye que la difusion y los esfuerzos del canal a través de distintos programas
no repercutio en la conexidn con el publico masivo, ya que sus intereses se orientaban a
un sector de la poblacion bastante especifico y limitado. A pesar de ello, los artistas
consideran importante haber contado con un espacio en esta plataforma por el prestigio
y valoracién que brindd a sus propuestas. Para Movistar fue mas importante fidelizar al
publico objetivo de su oferta y la movida indie del momento cumplié con creces esa

funcion.

Palabras clave: indie, streaming, autogestion, plataformas digitales, fidelizacion

Abstract

Between the years 2016-2020, Movistar made its Movistar Musica platform available to
disseminate and promote the work of national indie artists with great potential. Today
that this type of programs and promotion strategies seem to have opted for digital
platforms, it is interesting to know what contribution it made to the musical scene and
its main protagonists. This study of a mixed nature concludes that the diffusion and
efforts of the channel through different programs did not have an impact on the
connection with the mass public, since its interests were oriented to a quite specific and
limited sector of the population. Despite this, the artists consider it important to have
had a space on this platform due to the prestige and value it gave their proposals. For
Movistar it was more important to retain the target audience of its offer through and the

indie scene of the moment more than fulfilled that function.

Keywords: indie, streaming, self-management, digital platforms



INTRODUCCION

A mediados de la década pasada surgieron nuevas propuestas musicales en Lima, a la
par que se digitalizaba el mercado musical a traves de plataformas de streaming como
Spotify, Bandcamp, YouTube, etc., que permiten un consumo espontaneo vy
fragmentado de la mdsica, ya que es posible alternar rapidamente entre varias
canciones, artistas o géneros musicales con muy poco esfuerzo (Moschetta & Vieira,
2018). En este contexto naci6 el canal de television Movistar Musica en el afio 2016,
que se propuso acercar a los artistas y al publico nacional (Publimetro, 2016). El objeto
de este trabajo es analizar el rol que cumpli6 en la movida de la época, ya que hoy ese
tipo de contenidos no forma parte ni de la agenda ni de los programas de los principales

medios Masivos.
Objetivo general

Analizar el rol que cumpli6 el canal de television Movistar Mdsica en la promocion de
los nuevos artistas indie limefios desde la perspectiva de los mismos artistas y los

productores del canal, en contraste con los métodos de difusion musical actuales.

Objetivos especificos

e Describir el contenido de la programacion del canal de televisién Movistar Musica
durante el periodo de estudio.
e Analizar los distintos métodos del canal utilizados para la difusién musical.

e Analizar el impacto en los artistas.

En el ambito local existen muy pocos trabajos sobre la interseccion de la musica y los
medios de comunicacién; sin embargo, es un tema muy estudiado a nivel mundial, y
sobre todo en Latinoamérica es mas sensible por las limitadas posibilidades y

oportunidades de escucha.



ANTECEDENTES Y MARCO CONTEXTUAL

Difusion en medios alternativos

En este blogue se hard una resefia de las fuentes referidas a la difusién en medios
alternativos. Romero y Rosero (2014), en Estrategias de marketing digital para la
difusién y promocion se musicos independientes de Guayaquil, plantean la hipétesis de
que los musicos independientes utilizan medios digitales para la promocion y difusion
de sus trabajos musicales porque internet les brinda control de su audiencia y esta al
alcance de sus recursos econdmicos. Igualmente, porque consideran que es la manera
mas facil de estar en contacto con los fans y recibir retroalimentacion en tiempo real.
No obstante, aplicar una estrategia para incrementar fans puede guiar a tener claro al
segmento al que se quiere dirigir (Romero & Rosero, 2014).

Con respecto a lo anterior, Lamacchia (2017) sefiala que las opciones que
presenta la digitalizacion deben entenderse como “medios para”; asi se le da justa
dimensién de instrumentos y sitios que serdn mas o menos efectivos segin su
utilizacion y otros condicionantes de relevancia como el circulo de influencia del
artista, su destreza/calidad interpretativa, el caracter novedoso de la obra y su capacidad
de “viralizacion”. Mas alla de las experiencias de cada intérprete en particular, puede
afirmarse gque actualmente existe un avance para el sector musical autogestivo respecto
a un pasado donde primaban los medios analogicos y sus “recomendados”, asi como la
necesidad de intermediacion e inversion externa para cada una de las tareas de la cadena
productiva. En la actualidad, el interés de los musicos independientes se posiciona sobre
todo en ser reconocidos en la red, a la espera de que eso repercuta en el offline
(Lamacchia, 2017).

Nuevos servicios de transmision

Cabe destacar que las nuevas estrategias de insercion del mercado fonogréafico en la red,
en particular, los servicios de transmision a pedido que han experimentado un gran
crecimiento en internet, presentan una forma novedosa de distribucion comercial de
mausica digital. Asi, el mercado de la musica podria valorizarse a través de un modelo

de negocio que compite con la gratuidad y abundancia de la falsificacion digital de la
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musica, y que se basa en las caracteristicas de la digitalizacién: la produccion y la
distribucion rapida, econdmica y eficiente de copias. En este caso, al hacer que la
masica esté disponible en abundancia y de manera gratuita, la escasez, esencial para el
establecimiento de un mercado y para la generacion de valor, tuvo que pasar de la
musica a los usuarios. De ahi que, en este nuevo mercado, los usuarios que tienen
acceso a productos culturales y servicios digitalizados, que se ofrecen en gran medida
de forma gratuita en entornos cerrados, también se transforman en productos, pues se

escanea su comportamiento en la red y su tiempo de navegacion (Cruz, 2016).

Sin embargo, mas alla del aspecto comercial de los productos de los artistas
indie actuales, para Falconi y Chiriboga (2014), estas nuevas formas de produccion
surgen con una dindmica propia y un mensaje que va mucho mas all4 de los fines
comerciales, lo cual permite construir una imagen determinada al mantener ciertas

caracteristicas tanto estéticas como sociales en la relacion con sus seguidores.

La musica y la tecnologia

Podemos decir, entonces, que la masica es un instrumento social sensible a los cambios
tecnoldgicos, que reverbera y reproduce transformaciones en la sociedad. La
experiencia de consumo en la era del streaming refleja la condicién actual de la
informacién en la era digital: es abundante, fragmentada y no lineal. La facilidad y el
bajo coste de acceso favorecen el consumo diversificado y estdn abiertos a los
descubrimientos, lo que fomenta la experimentacion y la explotacion de canciones

desconocidas.

Esto conduce a la superaccesibilidad de los contenidos, y la naturaleza del
servicio, que es “a la carta”, estimula el consumo espontineo y fragmentado de la
masica, ya que existe la posibilidad de cambiar rdpidamente entre varias canciones,
artistas o0 géneros musicales con muy poco esfuerzo. Cabe destacar, ademas, que el
consumo de musica estd muy influenciado por el entorno, el estado de animo vy el nivel
de concentracion del individuo, por lo que el comportamiento del consumo depende del
lugar donde se encuentra el usuario, el dispositivo que utiliza, la actividad que realiza,

entre otros factores contextuales e individuales.



La propia clasificacion de los contenidos por humor en Spotify pone en tela de
juicio la categorizacién tradicional por género o estilo musical. Hay momentos de
mayor pasividad, cuando la musica sirve como teldn de fondo, mientras que en otras
ocasiones el consumo es més activo, por lo que el oyente tiene méas interaccion y
control sobre la reproduccion. Desde un punto de vista sensorial, la musica evoca
diferentes sentimientos y recuerdos. Por otro lado, desde el punto de vista social, sirve
como objeto de diferenciacion cultural, pero también de aproximacion, y forma parte
del proceso de construccion de la identidad.

Se debe recurrir a viejas practicas socializadas con el tiempo para entender
muchos de los habitos actuales en el streaming. El consumo desmaterializado ya estaba
sucediendo con la radio, el mixtape aparecioé en el momento de la cinta de casete, y la
coleccidn de discos fue, durante mucho tiempo, una actividad comun. Muchas de las
caracteristicas de Spotify demuestran un lastre historico mediante el reenvio a estas
actividades, como estaciones de radio y la creacion de listas de reproduccion. Algunas
practicas curatoriales en el entorno digital son representaciones simbolicas de
actividades que el usuario ya habia hecho antes de la transmision (Moschetta & Vieira,
2018).

Consumo individualizado

También es interesante observar la manera en que el consumo musical deja, con el
tiempo, la esfera publica, y se convierte en mucho mas individualizado y movil. Esto se
debe a que existe la posibilidad de acceder a la masica a través de dispositivos
portéatiles, auriculares y, recientemente, a la personalizacion que ofrecen los servicios de
streaming, para que cada experiencia sea Unica para el usuario, ajustada en funcién de

sus gustos y preferencias.

Spotify, por ejemplo, crea un contexto favorable para compartir la experiencia
musical, aunque sea asincrona, pues integra funciones de redes sociales, permite la
creacion de listas de reproduccion y paginas colaborativas con el perfil de consumo de
los usuarios. Las listas de reproduccién son el principal impulsor de la experiencia del
consumidor, por lo que el disfrute de la mdsica sigue un contexto especifico, en lugar

de centrarse en el artista y el aloum. El gatekeeping, que antes estaba restringido a
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sellos discogréaficos, tiendas y medios de comunicacion de masas, se distribuye entre
mas actores, ya que hay innumerables maneras de descubrir masica. Este hecho permite
a los propios usuarios ser curadores a través de listas y recomendaciones automaticas.
Al mismo tiempo, el predominio y la influencia del contenido seleccionado por el
equipo de Spotify llevan a la creencia de que los oyentes prefieren, la mayoria de las
veces, la comodidad de consumir listas de reproduccion de editores, en especial las
organizadas por especialistas. A pesar de haber sido constantemente mejorada, la
curaduria algoritmica todavia no reemplaza a la curaduria humana, debido a que la
primera presenta una mayor previsibilidad, inexactitud y falta de transparencia
(Moschetta & Vieira, 2018).

El videoclip musical

Ahora bien, una manera de que los artistas den a conocer su imagen y promocionen sus
canciones es la elaboracion de un videoclip musical, el cual es un formato que existe
desde inicios del siglo XX. Sin embargo, actualmente se habla del video musical
postelevisivo, en una era en que los medios para la reproduccién audiovisual de un
material han ido evolucionando. Para Sedefio et al. (2016), el video musical
postelevisivo se debe adaptar a los nuevos medios de difusion y visionado de este
formato, como son los dispositivos moviles y las tabletas.

Con la reduccion de la pantalla y la transformacion del modo en que se
consumen estos productos audiovisuales, el videoclip se interesa por ahondar en
técnicas basadas en la interactividad y la participacion de los usuarios. En este sentido,
también se perciben cambios en la estética del clip, ya que en la actualidad debe captar
y retener la atencion del espectador, compitiendo con otros videos que saturan la
ionosfera contemporanea en la red. A esto se afiade la tendencia al minimalismo y a la
simplicidad en la puesta en escena, asi como un predominio de los videos musicales de
tipo performance, es decir, aquellos donde los musicos interpretan sus temas, lo que
podria relacionarse con el tamafio y resolucién de las pantallas, y las formas de

consumo asociadas a estas (Sedefio et al., 2016).
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La television digital

La television digital, cabe senalar, forma parte de la “enciclopedia interactiva” que
constituye internet, cuya naturaleza implica todas las formas y uso del lenguaje escrito.
Por tanto, los nuevos consumidores de television digital han de leer y escribir para
aprovechar la interaccion que propone el medio de la convergencia. A su vez, lo digital
ha favorecido la existencia de una television local que ha dado relieve a la proximidad
y, con ello, al aumento de canales tematicos, consolidandose la desmasificacion de la
television. No obstante, la fuerza que adquiere la television a través de internet hace que

cada vez se integre mas y que la television analogica vaya en declive (Sarapura, 2019).

Dominguez (2015) explica que el recorrido histdrico de la television publica en
Espafia permite establecer tres conclusiones que defienden que es necesaria la relacion
entre cultura y television, mas alla de la escasa audiencia de los programas culturales o
la dificultad de trasladar los contenidos culturales a la gran pantalla. En primer lugar, es
preciso considerar que un programa cultural en television es el que logra ampliar los
conocimientos que deberia poseer todo el mundo en arquitectura, historia, naturaleza,
literatura, cine, arte, ciencias... y, por tanto, es cultura. En segundo lugar, si el objetivo
de dicho programa es hacer disfrutar al espectador a la vez que contribuye a aumentar
sus conocimientos, se puede sefialar que la cultura se adapta al medio y, desde luego, es
television. Por Gltimo, la tercera conclusion recalca la funcion social de la television, y
de ahi la necesidad de una voluntad politica respaldada por una financiacion para la

cultura en este medio, que es un derecho.

Ademas, es importante entender que el consumo convencional a través del
receptor de television continta siendo como en décadas anteriores por parte de los
jévenes con edades comprendidas entre los 18 y los 25 afios, mientras que en la radio va
ganando terreno la escucha a traves de dispositivos portables, especialmente de
reproductores MP3, que son los mas usados por los jovenes consultados. La aceptacion
de la radio online por parte de este colectivo se ve reforzada por su opinion sobre este
tipo de escucha en el futuro, ya que el 91,5 % de ellos le augura “un futuro prometedor
a la radio en internet”. Se observa asi la digitalizacién de otro medio tradicional.
Directamente relacionados con este punto de vista, estan los habitos de consumo de uno
y otro.
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El consumo televisivo

Asi, la television, al estar sujeta en mayor medida que la radio a la visualizacion a
través de la pantalla del televisor, presenta un mayor consumo en el hogar, segun una
encuesta realizada en Espafia por Lopez y Gomez (2014), lo cual propicia también un
mayor disfrute en familia (un 34 % en prime time nocturno). La radio, por el contrario,
cuenta con una escucha juvenil que se caracteriza por el consumo en movilidad,
especialmente cuando van en automovil (35,5 %) y cuando se desplazan, sintonizandola
mayoritariamente muy temprano por la mafana. Estas diferencias entre radio y
television con relacion a los habitos de consumo de ambos medios por parte de los
jévenes no son las Unicas, puesto que este colectivo también demanda contenidos
diferentes en cada uno de ellos. Mientras en television sus contenidos favoritos son la
ficcion (en particular, series y espacios cinematogréaficos) y los realities de las cadenas
generalistas, a los que les atribuyen el entretenimiento como principal funcién; en la
radio distinguen entre radio de informacion y de entretenimiento, y radio musical. Esto
contribuye a que, a la hora de informarse, los jovenes se decanten por emisoras
generalistas. Sin embargo, las radios teméticas musicales son sus favoritas, no solo para
oir musica, sino también para entretenerse. Ademas, destaca que la audiencia juvenil
valore especialmente que la radio sea un medio “econdémico y movil”, frente a su “poca

creatividad”, que es una de las principales criticas que realizan.

Sobre la television, un significativo 20,1 % se refiere a sus contenidos como
“telebasura”, es decir que no aportan ningin contenido cultural o educativo, o carecen
de ética, a la vez que un 14 % critica la “poca variedad” de sus parrillas. Por ultimo, si
una de las caracteristicas del consumo multipantalla actual es su tendencia al
individualismo, especialmente entre los sectores méas jovenes, este individualismo
Unicamente esta presente en el caso de la radio, puesto que a la hora de ver television
los jovenes de hoy contintan prefiriendo hacerlo en compafiia, bien de su familia, de

sus amigos o de su pareja.
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En el Per(, segun una encuesta de CONCORTYV del afio 2019, el programa mas
visto a nivel nacional fue América Noticias, seguido por las peliculas en general y
programas deportivos. En séptimo lugar se encuentra Yo soy, el cual presenta el
acercamiento mas proximo a los programas musicales. La Figura 1 presenta estos
resultados, en los que cabe notar que no se encuentra ningun programa de Movistar

Musica.

Figura 1

Programas mas vistos a nivel nacional en el Peru

“\ “I ||I |II III III III III III 10 : :

AMERICA PELICULAS DEPORTIVOS NOTICIAS / ESTOES YO S0Y NOVELAS EN SERIESEN ROSADE DE VUELTA
NOTICIAS EN GENERALEN GENERALPOLITICAEN GUERRA SEGUNDO@ NOTICIAS GEMERAL GENERAL GUADALUPE AL BARRIO
GENERAL

Fuente: CONCORTYV (2019)

En otra encuesta, esta vez realizada por IPSOS (2019a), se puede observar que los
programas musicales y culturales se encuentran en los puestos ndmero cinco y seis

respectivamente.
Figura 2

Cuando ves television nacional o en cable, ¢qué tipos de programas de la siguiente

tarjeta suele ver con mayor frecuencia?
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TOTAL NSE GENERO EDAD TIPO
Univer Univer Institu
sidad sidad to Ed.
Mascu Femen 15a 17a Univer Institu Pdblic Privad Superi

Total NSEA NSEB NSEC NSED MNSEE lino ino 16 18  sidad to a a or
% % % % % % % % % % % * % % %

Base sin ponderar 665 149 158 156 153 49 329 336 341 324 428 237 169 259 237
Base Ponderada (Abs) 673 20 169 290 159 35 357 317 412 262 480 194 260 220 194
7.Peliculas 51% 48%  47%  56%  45%  S56%  52%  S0%  48%  55%  51%  52%  49%  52%  52%
6.Moticieros 37% 35%  41%  32%  40%  44%  38%  3I6%  3I5%  41%  40%  30%  40%  39%  30%
Z.Deportivos 32% 40%  30%  28% 39% 4% 51%  11% 36 27 32% 33N 26% 3B% 33n
4.Documentales 25% 23% 26% 2Th 17%  31% 29% 19%  25%  23%  25% 24%  24%  26%  24%
5.Musicales 15% 17%  18%  18%  20%  23%  15% 22% 18% 20% 18%  21% 17% 19%  21%
1.Culturales 18% 21%  18%  16%  21%  18%  20%  16%  19%  17%  19%  15% 21% 17 15%
14.5eries extranjeras 18% 20% 19% 20% 13% 14% 17%  18% 18% 16%  17%  18% 13%  22%  18%
15.5eries nacionales 13% 7% 4%  15% 7% 18%  11%  14%  10%  17%  13%  12%  13%  13%  12%
8.Programas comicos 12% 5% 11%  14%  14% 2% 14%  11%  14%  10%  14% 9%  15%  13% 9%
3.Dibujos animados 11% 10% 9%  14% 9%  14% 9%  14% 12% 10% 9%  16% 8%  11%  16%
12.Programas politicos / periodisticos 10% B% 9% 10% 13% 12% 12% 8% 12% 2% 11% 9% 11% 11% 9%
17.Telenovelas nacionales 10% 7% 10% 12% 8% 9% 5% 16%  10% 11% 10%  10%  13% 7% 10%
9.Programas de cocina 9% 8% 12% F%  10% 10% 5%  13% 10% 7% 7% 12% 5% 10%  12%
10.Programas de concurso 9% 8% 5% 8% 13% % % 11% 7% 10% 9% 7% 10% 9% T
16.Telenovelas extranjeras 8% 8% 9% 9% 7% 10% 3% 15% 8%  10%  B% 10% 8% 7% 10%
11.Programas de espectdculos /

fardndula 8% 5% 4% 10% 7% 8% 5% 11% 7% A% T% G% 5% 10% 9%
13.Realities nacionales 5% 1% 6% 5% 6% 6% 6% 5% 6% 5% 4% 9% 4% 4% 9%
Otro 1% 1% 2% - 2% 1% - 2% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2%

Fuente: IPSOS (2019)

Produccion audiovisual para la musica

Zambrano y Mosquera (2018), en un estudio sobre la produccion audiovisual como
medio de difusién de la musica nacional en Ecuador, resaltan el hecho de que la
ciudadania consultada conoce a los artistas nacionales que los medios de comunicacién
tradicionales ofrecen dentro de su programacion. Las producciones audiovisuales sirven
como medio de difusion para la musica nacional, pero no logran una repercusion
destacada en el pais. Por ello, se sugiere generar nuevos y mejores espacios que
colaboren en la difusion de estas expresiones artisticas. Las redes sociales, por su parte,
sirven como una nueva plataforma que es acogida por los joévenes y las generaciones
adaptadas a la tecnologia; estas podrian ser un espacio de vital importancia para que las
difusiones de las producciones audiovisuales nacionales logren destacarse y llegar a la

mayor cantidad de publico posible.

En este caso, una preocupacion por parte del gobierno nacional y de grupos de
artistas que generan espacios de difusion en diversas plataformas de todo tipo es
fomentar la difusion, aunque no es suficiente para llevar adelante la casi nula industria

musical ecuatoriana (Zambrano & Mosquera, 2018). A pesar de que es una tarea
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pendiente de la sociedad, la produccion nacional ecuatoriana tiene destellos y calidad si
se la compara con audiovisuales extranjeros y renombrados. Lo que ain no se logra
concretar son dos cosas esencialmente: como primer punto, la principal deuda pendiente
es lograr una mejor difusion, integradora y diversa; por otro lado, la sociedad debe ser
investigadora, curiosa, avida de arte y que busque constantemente expresiones nuevas

en el entorno en el cual se desarrolla (Zambrano & Mosquera, 2018).

Aquella deuda se logrard menguar con la colaboracion de todos los sectores que
forman dicho espacio. Para mejorar en estas cuestiones, de acuerdo con Zambrano y
Mosquera (2018), es necesario y de vital importancia que el gobierno de turno siga
incentivando espacios y politicas favorables a la propiedad intelectual de los creadores
audiovisuales, asi como también de compositores, musicos y artistas en general. Por
otro lado, el rol de los medios de comunicacion social es fundamental, ya que las masas
a las cuales se dirigen consumen lo que estos les ofrecen y es importante que las
manifestaciones se muestren en diversidad y que el ecuatoriano comun pueda sentirse
identificado, es decir, abrir oportunidades a que las producciones nacionales puedan
ganar terreno mediante franjas musicales o programas dedicados exclusivamente a estos

asuntos.

Finalmente, el papel mas importante y destacado dentro de toda esta contienda
es el que juegan los actores sociales, la comunidad y toda la poblacion
ecuatoriana, pues si no existe una iniciativa personal o el deseo de querer hallar
nuevas expresiones artisticas con las cuales puedan sentirse identificados,
dificilmente se podréa sobrellevar una supervivencia de la masica nacional y sus
producciones audiovisuales como medios de difusion. Si cada ciudadano busca
por su propia cuenta artistas locales, seguramente se llevara gratas sorpresas y
pueda ser el primer paso para el desarrollo del arte, la difusién y consagracién

de la mUsica ecuatoriana. (Zambrano & Mosquera, 2018, p. 53)

Preferencias musicales en el Peru

En este apartado, se describira la situacion actual del Per( en cuanto a las preferencias
musicales de sus ciudadanos, sobre la base de un estudio de GfK realizado en el afio

2017. Segun GfK (2017), 3 de cada 10 encuestados a nivel nacional escucha musica con
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mucha regularidad. Esta cifra aumenta en los niveles ABC (de 45 % a 42 %), en Lima y
en los mas jovenes de 18-24 (50 %). Luego de haber consultado estas estadisticas, y
como es pertinente para esta investigacion, debemos conocer los principales lugares en
los que estas personas prefieren escuchar su musica favorita. Segun el Instituto de
Opinion Puablica (IOP, 2017) de la Pontificia Universidad Catolica del Per, el 82 % de la
poblacion urbano-rural a nivel nacional prefiere escuchar masica en su casa; en segundo
lugar, un 11 % en los espacios de trabajo; y, en tercer lugar, el 4 % en un medio de
transporte. Ademaés, los principales medios utilizados para escuchar mdsica son las
emisoras radiales tanto digitales como AM y FM (54,3 %), seguidas por plataformas
digitales por internet con un 10,6 % (Spotify, YouTube y otras) y. en tercer lugar. discos
fisicos, como CD, DVD, VCD (10,1 %). Por ultimo, segun la edad de las personas, de 18
a 29 afos un 36,4 % prefiere emisoras radiales AM, FM vy digitales; en segundo lugar,

plataformas digitales (20,9 %) y, en tercer, lugar formatos fisicos (6,3 %).

Competencia de Movistar Musica

Si bien Movistar Musica fue el Unico canal dedicado exclusivamente a una
programacion de artistas nacionales, simultdneamente existieron canales con contenido
musical enfocados en otros géneros y musica de todo el mundo. Por ejemplo, MTV, que
pasaba musica de artistas internacionales, programas de entretenimiento, entrevistas
musicales, etc.; HTV y Ritmoson, que se enfocaban en artistas pop latinoamericanos;
Concert Channel (Claro TV), que transmitia conciertos en vivo de aristas pop
mundiales. En el caso del Pert, el canal del Estado, TV Per(, como parte de su
contenido, incluia programas donde los invitados eran musicos locales: La imagen de la
musica consistia en performances en vivo y entrevistas a musicos de distintos géneros
desde rock hasta cumbia; Sonidos del mundo ofrecia una entrevista a profundidad con
un artista especifico, sin importar el género musical; Miski Takiy se enfocaba en
performances en vivo de artistas de mausica folclorica en espacios cotidianos de Lima;

Baqueta y claqueta era un programa de videoclips musicales.
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Artistas y métodos para la difusion musical

En este acépite, tomaremos como ejemplo el caso de la cantautora peruana de indie folk
Micaela Salaverry. En el proceso creativo de la artista participan sus amigos, quienes

van creando nuevas ideas conceptuales y de contenido para sus seguidores:

Paolo Torres se encarga del arte y disefio, mientras que Sergio del Campo es el
creador de contenidos de sus redes sociales. Empezando con una cadena de
favores, poco a poco estas personas se fueron involucrando cada vez mas en
crear la marca de Micaela Salaverry, de manera gque exprese naturalidad y
frescura, a la vez que impresione grafica y musicalmente al publico. (Foppiano,
2016, p. 2)

Vemos, entonces, que existe un trabajo colaborativo, claro ejemplo de los
artistas independientes limefios.

Micaela es una artista que por el momento no ve la necesidad de tener un
manager hasta que llegue el momento preciso, es decir, se autogestiona. Sin
embargo, no descarta la oportunidad de pertenecer a una agencia de booking
con la cual pueda obtener mas presentaciones musicales en el Per( y, por qué
no, en el extranjero también, caso que ya se ha ido dando con Patio Itinerante,
una empresa de booking y management que se encarga de crear un ambiente
fisico para artistas independientes nacionales e internacionales. (Foppiano,
2016, p. 2)

Parte de los métodos empleados por estos artistas es la autogestion de sus
proyectos, los cuales, ademas, giran en torno a tres lineas de negocio: ventas online,

conciertos, merchandising (Foppiano, 2016).

Marco tedrico

Para empezar, es pertinente definir el concepto de indie. Falconi y Chiriboga (2014) lo
definen como una “creacion musical de bajo presupuesto, pero con alta calidad musical.

... creacion, produccion y difusion, aun sin formar parte de una disquera” (p. 22). En

este género musical prima la autogestion; el masico debe lograr por sus propios medios
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el alcance deseado. Por ello, estos artistas recurren a la colaboracién para lograr entrar

en la industria musical, o el mercado musical.

Este concepto se entiende en el marco de la definicion de Wikstrom (2014)
sobre la industria musical, la cual “vive de la creacion y la explotacion de la propiedad
intelectual musical” (p. 429). Es decir, es aquella que esta conformada por empresas e
individuos que generan ingresos creando, divulgando y vendiendo musica. Desde el
enfoque estructuralista, Zavala (2015) sefiala que la industria musical consiste en

compafiias e individuos que generan ganancias al crear y vender musica.

En segundo lugar, definiremos el concepto de streaming, como parte del anlisis
de las nuevas herramientas de difusion en plataformas digitales. El streaming ofrece la
posibilidad de ver contenido audiovisual en la computadora, tableta o0 mévil, de forma
directa y sin necesidad de almacenarla en el mismo. Es decir, abre un infinito abanico
de posibilidades para disfrutar de todos los videos/canciones favoritas en el momento
que se quiera y de la forma que sea mas comoda. Su funcionamiento es muy facil de
explicar: un bufer de datos almacena el flujo de descarga para poder mostrar el
contenido al usuario de forma inmediata. Al cerrar el contenido, se comprueba que no
requiere almacenamiento (Santamaria, 2017). De manera paralela, mientras el usuario
disfruta del contenido del artista, este recibe regalias por cada stream realizado, es
decir, por cada reproduccion de cancion. Estas ganancias son gestionadas por la
distribuidora con la que trabaja el musico, la cual se encarga de hacer que la musica

Ilegue al oyente.

Como parte de este abanico, nos encontramos con Spotify, aplicacién
multiplataforma que esta disponible tanto para computadora, movil o tableta, y que
permite reproducir musica de millones de artistas. Su funcionamiento consiste en la
reproduccion de archivos de audio a través de internet; para ello, utiliza servidores en
los que hace transferencias peer-to-peer. Es decir, las canciones se reproducen online
almacenandose de manera provisional en el caché de la computadora, mavil o tableta;
se alcanza una calidad maxima de 320 kbps (la misma que un archivo .MP3). La
memoria cache del dispositivo se limpia al reiniciarse, aunque esto depende de la
configuracién personal de cada usuario. Asi, Spotify estd enfocado en las

reproducciones online, ya que los archivos guardados provisionalmente en el caché para
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evitar dobles tiempos de carga se limpian después de su uso. De esta forma, el cliente se
encuentra ante una aplicacion que permite tener toda la musica al alcance de su mano,

con el Unico requisito de contar con una conexion a internet (Santamaria, 2017).

Frente a las nuevas tendencias de consumo de la informacion, la television como
medio tradicional busca reinventarse en el marco de la fugacidad de la informacién, el
valor de la visibilidad y las nuevas formas de comunicacion. A pesar de que permanece
como parte del entorno mediético, la tendencia es a la convivencia con los otros medios
y multiples pantallas, porque pueden participar e interactuar. Cabe destacar que el
acceso diferenciado de los bienes tecnoldgicos se encuentra comprendido dentro de las
distancias socioeconémicas. De esta manera, a la desigualdad econémica se suma la
brecha digital, a pesar de que esta no se reduce al acceso a los dispositivos tecnoldgicos
0 a la conectividad en si misma. Su relacion va dirigida a las capacidades para usar la
informacién como recurso simbélico y reflexivo que conduzca a producir conocimiento

e intercambiarlo (Quiroz, 2011).

Como parte de esta adaptacion de los medios tradicionales, es relevante la
transmediatizacion de las formas de comunicacion para seguir generando afinidad con
las nuevas generaciones. La afinidad entre este tipo de discurso y los usuarios mas
jévenes consiste en que lo transmedia conecta con su forma de comunicarse y con sus
deseos de participacion. En la narrativa transmedia, los consumidores adoptan un rol
“activo” en el despliegue del relato: establecen un dialogo creativo con el relato base,
llegando a modificarlo en el proceso. Un ejemplo es la television publica europea, la
cual, siendo limitada en su cantidad, representa un esfuerzo por integrar las nuevas
narrativas en el servicio audiovisual publico y por conectar con el publico joven,
respetando una serie de criterios establecidos por las instituciones del llamado Viejo
Continente: calidad en el contenido, accesibilidad universal de los nuevos formatos y
tecnologias, llegar a una audiencia amplia. Para lograr lo anterior, la television publica
estd obligada a realizar un analisis y reflexion sobre su propia imagen, tradiciones,
habitos, practicas cotidianas y organizacion. Unicamente asi podran aspirar a tener
participacion en el mercado audiovisual. En consecuencia, es necesario un mayor

esfuerzo de inversion tanto de dinero y talento creativo, asi como de extension de los
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contenidos transmedia a smartphones o a los nuevos dispositivos que sean principal via

de comunicacion de los jovenes (Azurmendi, 2018).

Para entender mejor las nuevas tendencias de difusion en medios alternativos, es
necesario el concepto de Marketing 4.0, planteado por Kotler et al. (2018), quienes
explican que el recorrido del consumidor ha variado con relacion a la era de la
preconectividad. Antes existian cuatro fases del recorrido: atencion, actitud, accion y
accion adicional. Ahora, en la época de la conectividad, existen cinco fases: atencion,
atraccion, averiguacion, accién y apologia. En la atencion, los consumidores se
encuentran expuestos de forma pasiva a una larga lista de marcas por su experiencia
anterior, comunicacion de marketing y recomendaciones de otras personas. En segundo
lugar, en la atraccion, los consumidores procesan los mensajes a 10s que estan expuestos
(creando memoria a corto plazo o amplificando a su memoria remota) y desarrollan
atraccion solo hacia una lista reducida de marcas. En tercer lugar, en la averiguacion,
una vez despertada la curiosidad del consumidor, ellos buscan activamente mas
informacion a través de amigos y familiares, en los medios de comunicacion o
directamente en las propias marcas. En cuarto lugar, en la accion, con el refuerzo de la
informacién adicional, los consumidores deciden comprar una marca en particular e
interactian de manera mas profunda a través de la compra, el uso y los procesos de
servicio luego de la venta. Por ultimo, en la apologia, al cabo de un tiempo, los
consumidores pueden llegar a desarrollar un sentimiento de fidelidad hacia la marca que
se logra reflejar en su permanencia, reincidencia de compra y, en ultimo lugar, su

sugerencia hacia otros usuarios (Kotler et al., 2018).

20



METODOLOGIA

Este estudio tuvo un enfoque mixto debido a que se buscé explorar los fendbmenos de
manera profunda al extraer significados de los datos recolectados (Hernandez, 2010) en
entrevistas tanto a productores del canal Movistar Musica como a artistas que
participaron en esta plataforma. También se considero la parrilla de programacion del
canal, la duracion de cada programa, la divisién de bloques, la renovacién de nuevos

capitulos y las repeticiones de programas pasados.

En este caso, nos interesa determinar si la plataforma Movistar Musica fue o no
un medio efectivo para los artistas independientes, y qué tan importante consideraban
los musicos a este canal al momento de realizar sus planes de lanzamientos
discogréficos, videoclips 0 promover sus eventos. Ademas, es necesario conocer si para
ellos Movistar Musica era relevante a pesar de ser parte de un medio tradicional como
la television, o si especificamente buscaban este espacio para poder aparecer y ser
considerados por un medio tradicional.

De acuerdo con los objetivos mencionados, se realizaron tres unidades de
analisis. En primer lugar, se describié el contenido de la programacion del canal de
television Movistar Musica para determinar si realmente tenia un compromiso y un
enfoque en la difusion del trabajo de los artistas. Por tanto, la primera unidad de analisis
fue el contenido de la programacion. Para ello, consideramos como informacion
necesaria la tematica de los programas, la duracién de cada uno y la informacién sobre
el canal. A partir de la observacion de la parrilla de programacién del canal, se elaboro
una ficha descriptiva de los 13 programas del medio utilizando como herramienta un
analisis de contenido. Se consideraron los programas: Tres tremendos trips, Mixtape
Vol. Clasico, Mixtape Vol. Especial, Mixtape Vol. Fiesta, Mixtape Vol. Hits, Mixtape
Vol. Top 10, Acceso total, La descarga, Cocina estéreo, Cero paltas, Amplificados,

Jammin, Jammin AcUstico, Vamos a Marte.

Por dos semanas se observé cada programa del canal en su horario respectivo

considerando una serie de puntos especificos para su andlisis: la duracion (que variaba
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entre 15 y 30 minutos o de 1 a 2 0 més horas), la tematica (si era talk show, programa
de videoclips, concierto en vivo, concierto grabado o entrevistas al paso), el niUmero de
bloques (de 2 a 4 blogues de programacion), la emisién del programa (si era en vivo,
diferido o una repeticion de algin programa pasado), el nimero de conductores, el
nombre de los conductores (este aspecto es importante, ya que habia varios que se
repetian en parte de la programacion), el nimero de invitados, la cantidad de artistas
que cubrian en los programas y, por altimo, la categoria de artista (es decir, si era una
agrupacion, un solista, un masico ejecutor, un productor u otro). Este dltimo punto es
significativo, puesto que en el canal no solo se entrevistaba a musicos, sino también en
ocasiones a personas que tenian que ver con el mercado musical peruano. Desde

ilustradores de portadas de discos, productores musicales y otros.

En segundo lugar, se analizaron los distintos métodos del canal para la difusion
musical a fin de entender si se queria reconocer el potencial musical peruano a través de
la formacion de una comunidad en donde pueda existir un grado de retroalimentacion, y
asi los artistas puedan transmitir su muasica y los peruanos consumirla. En este caso, la
unidad de analisis son los métodos de difusién usados por el canal. Para ello,
consideramos como informacién necesaria los métodos empleados, asi como la
estrategia de comunicacion del canal y el publico objetivo. Por lo tanto, se ha
identificado como unidades de observacién a Lucia Corso, gerente de Producto de
Media Networks y jefe de Estrategia de Marca de Movistar; y a Fernando Casanova,
productor de television del canal. Lucia Corso se encargaba de alinear los valores de la
compafiia con sus practicas, mejorar la experiencia de los usuarios y obtener la ventaja
competitiva del mercado. Ademas, ya habia ocupado antes otros cargos en Telefdnica,
como el de jefe de Contenidos y Experiencia de Television, jefe de Publicidad y gerente
de Compras Comercial y Marketing. Por su parte, Fernando Casanova tenia como
funcién la produccion general de los programas presentados; es decir, encabezaba el
proceso de preproduccion y posproduccion de los programas del canal Movistar
Mdsica. Entre estos se encontraban Lado B, Amplificados, Jammin y otros. Asimismo,
fue guitarrista de Millones de Colores (2010-2019), banda peruana de emo que fue muy
reconocida en la escena underground-indie peruana. También pertenecio a otras bandas
de la escena local como The Muertos y Los Zapping.

Se llevo a cabo una entrevista semiestructurada con ambos para aplicar la

técnica de saturacion; es decir, el momento en el cual la entrevista ya no aporta
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informacidn nueva (Bertaux, 1993, como se citd en Robles, 2011). De esta manera, se
buscé aclarar cual era el objetivo de Movistar al crear este espacio en el cual se
transmitia contenido musical netamente peruano las veinticuatro horas del dia, ademas

de ser el Unico canal de television peruana que difundia dicho contenido.

Las preguntas y temas fueron los siguientes: ;cual es la mision y vision del
canal? ¢Quién es el publico objetivo? ¢Cudl era el plan de comunicacion externa? ;Qué
criterio utilizaban para la eleccion del artista? ¢(Como era el flujo de contacto que
empleaban para llegar a él? /Qué limitaciones creen que presentan los artistas en la
actualidad? ¢Por qué se empez0 a dedicar espacio a contenido de otros paises cuando en
un principio se trataba de contenido netamente peruano? ¢Qué plataformas usaban?
¢Consideran importante la difusién de musica en la television actual? ¢Consideran que
la television esta siendo desplazada por otros medios? ¢Cuén disponible estaba para los

artistas el material que se grababa en television?

En tercer lugar, se analizé el impacto de Movistar Musica en los artistas para
evaluar la eficiencia en cuanto a la difusion en los medios alternativos. Se aplicaron
entrevistas semiestructuradas a cuatro artistas de la movida indie underground limefa:
Santino Amigo, vocalista y compositor de la banda Suerte Campedn; Nicolas del
Castillo, vocalista y guitarrista de las bandas Millones de Colores y Apagén; Mateo
Novoa, guitarrista de la banda 16 Bits y baterista de la banda Fiesta Bizarra; y Manuel
Vela, guitarrista y compositor de la banda Kill Amigo. En estas unidades se aplico de

igual manera la técnica de saturacion.

El criterio para la eleccion de estos artistas se baso en la considerable cantidad
de asistentes a sus conciertos, la gran cantidad de oyentes mensuales en sus plataformas
de streaming, su posicion como headliners en los conciertos organizados por dicha

escena, y su constancia en las presentaciones.

En tales entrevistas, se realizaron preguntas relacionadas con el grado de
importancia que tenia para un artista aparecer en este medio; si se encontraba
familiarizado con el pablico objetivo del canal y si sentia que se guardaba afinidad con
él; la manera en la cual existia el contacto entre el canal y los artistas; y la

disponibilidad del material realizado por parte de los musicos.
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RESULTADOS

El contenido del canal y sus estrategias

El contenido de la programacion del canal de television Movistar Mdsica, durante el
periodo de estudio, tiene una dindmica muy similar en todos los programas, que varian
entre performances en vivo, entrevistas y mixtapes de videoclips. Ademas, en cada uno
de estos programas el interés por conocer mas sobre el invitado es organico, debido a
que los entrevistadores y conductores se encuentran estrechamente relacionados con el
medio musical peruano. Esto es un acierto para generar afinidad entre el artista invitado

y el entrevistador.

El primer programa analizado fue Mixtape, que consistia en la presentacion de
videoclips musicales por parte de un presentador. Entre cada videoclip se describia
brevemente al artista y el sencillo transmitido. El programa tenia cinco versiones: Vol.
Clasico, el cual transmitia canciones variadas sin seguir algun género en particular o
cierto tipo de artistas; Vol. Especial, que agrupaba a los artistas con estilos similares;
Vol. Fiesta, que reunia a artistas de regueton, hip hop, pop, latin, vallenato, salsa, entre
otros; Vol. Hits, que compilaba los temas que eran éxitos mundiales
independientemente de su género; y Vol. Top 10, en donde se transmitian los temas mas
votados por los usuarios en la semana. Para ello, se realizaban votaciones en Facebook
para que los televidentes eligieran su tema vy artista favorito, los cuales aparecerian en

esta edicion del programa.

Por otro lado, Acceso total era un programa en formato de talk show, en donde
se invitaba a artistas de distintos géneros musicales, sin discriminar trayectoria, y se los
entrevistaba para conocer sus propuestas musicales. En muchas ocasiones, la presencia
de los artistas se debia a que presentaban algun nuevo lanzamiento de sencillos o

videoclips, o buscaban promocionar algln evento en particular.

El programa La descarga consistia en conciertos en vivo de artistas dentro del
estudio de television, cuyo set se ambientaba de manera especial para cada invitado.

Entre canciones, los conductores realizaban pequefias entrevistas a los musicos en el
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mismo espacio. El programa duraba dos horas y podian presentarse cuatro artistas,

quienes realizaban performances de aproximadamente treinta minutos cada una.

En el programa Cocina estéreo, eran invitados artistas musicales y reconocidos
chefs para realizar un show en vivo mientras el cocinero simultaneamente preparaba
algun platillo. Este ultimo estaba fuera del set, en alguna locacion en particular, que sea
apropiada a la comida que estaba cocinando. Podia ser dentro de un restaurante o
incluso en exteriores. La idea de este programa era que la mdsica acomparfie al

encargado de realizar el platillo para asi fusionar sabor y sonido.

Cero paltas era un programa orientado a conocer a un artista de manera mas
personal e intima, haciéndole participar en retos y juegos didacticos dentro de una
entrevista bajo la conduccién de Stefano Tosso. La intencion de este programa era hacer
que los invitados salieran de su zona de confort. Muchos de ellos eran multifacéticos y

se dedicaban a otros ambitos, como la actuacion.

Amplificados consistia en performances en vivo de artistas dentro del estudio de
television en formato banda. Los mdsicos realizaban shows en vivo en el set del
programa, el cual contaba con un arte fija que no variaba segun el invitado. Cada
cancion se grababa de manera independiente y entre cada una se introducian respuestas
de los participantes a preguntas realizadas por la produccién del programa. La
interaccidn no era inmediata, sino que alternaban las tomas del show con estos espacios
de respuestas a preguntas, con el invitado sentado a un costado del set, dando a entender

que las entrevistas se realizaron antes o después de la performance.

El programa Jammin era un concierto en vivo realizado usualmente en el
espacio Domos Art 0 en el Barranco Arena, el cual era transmitido en vivo y con
asistencia de publico masivo. A este show tenian acceso los seguidores del canal que
obtuvieron primero las entradas. Se lanzaba un stock limitado de pases gratis para el
publico en general a través de Joinnus (plataforma de adquisicién de boletos para
eventos). A estos eventos se convocaba a tres artistas por sesion. Cada uno solia tocar
en un escenario especifico y las presentaciones eran intercaladas. Un solo artista podia
interpretar entre dos a tres temas por blogue e inmediatamente después se le daba paso

al siguiente. Su duracion era de una hora.
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El Jammin Acustico seguia una dindmica similar a la del Jammin tradicional,
pero solo presentaba a un artista por sesion. De esta manera, el programa era mucho
mas intimo, ya que, ademads, tenia un formato “actistico” con guitarras y percusion de

esta caracteristica.

En ambos casos, los conductores usualmente eran Jhovan Tomasevich, vocalista
de las bandas de rock alternativo Zen y Huelga de Hambre; y Marcial Rey, El Marshall,
musico y guitarrista de la banda Kanaku y el Tigre. En ocasiones contaban con la
conduccion de Gabriela Gastelumendi, Gala Brie, artista pop; y de Mera de la Rosa,

artista de masica urbana.

Por altimo, Vamos a Marte era un programa conducido por Luciano Canella, en
el que se realizaban reportajes sobre diferentes aspectos de la musica peruana. Por
ejemplo, “Autores de espiritu metal, la conformacion de la escena metalera peruana”,
que tratd sobre la escena de musica metal del Peru y los primeros sellos independientes

de esta.
Cada programa grabado era repetido usualmente dos veces por semana luego de

haber sido estrenado. Usualmente, se transmitian en distintos horarios, a excepcion del

dia de estreno.
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Tabla 1

Parrilla de programacion del canal Movistar Mdsica

Diz
Hora Lunes Mares Migreoles Jusves \izmes Sabado Domingo
0:00
0:30 Mixtape Vol. Top 10 Mixtape Vol. Cldsico Mixtape Vol. Fiesta
045 3 tremendos tips neap P P = an 2 Mixtage Vol. Hits
1:00 Mixtape Vol. Cldsico Mixtage Vol Especial Mixtape Vol. Top 10 Ls descarga
2:00 Acceso Tota L3 gsscarga Mixtage Vol. Hits Acceso Totzl Mxtape Vol. Fiesta
3:00 L3 descargs Mixtapes Vol. Fiesta Lado B L3 descargs
4:00 Lado B Acceso Tot! Mixtape Vol. Top 10 Cero Paltas Acceso Tota
5:00 Mixtape Vol. Cidsico Cero Paltas Lado B Mixtape Vol. Top 10
§:00
3 tremendos tips 3 tremendos tips Mixtaps Vol. Hits 3 3 3
8:15 ! Mixtape Vol. Espzcial = = v o Mixtape Vol. Especial
8:30 Cocinz estéreo Cocinz estéreo
7:00 Micape Vol Ezpecia Acceso Total Mixape Vol. Cidsico Mixtsge Vol. Top 10 Mixiape Vol Cl3sico
8:00 Mixtape Vol. Top 10 Mixtape Vol. Fiesta Azceso Tota Cero P3las Cero Paltas
9:00 Cero Paltas Muxtape Vol. Top 10 Matape Vol Fiesta Mixtace Vol. Clasico Mixtzpe Vol Especial
10:00 Mixtape Vel. Top 10
Mixtape Vol. Hits Mutape Vol. Hits Mixtape Vol. Hits Mixtapz Vol. Hits - B
11:00 Cero Paltas
12:00 g
230 Mixtape Vol Especial Midtape Vol. Fizsta Mixape Vol. Clasico Mixtage Vol. Top 10
1;‘00 Amgificados
= Mixtape Vol. Cldsico Lsdo 8 Mixiape Vol. Fiests
12:30 o : Mixtage Vol Hits gl
14:00 Especial d2 movistar muisica Lac s A 5 Muxtape Vol. Fiesta
500 Especial de movistar mdisica
- Acceso Tota Mixtage Vol. Especial Lado B z
15:30 o o Cocing estérso Mixtape Vol. His
18:00 Lado B Acceso Total Mutzpe Vo! Especial Cero Paltas
17:00 Micape Vol. Clasico Cero Paltas Mixtape Vol. Top 10 Muotape Vol Especial
18:00 5
IR 3 tremendos tips 3 tremendeos tips 3 tremandos tips Mixtaps Vol. Hits
18:30 . . o't Mixiape Vol. Cidsico
200 Muotzpe Vol Espacial Mixtape Vol. top 10 Mixtape Vol. Clasico P
Mixtage Vol. Top 10
19:30 Amplficados Amplificades Ampificados i ?
20:00 . . Cocina estérso 2 3 tremendos tips
— Jammin Acustico - = ) Jammin acustico = f 2 Acceso Tota
20:30 3 tremendos tips Cocing estérso
21:00 = N E ~
TET] 3 remendos tips 2 tremendos tips
E‘ =0 Cero Paltas Cero Paltas
Vamos a Marte
21:45 Mixtspe Vol. Hits
200 Lz descarga
g Vamos 3 Marte
22:15 = 3 > 5 Lado B
3330 Especial de Movistar Misics
_J; 0 Miaape Vol. fiestz Jammin acistico
= — - Cero Paltas — - Mixiape Vol Fiests — -
23:30 Cocina estéreo Cocina estéreo Especial de movistar musica
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Segln los productores, era necesario pensar mas alla de la plataforma y
enfocarse en el contenido. Sin embargo, esto trajo como consecuencia que no exista
constancia en la realizacion de campafas ni un flujo permanente de distribucion de
informacién en cuanto a social media. Cabe precisar que Media Networks es la
productora audiovisual perteneciente a Telefonica; por lo tanto, los objetivos de
Telefdnica y de Movistar Musica siempre se encontraban vinculados.

Percepcion de los artistas

Los artistas consideraron que la television, si bien es un medio importante como canal
de difusién, no es algo definitivo que genere un impacto de alta magnitud para que un
artista pueda alcanzar mayor popularidad. Este mas bien aporta como un incentivo de
validacion al trabajo artistico que viene realizando el musico, ya que la presencia
mediatica contribuird de manera positiva en la figura publica. Ademas, sefialaron que
sus fanaticos se encuentran comprendidos dentro del pablico que sintoniza el canal
Movistar Musica, al inferir que se trata de gente joven con alto interés en lo que sucede
dentro de la movida de musica indie limefia. No obstante, no se descarta la posibilidad
de que se haya alcanzado llegar a otros sectores demograficos. Como unidades de
estudio especificas, tenemos a las bandas Suerte Campedn, Millones de Colores y 16
Bits.

Suerte Campeon es una banda de surf / indie rock que debut6 en 2016 con su
primer EP, Este es el comienzo de todo lo que no quieres, marcando una esencia dream
rock caracterizada por sus letras melancélicas y pesimistas. En los Gltimos afios se ha
convertido en una de las bandas mas importantes del indie rock local. En 2022, lanz6 su
tercer material discogréfico Illamado El mundo es un lugar horrible con detalles

hermosos.
Por su parte, Millones de Colores ha marcado un hito importante en la escena

local por ser una banda de screamo caracterizada por su energia en el escenario y por

dar un aire fresco a las antiguas bandas de post-hardcore. Con el uso de acordes
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abiertos y sonido distorsionado en las guitarras, lograron un sonido muy particular.

Hasta antes de su separacion en 2019 lograron lanzar cuatro discos y algunos sencillos.

En cuanto a 16 Bits, banda de rock original de Trujillo y que radica en Lima
desde hace algunos afios, es importante también en el indie rock con grandes influencias
del pop punk. Se caracteriza por la cantidad de seguidores que posee y por los
constantes shows que realiza con mucha energia. Sus temas principalmente tratan sobre

el amor tragico y los videojuegos antiguos.
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DISCUSION Y CONCLUSIONES

Segln Liebowitz y Zentner (2016), los aumentos en la variedad de los programas que
ofrece un medio, mas alld de la variedad disponible en el aire, no se encuentran
relacionados con el crecimiento en la visualizacion. Esto se debe a que los
consumidores tienen una mayor disposicion a pagar por la mayor variedad de
programacion en internet, lo cual permite a las emisoras de television beneficiarse del
cambio a internet si adoptan los modelos comerciales correctos. Ademas, refuerza lo ya
sefialado: mas que hablar del medio en si, lo que es realmente relevante es el contenido

ofrecido a las audiencias.

Por otro lado, basdndonos en lo que sostiene Azurmendi (2018) sobre considerar
a los dispositivos moviles como medio de conexion con el publico joven, podemos
decir que efectivamente el hecho de transmediatizar el discurso informativo produce un
acercamiento con el tipo de comunicacion que desarrollan estos usuarios. Desde el
momento que los artistas comunican sobre su participacion en la televisién, sus
seguidores se encuentran deseosos de participar activamente sintonizando el programa y
realizando preguntas en vivo. Es importante sefialar esta ultima caracteristica del

programa por el hecho de que los fanaticos aspiran a tener acceso a un material inédito.

Cabe destacar, segun lo planteado por Kotler et al. (2018) con respecto al
Marketing 4.0 y la época de la conectividad, que en el recorrido del consumidor el
factor de apologia se encuentra presente en la plataforma Movistar Musica, en vista de
la existencia de un publico fiel a su contenido: masica peruana con alto potencial en su
calidad de produccion. Esto permite, ademas, la referencia y sugerencia entre los
mismos usuarios para conocer dicho espacio. Sin embargo, Movistar Mdsica no aboné a
que el publico siguiera todo el recorrido del consumidor planteado por Kotler et al.
(2018), sino que apuntd precisamente a la capacidad de apologia, con la cual ya

contaban los usuarios de la plataforma.

En este trabajo, hemos descrito, a partir de la resefia de estudios previos, la

difusion de artistas de una escena que se rige principalmente por la autogestion.
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Asimismo, se buscO conocer las perspectivas sobre esta etapa de la conectividad y la
manera en que se desarrolla la distribucion de informacion. Ahora, podemos formular

algunas conclusiones.

El hecho de tomar a la television como canal de difusion de los nuevos artistas
indie limefios no genera un espectro amplio de llegada a un publico masivo. Con mucha
mas razon si se habla de Movistar MUsica, ya que se encuentra dirigido a un sector
bastante selectivo y limitado. A pesar de ello, los artistas consideran importante el
hecho de conseguir un espacio en esta plataforma por el prestigio y la valoraciéon que
brinda a su trabajo. En el caso de Movistar Musica, era mas importante fidelizar al

publico ofreciendo una gran variedad de programas referidos al mercado musical actual.

Con respecto a los métodos empleados por la plataforma Movistar Mdsica para
desarrollar una eficiente propagacién de informacion de los artistas, es acertado decir
que el abarcar distintas pantallas permite un mayor acercamiento e interaccion con un
publico juvenil deseoso de participar e involucrarse en temas de su interés. Sin
embargo, los artistas indie peruanos veian el espacio como una posibilidad de adquirir

posicionamiento.

El abanico extendido de informacion que ofrecen los canales de television,
medios de streaming e internet permite que el espectador pueda elegir de manera mas
especifica lo que desea consumir, por lo que genera una tendencia a la fidelizacion con
el contenido. Asi, aporta a que quienes sintonizan Movistar Musica sean un publico

conocedor del tema.

En la actualidad, si bien este espacio llamado Movistar Musica dejé de existir a
inicios del afio 2020, esto no ocasiond que los artistas indie dejaran de existir o
disminuyeran sus posibilidades de difusion. Lo que provocd fue que los musicos
refuercen su imagen en las redes sociales, especificamente en dos plataformas
especificas: Instagram y TikTok. En estos lugares se producen contenidos
diversificados con un mismo fin: generar streaming en los espacios de escucha oficiales

de los artistas.
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Ademas, el streaming también ha dado lugar a una mayor diversidad en la
musica que se consume. A traves de la tecnologia de recomendaciones, los usuarios
pueden descubrir nuevos artistas y géneros que de otra manera no habrian encontrado.
Esto se vio reflejado en el crecimiento del mercado mundial de musica grabada, que fue
de 7,4 % en 2020, el sexto afio consecutivo de crecimiento, segun IFPI, la organizacion
que representa a la industria de la musica grabada en todo el mundo. Las cifras
publicadas en el Informe mundial de la musica de la IFPI (2021) muestran que los
ingresos totales para 2020 fueron de 21 600 millones de ddlares. Asimismo, muchos
artistas independientes han encontrado éxito en las plataformas digitales, ya que tienen
la oportunidad de llegar a un publico mas amplio sin la necesidad de un gran

presupuesto de marketing.

Por otro lado, el uso de TikTok e Instagram ha permitido a los artistas
conectarse de manera mas auténtica con su audiencia. Las plataformas sociales les han
brindado una oportunidad para que muestren su personalidad y estilo de vida a través de
publicaciones y videos en vivo. Los fanaticos pueden ver a sus artistas favoritos en un
ambiente mas informal y conocer mas sobre ellos como personas. En cambio, con la
television y la radio existia una barrera mas amplia entre publico y artista, que no

generaba la sensacion de proximidad que ahora uno puede encontrar.

En la actualidad, los artistas de la industria musical han adoptado un papel
directo en la comunicacién con su audiencia, lo que ha llevado a la eliminacién de
intermediarios y a una transformacion en la forma en que se comunica la industria
musical. Los musicos ahora brindan a su publico informacion méas alla de sus
canciones, compartiendo aspectos de su vida personal, valores, ideologias y posturas en
sus perfiles de redes sociales. Como resultado, la audiencia ha experimentado un
cambio en su percepcion de la figura del artista, donde los fans ahora se relacionan con
ellos no solo por el tipo de musica que producen, sino también por su personalidad y

contribuciones como individuos.
Si bien los medios tradicionales como la television y la radio son ain una fuente

de difusion para el artista, actualmente no existe prioridad en demandar su uso, ya que a

través de lo virtual uno puede llegar a un publico més grande en volumen.
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ANEXOS

Entravista - Artistas Movissar Musica

Ariisha

Sanling Amigo

Micokis del Castile

Blaten Mowoa

Telarwsad viaka

Pregunias

Eanda

Suerte Campadn

Milonaes da Colones

16 bils

Kl fevign

1| Importancia de Ia TV pomo madio de
difusién para nuswos arbdctas

= Mayor valor a o oue estad hacienda @ mdsioo
- Va para @l GV,

- Prestigo para o artista

- El pahioo jovan o va muchs bia.

- Hay bandas que han logrado salr sin
ayuda dela TV o rado.

= Medio puede influendar o cullivar
audiercias @3k radic: l auditive se
enoueia en lodos ladas

- M0 e QL haya Sin 2100 QU nos ha
aumaniaga ks reprosLCCiones

- Fue una combinacin constania da fodos

- La considans impartania

- Notoria la pérdida de reelevanciac cambios
lrcroidgicos a o lange de bos Oilimos afios

- Pandsida do interts por pana o L genta 8 nuesira
generacidn

= Ahara R0 pLss SHegi Gl CONaNiIn qid fesoa

i
- Madia imporiania para conocar & la genie: no odo

= Ma pareca que aporta, no es dell
pongue no bane lanks cance

= M panece que un canal axosa de
Youluba podria lnar mas pabkco

- Sirve como parks da la carmera
da uno

- Vadidar tu presancia an madios da
DomuriCacin

- Ganle joven, gua fraba de buscar noevas COSas. va a
hares, haja 3 concanos o

- Tianan un rango da edad da 16 hasia los 27 afos

- Moz imagino a alguien ce 40 aflos viendo.

v s ald de o gue ofrocs los medos
tradiconaks

K5 fAEIGMS, BCaT, MOWMIGRD & reaes, |0l Mmoo o ejaoa do ver Idavision
habar ida da gira. Ma parecs gus pudda -Penl: caso espacal. En gereral ha perdido
ayudar pRno ng @S &l go insbrumental. reglavancia
Z(Perfll dei ssproiador - Clase minimamenie acomodada - Ganle bien jover - Espaciador clase media de nivel
- Yo veo movistar misica, pranda la tale y o dajo ahi |- Acceso a una olerta do oS medics qua | independiania. sociopcondmico B, C

- Podar adcuisitive para tenes una felks y
panuale oe cabia

- Limafas mayoritaramania, no &
oeniraksia

3| Amlaoltn snina pobilco objedtvo de la
banda y dal canal

- Foypuda ampliar el poblico, a abarcar mas

- Exiglen nivales an &l circulbo de arfistas: under y con
olro ranga

- Salir an tedovision, ¢S peciicamants o Movistar
Misica i da yar presbigio.

- Encuanko & dermogralica si

- Ganle que liens intends n la misca,
genle que v & candieros, na
nECEsanamanis Ks nuEsns.

- Asslanies die Vieo « e rock, Jammin,
quR eecuchan bandas Mainsineam cama
Laguna Pai, Tourista, ate.

= En nuestro caso lenemos agunos
Taptores qud nos haban no cameniaies

= 5i yo oreo gua si. La genie que veda ese canal
e5taha o e50 rango

- Haty un pabloo que &5 bien fan de la
misica paruana. Es o qua uizd e vaal
Wivo x e rock, el Alerafivo Fest, eic.

- Es lipn o Restvaks, Gonts oud
gusta escuchar & la misica peruana,
deniro & e5e Qrupo hay genta ous la
QUSRS eECuChar bamias mas bulkeas
punk, hardoore, que S& aComada ur
poca. For ahi pocdriamaos habar ienido un
piibica.

4| Dingmice da snirevicia

- Hay tantas bamdes que han iboo los produchonss no
puadan sahar 1600 52 12 banda.

- Muchos o los gues enbrevistan, lo hacen a bandas
QU SON SUS aMIgoS

- Ganie 4a ohe Crouln o L
Mosistar Misica

- La indusiria de acd @5 biscamenia contacios y el
boca & boa.

bitin la g rabaja an

- Lia enbrevista s crudal

- Por ms que hayan Siso pocos Simpes

hay espacic para kcar pern mo ko para
habler da misica

- Mo berms Critica musical en Lima

- Fui un aciann qua ol erfrevistodor sea

tambidn misico

- Erari maty buenas: enbrevistador habls invesbigada
hien & la banda

- Mo hacian ks tipicas pregunias "bobas”™ cuando b
entrevistan an un medio X: ; Por gué se laman asi?
£ CLan0 empaaanon?

- 5o iba da frenie al punto impartants v eso ma
gusith un monbin

- Croa que eshesn ben praparada, no fue
L major entrevisty porque Nacen mucha
oonbarido

- Fua dindmico, hodzanial

- Habiz inlengs no particulanmenta an
nosotras pern 5 an ol tabaj del
oonducior. Habia preparado pregunias.
habia ademds investigachin de pormedio

5| Flujo de sontasio con sl oanal

| Contrato

- Creo que &l manager ya lenia contacios ahi y ks dije
para qusd nos Ve

- Mo 58 o habrin habido casos do ganbe gud |emen:

el mdnager quien comlacta

- Si hay un conl Para na
¥mamas. No afa nada grave.

ECuRno o gue

- Creo que Femando buvo algo que var, ya
quia &l Fahajaba ahi pand o6 hodas
manaras se evaksd on o canal
posibiidad de inviarmos tal vez.

- 5i, crao qua Trmamas unos papekes para
dar parmisa sobea rasesira imagan. E5
kgD sk Arman ankas o sl an la TV,

- Evantualmenia creo qua nas iban a lamar

- Wo parsonalmants i padi & Farmantn que nos
Ayden, porguR & bafaba ahi

- Aunque elos ya nos hablan contaciado anbes para
podar pasar o waentlio e Gamabay Rip: enlonoes
hubieron convrsasones previas

- 5i, con respecin al derecho da imagan... algo muy
hasica.

- La primara vez gua fuimos conociamos
a gania qua trabajaha o |3 procucson.
Fu Lina £osa do bocar una puarta v que
sa abra

- La 5agunda w2 1ua Bar al concien 8e
W 5 sia extrangera). estaban
hadiendo prensa an medios y de las dos
bandas qu teloneaban qua damaos
nostorns y Luls Guzman.

- 5, N0 el Misy Biam P Ched gus

&

- SeLitn o0 PImisos, BRNGS Gua astar da
ACserdo Lon ous Sakds b imagen y oue
k2 reproducan

-

Dicpaciolon del masernial grasedc por
paris dol oanal

- CFO0 GUR 1o PUGOSN LSAr 135 Vores qua quiaran, o
video ya les perenece

- Mo, P S8 N0 1RG0 083 vendad nunca
me dienon
- Ta voluntariamente be dejas Lsar como

conkerida, no te pagan

- Soin £abia qun olos 1enian & Senecho para wsar
U midsica coma parie de su spol comerdal, o
fragmentos de fu video y gue por eso no e ban a
pagar pongus ko asiaba lizando como madia da
diisiin. A parie de ala no habis reds ran.

- Elies manajaban su matanal y o
distribuian
- Mo recuerda 5o la vardad, runca la
supa. Mo adeniramas muchn en s
informaciin. Ma imaging que & podian
ullizaro danto & SU programacian

2| Anesulbmdsd de material por pars
del articin

- Lo podames utar: cuando Movistar Misica
desacarecid Nos pasanon ks videos, las entrevistas,
indo

- El manager solicid &l materal y s o pasanon
nommal; subid b enfrevista &l canal de Yiou Tube de s
aMpRsa de Managemant "Kids an Cote™

- D el by @O, M QL YO SEP3

- Somos L volados, NUNCa PrSamos & elo. Yo
ahorila me acabo de dar cuenta de eso. silos videos|
por ahi guadan nos iban a pasar SUpONgo_ Mo

irngo dea

- La vardad &5 qua runca hablemos al
respacio

= L forma de aconcer 3 @50 efa
comparierado o malarial guee publicaban.
Par gjemgdo, elics grababan un wdeo da
¥ouTuba y Nosolics 10 Companiames.

a|Jerarguia antre sriictas oon braysotona
v smargentes [ trado en el programa

- Log antishas asichen por amigos, ks oo
- Igual les corwiene & programa par el nd
saguidones, s tiene una mayor cantidad de seguidores
mits gerks va @ ver &l progmma

- Wi el wislo varias bandas gue ro 500 an mass
pare banen ganta ani y ks indtan.

- Cronqua no

- Movislar esla hadendo un programa
hera qua sar lo major pasibbe. Sea al
artisty gue seas cada uno debe haoer s
miajr chamba. Yo me sentl comodizime,
L genta fud bugna onda, Indos hacan
biem su chamiba para hacer o majar
conbarido.

- Enla dindimica para hacar & programa
na hay espaco para e la frayechons
aninz en juega.

- M panccif quR e eNCoents, 1 S05itm fug muy
levadera.

- El sonido &s diferente porgue te ponen a volimen
bajin, anlonces luvimes que adapiamas a alko. Paro
Tuara de allo &l trabos fue buang.

Percepolon del oanal sobne ko nuswos
mrictac

- Wo Fe recibico wh bueen brabo cuando fui con Banana
Child y con Suahs Campssdn

- Supar natural, chavers, 3 ha guskado

- Gania que 1rabaja &n & medicc SIMEFD ks pansta
chawane escuchar bandas nua Toda la gania que
Irabaja ahi es porgee le inlemnsa la misica.

- Mo irafaron muy bien a pesar da gue fo
seamos nadie. Aln Si hay alguna espacia
ot perargula no la senti y n cred gus mis
COMPaerns mpoen.

- Sanolaba un interds ganuing

- Elics quarian dar a conooer a etos artiskas an
ganaral

- Buscaban rzamiir Su identidad al panlieo y eso
ara algo valiozo

=~ Mo decian ah quenemos que s@ vuekan un
Productn CoMmantial para poOer Wnderios, Sno ko
hagian e manera sinoera.

= Fue un raio profesional, nos brindanon
@l espacia, habia un mamania da
magullaje simphs @l gue be ponanan la
Inke para no hrilar, Jespuds espadar,
antrar, ke preparan, e dan algunas
paulas, sa da ka enfrevista v 1o vas.
- Probabiamanta hahia una hamda artes
W obra dispinds, dependiando dal di
Habia un fiyjo de bandas.

Banaflolo de calir an Movictar Moslca

- D marpor prastigio a lo guae el ariista viena
dusarrodlardo

- Mosalnos nunea estuvimos mucho en
e

-Los pequefias lagros que levimas
ConRriLyRIDn: relaliva banda o pasn,
panc no fua un facior an partiouar.

= Murnca Tulmos una banda gue siemone se
Tjaba an estacislicas 0 aigo. Pein hdo
aporta para & cumiculm.

- N0 sé & priviegio. Yo no usarfa la palabra
privilegio porgue & un tdmina alitista y snob. Creo
OuR 50 just ria quarian evitar,

- SLmi comd banda si, pero lener o privilegio o
askar an un anal no % a0, Fud por of propio
mérilo.
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=

Dacpdazamianbe a5l Gabls

- Wi Cried guae no, Sl B0 2 la gante O voy a salic
en L hee” la genie se emociona, s seguidones.

- Cuamao 5almas & 13 lnlo hastania gonle & puso a
war y subla hisinras a instagram.

- El contanidn oo & b o intdile y mas 20n 5i e
esrena

- En camiio an imlenal I pusdes var wna enltrevists
DCuadO Quieras.

- ESIams vivienon Ln momants qua s
oo Lo paosl fragmaentacitn:
Tragmentacidn o la alancian

- Desde gue cada wuno Hene servido de
SYRAMING LN PUaOS SSL0gar | oud
LOMSUme.

- Lios medics iradicionales ya mo calan an
ka culiura populer como antes

-Las parsanas ven iekevisiin por costumbne

- 5i, Inlairenis

- Mo iodo e munda accede a cable
MOvE1ar, Roy SeOMentacian oo oas
empresas que ofrecen cabi

- Wa Fa BSOS ALCRORN PONTLS K GILn
dejanco da lado por & internet

- Coormady cabiba shendo gus o o lan
Masivg oo la web.

Alzancs lusgo de |a spariolon &n sl
oanal

- Enal casn do Milkonas de Colores, b
un s aulnparcihbido: algunas persanas

nas dijeron ks vian tal canal.

- Do i @ Akcanea My Silo MUy granda o NG pues
no tengo dea
- Pero realmanta ara un contanido muy buano al Sl

Mastar Misica.

- La genbs qua sintonizd era @ gente que ya nos
ancUhaha, Pern anta NUEW s NS Raya
dascubierin por esta plataforma realimanta no o s

- En hacor pransa, na resta i prensa
oreo

- Ganaralmania s acoplan erirovislas,
no imporia s es Movistar Misicao un
podeast de algdan independiania o

alguna cosa asi

- La idea &5 difundir io mds que se pueda
al contenico y al producio gue en asie
oaso sefia ke banda

Entrevista - Artistas Mowistar Musica

1| Mislén ¥ wickin dad canal

- Slogan: "La mosics gue Recan ¥ escuchan ks
panancs”

- GRNEAr Una comunidad en donda pudiess sl
una retraclimentacidn pam quo ks afistes axpongan
s milesics y al ponueno pueda consumina.

- Recanooer al potencial musical
pansano

Z|PoRdico Oojetive

-Todas acguelles parsanas oue le gustasen k rmisica
- Mo habia una resircoan soboe &l génan
- Miisica que lenga polencial en el pablco peruana.

- fudienca de fodas las edaces
paro o fusie aram personas anine
20 ¥ 35 afos

3| Comunisacdan Extarna

- Flan de lanzamignto dal canal: misicos mvilados

- Mowislar ponia a disposician la platatorma y
seguramenie s colecivas de las bandas y o ks oue
tuaran agreganco conlanido a la plktzforma
parmiliernn que esho se pueds ir desarralanda.

- Comiricacihn amgdnica.

- Mo impanar wun prodiucio

- Las campafias soio aparecian,

no @ran constantes

- Mo 5@ Irabajs mucho o lema de
disiin poe redias

- Riedes sociales: frabajadas por

lerceras parsonas

4|Elsoolon del arficta

- MOSICOS D Uans
- Contenido con potencial, Ineresante ¥ compatible

- Filircs: Potancial, cardcier,
profiesionalica

- Calidad de material

= M i banka discusiin Cuando
5@ hablaba para bandas parm
malar @ la programacin

- S avalsaba ening fdo o equips

5| Dituslen de artistas | flujc ds oontsoto

- Darke la mayor dfusidn posible a Iravds de las
pletaformas.

- Bustar la manaera o contaciar al

ansa
- Comumicackn con a
Pegf i s Larks

- Por lo-grneral, todas kenian ks
porkacios & la mang

- Ciando recesilibamos bandas
ks buscabamos

- Lios artistas tambidn aran os
i buscaban &l contacts con al
raral

&|Limitacicnec para arfictas an la

- Difusidn por dstinkas platafommas.

- Es importante gue aguien siga

aobualidad - Exisla aportunidad en la medida en gue haya mas  |actuslizado para entender |2
Consumo de contenida. indusinia
- 5@ puRdan var Maneras nrvedosas s usar - &l Pard ba falla hambre de
plata’ormas para genserar conienido. o ura
7| Amplicacien de scpactro AR |- Las parsnnas consumimas o iodo Ui pooa. - Dacisidn iomada de arriba
Incluclén de mickoa axtrangars en la |- Sequirgenerando audienca. - Mezdaro pon ofrn meado
programaolén - Mayor pdblico que pueda ver a los ardistas peruanos |- Tenlamos acoesn cusndo Rabian

irviladas inlemacionalas ¥
Irniamas un plus

=|Divarcidad ds plataformac ) Dar a
oonooer sl sriicta a ka audisnaia

- Seflal inea

- Conberido da TV

- Movistar Play

- &ipp Moisiar misica

- Habia basiania ibartad
= Mo @it conberido que pusda
cersurado

2| Dituslon musical an la television
antusl

-Ya o 5@ ve & cantenice cama televisie
- Plalatormas son cads veZ e mads 360 en gerera

- La helevision as un complemento, pera platafomas
dio escucha 2 ravés di intermal Son sOper elovanies

- Es dificl o acceso & eslos
medios por parie dal los arlistas
Mis alld de dla exislencia de
Mowistar Misica

10| Blbuacdan astusl del cabds: LEcta
clendo decplazada?

- Los madios han ido avnlacionando

- Corsuma varia con relacidn & becnalogia

- Lia bacnaiogia no a5 o relevants sing ks habos.

- La necesidad @s la msma: consume da corbarion

- Hioy auisia mayor consuma o conlanido a raves da
distinias platalormas

- Fin gl asunto: bustar y disponibiizar @ conlenido a
Iravis o esas dsintas manaras

- Evwalucidne pansar mas ala de ka platalorma, an el
conbenido.

- iy @ s Feora. Tooo b
@NCUeras e imemat

I portrabo anbss ds calir an TV

Dispociolon da massral grabsdo sn TV

- Poiiticas dal canal: no Sa pueds
dar & malenial & nadie y esio eskl
en ks clhausulas del conlrabo

- Cader al derecho da imagen

- Difundir al material ¥ usaria an
[T
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10.
11.
12.

13.

Instrumentos

Entrevista a artistas

Movistar Musica

¢ Consideras importante la television como medio de difusion para los nuevos artistas?
¢Sientes que existe una concepcidn superficial en las entrevistas que se realizan a los
artistas?

¢ Crees pertinente ampliar el marco de entendimiento sobre los artistas?

¢Sientes que existe en el canal un doble estdndar entre artistas emergentes y de
trayectoria?

¢Es importante lo que sucede luego de cada concierto? ¢Deberia existir un programa
que abarque esa parte después de la puesta en escena?

¢Los artistas pueden usar el material que graban en la television? ;Conservan los
derechos? ¢ Cuales son los limites?

Para ser parte de la programacion de Movistar MUsica, ¢existe algun tipo de privilegio?
¢Movistar tiene derecho de repetir estos programas de modo indefinido o hay un limite?
(Tema de imagen)

¢En qué consiste el proceso de contacto con el canal? ¢ Los Ilaman (antes y después)?
¢Cdémo sientes que perciben ellos a los artistas?

¢ Qué opinas sobre la jerarquia de algunos artistas sobre otros?

Siendo un canal de cable, ;sientes que esta relacionado con tu pablico? ;Lo ves como
un apoyo para cierto sector? (Contraste entre elitista y aficionado)

¢Cual crees que es el perfil del espectador?
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11.

12.

13.

Entrevista a productores de Movistar Musica

¢Cudl es la vision y mision del canal? ;De qué manera se vinculan con los nuevos
artistas indie?

¢Como delimitarian ustedes a su publico objetivo?

¢En qué consiste el plan de comunicacion externa del canal?

¢ Cudl es el criterio que se emplea para la eleccién del artista invitado en los programas
de entrevista?

¢Cual es el flujo de contacto entre los artistas y la produccion?

¢De qué manera se aborda el tema de imagen del artista?

¢ Cuadles son las clausulas del contrato que firman los artistas antes del rodaje?

¢ Qué métodos emplean para la difusion de los artistas?

¢ Qué limitaciones encuentra para los artistas indie hoy en dia?

. ¢Por qué se decidid incluir dentro de la programacién un playlist de musica extranjera,

y ya no solo la nacional, como se hizo en un principio?

¢Se considerd en algin momento utilizar otra plataforma aparte de la aplicacion en
donde exista acceso al material de programacion?

¢Qué tan primordial considera la difusion musical a través de un medio tradicional
como la television hoy en dia?

¢Es el cable un medio que esta siendo desplazado por nuevas plataformas?
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