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RESUMEN

El proyecto consiste en la creacion de un fanzine digital que da a conocer la escena indie
musical limefia actual, recopila informacion sobre los lugares y ambientes en los que se
desarrolla esta escena, ilustra el comportamiento de los actores involucrados e identifica
los momentos claves en su desarrollo. El proyecto se basa en la idea de generar un medio
de comunicacion para obtener registro de la escena indie limefia. Con el surgimiento de
nuevos movimientos y formas de expresién musical, es importante documentar y dar a
conocer esta escena emergente en nuestra capital. Para ello, se recurre a un fanzine que
retne la fotografia y el disefio, y que funcionara como un medio para mostrar el estado
actual de la escena indie limefia. Este proyecto tiene como propdsito generar sensaciones,

transmitir emociones y mostrar la esencia de este genero musical a través de las imagenes.

Palabras clave: fanzine, escena indie limefia, documental, fotografia, cultura, arte,

musicos peruanos, disefio grafico.



ABSTRACT

The project consists of the creation of a digital fanzine that publicizes the current Lima
indie musical scene, compiles information about the places and environments in which
this scene takes place, illustrates the behavior of the actors involved and identifies the
key moments in its development. The project is based on the idea of generating a means
of communication to obtain a record of the Lima indie scene. With the emergence of new
movements and forms of musical expression, it is important to document and publicize
this emerging scene. To do this, a fanzine is used that brings together photography and
design, and that will function as a means to show the current state of the Lima indie scene.
The purpose of this project is to generate sensations, transmit emotions and show the

essence of this musical genre through images.

Keywords: fanzine, Lima indie scene, documentary, photography, culture, art, Peruvian

musicians, graphic design.



1. PRESENTACION

Objetivos comunicacionales
Objetivo general: Documentar y promover la escena musical indie limefia.
Objetivos especificos:

1. Dar a conocer el desarrollo de la escena indie musical limefia actual emergente a

través de un fanzine.

2. Investigar y seleccionar bandas y artistas que representen a la escena musical
indie limefa.

3. Comunicar y difundir el fanzine a través de plataformas digitales para alcanzar a

un publico méas extenso.

1.1 Material
El fanzine
Fanzine

El fanzine captura la escena indie limefia a través de fotografias y momentos intimos con
artistas y fans. Se encuentra compuesto por elementos juveniles y visuales para expresar

la identidad de las bandas independientes.

Ubicacién: https://issuu.com/indiestate/

Pautas de disefio

En este material se incluyo las pautas para las fotografias, el uso de la tipografia, la paleta

de colores, las texturas y la estructura, que sera una guia para la realizacion del fanzine.

Ubicacion: Pautas de Disefio



https://issuu.com/indiestate/
https://docs.google.com/presentation/d/13XlKsKk6oH2ML0glc_7llz34AayMDGRz5120SVVqTmE/edit#slide=id.p1

Figura 1.1 Partes de la portada del fanzine Indie State

fechay nombre
namero - del fanzine
FANSR e De LA ESCENA BOE LIVER A
foto
principal
it X ENTREVISTA
itulares Y ESPECIAL:
secundarios e JEAN PAUL titular
SAL DEL MEDROA principal

PARA(SO, MAZU

Y MUNDAKA

Figura 1.2 Partes de la pagina de artista recomendados del fanzine Indie State
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Figura 1.3 Partes de la pagina de entrevista del fanzine Indie State
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Se opto por generar contenido en redes sociales como medio de difusion, con el fin de

dar a conocer el fanzine. Por ello, se cred una grilla de contenido con las fechas de

publicacion y las redes sociales a tomar en cuenta.

Figura 1.4 Post sobre Jean Paul Medroa para Instagram
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Figura 1.5 Post sobre la escena indie para Instagram
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Figura 1.6 Post sobre el fanzine para Instagram
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2. ANTECEDENTES



2.1 Maximum RockNRoll (1982)

Figura 2.1 Portada de Maximum RocknRoll
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Maximum Rocknroll (MRR) inici6 como un programa de radio en el afio 1977. Con el
nacimiento de las escenas DIY punk y hardcore decidieron, en el afio 1982, consolidar lo
que fue uno de los fanzines méas destacados del medio. Publicado mensualmente en
formato impreso, se enfocaba en cubrir la escena punk underground, incluyendo resefias
de masica, entrevistas, reportajes sobre bandas y noticias relacionadas. Era conocido por
su enfoque independiente, con tintes izquierdistas y anti corporativos. Tenian un equipo
de voluntarios que sacaron adelante el proyecto por méas de 40 afios. Hasta el afio 2019,
que detuvieron la produccion y se despidieron de sus lectores mencionando que seguiran
publicando resefias de discos en su show de radio, formato por el cual Maximum
Rocknroll inicio en el afio 1977 (Garcia, 2019). En el comunicado que emiti6 el equipo
de MRR mencionaron que se concentraran en la digitalizacion de su archivo grafico y su

base de datos que iniciaron en el afio 2016 (Maximum Rocknroll, 2019).

De este proyecto se tomara de inspiracion la tipografia usada, se optara por una
tipografia con caracteristica sans serif porque como Perez (2021) menciona, aporta
modernidad en el disefio. El disefio del fanzine, que incorpora recortes y recursos

adicionales en cada pagina, servira como fuente de inspiracion para crear composiciones
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visualmente impactantes y distintivas. Ademas, se utilizaran titulos con un efecto
recargado, que creara la atmdsfera de la escena indie, que permitira dar a entender el

mensaje de esta misma y conectar con el publico objetivo.

2.2 La Bitacora del Sur (2019)

Figura 2.2 Portada del documental La Bitacora del Sur
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El documental chileno La bitacora del sur: el indie en Sudamérica, dirigida por Omar
Diaz, explora las distintas realidades del rock independiente actual en cuatro paises de
Sudamérica: Argentina, Chile, Pert y Uruguay. EI documental se autodefine como una
road movie y resalta los valores de la autogestion y la solidaridad en la escena musical
latinoamericana. Como menciona el director Omar Diaz (2022), las escenas se hilan
mostrando caminatas, reuniones, recitales y diferentes experiencias compartidas de forma
intima con los artistas. Los artistas son los que explican sobre cdmo realizar masica desde
sus paises con proyectos musicales de paises vecinos. Este documental es un punto de

partida y una gran inspiracion para la realizacion de este proyecto.

Este documental le dara al proyecto un referente fotografico en sentido técnico y
por la forma en que retrata las interacciones entre el muasico y sus fans, asi como entre los
mismos musicos. Ademas, se tomaran en cuenta las entrevistas con artistas de la escena
indie latinoamericana, las cuales establecieron pardmetros que serviran de guia para las

que se desarrollaran con los artistas limefios en el proyecto.

2.3 Kdlera (1985)



Flgura 2.3 Portada del fanzine peruano Kélera
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Figura 2.5 Péagina de disefio del fanzine peruano Kolera
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El fanzine en cuestion se convirtié en un punto de inflexion en el discurso antisistema de
los afios 80, al dividir la escena subterranea en dos facciones: aquellos provenientes de
familias de sectores medios y altos, y los subterraneos de sectores populares. Este fanzine
no solo presentaba la letra de la cancion de Sociedad de Mierda "Pudrete Pituco", sino
que también incluia un manifiesto titulado ";Punk en Lima?", que desafiaba la

autenticidad punk de aquellos que pertenecian a clases sociales mas altas.

Las péginas del fanzine Kolera se caracterizan por contener abundante
informacion acerca de los artistas destacados en la actualidad o abordar temas de interés.
En la elaboracién de este fanzine, se incorporaran secciones destinadas a entrevistas y
textos sobre artistas, cuidando que la extension del texto sea adecuada. En cuanto al
disefio, estara inspirado en el uso del collage y se emplearan recursos adicionales, tal

como se presenta en este ejemplar de fanzine.

2.4 Publico objetivo

Adultos y jovenes entre los 18 y 35 afios. Estudiantes universitarios o egresados. De NSE
A, B y C. Considerados dentro del grupo de “Los sofisticados”, segiin la Consultoria
Arellano en su estudio “Los seis estilos de vida” (2019), les gusta pasar su tiempo libre
saliendo con amigos o familiares y suelen ir al cine, bares, discotecas y eventos culturales.

Ademas, se mantienen actualizados leyendo periddicos, revistas y navegando por
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internet. Son atraidos por productos innovadores y nuevos medios de comunicacion y
compra. Son relajados, creativos y carismaticos. Suelen seguir e interactuar en redes

sociales con cantantes, bandas y musicos.

Previo al desarrollo del proyecto, se realizé una encuesta (Anexo 2: Encuestas) a
un total de 75 jovenes limefios que consumen masica de este género, los productos que
suelen adquirir en ferias y eventos en los que se presentan bandas indie, dio como
resultado que la mayoria consume fanzines y consideran importante que se continte con
su produccion para que la difusion de esta escena sea mayor y que la conexion del pablico

con la banda sea mas cercana.

Figura 2.6 Grafico de la encuesta realizada para sondear al publico

¢Crees que la compra de fanzines ayuda a fortalecer la comunidad indie?
75 respuestas

@ Si, definitivamente

@ Mas o menos
No, no creo que tenga un impacto
significativo

@ No estoy seguro/a

De acuerdo con los nimeros obtenidos en la encuesta, el 41.3% estaria dispuesto
a comprar un fanzine para contribuir al fortalecimiento de la comunidad indie. En otro
resultado de dicha encuesta, el 66.7% menciond que nunca ha comprado un fanzine, y
que en su mayoria fue por desconocimiento, se puede utilizar esta data para poder
impulsar las redes sociales del proyecto, colaborar con los artistas y bandas para asi el
producto pueda tener el foco de atencion y generar interés en nuestro publico objetivo y

atraer a nuevo publico potencial interesado en la musica y el arte.

2.4.1 Buyer persona

Rodrigo Villanueva es un estudiante de musica de 21 afios que reside en Surco, Lima,
Per0. Su pasion por la musica indie lo lleva a sumergirse en el mundo de las bandas
independientes, asistiendo a conciertos y festivales donde puede disfrutar de su estilo

musical favorito. Rodrigo muestra un gran interés por el arte y el disefio. Le gusta



explorar diferentes formas de expresion artistica: cultura urbana. Le gusta participar en
las escenas culturales y artisticas de su ciudad, visitar galerias y asistir a eventos de indole
cultural. Rodrigo se mantiene al tanto de las Ultimas tendencias tecnoldgicas y utiliza
aplicaciones y plataformas de mdusica en linea para descubrir nuevas bandas indie. Su
motivacion radica en buscar experiencias auténticas y expresar su originalidad a través
de su estilo de vida y gustos. La musica indie le brinda una conexion emocional,
permitiéndole explorar diferentes estados de &nimo y expresarse a traves de ella. Disfruta
de la emocion de descubrir nuevas bandas y artistas pero encuentra poca informacion
acerca de eventos y conciertos de musica indie en Lima, asi como nuevas bandas en un

mercado local relativamente pequefio.

3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL
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En su reconocida obra Indie & Rock Alternativo, Carlos Pérez de Ziriza (2017) plantea
una interesante reflexion acerca del término indie, el cual proviene de la palabra
"independiente™. Segun su analisis, méas que referirse a un estilo musical en particular, el
concepto indie engloba cualquier forma musical que se encuentra al margen de las
discograficas multinacionales, las grandes plataformas corporativas y las influyentes
agencias de management. Segin Reyes (2021) esto ocurrié en los inicios del indie. Hoy
en dia, la cantidad de artistas y géneros que existen es innumerable, por lo que es
necesario el apoyo de productoras que permitan su crecimiento, sobre todo, después de
una crisis global por el COVID-19. Este trabajo surge de la falta de difusion y
conocimiento de la escena musical indie limefia y se materializa en la creacion del

fanzine.

3.1 Fanzine

Segln Giménez & lzquierdo (2016, p. 3) mencionan que el fanzine (fan magazine) es un
medio de comunicacion alternativo o de “subcultura” que se basa en la autogestion y
produccién de contenidos. Se posiciona como una revista de caracter underground y no
comercial. Un producto cultural, independiente y alternativo cuyo método de
financiacion se basa en la edicion de bajo costo. Cabe recalcar que el término
underground fue acufiado por Theodore Roszak (1981) para definir el estudio de las
subculturas que convergen “por debajo de” la cultura hegemodnica. Segin Mike
Gunderloy (1988), el fanzine es “algo publicado sin fines comerciales” (como fue citado
en Stoneman, 2001, p. 5). Para Sellie (2014, p. 1) las motivaciones para realizar un
fanzine varian. Muchas personas desarrollan un proyecto de este tipo porque se sienten
insatisfechas con los sucesos que transcurren a su alrededor y buscan alternativas para
expresarse, ser escuchados y comprendidos. Obteniendo el sello personal de su creador o
cargado de la estética del movimiento cultural. Para Gunderloy (1988), el fanzine es una
revista de tamafio reducido y distribucién limitada. Por estos argumentos, se considero
este modelo de publicacién como el canal de comunicacion mas apropiado porque se

dirige a un publico especifico y de nicho.
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Gracias a la revolucién tecnologica y la era digital, se estd desarrollando un
modelo actual. Segln Luciana Nattivi (2010, p. 8), el webzine se puede considerar como
una variante o la continuacion del tradicional fanzine de papel. Gimenez & lzquierdo
(2016, p. 1), complementa el concepto mencionando que las nuevas herramientas en la
produccion del fanzine generan un cambio estructural asignandole un nuevo nombre:
webzine. El proyecto aprovecha las oportunidades ofrecidas por el mundo digital para la

distribucién del fanzine.

Para acercar el proyecto a la realidad, se realiz6 un mock up que diera un alcance
sobre el producto final. En este caso, se concluye en una revista tamafio A5 con la portada

del mes de junio:

Figura 3.1 Mock up de la portada fanzine
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Figura 3.2 Mock-up del contenido del fanzine
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3.1.1 Estructura

Rocio Villacorta, catedratica en la Universidad de Lima y experta en Disefio Editorial,
sugiere aprovechar la extension que permite el desarrollo del fanzine. Tomando en
consideracion esta opinion, se distribuira en volimenes por cada mes. Esto se realizard
con el fin de dar mas libertad a la hora de recopilar las fotografias y organizarlas. La
cantidad de fotos por pagina tendrd como limite cuatro. Villacorta menciona que es
importante planificar el uso de fotos por pagina, puesto que tienen mucha informacién y
al colocarlas en demasia podria abrumar al lector. Considerando lo descrito

anteriormente, se realiz6 el siguiente boceto:

13



Figura 3.3 Primer boceto del fanzine

Se ha considerado la recomendacion anteriormente mencionada, el limite de las
fotografias por pagina. Ademas, se inici6 con definir la distribucion de informacion y de
seccionar el fanzine. Se tomaron en cuenta ocho secciones: Artistas recomendados, Indie

Feria, Playlist de canciones recomendadas, Entrevista, Arte destacado, Evento destacado,
Videoclip del mes y Hor6scopo Musical.
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3.1.2 Contenido y fotografia

Para obtener el material fotografico se ha asistido a los eventos musicales: Nifio
Confundido Fest \Vol.2 realizado en Yield Rock Bar, a la presentacion del single de Santa
Madero en colaboracion con Jean Paul Medroa realizado en La Noche de Barranco, el
concierto por el estreno del videoclip de Cometa a la Deriva realizado en Tierra Baldia y
al evento Astral Fest: De Vuelta al Cole realizado en el Cine Olaya. Por otro lado, se ha
fotografiado a artistas como Jean Paul Medroa, Mazu, Santa Madero, Mundaka, Suerte

Campe0n, entre otros.

Se ha priorizado interacciones de solo los fans y de estos con el artista. En adicién,
al momento del pre espectaculo donde se acomodan los instrumentos y los sonidistas
dejan todo listo para que los artistas puedan entrar a escena también son parte de este
fanzine. También se integrard un breve contenido escrito en el que habra historia y
contexto de la fotografia. Con apoyo de las bandas o proyectos musicales en cuestion, se

revelaran fan facts (datos para el fan) exclusivos para el fanzine.

3.2 Plan de disefno

Se realiz0 este material (Anexo 4: Pautas de disefio) para tomar en cuenta la tipografia,
los colores y la estructura del fanzine y las publicaciones. Segln Beatriz Mufiiz (2023),
un plan de disefio permitira tener una coherencia e identidad clara entre las redes sociales
y el producto final. Ademas, se realizaron piezas graficas para redes sociales con el fin

de concretar el contenido que buscamos crear en nuestras publicaciones.

En lo que concierne al contenido fotografico, se decidié plantear pautas
especificas que respondan a la estética del fanzine (Mufiiz, 2023), entre las que se

incluyen:

- Composicién: se busc6 utilizar una composicién visualmente atractiva y
equilibrada, teniendo en cuenta la regla de los tercios, la simetria o la asimetria,

segun sea apropiado para transmitir el mensaje deseado.

- luminacion: se prestd atencion a la iluminacion para lograr la atmosfera
adecuada; sin embargo, al tratarse de conciertos, tuvimos que manejar la luz en el
momento. Se considerd la luz artificial, utilizando técnicas como la luz dura o la

iluminacién puntual segun las necesidades de cada imagen.
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- Colores y tonalidades: se definio una paleta de colores coherente con la identidad

del fanzine, por ellos, los tonos y matices se ajustan al estilo visual deseado. Esto

incluye la saturacion, el contraste y la colorizacion para lograr una estética

coherente.

- Perspectiva y angulos: se consideraron los angulos y la perspectiva para generar

interés visual y transmitir la esencia de manera efectiva. Esto implica el uso de

planos abiertos, planos medios, primeros planos y planos detalle, segin el

contexto.

3.2.1 Recursos gréficos

Como punto de partida para el desarrollo grafico del fanzine se realizé un moodboard.

Este primer paso en el trabajo fue de ayuda para reunir toda la informacion alrededor del

disefio y fue de ayuda para encontrar la combinacion adecuada a lo que se buscaba.

Figura 3.4 Moodboard
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Para el disefio del fanzine se considero integrar en elementos juveniles como son

los stickers, frases, colores y demas, ya que, segun el andlisis realizado por Méndez
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Arroyo (2020), las bandas independientes trascienden la produccion musical y
composicion, pues han puesto un énfasis particular en la expresion visual de su identidad
como grupo. Estas bandas, con el objetivo de diferenciarse y establecer un vinculo més
estrecho con su audiencia, han dado prioridad al uso de elementos graficos y artisticos,
como carteles o afiches, en sus composiciones visuales. A través de estos recursos

visuales, comparten sus objetivos, conceptos, emociones y sentimientos, entre otros

aspectos relevantes.

Figura 3.5 Stickers usados en el fanzine

Teniendo en cuenta, que nuestro pablico objetivo es juvenil se decidid utilizar

stickers y materiales graficos alineados a los recursos que se usaria en un scrapbook.

Figura 3.6 Paleta de colores
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Se ha decidido utilizar esta paleta de colores que contiene colores frescos y
divertidos, que se prestan para combinaciones que van acorde con la estética utilizada en

la elaboracion de productos graficos de la escena indie.
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3.3 Estrategia de difusion

Segun Sergio Murillo (2020), los grupos musicales que se identifican con el estilo indie
han logrado obtener un reconocimiento sorprendente por parte del publico, atrayendo a
multitudes en sus conciertos y alcanzando puestos destacados en las listas de discos méas
vendidos. Inbuze (2019) afiade que el papel de las redes sociales como plataformas de
difusion es clave. La creacion de contenido de alta calidad en sus distintos formatos
contribuird a que el artista logre captar nuevas audiencias y logre convertirse en
seguidores leales. Por otro lado, el declive de las formulas de radio tradicionales y la
creciente popularidad de los festivales musicales, han brindado una vitrina invaluable
para aquellos grupos que no han encontrado cabida en los canales promocionales

convencionales (Murillo, 2020).

Dicho esto, se realizara una campafia corta que se centrara en generar expectativa
en el publico objetivo sobre el contenido del fanzine. A lo largo de este periodo, se
compartira contenido relevante, enfocado en la escena musical indie tanto a nivel global

como en el contexto peruano y limefio.

Ademas, se colaborara con destacados artistas de la escena musical, quienes
compartiran teasers y adelantos del fanzine en sus historias, fomentando la curiosidad en
nuestro publico. Considerando que esta colaboracion generard un efecto domind y

aumentara la anticipacion en torno a nuestro lanzamiento.

Por ultimo, la estrategia también incluye el uso de hashtags relevantes y
populares, lo que nos permitira obtener una mayor visibilidad en las plataformas y, en

ultima instancia, ganar una base de seguidores.

Segun Nathalie Hendrickx, publicista y profesora en la Universidad de Lima, la
movilizacion en redes sociales es esencial. Por ello, con el fin de crear una comunidad y
mayor difusion del fanzine, se hara uso de dos redes sociales: Instagram y TikTok. Por
un lado, Instagram, siendo la plataforma preferida por los jévenes de 18 a 24 afios, segun
el portal de estadistica Statista (2023), proporcionard un canal efectivo para llegar a
nuestra audiencia principal, permitiendo una interaccion méas cercana y directa con
nuestros seguidores. Mientras que, segun un estudio de Havas Group presentado en el
Diario Gestién (2022), se afirma que TikTok es consumido en su mayoria por millennial,

puesto que "el estudio encontro que los millennials son el grupo etario predominante en
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TikTok, con 33% de usuarios peruanos activos™; sin embargo se encontro que el 23% de

usuarios son centennials, lo que permitira llegar al publico al que se dirige este proyecto.

Para lograr dicho objetivo, se hizo una lista de contenidos en los que el pablico
podria estar interesado. Posteriormente, se ordenaron los temas en dos cronogramas para
ambas redes sociales, basados en la interaccion de los usuarios con los contenidos

digitales de la escena musical indie hoy en dia:

- Contenido: Se consider6 publicar fotografias, datos e informacion relevante para

el P.O., segln la manera en la que consumen.

- Fecha de publicacién: Las publicaciones siguen un orden cronolégico para llegar
a la fecha de lanzamiento, considerando crear una comunidad previa a la fecha de
lanzamiento y los dias posteriores a dicha fecha, para que se mantenga el

engagement y la difusion del fanzine.

- Formato: Se decidié colocar especificacion en cuanto al formato, ya que las redes
sociales permiten publicar contenido de diferentes maneras. En Instagram
utilizamos imagenes Unicas, carruseles, reels, stories estéticas o interactivos y
stories con videos. En cuanto a TikTok, por el momento, se utilizaran Unicamente

videos cortos.

- Comentarios: En la columna de comentarios, se agregaran notas en caso se

necesite corregir, enfatizar o detallar aspectos del contenido.

- Pilares: “Producto”, “Branding” y “Comunidad”, de acuerdo al contenido de cada

publicacion.

Siguiendo la sugerencia de Beatriz Mufiiz, experta en publicidad y catedratica en
la Universidad de Lima, se decidié adoptar el uso de pilares. Segun Rosas (s.f.), los pilares
se refieren a las lineas de publicacion que planeamos presentar a nuestra audiencia en las
plataformas de redes sociales. Los pilares de contenido son esenciales para satisfacer
tanto las necesidades de la marca como las de la audiencia, ya que la creacion de
contenido relevante fomenta la confianza y contribuye a la formacion de una comunidad
solida. Esta eleccién tiene como objetivo que cada contenido propuesto se centre de

manera especifica en lo que se considera importante. Ademas, identificar los pilares a
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utilizar afadira enfoque, coherencia y claridad a la estrategia de difusion. Estos pilares
permitiran evaluar la efectividad del contenido y determinar en qué medida es aceptado

0 no por los usuarios (Rosas, s.f.).

El pilar "Producto” se utilizar4 para los posts informativos relacionados
netamente al fanzine, es decir, el contenido incluira informacion y datos sobre el proyecto
final en si. En segundo lugar, el pilar o eje de contenido llamado “Branding” se plantea
para los posts que ayudan a fortalecer la identidad de nuestra marca, como quiénes somos,
nuestra mision y razéon de ser. Finalmente, el pilar de “Comunidad” se tiene en
consideracién para las publicaciones que estén mas relacionados con la comunidad indie,
y no con el producto ni la marca en si; por ejemplo, se podran encontrar tips, entrevistas

o0 invitaciones a eventos de esta escena musical.

Finalmente, teniendo organizado todo el contenido con los aspectos previamente
mencionados, se plantea realizar una medicién de la eficiencia y la aceptacion del pablico
con Key Performance Indicator (KPIs) que se alineen a los objetivos tanto principales
como secundarios. Los KPIs seran importantes para continuar realizando contenido,
haciendo actualizaciones o cambios en las publicaciones. Con ello, se tendra un mayor

detalle y mejores resultados en cuanto al uso de las redes sociales.

El contenido se distribuira de tal manera que en total dura 10 semanas:

Tabla 3.1 Contenido para posts en Instagram durante las 2 primeras semanas

Seman| Dia |Fech|Plataforma| # Pilar Formato Tema - ;Qué queremos |Comentari
a a comunicar?
. Proxi t td
SEM 1 | Sabado| 5 Instagram | 3 Producto Imagen ispemen e_(,pos ©
presentacion)
Miércol :
9 Instagram | 1 Branding Reel Muy pronto
SEM 2 es
Sabado| 12 | Instagram | 1 | Comunidad | Carrusel | Conciertos/eventos (afiches)
So Jueves | 17 | Instagram | 1 | Comunidad | Imagen Recomendacion
Sabado| 19 | Instagram | 1 | Comunidad | Imagen Concierto
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Tabla 3.2 Contenido para historias en Instagram durante las 2 primeras semanas

Dia Fecha| Plataform Pilar Formato Tema - ¢,Qué
a gueremos
Semana comunicar? Comentarios
Lunes 31 | Instagram Producto Story Estatica Proximamente
Miércole .
2 Instagram Producto | Story Interactiva
SEM 1 s g y Countdown
. . - Video de un
Viernes 4 Instagram Comunidad | Story Estética .
concierto
Preguntas y
Martes 8 Instagram Branding Video respuestas con el
SEM 2 equipo
Jueves 10 Instagram Branding Story Estatica Detras de la foto
Sabado | 12 | Instagram Producto Story Estatica iMafanal!
Tabla 3.3 Contenido para TikTok durante las 2 primeras semanas
Dia |Fecha| Plataform Pilar Formato Tema - ¢,Qué
a gueremos
Semana comunicar? Comentarios
SEM 1 | S4bado 5 TikTok Producto Video Préximamente
Lunes 7 TikTok Comunidad Video Clip entrewstg auna
banda/artista
SEM 2 Miércole 9 TikTok Comunidad Video como \./es.tlrs.e con
S estilo indie
Viernes | 11 TikTok Producto Video Fechq e
lanzamiento
SEM 3 | Martes | 15 TikTok Producto Video iMafiana!

3.3.1 Crecimiento de seguidores y alcance

La cantidad de seguidores en las cuentas de redes sociales del fanzine sera un factor clave

para evaluar el crecimiento de nuestra comunidad en linea. Ademas, conocer el alcance

de las publicaciones es fundamental para evaluar cuantas personas estan viendo nuestro
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contenido. Un aumento en el nimero de seguidores y un alcance significativo en las
publicaciones indicarian que la campafa esta generando interés y atrayendo a nuevos

seguidores que nos permitiran crear una comunidad.

Por la estrategia de difusion en Instagram se logro llegar a un alcance total 2511

desde la primera publicacion hasta la Gltima, y se consiguid 172 seguidores:

Figura 3.7 Audiencia obtenida en la cuenta de Instagram desde el 8 de agosto al 23 de

setiembre
Alcance de Instagram ©@
2.5711 + 100%
Diario Acumulado @
2.000
1.500
1.000
500
0
10 de ago 20 de ago 30 de ago 9 de sep 19 de sep
Alcance de Instagram == Alcance de Instagram

Figura 3.8 Seguidores obtenidos en la cuenta de Instagram desde el 8 de agosto al 23

de setiembre
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9 de ago 15 de ago 22 de ago 2 de sep 8 de sep 12 de sep 22 de sep

Nuevos seguidores de Instagram Nuevos seguidores de Instagram

3.3.2 Interaccion y participacion

La interaccion de la audiencia con el contenido “me gusta”, comentarios o compartidos,
es un KPI clave para que podamos evaluar el nivel de compromiso y participacion de
nuestra comunidad. Cuanto mayor sea la interaccion, mas interesada y comprometida esta
la audiencia con el fanzine. También es relevante analizar qué tipo de contenido genera
mas interaccion para adaptar futuras publicaciones en consecuencia. Para ello, también
se integraran los pilares, ya que podremos conocer cual es el que esta generando mayor

interés en nuestra audiencia.
3.3.3 Conversiones y ventas

Finalmente, y teniendo en cuenta el objetivo final de la estrategia en redes sociales que
es promover el fanzine y aumentar las ventas, es esencial medir el nimero de
conversiones generadas a través de las redes sociales. Es decir, con este KP1 podremos
medir cuantas personas adquirieron el fanzine a través de enlaces o promociones
especificas compartidas en las redes sociales. Esto permitird evaluar el impacto de la

campania en el logro de los objetivos de ventas.
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4. LECCIONES APRENDIDAS

A lo largo de la realizacién y produccién del fanzine surgieron situaciones que como todo

comunicador reconoce el aprendizaje obtenido y la reflexion de todos los puntos a

mejorar en la elaboracion del proyecto:

1.

Es clave generar alianzas con los actores involucrados para que puedan ser mas

enriquecedoras y tener informacién de primera mano sobre el tema.

Armar una red de contactos es de utilidad para tener acceso a los eventos o lugares
restringidos como el backstage.

Es importante conocer al grupo social involucrado para, que como fotégrafo, te

de parametros para saber el momento cubre de sacar una fotografia.

En eventos musicales, por ejemplo, es imprescindible conocer el género o las
canciones que sonardn en el evento para poder reconocer los momentos de
interaccion de los artistas con sus fans y también saber en qué momento se podran

obtener fotografias de impacto.

El plan de disefio es permisivo, debido a que el fanzine da la posibilidad de

realizar propuestas disruptivas.

A lo largo de su realizacion se experimentd con varias técnicas que permitieron
llegar a la conclusion que dentro de lo disruptivo se debe encontrar un balance.
Se considera que para futuros lanzamientos seria mejor agrandar los titulares para

tener mayor legibilidad y armonia en el disefio.
Identificar el tipo de disefio que se utiliza y tomarlos como punto de partida.

En este proyecto se revisaron paginas de Instagram de fotografos y filmmakers
que utilizan recursos como mix media. Se ayudan de pegatinas y dibujos a mano
alzada en sus disefios. Ademas de ilustradores y disefiadores que son encargados
de realizar los flyers de los eventos, se analizd la valoracion obtenida por el

publico con respecto al disefio y asi conocer mejor a los consumidores.

El fanzine debe conservar una atmdsfera que refleje la esencia propia de los

fanzines, manteniendo al mismo tiempo su estructura caracteristica.
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En un fanzine es necesario incorporar elementos visuales, de esta manera, se
lograra mantener la esencia propia de un fanzine y de la escena indie. En este caso,
tendria mayor relevancia trabajar con los titulos de las secciones un poco mas
grandes y un tanto inclinados. Esto contribuird a capturar la atencion del lector y

a reforzar la identidad creativa del fanzine.

Realizar una correcta y profunda investigacion del pablico objetivo como parte

de cualquier proyecto es un vital punto de partida.

En este caso, al tratarse de un publico de nicho, fue clave la realizacion de
encuestas dirigidas a un limitado nimero de personas. Este fanzine no es de
consumo masivo, por lo que es esencial enfocarnos en quienes estan realmente

interesados en consumir nuestro producto.

Dentro de la estrategia de difusion se podria invertir en las publicaciones para
Ilegar a un pablico especifico, segmentando correctamente para que las personas

interesadas sean quienes formen parte de nuestra comunidad.

Esto resultard en que sientan la necesidad de adquirir nuestro fanzine. Ademas,
se deberia ubicar grupos en redes sociales como Facebook, Telegram o WhatsApp
gue comparten y consumen constantemente contenido de la movida indie, ya que
esto permitird una comunicacién mas cercana y organica con nuestro publico

objetivo.

En relacion con el punto anterior, la creacion de contenido también es un aspecto

a tener en cuenta.

Para la difusion del proyecto, se plante6 una cantidad especifica de posts con
fechas exactas. Sin embargo, al realizar dicho cronograma pudimos darnos cuenta
que se puede llegar al publico sin necesidad de hacer publicaciones

diarias/semanales.

Debido al papel fundamental que cumplen las redes sociales en la estrategia de

difusion, es importante enfocarse en crear una comunidad de seguidores fieles.

Se debe generar en ellos el deseo de adquirir el proyecto, en base al sentido de
pertenencia con un grupo de personas que comparten los mismos gustos e

intereses que ellos. Para ello, es importante hacerlos parte del producto, es decir,
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10.

hacerles sentir involucrados en el fanzine, ya sea a través de encuestas,

comentarios, dindmicas o entrevistas.
La estrategia de difusion debe alinearse con el enfoque del fanzine.

Las redes sociales deben ser una fuente de informacion que brinde a los
consumidores una vision general del fanzine. Por lo que, crear una atmdésfera que
conecte a los usuarios con el proyecto fomentara la confianza y credibilidad en su
contenido. Este enfoque no solo generard la curiosidad del publico, sino que
también creara la necesidad de explorar el fanzine en su totalidad.

26



REFERENCIAS

Announcement. (s. f.). Maximum Rocknroll. Recuperado de
https://www.maximumrocknroll.com/announcement/#:~:text=1t%20is%20with
%20heavy%?20hearts,be%200ur%20final%20print%20issue.

Arellano. (2019, 11 abril). Los seis estilos de vida. Recuperado de
https://www.arellano.pe/los-seis-estilos-de-vida/

Garcia, D. (2019). Maximum Rocknroll anuncia el fin de su edicion impresa.
Recuperado de https://www.mondosonoro.com/noticias-actualidad-
musical/maximum-rocknroll-fin-edicion-impresa/

Giménez Devis, A. G., & Izquierdo Castillo, J. I. (2016). EI movimiento fanzine
espafiol y su evolucién en la era digital: una propuesta conceptual para el
webzine. La Revista Icono 14, 14(2), 353-376. Recuperado de
https://dialnet.unirioja.es/serviet/articulo?codigo=5615375

Gestion. (2022, 20 febrero). TikTok es la app que mas crece entre peruanos: el 49% lo
tiene instalado en su celular. Gestion. https://gestion.pe/tecnologia/tiktok-es-la-
app-que-mas-crece-entre-peruanos-el-49-lo-tiene-instalado-en-su-celular-tiktok-
noticia/?ref=gesr

Gunderloy, M. (1988) How to Publish a Fanzine [Como Publicar un Fanzine], Port
Towsend, Washington: Loompanics Unlimited. Recuperado de
https://www.zinebook.com/resource/fanzine.pdf

Inbuze Digital Marketing (2019) Contenidos digitales: qué son, tipos y como utilizarlos
en tu estrategia de marketing. https://inbuze.com/contenidos-digitales/

Julian, R. (2021). Papeles subterraneos: Fanzines musicales en Espafia desde la
transicion al siglo XX1. Mondo Sonoro. Recuperado de
https://www.mondosonoro.com/criticas/libros-novedades/papeles-subterraneos-
critica/

27


https://www.maximumrocknroll.com/announcement/#:~:text=It%20is%20with%20heavy%20hearts,be%20our%20final%20print%20issue
https://www.maximumrocknroll.com/announcement/#:~:text=It%20is%20with%20heavy%20hearts,be%20our%20final%20print%20issue
https://www.arellano.pe/los-seis-estilos-de-vida/
https://www.mondosonoro.com/noticias-actualidad-musical/maximum-rocknroll-fin-edicion-impresa/
https://www.mondosonoro.com/noticias-actualidad-musical/maximum-rocknroll-fin-edicion-impresa/
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5615375
https://gestion.pe/tecnologia/tiktok-es-la-app-que-mas-crece-entre-peruanos-el-49-lo-tiene-instalado-en-su-celular-tiktok-noticia/?ref=gesr
https://gestion.pe/tecnologia/tiktok-es-la-app-que-mas-crece-entre-peruanos-el-49-lo-tiene-instalado-en-su-celular-tiktok-noticia/?ref=gesr
https://gestion.pe/tecnologia/tiktok-es-la-app-que-mas-crece-entre-peruanos-el-49-lo-tiene-instalado-en-su-celular-tiktok-noticia/?ref=gesr
https://www.zinebook.com/resource/fanzine.pdf
https://inbuze.com/contenidos-digitales/
https://www.mondosonoro.com/criticas/libros-novedades/papeles-subterraneos-critica/
https://www.mondosonoro.com/criticas/libros-novedades/papeles-subterraneos-critica/

Méndez Arroyo, C. A. (2020). Bandas emergentes de rock peruano: una mirada hacia
sus estilos de comunicacién en la era digital. (Tesis de licenciatura, Universidad
San Ignacio de Loyola, Facultad de humanidades. Lima, Per(). Recuperado de
http://repositorio.usil.edu.pe/bitstream/USIL/10057/1/2020 M%c3%a9ndez%20

Arroyo.pdf

Murillo, S. (2020). El indie es la nueva cancion del verano. Recuperado de
https://hdl.handle.net/11000/27213

Nattivi, L. (2010). Binocolare : Historia y creacion de un meta-fanzine. Diposit Digital
de Documents de la UAB. Recuperado de https://ddd.uab.cat/record/67694

Pérez de Ziriza, C. (2017). Indie & Rock Alternativo. Historia, cultura, artistas y
albumes fundamentales. Espafia: Ma Non Troppo.

Pérez, P. (2021). Las tipografias y su personalidad ¢Qué transmite cada una?
Recuperado de https://paoperez.com/tipografias-personalidad-transmite/

Reyes, O. F. (2021, 4 de noviembre). Reconfiguraciones en la escena de la musica
independiente: Nuevos panoramas de la autogestion musical durante la
pandemia de COVID-19 en la ciudad de Lima. Recuperado de
http://hdl.handle.net/20.500.12404/20778

Rosas, R. R. (s.f.). Pilares de contenido en redes sociales [INFOGRAFIA]. Recuperado
de https://rosanarosas.com/pilares-de-contenido-en-redes-sociales/

Roszak, T. (1981). El nacimiento de una contracultura. Barcelona: Séptima edicion,
Editorial Kairos.

Sellie, A. (2014) Backward c inside a circle: free culture in zines [Hacia atras dentro de
un circulo: cultura libre en fanzines]. [Tesis de maestria, Universidad de Nueva
York]. Recuperado de
https://academicworks.cuny.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1150&context=gc
etds

28


http://repositorio.usil.edu.pe/bitstream/USIL/10057/1/2020_M%c3%a9ndez%20Arroyo.pdf
http://repositorio.usil.edu.pe/bitstream/USIL/10057/1/2020_M%c3%a9ndez%20Arroyo.pdf
https://hdl.handle.net/11000/27213
https://ddd.uab.cat/record/67694
https://paoperez.com/tipografias-personalidad-transmite/
http://hdl.handle.net/20.500.12404/20778
https://rosanarosas.com/pilares-de-contenido-en-redes-sociales/
https://academicworks.cuny.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1150&context=gc_etds
https://academicworks.cuny.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1150&context=gc_etds

Statista. (2023, 6 junio). Instagram: Distribucion mundial de usuarios por edad en 2023.
Recuperado de https://es.statista.com/estadisticas/875258/distribucion-por-
edad-de-los-usuarios-mundiales-de-instagram/

Stoneman, P. (2001). Fanzines: Their Production, Culture and Future [Fanzines: su
produccion, cultura y futuro]. [Tesis de maestria, Universidad de Stirling].
http://www.zinebook.com/resource/stonemandiss.pdf

Torres Rotondo, C. B. (2021). La transformacion del periodismo analdgico en el
entorno digital. el caso de los fanzines y la prensa especializada en rock.
https://repositorio.usmp.edu.pe/handle/20.500.12727/9238

29


https://es.statista.com/estadisticas/875258/distribucion-por-edad-de-los-usuarios-mundiales-de-instagram/
https://es.statista.com/estadisticas/875258/distribucion-por-edad-de-los-usuarios-mundiales-de-instagram/
http://www.zinebook.com/resource/stonemandiss.pdf
https://repositorio.usmp.edu.pe/handle/20.500.12727/9238

ANEXOS

30



Anexo 1: Boceto
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El boceto fue el primer paso para la elaboracion de la diagramacion del fanzine.
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Anexo 2: Encuestas

¢ Te consideras un fan de la musica indie?

80 respuestas

@S
® No

]

:Qué es lo que mas te atrae de la musica indie?
75 respuestas

@ La creatividad y originalidad de los
artistas

@ La diferencia que tiene con la industria
musical tradicional

@ La conexién emocional con las letras y
melodias

¢ Estés familiarizado/a con los fanzines?
75 respuestas

@ Si, estoy muy familiarizado/a
@ Si. he escuchado hablar de ellos
@ No, no los conozco
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¢Has comprado fanzines relacionados con la musica indie alguna vez?
75 respuestas

@ Si, muchas veces
@ Si, en algunas ocasiones
@ No, nunca he comprado fanzines

:Cual es el motivo por el que compras fanzines relacionados con la musica indie? (puedes
seleccionar mas de una opcion)
25 respuestas

Apovyar a artistas y creadores

0
independientes 20 (80 %)

Obtener contenido exclusivo 4 (16 %)

Conocer nuevas bandas y

o,
artistas 5(20%)

Tener una conexién mas cercana

e 9 (36 %)
con la escena musical indie

0 5 10 15 20
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Si no has comprado fanzines, ;cudl o cuéles son los motivos? (puedes seleccionar més de una
opcidn)

50 respuestas

Falta de interés 8 (16 %)

Desconocimiento 35 (70 %)

Preferencia por otros medios

17 (34 %
(Internet, redes sociales, etc.) ( )

Falta de acceso o disponibilidad

¢Crees que la compra de fanzines ayuda a fortalecer la comunidad indie?

75 respuestas

@ Si, definitivamente
@ Mas o menos

@ No, no creo que tenga un impacto
significativo

@ No estoy seguro/a

La encuesta fue lanzada en el mes de junio, entre jovenes limefios.
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Anexo 3: Validacion

Rocio Villacorta - Profesora de Disefio Editorial y Disefio Gréfico.

Recomienda hacer un fotolibro mas grande donde en cada doble pagina vayan maximo 3
fotos y que estas se puedan apreciar porque hay varios elementos, frases, entre otros, que
se deberian destacar. Hay algunos problemas con los margenes que se deben corregir,
también. En la portada no mantiene la unidad visual que tiene dentro el fotolibro. Por otro
lado, le parecen bien las fotos chiquitas al inicio de cada seccidn para contextualizar.
Asimismo, recomendd hacer un indice con las fotos para aprovecharlas, tener fotos
abridoras y darles méas aires mas ain porque somos un fotolibro porque ahora podria
parecer una revista o un fanzine, lo que también estaria bien, pero en este caso darle mas
espacio a las fotos. Otra sugerencia fue darle mas aire al recorrido de las letras que estan
al costado de las fotos, darles presencia y no abusar. Revisar Escuela Polaca. Tenemos
muy buen material fotografico que se pierde entre los detalles, darle mas presencia a las
fotos y no tanto a los detalles para poder crecer las fotos. Hay que cuidar los margenes
para la impresion y no poner cosas importantes al medio. Versos alineados a la izquierda

es mejor. Aprovechar las fotos y el contenido.

José Guzman - Profesor de Fotografia y Disefio Grafico.

La portada y contraportada no adelantaran nada del disefio alocado y desenfrenado que
existe dentro del fotolibro. Sacar un poco de ese disefio en las portadas, también. Por otro
lado, las secciones que hemos establecido estan tituladas como el trabajo académico:
“publico” cambiarlo por la gente, la movida o algo llamativo y que sea coloquial.
Ademas, considerar romper la esquematizacion de mezclar al pablico con el artista para
que también se genere el interés del que compra y no se quede solo en las paginas
iniciales. Recomienda redisefiar la pagina de la banda Suerte Campedn porque cuando el
fotolibro se despliegue se va a perder el titular en el centro. Sugiere afiadir algo de historia
de ellos, ya sea al final o entre fotos para que quede algo de los artistas para posterioridad.
Un texto pequefio sobre contar de las bandas. Lo que le gusta del trabajo es la busqueda
rigurosa de las imagenes y del correcto uso del disefio porque logra conectar con este

nicho.
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Nathalie Hendrickx - Profesora de Produccién y Realizacion Publicitaria

La profesora Nathalie Hendrickx nos comentd que deberiamos iniciar a movilizar las
redes sociales antes de lo planteado, es decir, hacer la campafa de intriga mas adelante y
empezar por crear una comunidad antes de comunicar acerca del fotolibro. Ella nos dice
gue 2 meses es muy poco tiempo para crear una comunidad y que el pablico se interese
en adquirir nuestro producto. Ademas, nos aconseja que involucremos al publico en
nuestro proyecto invitandolos a que ellos nos envien sus fotos para afiadirlas en nuestro

fotolibro. Esto seré posible gracias a la comunidad que vamos a generar.

Fuera del aspecto de marketing, nos recomienda que aumentemos la cantidad de paginas
que tiene el fotolibro, puesto que es muy poco probable que la gente decida adquirir el
producto con tan poco contenido. Y, finalmente, nos comunicéd que debemos pedir

permiso para utilizar la imagen de los artistas en nuestro proyecto.

Beatriz Mufiz - Profesora de Disefio de Campanias

La profesora Beatriz nos comenta que el trabajo esta bastante completo; sin embargo, hay
algunos puntos en la presentacion que son un poco confusos. Por ejemplo, al inicio se
indica que “busca dar a conocer la escena indie musical limefia actual”, pero luego se
menciona que "se tiene registro de la escena rockera en los 80, pero se perdi6 el rastro de
esta a medida que fueron apareciendo nuevos géneros musicales y nuevas fusiones del
mismo, (...) Por tal motivo, nacié este fotolibro”; se recomienda mejorar este texto, ya
gue no me queda claro si el registro serd de los nuevos grupos musicales o si lo que

queremos es recuperar los registros anteriores.

En cuanto al aspecto de Marketing y Difusion, encuentra muy interesante el uso de
pilares, pero en la redaccion seria mejor mencionar que como estrategia de comunicacion

se trabaj6 el contenido en base a estos pilares:

El pilar "Producto” para los posts informativos relacionados netamente al fotolibro. En
segundo lugar, el pilar o eje de contenido llamado “Branding” se utiliza para los posts
que ayudan a fortalecer la identidad de nuestra marca, y finalmente, el pilar de
“Comunidad” que serian para las publicaciones que vayan mas relacionados a la

comunidad Indie y no al producto ni la marca en si.
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Por ultimo, sobre el manual de marca, nos comenta que falta un espacio en el que se

establezcan los lineamientos para el estilo fotografico.
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Anexo 4: Pautas de disefo

RECURSO
GRAFICOS

Fuente tipografica

OWNERS

Para la elaboracion de titulos y para materiales graficos y de
video de las redes sociales, se optd por usar la tipografia
OWNERS disefiada por Jeremy Mickel de MCKL.

MCKL es una casa tipografica fundada en 2012 por Jeremy
Mickel con sede en Los Angeles. Colaboran estrechamente y
de forma creativa con clientes de todo el mundo y disefian
tipos de letra originales de venta al publico y personalizadas
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RECURSOS
GRAFICOS

Se han utilizado una variedad de recursos graficos como los
stickers colocados en esta diapositiva, ya que el publico
objetivo de este proyecto suele usar este tipo de grafico a la
hora de comunicarse.
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RECURSOS
GRAFICOS

Paleta de colores

E2E735
_ FEFEFE

| w»

Se uso esta paleta de colores por la frescura que muestra,
ademas, es adecuada para el publico objetivo y para el tipo de
trabajo que se realizard en redes sociales.
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Fanzine
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fechay

nimero

titulares
secundarios

B A\ <
1 N o

FANZINE DE LA ESCEN

A INDIE LIMER

. foto
principal
NOTA DEL :
. EVENTO:
«RUTA INDIE» . ENTREVISTA
4 ESPECIAL:
DESTAGADOS: JEAN PAUL = 1(1]F-1;
1 PARAISG, MAZU MEDROA principal

Y MUNDAKA
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seccion

foto

nombre
del
artista

Artlstas recomendados |

d disco que esta a puertas de sallr,
fue compuesto desde el 2016,
uitimo afio de cole de Luis Roldan.
Termino de escribirse el 2019, ano
en el que Luis pasaba por mucho en
su vida privada. Hasta que formo la
banda e Iniciaron las grabaciones
en el 2020, pero llego la pandemia,
uno de ellos se fue a USA y todo
se tuvo que parar por un tiempo.
Hasta que el guitarrista decidio
quedarse en Peru y es como se
pudo terminar de grabar eldisco.

Fun factde
wSaldelparaiso:

Es que el proceso estuvo
acompafado de muchas
chelas.

foto

indicaciones

texto

foto
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seccion

Titulo

texto

Entrevista

Jear
Paul
Med®Oa

En nuestra conversacion con

@JeanPaulMedroa, descubrimos

no solo aun musico
talentoso sino también
auna persona que ha
forjado su camino

en el mundo de la
musica desde las
aulas hasta los
escenarios.

Su historia

comienza en las
épocas del colegio,
desde entonces,

ha evolucionado
como musico y
artista.

Pero, ,qué hace que

la musica de Jean Paul
Medroa sea tan unica? Su
respuesta es la diversidad.

Jean Paul nos cuenta que su estilo
musical es una mezcia de influencias
de su entorno, y estas

influencias varian desde
lo clasico hasta lo mas
contemporaneo. Es un
artista que desafia
las etiquetas y
conecta conuna
amplia gama de
oyentes, desde
jovenes hasta
adultos.

Hablemos de tu
proyecto musical
mas significativo.
£Cual consideras que
esy por qué?

JP: Hasta ahora, siento que
mi cancion “

indicaciones

44



Redes soclales
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1 foto
(12cm x 12 cm)

1080 px
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| 50 px

1 foto

1080 px

titulo (tamano: 24 px.) SOFIA BRONCANO

Cras ut mattis augue. Proin dignissim, elit tempus iaculis gravida,
erat turpis id rhoncus rist i i

cuerpo (tamano: 10 228

sapi turpis.
Nunc leo sem, aliquam in velit non, efficitur lobortis orci. Donec
non elementum nunc, in aliquet lectus. Aenean rutrum a ex mattis
tempor. Nunc placert sapien sit amet dapibus elementum. Integer
at vulputate augue. Sed hendrerit nec turpis sed mollis. Nam et
tempor quam.

interlineado: 10 px.)

| SRR | 5 | 50 px




1foto

1080 px

| 50 px
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indiestateperu v

6 1000

posts sequidores

indiestateperu
Bienvenidxs a @indiestateperu!

editar perfil

2

siguiendo

10.07

indiestateperu
Lima, Peru

QY

@ 3.258 likes

indiestateperu ‘copy’

:iBienvenidxs a nuestra comunidad! ¢

iAquf encontraras un espacio donde la musica, el arte
y la cultura alternativa se unen. Siguenos y descubre
fnuevos talentos, comparte con la comunidad y :
Esumérgete en un mundo lleno de creatividad y
Eoriginalidad.

Ejsumate y déjate llevar por la vibra indie! %> @

;#Ind ieStatePeru
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1foto o video

P LoGo (3lcmx118cm)

1080 px

1080 px

foto
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1080 px

50 px

50 px
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Anexo 5: Moodboard del fanzine

https://pin.it/20y8J9K

< Buscar 23:46 Mié 19 jul.

FOTOLIBRO

Echa un vistazo a los Shuffles de
alexisasasa #midnights

TAYLOR SWIFT | REPUBLIC RECORI

DS
MIDNIGHTS
X

Rina Sawayama Pc
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https://pin.it/20y8J9K

Anexo 6: Primer prototipo del Fanzine
FANZINE INDIE STATE_FINAL.pdf

(=
e

FANZINE DE LA ESCENA INDIE LIMER

Yo Som pbkaciin | xpo 2073

ENTREVISTA
ESPECIAL:
SANTA
MADERO

ARTISTAS

DESTACADOS: g
DIBLUE; ‘
CLARA YOLKS
Y MUNDAKA @&

12 18 22 26

Artistas  IndieFeria Entrevis-  Show: Videoclipp Horésco- Fanzine “Indie

recomen- &Artista tandoa  “Todolo delmes: poMusical State” voii-zo23

dados grafico SantaMa- queme Cometaa
top dero cuentas” la deriva focado a visibilizar alos

artistas que conforman la
escena indie limena.

Este proyecto esta en-
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https://drive.google.com/file/d/1dQfUoK1XjDLvWzKuYvc3p3PN_tz-vHcX/view?usp=sharing

Artistas recomendados

Eldisco que estaapuertas de salir,
fue compuesto desde el 2016,
titimo ano de cole de Luis Roldan.
Terminod de escribirse el 2019,
ano en el que Luis pasaba por
mucho en su vida privada. Hasta
que formo la banda e Iniciaron
las grabaciones en el 2020,
pero llego la pandemia, uno de
ellos se fue a USA y todo se
tuvo que parar por un tiempo.
Hasta que el guitarrista
decidié quedarse en Pert y
es como se pudo terminar de
grabar el disco.

Fun fact de Luis:

Es que el proceso estuvo
acompafiado de muchas
chelas.

Artistas recomendados

- Dime donde es
.L R. ' el daaqfeeeeer ’J’J

Su objetivo es unir a las personas y
comunicar a través de cada cancion
que comparte. Desarrolla conceptos
dentro de las canciones. Sureciente
lanzamiento es El After. jStreamealo!




Artistas recomendados

Entrevista

en un cuarto de forma muy
independiente podria lograr
esto?, dice Pepe.

El ademas de tocar la guitarra
produjo el album llamado

“Ya tengo nostalgia por las
conversaciones que tuve ayer”
(2022), que hizo que la carrera de
Santa Madero explotara.

Nos cuenta que el disco fue
producido en su cuarto.

El estuvo estudiando en la Cato
14

musica, pero realmente le era
muy pesado seguir la curricula
de la universidad.

Dej6 la carrera y fue apoyado por
sus padres, ya que como €l les
explico la musica no siempre se
aprende de forma académicay
mas aun lo que él queria hacer,
su filosofia es que todo se
consigue con ensayo Y error.

Por otro lado, nos cuenta que
el fenéomeno de Santa Madero
se gesté enmenos de un afioy
tuvo grandes frutos.

Rodrigo Vera, el cantante y guitarra
de Mundaka, cuenta que en el 2017
fueron a Texas a tocar en el South

By South West (SXSW). En el festival
muchos peruanos fueron a apoyarlos,
pero lo que les sorprendié fue que un
estadounidense de aprox. 45 afios se
les acerco pidiéndoles una entrevista.
Ellos accedieron. Luego de la
entrevista se enteraron que el que los
habla entrevistado era Jim DeRogatis,
un critico musical muy conocido es
USA en el medio independiente. Su
entrevista logré salir en el capitulo

de un podcast llamado Sound
Opinions. Para ellos la experiencia

y la oportunidad fue increlble. Asi

que si te interesa conocer mas a
Mundaka puedes escuchar el episodio
#5692 SXSW 2017 que se encuentra
disponible en Spotify.

Hicieron colaboraciones muy

Hay muchas sorpresas que se

interesantes, a nivel musical,con  vienen gestando, nos adelanta

Jean Paul Medroa.
Junto a él, hacieron
canciones como “Un
pequefio desastre
planeado” (2022) y el
single “Todo lo que me
cuentas” (2023).

Estan felices de haber
celebrado en Junio
del 2023 un afno de su

Pepe, y nos comenta
que se sienten
agradecidos por

la acogida de sus
canciones y solo pide
seguir apoyando ala
escena indie limefnay
acadaartista ensus
proyectos musicales.
Elcaminono es

nada facil pero entre

disco. amigos y musica todo es mejor.
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Arte destacado

Evento destacado

Uno de los eventos mas emotivos
se realizo en laNoche de Barranco
comandado por Jean Paul Medroa
(@xibolopavo) y Santa Madero (@
santamadero).

Ambas bandas nos regalaron
esta hermosa fecha donde

todo fue celebracion, ya que
estaban estrenando su single en
colaboracion titulado “Todo lo
que me cuentas”.

No es la primera vez que

ambos proyectos estrenan una
colaboracion. Ambos se unieron
para la cancion “Un pequeiio
desastre planeado”.

Cancion que la rompio en todas

18

las plataformas virtuales y es
muy aclamada por su ptiblico
en vivo, es por ello que cada vez
que coinciden intentan cantarla
juntos.

Eso es lo que sucedioé enLaNoche
de Barranco cuando presentaron
la cancion oficialmente en vivo.

ZAlguna vez te preguntaste como
son las previas de un concierto?
jAquite lo contamos! fuimos
junto a Sebastian Barrenechea,
mas conocido como Mazu (@
mazumenos).

Llegamos parala prueba de
sonido. Se Inici6 el inflado de
globos, para que los asistentes
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Evento destacado

pudieron disfrutarios.

Sacaron todas las sillas y mesas
que dieron espacio para que
todos puedan estar juntos
disfrutando de los artistas.

Pusieron en orden elmerchen la
entreda junto con las pegatinas

que les pusieron alos asistentes.

Lasrisas y el sentido de familia
nunca falté porque todos
colaboran para sacar adelante el
evento.

Se les reconoce todo el
esfuerzo porque fue un evento
autogestionado por ambas
bandas, cuyos integrantes no

20

Videoclip del mes

Oréditos:

Direccion: Agua Dulce

Asistencia de direccion: Muriel del

Jardiny Camilo Sanchez

Produccién: Agua Dulce, Muriel del

Jardiny Camilo Sanchez
Guion: Agua Dulce, Vanessa
Angulo y Gustavo Ampuero
Post-produccion: Agua Dulce y
Camilo Sanchez

»

»
~

superan los 30 afos. Fue un
evento super feeling y especial
y agradecemos la oportunidad
de ver el proceso. Te imaginas,
Za qué evento iremos la proxima
No nos pierdas el rastrol.

paraapoyar a

Cometa aladeriva.

Cometa ala Deriva es una banda imefia
y se caracteriza por su estilo Unico que
fusiona varios géneros musicales, como
elrock altemativo, indie y pop. Labanda
esta compuesta por Leandro Padila,
Gustavo Ampuero y Vanessa Angulo.

Es una banda que poco apoco esta
creciendo y produciendo mas musica.

Estrenaron el videoclip para su cancion
“9:45" e hicieron un concierto en
TierraBaldia, Mirafiores, para celebrar el
lanzamiento junto a bandas como Sal del
Paraiso, Diblue, entre otros.

Se realiz6 un visionado en el bar; luego de
que las bandas y ellos tocaran envivo sus
mejores éxitos. Reamente fue una fecha
muy feeling, ya que se estrenaba su
videoclip que fue realizado entre amigos,
comolo contaronellosy ese dfa 23 de
abridel 2023 vib la uz.

Elvideocip bajo la direccion de Agua

Dulce, se describe como un enfoque
documental que muestra el lado mas
intimo y cotidiano de labanda.

Este formato permite a los espectadores
adentrarse enla vida de los miembros

de la banda, conimagenes que retratan
momentos personales y sudnamica
como grupo. Ademas, se esperaque el
videoclip capture laesenclay el mensaje
de la cancion, ofreciendo una experiencia
visual que complementa la experiencia
auditiva
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Anexo 7: Grilla de contenido

Instagram: Post

Dia |Fech|Plataforma| # Pilar Formato| Tema - ¢Qué queremos
Semana a comunicar? Comentarios
. Proximamente (post de
SEM 1 |Sabado| 5 Instagram 3 Producto | Imagen X _(’p
presentacion)
3
Miércol :
9 Instagram 1 Branding Reel Muy pronto
SEM 2 es
Sabado| 12 | Instagram 1 Comunidad | Carrusel | Conciertos/eventos (afiches)
2
T Jueves | 17 | Instagram 1 Comunidad | Imagen Recomendacién
S4bado| 19 | Instagram 1 Comunidad | Imagen Concierto
3
Lunes | 21 | Instagram 1 Producto | Carrusel ¢,Coémo adquirir?
SEM 4 | Martes | 22 | Instagram 1 Producto | Imagen Faltan xxx dias
Viernes | 25 | Instagram 1 Comunidad | Carrusel | Lugares de la escena indie
3
RECORDATORIO: Fech
Lunes | 28 | Instagram 1 Producto | Imagen & © O ec ?y
hora del lanzamiento 2
Miércol . . L
SEM 5 o 30 | Instagram | 1 Branding Reel Edicion de una pagina
Viernes | 1 Instagram 1 Comunidad | Carrusel | GIFT LIST: Lista de discos
3
Martes | 5 Instagram 1 Producto | Imagen Faltan xxx dias
SEM 6
Jueves | 7 Instagram 1 Branding Reel Detras de la foto
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‘Viernes‘ 8 ‘Instagram‘ 1 ‘ Producto ‘Imagen‘

iMafana!

3

Instagram: Historias

Dia |Fech |Plataforma # Pilar Formato| Tema - ¢Qué queremos
Semana a comunicar? Comentarios
Story .
Lunes | 31 | Instagram 1 Producto i Préximamente
Estatica
. Story
SEM 1 Mlerscole 2 Instagram 1 Producto | Interactiv
a Countdown
’ . Story
Viernes | 4 Instagram 1 Comunidad . I .
9 Estatica Video de un concierto
3
' . Pr n r n
Martes 8 Instagram 1 Branding Video eguntas y es.puestas co
el equipo
: Story
EM 2 v 1 In ram 1 Brandin L ,
S Jueves 0 stagra s Estatica Detréas de la foto
. Story o
Sabado | 12 | Instagram 1 Producto . iMafana!
Estéatica
3
Story
Martes | 15 | Instagram 1 Producto |Interactiv
a Fin de la edicién
SEM 3 . Story
\Y 17 In ram 1 muni . . L
Jueves stagra Gpmunidad Estatica Filtros con estilo indie
. ;, Cémo pre ordenar?
Sabado | 19 | Instagram 1 Producto Video ¢Como pre ordena

DSCTO.
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Story
Lunes | 21 | Instagram 1 Producto |Interactiv
a Countdown
SEM 4 |Miércole 23 | Instagram 1 Producto St(})r.y Fechay Iggar de
s Estatica lanzamiento
i _ Proceso de impresion del
Viernes | 25 | Instagram 1 Producto Video I. presi
fotolibro
Martes | 29 | Instagram 1 Branding Video Mini proceso de disefio
Story
SEM 5 Jueves | 31 | Instagram 1 Producto |Interactiv Countdown
a
. . Story | Preguntas y respuestas con
Sabado | 2 Instagram 1 Brandin L. .
stag g Estéatica una banda/artista
3
Lunes 4 Instagram 1 Branding Video Como se seleccionaron las
fotos
Miércole . L
SEM 6 I 6 Instagram 1 Producto Video Libro impreso
S
. Story ~
Viernes | 8 Instagram 1 Producto L. iMafnana!
Estéatica
3
TikTok: Videos
Sema Dia | Fech |Plataforma| # Pilar Format | Tema - ¢;Qué queremos |Comentar
na a 0 comunicar? ios
SEM 1| Sabado | 5 TikTok 1 Producto Video Préximamente
1
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Lunes

TikTok

Comunidad

Video

Clip entrevista a una

1 banda/artista
SEM 2 Mlerscole 9 TikTok . Comunidad | Video Cémo vesitr:rdsi(z con estilo
Viernes | 11 TikTok 1 Producto Video Fecha de lanzamiento
3
SEM 3| Martes | 15 TikTok 1 Producto Video iMafianal!
1
Lunes 21 TikTok 1 Branding Video Va quedando
SEM 4 Jueves | 24 TikTok 1 Comunidad | Video Cllpbzlwr;t;:/;tti;una
2
sems| MO 3y 1 Tierok Comunidad | Video | _. _ »
S 1 Clip entrevista a un fanatico
1
SEM 6| Viernes | 8 TikTok 1 Producto Video iMafianal!
1
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