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RESUMEN

El presente proyecto audiovisual busca realizar una serie de videos que, desde el humor,
la perspectiva de género y el feminismo, visibilizara la violencia contra la mujer en un
pais que ha normalizado conductas machistas y discriminatorias hacia este grupo
poblacional. A la par, la iniciativa tiene como finalidad mostrar lo absurdo de las
practicas machistas sin caer en la banalizacion ni la revictimizacion de aquellas mujeres
que sufren de ella. Asimismo, desde la reeducacion y el didlogo, el primer capitulo de
Hablemos por igual busca explicar el “Iceberg de la Violencia de Género”, el cual se
define como las distintas conductas violentas: visibles o menos visibles. Es asi como el
fin de este proyecto es que mas jovenes conozcan la importancia de detectar la violencia
en todos sus tipos, para asi garantizar el correcto desenvolvimiento de las mujeres en

nuestra sociedad.

Palabras clave: Feminismo, violencia, mujeres, desigualdad, humor



ABSTRACT

This audiovisual project seeks to make a series of videos that, from humor, the gender
perspective and feminism, will make violence against women visible in a country that
has normalized sexist and discriminatory behavior towards this population group. At the
same time, the initiative aims to show the absurdity of sexist practices without falling
into the trivialization or re-victimization of those women who suffer from it. Likewise,
from re-education and dialogue, the first chapter of “Hablemos por igual” seeks to
explain the “Iceberg of Gender Violence”, which is defined as the different violent
behaviors: visible or less visible. Thus, the purpose of this project is for more young
people to know the importance of detecting violence in all its types, in order to

guarantee the correct development of women in our society.

Keywords: Feminism, violence, women, inequality, humor



1. PRESENTACION

Hablemos por igual es una iniciativa que, desde el humor, busca la exposicion de temas
que visibilicen la desigualdad de género en el Perti, tales como la violencia, la
discriminacion, la falta de acceso a servicios basicos de salud, el acoso sexual, las
brechas de educacion, entre otras dificultades. Segiin el Informe sobre Desarrollo
Humano, en algunas regiones, como en Europa Occidental y paises desarrollados de
Norteamérica y Asia, los avances hacia la igualdad de mujeres y hombres se ha podido
revertir por la participacion de las mismas en diversas esferas sociales; sin embargo, la
posibilidad de incluir a las mujeres en espacios de toma de decisiones y/o de
representacion no se ha traducido en una accion clave como para eliminar la violencia y

discriminacion sistematica de las que son victimas.

En el Perq, si bien se ha logrado disminuir las brechas de género en los Gltimos afios
hasta alcanzar el 76% en el 2022 y ocupar el 36° puesto a nivel mundial (indice Global
de Brechas de Género, 2022), lo cierto es que estas cifras no se traducen en mayor
bienestar o seguridad para las mujeres del pais. En los ultimos 5 afios, la tasa de
victimas de feminicidio se ha incrementado anualmente. El niimero de victimas pasé de
84 en el afio 2015 a 141 victimas en el afio 2021 (INEI, 2022). En el 2023, segliin
informo el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables (MIMP), tan solo en los
meses de enero a abril, en el pais se registraron 51 feminicidios. En lo que va del afio
hasta el mes de septiembre, la cifra se duplico registrando 110 asesinatos contra mujeres

victimas de violencia de género.

Es asi como el periodismo, el cual ha servido de fuente de informacion para las y los
ciudadanos, ha tenido un valor democratico sobre el derecho a la libertad de expresion;
no obstante, este no ha estado exento de responsabilidades (Chillon, 2011). En relacion
con ello, es donde se hace presente la llamada ética periodistica, la cual consiste, en
cierta forma, en que el periodista sea un promotor de la convivencia pacifica y los
valores democraticos de una sociedad (Lopez, 2012). Por lo que dicha ética se ha puesto
en evidencia al momento en el cual los medios informativos han decidido preocuparse

por el contenido que brindan. Es asi como ha nacido la necesidad de que la poblacion



no solo se informe, sino que sea capaz de contar con contenidos basados en la
perspectiva de género, pues lo cierto es que los medios de comunicacién son agentes
activos dentro del proceso de difusion de informacion hacia la ciudadania (Rivas de

Roca, 2020).

Segun Hendel, L. (2017), se entiende a la comunicaciéon como una herramienta para el
cambio social. Por lo tanto, la perspectiva o vision de género es una categoria analitica
que busca cuestionar los estereotipos y elaborar nuevos contenidos que permitan
introducir en el imaginario colectivo ideas que contribuyan a una sociedad al servicio
de la igualdad y la equidad. Es asi como existe la necesidad de crear propuestas que no
solo evidencien los problemas de la violencia contra la mujer a modo de noticia, sino
que hacen falta propuestas innovadoras que busquen reeducar a los usuarios sobre las
actuales desigualdades que enfrentan las mujeres. Esto con el fin de generar un dialogo
efectivo y asertivo con la audiencia e impulsar el desarrollo integral de todas y todos en

la sociedad.

Ante este escenario, Hablemos por Igual busca, desde la satira, el humor y la
perspectiva de género, mostrar lo absurdo que pueden resultar algunas practicas
machistas que permanecen en el imaginario colectivo peruano. Para asi poder reconocer
conductas y comportamientos que merman el bienestar de las mujeres en el pais. Esto
con la finalidad de reeducar a los usuarios acerca de la realidad actual que afronta el
pais con relacion a la violencia de género. Ademas, el proyecto buscara no solo el
tratamiento de la informacion a través de la cancelacion, sino también procurard

reeducar e impulsar soluciones basadas en el didlogo.

1.1 Objetivos comunicacionales

Objetivo general
a. Reeducar, desde la interseccionalidad y el humor, las problematicas de género,
como la violencia, discriminacidén y prejuicios de las cuales las mujeres son

victimas.

Objetivos especificos



b. Generar que los jovenes cuestionen practicas sociales que normalizan o
perpetian problematicas de violencia, discriminacién y prejuicios hacia las
mujeres.

c. Representar y/o reconocer las desigualdades a la que las mujeres de diferentes
sectores socioculturales estan expuestas dentro de una sociedad machista como

la peruana.



2. MARCO TEORICO

2.1 La construccion de la opinion publica

La comunicacién se puede entender como un proceso cultural, debido a que el lenguaje
es un conjunto de posturas, gestos y simbolos que poseen interpretaciones compartidas
o convenidas en una sociedad. Asimismo, la comunicacidon es un proceso social, en
donde los humanos pueden entender las normas de un grupo, aplicar sanciones sociales
y valorar las acciones ajenas dentro de un sistema de valores compartidos (De Fleur &
Ball- Rokeach, 1982, p. 162). En la modernidad, la comunicacion de masas se ha vuelto
uno de los componentes indispensables de la estructura de la sociedad, sin ella la
estructura social contemporanea no podria continuar como la conocemos (De Fleur &

Ball- Rokeach, 1982, p. 37).

En ese sentido, la importancia de los medios de comunicacion de masas en las actuales
sociedades se debe a su control de recursos de informacion, los cuales suponen un
instrumento potencial de dominio de la sociedad (Cruz, 2013, p. 190). Estos a su vez
son necesarios para los sistemas sociales (politico, econémico, religioso, militar, etc.)
para poder funcionar con eficacia en sociedades modernas y complejas. (De Fleur &
Ball- Rokeach, 1982, p. 314). A partir de ello se entiende que, “los medios masivos de
comunicacion constituyen instrumentos en la construccion de imagenes de la realidad
social y por tanto es donde se construye, conserva y expresa visiblemente los valores y

la cultura de grupos sociales y de la sociedad en general” (Cruz, 2013, p. 190).

En la misma linea, los contextos, entendidos como situaciones sociales de
comunicaciones, son aquellos que moldean el discurso y la sociedad, y son los
interlocutores quienes construyen modelos mentales en lo que se representan a si
mismos tanto como a sus receptores como actores sociales con diversos roles e
identidades sociales (van Dijik, 2011, pp. 53-134). En este sentido, los medios de
comunicacion se convierten en el gran espacio publico para dirigir la opinion de la masa
sobre diversos temas de interés social (Monzén, 2010, p. 30), siendo también
productores culturales que informan, entretienen, educan e, incluso, manipulan la

orientacion de la opinidn de la poblacion (Freidenberg, parr. 13).



La opinién publica es el conjunto de opiniones que se encuentran en los publicos, en
donde prima la necesidad de la naturaleza publica, los intereses generales, el bien
comun y los problemas colectivos (Sartori, 1998, p. 69). Dicha opinion publica obedece
a dos caracteristicas: “aquella que hace referencia a la imagen colectiva que toda
poblacion puede generar sobre un problema publico y a la presion que puede ejercer la

comunidad sobre cada uno de sus miembros” (Monzén C., 2001, parr. 25).

Los discursos instituyen, ordenan y organizan nuestra interpretacion de los
acontecimientos y de la sociedad. Ademas, incorporan opiniones, valores e ideologias.
Sin embargo, no todos los discursos tienen una misma trascendencia social, algunos no
tienen relevancia o resultan excluidos. Esta desigualdad apunta a una intima vinculacion
entre las diferencias de poder, estatus y autoridad que conforman la sociedad en un
universo jerarquizado en donde existen grupos dominantes y grupos dominados
(Martin, 1996, p. 4). Por lo que el poder y los medios de comunicaciéon son los
verdaderos creadores de la opinion publica (Monzon, 2001, parr. 39). Los medios de
comunicacion se han vuelto capaces de reproducir un sistema ideologico capaz de
manipular masas, haciéndoles creer que participan en términos de opinion y resolucion
de problemas, cuando en realidad es el Estado, a quien le confieren un carécter
megalomano, el que hace efectivo el proceso de formacion de opinion (Aparicio, 2004,
p.- 324). En este sentido, el gran espacio publico se encuentra en los medios de
comunicacion; y, en la era de la globalizacion, en las redes sociales (Monzon, 2001,

parr. 30).

Es importante entender que la produccion discursiva acompana en todo momento las
practicas politicas. Es en esos espacios de produccion en donde la dinamica natural
consiste en que los sectores antagonicos desarrollen una practica discursiva con el fin
de legitimarse y justificarse para alcanzar la adhesion de los grupos sociales (Adrian &
Jaimez, 2018). Es ese ambito en donde el ejercicio de la violencia asume modos
discursivos usuales como la descalificacion, la imposicion de opinion o su
silenciamiento, la interrupcion, la banalizacion, la falta de reconocimiento, la

invisibilizacion de los intereses y las necesidades del otro. Es asi como mediante esta
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violencia discursiva se imponen atributos con la intencidon de negativizar al individuo,
negarlo como semejante y denigrar su condicion social. Todo ello con el objetivo de
construir una identidad social despreciable que pueda justificar su aniquilacion

(D’ Aubeterre, 2009, p. 392).

Un reciente estudio sobre la representacion de las mujeres refugiadas y migrantes en
medios de comunicacion y redes sociales explica como, desde la teoria del framing y la
agenda-setting, dichos medios de comunicacién definen el interés informativo del
publico y utilizan configuraciones de representaciones respecto a ciertos temas para
enmarcar a los sujetos protagonistas en determinados encuadres (La Agencia de la ONU
para los Refugiados y Amnistia Internacional, 2023). Por lo que dichos roles
establecidos por la construccion subjetiva son canalizados bajo los denominados “roles
de la sociedad”, los cuales estan vinculados a la estructura social y a las mismas
précticas sociales (van Dijk, 2011, pp. 201-202). Un ejemplo de ellos es como los
medios de comunicaciéon en el Pert, tanto como el entorno social, influyen en la
construccidn de estereotipos o representaciones negativas hacia la poblacion venezolana

(La Agencia de la ONU para los Refugiados y Amnistia Internacional, 2023).

2.2 El humor y su injerencia en los medios de comunicacion

Walter Lippmann (1922), estudioso de la opinion publica y de la transformacion de las
noticias, analiza los inconvenientes de las estrategias de comunicacion de masas
impulsadas por el periodismo, enfocadas en representar un escenario de debate entre
ganadores y perdedores al concluir la Primera Guerra Mundial (1914-1918)
(Lombardinilo, 2023). En esa linea, los medios de prensa también han sido capaces de
utilizar un nuevo método de comunicacion capaz de analizar de forma critica la realidad
y construir la imagen social y politica que se realiza desde los periddicos: las
caricaturas. Para que posteriormente estos trazos se convirtieran en un ejemplo de
periodismo (Salguero y Gross, 2009). La caricatura se caracteriza por ser “un tipo de

dibujo humoristico que busca poner de relieve el lado burlesco de una situacion [...]



Ademas, este tipo de dibujos supera las barreras culturales e idiomaticas, logrando una
mayor comunicacion entre los pueblos” (Da Silva, 2019). Asimismo, la caricatura es un
dibujo o pintura que viene acompafiada de la exageracion de rasgos fisicos dibujados al
extremo y de palabras cuyo objetivo es “la presentacion satirizada de algun elemento de
la realidad” (Del Valle, 2013). La caricatura politica estd, desde sus inicios, relacionada
con la prensa y el periodismo. A través de sus diferentes modalidades expresivas, ha
servido de comentario comico, burlesco e incluso critico a los que ejercian el poder

(Zavitsanou, 2016, p. 31).

La definicion del humor es ambigua y compleja, ya que tiene diferentes aproximaciones
dependiendo de la época, corrientes teoricas y de los autores (Zavitsanou, 2016, p. 10).
No existe consenso sobre los significados de lo comico y el humor, ya que ambos
remiten al &mbito de la risa o sonrisa. Sin embargo, una diferencia aceptada por muchos
estudiosos sefala que lo comico alude a situaciones y el humor a los discursos (Lopez,
2008, p. 242). Lo comico puede ser un "humor benigno" que busca generar placer y
distension, pero también puede tener una finalidad de arma critica con la ironia y el
humor. Pues es a través del humor donde el autor del mensaje humoristico deja entrever
su postura, su valoracién ante los grupos humanos y su actitud ante conflictos y
problemas de la sociedad (Iglesias, 2000, p. 441). El humor se convierte en un estado de
animo capaz de crear un ambiente interrogativo que complejiza el pensamiento e invita
a pensar en otras alternativas y desarrolla la creatividad (Kanovich, 2018). El didlogo
humoristico es un método educativo, ya que es un método de comunicacion y de
comprension, y a su vez, un recurso para desaprender lo obvio. Es una forma nueva de
observar la realidad desde mas de una posiciéon que invita a confrontar lo obvio y a
reirse de ello al verlo desde otra perspectiva, una en la que surge lo comico o la

contradiccion (Muiiiz, 1998).



3. CONTEXTO

3.1 La violencia de género en la historia

En las ultimas décadas, la violencia se ha entendido como una forma de relacion con la
fuerza fisica, psicolégica o moral, econdmica, politica e incluso religiosa ha tenido una
evolucion en su concepto mismo tomando en cuenta su omnipresencia y sus multiples
formas de manifestarse en la cotidianidad (Bautista, 2004, pp.13-14). Asimismo, el
concepto género, como una construccion social, es acunado en el afio 1975 por la
antropologa feminista Gayle Rubi. Posteriormente, dicho término ha sido usado por el
movimiento feminista para entender, entre algunas de sus categorizaciones, como el
sistema social, en el que el género es un principio de jerarquizacion, asigna espacios y

distribuye recursos a varones y mujeres (Cobo, 2005, p. 250).

En la misma linea, la violencia contra la mujer se debe comprender como cualquier
accion o conducta, basada en su género, que cause muerte, dafio o sufrimiento fisico,
sexual o psicoldgico a la mujer, tanto en el ambito publico como en el privado
(Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, 2014, p. 9). El concepto de
violencia de género se entiende como la presencia de estereotipos, refiriéndose a los
prejuicios existentes por atributos, caracteristicas o conductas que son o deberian ser
ejecutadas por hombres y mujeres. Por lo que el uso de estos mismos prejuicios se
convierte en una de las causas y consecuencias de la violencia contra la mujer (OEA,

2020).

En la misma linea, la violencia hunde sus raices en las relaciones de desigualdad entre
los hombres y las mujeres. En un contexto de guerra, evento histéricamente calificado
con una actividad masculina, tanto por el protagonismo de los varones como por su
contribucion a la construccion de la masculinidad y de los roles de género basicos, los
varones son guerreros y las mujeres son hijas, esposas y madres (Sanchez, 2016, p. 49),
los grupos humanos crean ideologias y formas de organizacion social que perpetuan
estas relaciones de desigualdad, y la violencia se teje, precisamente, en estas ideologias
y estructuras por la sencilla razon de que han proporcionado enormes beneficios y

privilegios a los grupos dominantes. (Bautista, 2004, p. 12).



En este sentido, los casos de violencia y abuso sexual contra la poblacion femenina por
parte de altos mandos militares y soldados en general dejaron en constancia que la
violencia sexual quedo, casi en su totalidad, impune ante los Tribunales Militares
Internacionales de Nuremberg y de Tokio posteriores a la Segunda Guerra Mundial
(Sanchez, 2016, p. 49). Sin embargo, durante los afos setenta, el seno del movimiento
feminista logrd tener un impacto en la opinion publica redefiniendo la violencia contra
las mujeres dejando claro que, por ejemplo, las agresiones y abusos sexuales, asi como
otras formas no sexuales de violencia contra las mujeres, ya fuera en el hogar, en el
ambito publico o en el contexto bélico, ocurrian en un contexto de desigualdad
(Sanchez, 2016, p. 50). Con este cambio de paradigma, la sociedad busc6 caminar hacia

la eliminacion de estereotipos y prejuicios arraigados a la construccion del género.

Con la llamada “segunda ola del feminismo”, una época marcada entre los afios sesenta
y setenta por movimientos contraculturales en Europa y por los derechos civiles en
Estados Unidos (Mufioz, 2019), en Argentina, durante dos golpes militares que llevaron
a los generales Juan Carlos Ongania y Jorge Rafael Videla a asumir la presidencia del
pais, surgieron multiples grupos de mujeres que provenian de distintos sectores sociales
con el objetivo de colocar en agenda la necesidad de luchar por derechos sociales, como
la no discriminacion a madres solteras, hasta la revolucion sexual y de género, con la
peticion de anulacion de la legislacion que prohibia la difusion y uso de anticonceptivos
asi como el aborto legal y gratuito, realizado en hospitales publicos (Andujar, D'
Antonio, Dominguez, Grammatico, Gil Lozano, Pita, Rodriguez, & Vasallo, 2005, pp.
61-66). El discurso del feminismo, que para la €época era considerado como una
distraccion de la verdadera lucha revolucionaria de la época (Andajar, D' Antonio,
Dominguez, Grammatico, Gil Lozano, Pita, Rodriguez, & Vasallo, 2005, pp. 61-66),
centraria su discurso segln se calificaba como “el origen de la opresion femenina”. En
esta linea, el llamado “feminismo radical” centraria su elemento de analisis entre la
dualidad de la reproduccion/sexualidad versus la opresion del hombre y el patriarcado

(Muiioz, 2019).



En las ultimas décadas, la violencia se ha entendido como una forma de relacion con la
fuerza fisica, psicolégica o moral, econdmica, politica e incluso religiosa ha tenido una
evolucion en su concepto mismo tomando en cuenta su omnipresencia y sus multiples
formas de manifestarse en la cotidianidad (Bautista, 2004, pp. 13-14). Asimismo, el
concepto género, como una construccion social, es acuiado en el afio 1975 por la
antropologa feminista Gayle Rubi. Posteriormente, dicho término ha sido usado por el
movimiento feminista para entender, entre algunas de sus categorizaciones, como el
sistema social, en el que el género es un principio de jerarquizacion, asigna espacios y

distribuye recursos a varones y mujeres (Cobo, 2005, p. 250).

Segun Martinez y Zurbano, el insulto a través del apelativo de “feminazismo” es la
herramienta ofensiva mas destacada del post-machismo antifeminista. Asocian el
feminismo con el nazismo por su supuesto cardcter totalitario y le confieren
atribuciones como «dictadura violeta» (Rodriguez, 2022, p. 181). Apropiandose asi de
la retérica del feminismo e instrumentalizando a su favor como un inherente «castigo»
social por declararse y visibilizarse como feminista. Segun Cole (2015), basandose en la
teoria sobre disciplina y castigo social de Foucault, en las redes sociales el
antifeminismo funciona como una «retorica disciplinaria» que tiene el objetivo de
silenciar la participacion de las mujeres feministas en publico a través de la amenaza de

violacion. (Rodriguez, 2022).

3.2 Las politicas publicas y su capacidad de prevenir la violencia sistematica de

género

Con el fin de que los naciones del mundo logren erradicar este problema estructural, el
9 de junio de 1994, la Asamblea General de la Organizacion de los Estados Americanos
(OEA) aprob6 la Convencion Interamericana para Prevenir, Sancionar y Erradicar la
Violencia contra la Mujer, conocida como “Convencion de Belém Do Para, esto con el
fin de crear tratado internacional vinculante que reconoce por primera vez el derecho a
una vida libre de violencia y que la violencia contra las mujeres constituye una
violacion de los derechos humanos. Dos afios después, el Perti aprueba, por Resolucion
Legislativa N° 2658, la implementacion de dicho pacto que busca el desarrollo de

mecanismos de proteccion y defensa de los derechos de las mujeres como
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fundamentales para luchar contra el fendmeno de la violencia contra su integridad
fisica, sexual y psicologica, tanto en el dmbito publico como en el privado, y su
reivindicacion dentro de la sociedad (Organizacion de los Estados Americano (OEA) &
Comité de Expertas del Mecanismo de Seguimiento de la Convencion de Belém do

Pard (MESECVTI), 2020)

Como parte de este acuerdo internacional, el 29 de octubre de 1996 el Peru crea el
Ministerio de Promocion de la Mujer y el Desarrollo Humano, que posteriormente se
cambié al Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables (2012), teniendo como
objetivo principal garantizar la promocién y ejecucion de politicas publicas a favor de
las mujeres, nifas, nifos, adolescentes, personas adultas mayores, personas con
discapacidad y migrantes internos, con el fin de garantizar una vida libre de violencia y

discriminacion (MIMP, 2023).

En el Pert, la violencia representa un problema social de graves consecuencias para la
salud, la economia y el desarrollo 6ptimo de la ciudadania. Segin la Encuesta
Demografica y de Salud Familiar 2020, el 54,8% de mujeres fueron victimas de algiin
tipo de violencia, alguna vez, por el esposo o ex pareja (ENDES, 2021, p. 264). Este
tipo de violencia, fisica o psicoldgica, hacia las mujeres impide el 6ptimo desarrollo de
este grupo poblacional a lo largo de su vida. Tal como sefiala el Programa de las
Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), existen desigualdades de género que se
miden por los indicadores de mortalidad materna, fecundidad adolescente, escafios en el
parlamento, nivel de instruccion y participacion en la fuerza laboral (INEI, 2021, pp.
17-20). Estos indicadores, algunos vinculados entre si, demuestran los diferentes
aspectos en donde una mujer se encuentra limitada o en desventaja en la sociedad, lo
que le impide gozar de sus derechos y libertades fundamentales y perpetiia la
desigualdad en las diferentes esferas de su vida, tanto publicas como privadas (INEI,

2021; OEA, 1994).

Si bien el Peru reconoce la igualdad entre mujeres y hombres como un principio
juridico universal que hace referencia a los derechos y responsabilidades que como
seres humanos tienen todas las personas las cifras demuestran lo contrario. Aunque
actualmente se adoptan medidas que ofrecen una sensacion de respeto a los derechos e

igualdad formal, en la practica no garantizan una verdadera justicia social (Villegas,
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2017, p. 13). Desde el 2009 al 2022, 1631 mujeres han sido victimas de feminicidio. De
esta cifra, el 59,7 % se encontraba dentro de su hogar al momento que fue asesinada.
Este resultado demuestra que 6 de cada 10 victimas fueron asesinadas en el lugar que se
considera el mas seguro: su casa (Ministerio Publico, 2022). En el pasado este tipo de
asesinatos se creia asuntos privados o cuestiones patologicas excepcionales. Sin
embargo, esta situacion fue cambiando a partir de la definicion mas conocida del
feminicidio, propuesta por Diana Russell, considerando el termino como “el asesinato
de mujeres a manos de hombres debido a que son mujeres”. Es a partir de este aporte
tedrico al colectivo femenino que se ha podido ubicar a los feminicidios en el terreno de

la politica sexual (Bejarano, 2014, p. 14).

No obstante, si bien el Perti ha suscrito instrumentos que busquen combatir esta
problematica, las voces opositoras han alzado su voz de protesta ante la posibilidad de
establecer politicas publicas que combatan la violencia de género. En el 2022, la
Comision de Descentralizacion, Regionalizacion, Gobiernos Locales y Modernizacion
de la Gestion del Estado expuso la necesidad publica del cambio de denominacién del
Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables a Ministerio de la Familia y
Poblaciones Vulnerables. Ante ello, las agencias, fondos y programas del Sistema de
Naciones Unidas (SNU) en el Pert expresaron su preocupacion sobre el retroceso que
implicaria la transformacion de dicha institucional, ya que eliminar la referencia a la
mujer y sustituirla por familia reforzaria la valoracion exclusiva de las mujeres por su
rol reproductivo e invisibilizaria la persistente discriminacion y desigualdad estructural
de las cuales son victimas (ONU expresa su preocupacion por propuesta que busca

cambiar denominacion del MIMP, s. f.)

3.3 Casos referenciales

An Afro-Peruvian Girl : Un videoblog dirigido por Natalia Barrera Francis en el cual se

abordan discusiones sobre las temdticas raciales en Pert, también se toman entrevistas y
los temas explicados resaltan el humor irénico. Lo rescatable de este caso es la facilidad

y simpleza con la que se explican las problematicas de la raza y la clase en el Peru.
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Descoloniza: La serie documental es de AJ+ Espanol presentada por la comunicadora
afroperuana Natalia Barrera Francis. Esta plataforma digital busca cubrir las historias
que los medios tradicionales no reportan planteando desafios y exponiendo las
problematicas que enfrenta América Latina. Lo que se rescata en este caso es la claridad
con la que se abordan los temas de racismo en los paises latinos recogiendo testimonios
de personas que hayan sufrido de esta practica o expertos que amplien los

conocimientos sobre el tema.

Feminismo para torpes: Una serie del diario espafiol El Pais, presentada por la
periodista y activista Nerea Pérez de las Heras, quien a través del humor explora la
violencia machista que sufren las mujeres a causa del estatus quo: el patriarcado. Lo
resaltante de esta serie es la forma en la que explican la violencia. A través de la satira,
con ejemplos y dramatizaciones absurdas, se logra entender el problema del machismo,

pero desde la perspectiva del feminismo.

Las igualadas: Segmento del diario colombiano El Espectador que habla de igualdad,
género y derechos de las mujeres desde el humor y la satira hacia el machismo. Es un
canal feminista que busca la igualdad en los distintos &mbitos de la sociedad, ademas de
entender canciones, cine, politica, Internet, entre otros con la que interactuan las
mujeres. Ademads, este espacio utiliza un lenguaje sencillo para hablar de la violencia
machista, la discriminaciéon y la desigualdad de la que este grupo poblacional es

victima.
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4. FUNDAMENTACION PROFESIONAL

4.1. Ideas y conceptos

El desarrollo de la idea del proyecto comenzé con una anécdota. Era 8§ de marzo, Dia
Internacional de la Mujer, y como de costumbre, familiares y amigos saludaban a las
mujeres con mensajes y/o videos que decian lo siguiente: “feliz dia a la flor mas linda
del mundo”, “mujer, eres el mayor regalo de Dios, por eso te celebramos”, etc. La
realidad de ello es incomoda para muchas mujeres que este dia lo entienden como una
forma de conmemorar a aquellas mujeres que luchan y lucharon por derechos basicos.
Esta fecha nace por la tragedia de la desigualdad. El 8 de marzo de 1908, un suceso
marco la historia de la lucha sindical y al mundo entero, pues 129 mujeres trabajadoras
de la fabrica Cotton Textile Factory, Nueva York (Estados Unidos) fueron quemadas
dentro del establecimiento por exigir una jornada laboral de 10 horas y un salario igual
al de los hombres que realizaban las mismas tareas. Por ello, en 1975, las Naciones
Unidas marcé el 8M como un dia para resaltar la lucha de las mujeres por la igualdad,
el reconocimiento y ejercicio efectivo de sus derechos. Esto con el fin de visibilizar la
situacion desigual que enfrentan las mujeres ante la creciente violencia de género. Es
asi como surgid la siguiente duda: ;De qué forma se puede contribuir a que las personas
conozcan mas sobre el tema? Ante ello, la humorista Laila Roth nos brindé una
solucion: El humor. Utilizar este recurso animico podria ser una forma de abordar las

distintas problematicas que enfrentan las mujeres.

En este sentido, en un primer momento se pensé tocar el tema del acoso callejero, en
especial el que viven las mujeres trans en el Pert, ya que debido a los prejuicios y
estigmatizacion son frecuentemente discriminadas. Para ello, se investigd sobre los
casos y estudios que abordan estas problematicas, utilizando como fuente principal al
Ministerio de la Mujer, la Defensoria del Pueblo y el Centro de Promocion y Defensa
de los Derechos Sexuales y Reproductivos (Promsex). No obstante, las cifras no son
suficientes sin personas expertas que nos ayuden a comprenderlas y entender en mayor
perspectiva el panorama estudiado. Por ello, se contactd inicialmente con Janna
Villayzan, directora de Red Trans Perd, para que sea la persona que forme parte del
video. No obstante, ella nos recomendd conversar con otras dos mujeres trans que

participan en la organizacion, llamadas Alejandra Grada y Xiomara, con quienes
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pudimos concretar la entrevista para que fueran parte del primer piloto del proyecto.
Estas mujeres forman parte de un proyecto de Red Trans Peru que busca ayudarlas a
comprender en mayor medida su sexualidad. Ademés de brindarles alternativas y

oportunidades laborales para desarrollar sus aptitudes.

Asimismo, para la validacion de nuestro material piloto se realizaron dos focus group.
En uno participaron solo mujeres (de 21 a 25 afios) y en el otro solo hombres (de 21 a
25 anos). Decidimos dividirlo en estos dos grupos para evitar que estos dos grupos se
vean condicionados a dar respuestas en las que no creian. En relacion con ello, uno de
los principales problemas que encontramos fue que nuestro publico no comprendid la
principal idea del proyecto, pues pensaron que solo nos enfocariamos en problematicas
que afrontan Uinicamente las mujeres trans en el Pert. En este sentido, nuestro segundo
episodio se baso en la importancia de difundir la Educacion Sexual Integral en el Peru,
ya que este método es un factor fundamental para comprender la relevancia de conocer
y respetar la sexualidad de otras personas. Ademas, de que han existido tentativas del
Congreso de la Republica de eliminar este tipo de educacion de los curriculos escolares,
debido a la existencia de tabtes en relacion a este tema. El mismo Parlamento (2021 -
2026) también ha buscado aprobar una ley que ponia trabas a esta agenda educativa.
Por lo que creimos importante aclarar lo que significa y qué implicancias existen detras
de este método de prevencion. No obstante, uno de nuestros expertos nos recomendéd
evitar utilizar palabras muy técnicas al momento de definir conceptos. Por eso, sugirid
el uso de mas “jergas” o un lenguaje mas comun. Asimismo, nos recomendd tener un
personaje mas coloquial al hablar; es decir, que sea una persona que hable con lenguaje

mucho mas sencillo en contraste con los conceptos brindados por la presentadora.

Por ello, al entender estas complicaciones, se decidio abordar el tema desde su origen.
Es asi que se eligidé explicar las desigualdades desde el “Iceberg de la Violencia de
Género”, el cual se define la forma en la que la violencia es exteriorizada, tanto de
forma visible como menos visible. Entre las formas invisibles sutiles se encuentran los
micromachismos, el lenguaje sexista, el humor sexista, la publicidad sexista, la
invisibilizacion, etc. Por otro lado, dentro de las formas invisibles explicitas
encontramos el chantaje emocional, la humillacion, desvalorizacion, culpabilidad, entre
otros. Entre las formas visibles explicitas estd el abuso sexual, los gritos, los insultos,

las amenazas, la violacion, etc. Finalmente, en la cispide se encuentra el feminicidio.
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La autora y abogada colombiana Gloria Yamile Roncancio Alfonso, explica en su texto
“Dale la vuelta al Iceberg”, como es que las historias de crimenes contra mujeres estan
relacionadas con la escalada de violencia que presentamos dentro de un determinado
contexto social, pues es la normalizacién de comportamientos invisibles y sutiles los
que logran que se llegue a la ctispide del iceberg: los feminicidios. Es en relacion a ello,
que los comportamientos no visibles son aquellos que los contenidos periodisticos
deben contrarrestar. Por lo que es tan necesario crear proyectos con la perspectiva de
género. Actualmente, los medios de comunicacion tienen la capacidad de brindar
grandes variedades de contenido a los usuarios, esto gracias a la digitalizacion de la
informacion, generando nuevas formas de comunicacion que otorgan nuevos rasgos de
educacion en quienes consumen plataformas digitales, siendo sus funciones bdsicas
informar-educar-entretener. De ello que nace el término eduentretenimiento, un
concepto que explica la forma en que los medios de comunicacién son capaces de
brindarnos educacion de forma directa o indirecta (Mateus,et al., 2024), ya sea por
contenidos publicados por Tik Tok, Instagram, Facebook, etc. En ese sentido, la
capacidad de los medios digitales de entretener y educar en simultaneo brinda la
posibilidad de abordar diversas problematicas desde otra perspectiva. Desde esta nueva
capacidad educativa de los medios de comunicacion, nosotras creemos que el proyecto
puede reeducar a los usuarios, ya que propone una vision distinta a las antes creadas en
nuestro pais, que no explica el problema de la violencia de género desde la cuspide, por
ejemplo la violencia fisica, sino que busca explicar dicha problematica de forma
progresiva. No parte desde entender los feminicidios, sino desde el lenguaje que usamos
para expresar situaciones de desigualdad. Un diferencial de nuestro proyecto es la

metodologia utilizada: el humor, capaz de establecer cercania con nuestro publico.

Hablemos por igual decidi6 que el primer capitulo de esta serie de videos informativos
hable de los micromachismos, pues estas son conductas muy sutiles y, al mismo tiempo,
socialmente aceptadas que pasan desapercibidas por la normalidad con las que son
recibidas. El proyecto busca mostrar lo absurdo que pueden ser dichas practicas
machistas desde el didlogo y la reeducacidon dentro de una sociedad sobreinformada y

polarizada, la cual se encuentra ante un escenario de extrema ideologizacion.
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4.2 Perfil del publico objetivo

Segun las Naciones Unidas (ONU), cerca del 90% de los jovenes entre 15 y 24 afios en
América son usuarios de internet. Partiendo de este punto, nuestro proyecto estara
dirigido a jovenes de 17- 25 afos que utilicen medios digitales para consumir noticias e
informarse, ademas de estar interesados en el contenido feminista. Asimismo, para tener
un perfil mas preciso se realizd una encuesta a través de Formularios Google a 120
personas para conocer su opiniéon con respecto al tipo de contenido que consumen, qué
opinan del feminismo y si consumirian contenido feminista en medios digitales. En este
sentido, 95% de encuestados si conocia el término feminismo y un 62% cree que
consiste en dar la igualdad en las personas, mientras un 24% considera que no tiene un

significado claro, lo que representa una cuarta parte de los encuestados (Ver anexo 2).

Aunque el 68% de los encuestados considera que el feminismo es necesario porque
lucha contra la desigualdad de las personas, un 32% no lo considera necesario, ya que
para este grupo de encuestados no se necesita del feminismo para combatir la violencia
hacia las mujeres. Este punto demuestra que si bien el 8% de estos 32% de encuestados
conoce la definicion del feminismo, no tienen una vision clara de lo que significa como
herramienta para un cambio en la sociedad o tienen una perspectiva negativa del

movimiento. (Ver anexo 2).

En cuanto al interés de los encuestados de consumir contenido feminista, el 41% senald
que no estaria interesado en consumir dicho contenido, en contraste con un 59% que
respondié que si estaria interesado. Si bien mas de la mitad consumiria el proyecto, este
tiene que ser muy atractivo para captar al grupo indispuesto. En ese sentido, un 81%
respondid que consumiria el contenido feminista en Instagram, un 50,8% consumiria en
TikTok y un 29% en YouTube. En la misma linea, un 72% consumiria el programa si

fuera conducido por un hombre y una mujer.

Por otro lado, es sabido que los comportamientos de consumo son diferentes con cada
generacion, teniendo en cuenta el tipo de contenido que realizaremos, consideramos que
el publico objetivo al que apuntamos son los jovenes centennials o generacion z,

especificamente entre el rango de edad de 17 a 25 afios que representan un aproximado
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del 20 % de la poblacion peruana. Una de las caracteristicas de este grupo etario es que
es la primera generacion que nacié cuando ya existia el internet. En otras palabras, los
centennials no conocen el mundo sin smartphones, redes sociales o pantallas, por lo que
siempre estan conectados. Ello les permite ser multitask y multipantallas. Segun Ipsos,
esta generacion se caracteriza por tener mas internautas con una cuenta de TikTok 55%
y Discours 24% (IPSOS, 2022). En comparacién con las otras generaciones, consumen

el doble de contenido en video y son seguidores de YouTube (Buceta, 2021).

Estos patrones de consumo digital nos afirman que las plataformas a usar para el
proyecto tienen que ser online, sobre todo encontrarse en redes sociales como YouTube
y TikTok. Es decir, debe ser adaptable a diferentes formatos que puedan estar al alcance
de nuestros consumidores, que les permitan visualizar el contenido en cualquier
momento de manera sencilla y rapida. Sin contenido dividido en fragmentos que
requieran enlaces a otras plataformas para terminar su visualizacion. Pues otra de las
caracteristicas de estos jovenes es que ademas de ser creativos, autodidactas, criticos y
selectivos, son impacientes. Segun un estudio llamado las 6 generaciones de la era
digital, la generacion z tienen una capacidad de atencién de 8 segundos, y revisan sus

redes sociales con una frecuencia de 100 veces al dia (Instituto Economia Digital,2017)

Con respecto a las experiencias que buscan, segin un informe de OBS Business School,
prefieren contenidos con toques de humor e ironia, asi como contenidos con musica y
descubrir nuevos formatos con disefios atractivos. Demandan inmediatez y
transparencia por parte de las marcas, su consumo suele ser impulsivo y efimero
(Buceta, 2021, p.17). Lo que implica que el humor y la satira para nuestro contenido
mas que un estilo, es una forma de captar la atencion de nuestro publico, ademas de
contenido con calidad y diferenciacion. Por otro lado, esta generacion se caracteriza por
ser consumidores mas conscientes, es decir, optan por consumir marcas sustentables y
participar activamente en causas ambientales o sociales. También son mas inclusivos y
de mentalidad abierta orientada a la globalizacion, la diversidad y la interculturalidad.
Un indicativo que el objetivo planteado en contenido del proyecto pueda ser aceptado y

promovido por el publico al que apuntamos.
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4.3. Preproduccion y produccion

El estilo del proyecto se basa en el humor. En este sentido, y teniendo en cuenta a
nuestro publico objetivo (17 a 25 afios), el proyecto Hablemos por Igual tendra como
principal canal de difusion a la plataforma de YouTube. Segin OBS Business School
(2021), la generacion del mencionado rango etario consume el doble de contenido en
video que otras generaciones; ademés de ser seguidores de YouTube. Por lo que esta
plataforma es ideal para nuestra iniciativa. En este sentido, la duracion planteada para
los videos que publicaremos tendran una duracioén de entre 4 a 5 minutos. Esto con la
finalidad de que el espectador preste la maxima atencion posible a la informacion
difundida, pues nuestro publico objetivo se caracteriza por perder el interés de manera
rapida. Adicionalmente, se plantea que redes sociales como Instagram, TikTok y Twitter
seran aquellos canales de difusion, en donde se promocionard el contenido principal
expuesto en YouTube. Esto implica que cada vez que haya nuevos videos se utilizara la
dindmica de reels, para Instagram y TikTok, para promocionar el tema planteado en el
video principal. Estos tendran una duraciéon maxima de 30 segundos. En donde también

seran redirigidos a nuestro canal principal.

Con respecto a la realizacion de los capitulos de Hablemos por Igual en YouTube, se
decidi6 seguir con la estructura del “Iceberg de la violencia”. Un grafico difundido por
Amnistia Internacional que explica, a través de una escala, los diferentes tipos de
violencia de género practicadas por la sociedad. Dicha escala ordena la violencia desde
précticas sutiles y normalizadas, por lo tanto, invisibles ante la mirada como lo es la
base de un iceberg bajo el agua, hasta la ctspide de ella con practicas mas explicitas y
visibles. En ese sentido, se eligié que el primer episodio explique comportamientos
sutiles, dificiles de notar como lo son “Los micromachismos” para posteriormente

llegar a explicar con los siguientes episodios las practicas explicitas.

Cabe destacar que esta representacion en los episodios sobre las distintas formas de
violencia a través del iceberg no intenta que se interprete estas practicas como
progresivas, de consecuencialidad o unas mas dafiinas que otras. Por el contrario, se
intenta retratar la necesidad de que todas las formas de violencias requieren la misma

atencion por parte de la sociedad.
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Por ello, los siguientes episodios del programa hablaran de otras formas de violencia de
género presentes en el iceberg. Por ejemplo, el lenguaje sexista, la publicidad sexista, el
acoso, el chantaje emocional, entre otros. En esa misma linea, se planted que exista un
constante cambio de planos entre toma y toma. Esto con el fin de otorgar dinamismo al
video y evitar que el espectador se sienta abrumado con el contenido. También se
acord¢ utilizar material audiovisual con personajes de memes y efectos de sonido (gags)
gratuitos o de dominio publico que refuercen los “chistes” y las “dramatizaciones” que
se utilizaran en los videos. En adicidon, se us6 musica de fondo, sin copyright, que
acompaie la narracion del tema expuesto. Finalmente, para la filmacién del mismo
video se necesitan equipos de camara y sonido. En este sentido, contaremos con una
camara profesional (Canon 90D) més una grabadora y un micréfono pechero. Esto con
el fin de que la calidad tanto visual como sonora esté a la altura del contenido que
ofrecemos. El equipo periodistico estara conformado por un director, productor y editor.
Adicionalmente, se contard con una conductora encargada de explicar el tema. Esta
conductora tiene que caracterizarse por ser dinamica y divertida, que tenga habilidad
para desenvolverse delante a cdmaras. Asimismo, tiene que ser joven para que tenga

mejor conexion con el publico objetivo.

Finalmente, debido a que en nuestros videos queremos retratar la cotidianidad y
circunstancias en donde las mujeres suelen vivir estas problematicas de género, se
grabara el contenido tanto en interiores como en exteriores. Las locaciones de interior
seran principalmente para contextualizar las dramatizaciones de los sketches, los cuales
pueden ser casas, centros de estudio o trabajo, asi como alguna institucion publica como
una comisaria. Las locaciones de exterior seran empleados en su mayoria en los
monodlogos con la conductora, para ello se tienen planteado grabar en distritos en donde
las calles representan diversos contextos socioculturales y que al mismo tiempo no sean
tan peligrosas o tengan camaras de seguridad como Barranco, Surco o Surquillo. Para
ello se necesitarda de una persona encargada de realizar un Scouting y una o dos
personas para que nos pueda brindar seguridad en el momento de la produccion del
video. Con respecto a los contenidos, sobre todo de Instagram, sera necesario de un
disefiador grafico que pueda supervisar el disefio de las publicaciones y asi mantener un
mismo estilo estético necesario para llamar la atencion de nuestro publico, a los que les

gusta disfrutar de ello en las marcas que consumen. Por ultimo, se necesitara de un
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community manager que se encargue de las publicaciones en cada plataforma,

dependiendo del contenido y los dias planteados.

Tabla 4.1

El Modelo Canvas: Lienzo para analizar nuestro modelo de negocio

Socios clave

-CNGs (O Women)

-Entidades estatales
relacionadas con el sector
(Ministerio de la Mujer v
Poblaciones Wulnerables,
Defensoria del Pueble v
Ministerio de Desarrelle &
Inclusidn Social)

-Dhario periodistico
interesado en crear una
seccidn "Género ¥
Diwersidad"

Actividades clave

-Desarrollar centenidos
multimedia para redes
sociales

-Creacién de la seccidén
"Género ¥ Diversidad” en
algin diatio nacional

Recursos clave
-Equipo de disefio
creativo

-Periodistas ¥
redactores web

-Licencias para
programas de edicidn

-Cérm aras v micréfencs

.
3

Propuestas de valor 7]
-Zontenidos enfocados en
la perspectiva de género

-Informar desde la satira
¥ el humer las
desigualdades de género
que sufren las mujeres del
pals.

-Desarrolle de  matenal
audiovisual ¥ esctito en
redes soctales (carruseles
v reels).

-Incentivar el dialogo v la
reeducacién de la
sociedad

Relaciones con clientes

"
- —

-Coordinar con O
Women para realizar
foros

-Reuniones con activistas,
quienes seran
entrevistados para llevar
informacién a los
consumideres efectivos

Canales

-Cuentas de Instagram,

Toutube ¥ Tik tok
-Segmento web
llamade "Génere ¥

Diversidad" de algin
periédico nacional

Segmentos de cliente )

-Mujeres ¥ hombres jdvenes
interesadas e intereados en
conocer contenidos
relacionadeos ala perspectiva de

género.

-Profesoras de escuelas
secundarias

-Activistas interesados
en visibilizar la wiclencia contra
la mujer

Estructura de costes

-Gastos de produccién parala realizacién del proyecto

-Clompra de equipos audiviosuales

-Curaderes de textos

Fuentes de ingresos

-Empresas interesadas en realizar campafias sociales en favor de
disminuir las brechas de género en el pais.

-Financiamiento de OMNGs (CHNT Women)

Nota: Esta tabla muestra nuestro modelo de negocio para producir el microprograma

Hablemos por Igual.
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Tabla 4.2

Story canvas del primer episodio de Hablemos por Igual

AUDIENCIA{ MENSAJE HISTORIA PERSONAIJES PLATAFORMAS
CLAVE . . . . .
Una situacion de trabajo grupal entre estudiantes en donde sugieren anal d
Jovenes Y ti ,alouna | a la conductora arreglar las diapos porque es mujer vy sabe de “estética y Conductora: Gabriela -Canal de
oHgn Youtube d
centennials | vez has sido | decoracion™ Ella se muestra incémoda y voltea a la camara para explicar Coloma H"E}u c de
entre parte de estas | Porque esa situacion es un estereotipo micromachista que a largo plazo puede . . 4biemos
i . . . . Invitada: Gabriela Lara por igual.
mujeres conductas micro | generar conductas violentas. Posteriormente, explica el concepto del iceberg de R .
i : : < . : . - (deportista en levantamiento -Instagram
y hombres | machistas? la violencia de género y cémo afecta la vida de las mujeres en el Pera en Tik tok
del rango sus diferentes etapas. Pues al principio parece inofensivo, pero en realidad de pes_as) -Tik to
deedadde | CALL TO conlleva a conductas mas violentas hacia la mujer. Se apoya en datos -1 mujer y 1 hombre
17 a 25 afios| ACTION estadisticos. Luego se centra en explicar la primera etapa del iceberg con el LUGARES
micromachismo, una conducta deviolencia sutil e invisibilizada en el Perd que i -~
Reflexionar y suelen estar en comentarios cotidianos que reciben las  mujeres
cuestionar ’ (vestimenta, maquillaje, estado sentimental, gustos). Después, aparece la - Callesen
practicas invitada a contar una pequefia experiencia en el deporte de levantamiento de Barranco
machistas en pesas, pues la consideran “poco femenina” por practicarlo. Vuelve la conductora
explica que estos comentarios o acciones son mas comunes de lo que se creen
las que ¥ explica q : cion : q : ESTILO Y TONO
participacamos sefialando al espectador dos ejemplos mds de como pueden afectar a una mujer ¢
v de las cuales incluso, como se pueden dar en un C(?mexto de. holr.lbres. Des;')ues mv1.la al Estilo: divertido, sarcéstico,
las mujeres son espec%ar%or a ver 2 sketch que (_:lan ejemplo a sntuamones_ de @wr_omachlsmo. dindmico
victimas. Por dltimo, la conductora explica que estos comentarios si bien parecen
inofensivos pueden repercutir seriamente en la vida de una mujer en el drea |.. . . . .
L . L. . . Tono: informativo, educativo
psicologica, social etc. (estadisticas) y dejar una reflexionar a los espectadores ) . ;
> o T L. R y de cambio social
sobre como ellos pueden contribuir a reducir dichas précticas machistas.
RESULTADOS INDICCIONES
e Visibilizar las probleméticas de las mujeres, principalmente del e Luego de 6 meses, Hablemos por igual habra llegado a los 30 mil seguidores en

micromachismo en la cotidianeidad, una conducta de violencia sutil e

invisibilizada en el Peru.

e Crear interaccion con el pblico para generar reaccion de las audiencias.
e Lograr que empresas busquen asociarse con la marca para reducir las .
brechas de género en el pais.

Instagram

merch que ofreceremos.

e Lograr conciencia y opinion critica del espectador en las practicas de
micromachismo importantes para evitar agresiones fisicas y feminicidios.
Que el publico se comprometa con la marca y pueda comprar los productos de

Nota:

micromachismos”, en donde se detalla el publico objetivo, la historia, los personajes,

Esta

tabla muestra el esquema del primer episodio

titulado

resultados, ademas de las plataformas en las que se difundird el microprograma.

4.4. Post Produccion

Con relacién a la edicion y la realizacion de las piezas graficas del programa, se cuenta
con licencias de programas de edicion como Adobe Premiere, Photoshop, Illustrator y
After Effects. Ademas, la cufia del programa esta inspirada en los graffitis ubicados en
el distrito de Barranco,
empoderamiento femenino. Asimismo, antes de producir el contenido se cont6 con la
ayuda de un especialista que se encargd de curar el guion escrito, con el fin de evitar la
revictimizacion y el circulo de violencia de género. Una de ellas fue Maria Teresa

Tovar, Magister en Sociologia de la Pontificia Universidad Catdlica del Pert. Es

donde se puede observar palabras que resaltan el
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importante sefalar que los futuros especialistas también supervisaran las publicaciones

de TikTok e Instagram.

Finalmente, debido a que en nuestros videos queremos retratar la cotidianidad y
circunstancias en donde las mujeres suelen vivir estas problematicas de género, se
grabara el contenido tanto en interiores como en exteriores. Las locaciones de interior
seran principalmente para contextualizar las dramatizaciones de los sketches, los cuales
pueden ser casas, centros de estudio o trabajo, asi como alguna institucién publica como
una comisaria. Las locaciones de exterior seran empleados en su mayoria en los
mondlogos con la conductora, para ello se tienen planteado grabar en distritos en donde
las calles representan diversos contextos como Barranco, Surco o Surquillo. Para ello se
necesitara de una persona encargada de realizar un Scouting y una o dos personas para

que nos pueda brindar seguridad en el momento de la produccion del video.

Con respecto a los contenidos, sobre todo de Instagram, sera necesario de un disefiador
grafico que pueda supervisar el disefio de las publicaciones y asi mantener un mismo
estilo estético necesario para llamar la atencion de nuestro publico, a los que les gusta
disfrutar de ello en las marcas que consumen. Por ultimo, se necesitara de un
community manager que se encargue de las publicaciones en cada plataforma,

dependiendo del contenido y los dias planteados.

A continuacion, se mostrard la planilla de contenidos programados para el primer

episodio de Hablemos por Igual.

Tabla 4.3

Planilla de contenidos para el lanzamiento del primer episodio de Hablemos por Igual

. 1 Como

5 comentarios © .. 5

. participas .
machistas que » ] comentarios

.y Uene ) L

Carrusel fijo has - sexistas de Efeméride
Iceberg .
escuchado en del peliculas de
ela .
la chamba . . Disney
violencia?
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Justifica -Es una ,
- Por qué
tus textos, facil .
post - - ) justificamos el
no el -mejor no .
. . machismo?
machismo opino
Extracto Extracto
de la de la
Reels dramatizac |- dramatiza
io6n de cion de
YouTube YouTube
. ;, Como
5 comentarios | Extracto | © ici 5 Extracto
. articipas . .
machistas que de la pt’ pl comentarios| dela (Por qué
., . uene . . ‘. .
TIK TOK fijo has dramatizac sexistas de |dramatiza [ Efeméride |justificamos el
. Iceberg , .y .
escuchado en i6n de del peliculas de [ cion de machismo?
ela .
. la chamba YouTube | . . Disney | YouTube
Video violencia?

Figura 4.1
Ejemplo de planilla Instagram

cPor qué &Qué es el
R tiraanes [CIEREAYD lenguaje sexista?
Dia de las lenguas

el machismo?| originarias

Hablemosxigual

ES UNA FAC“' 5 ¢Como participas ta
COMENTARIOS SEXISTA 3
ejor no oping de peliculas en el iceberg
en Disney de laviolencia?

Mejor no opiny

¢Puedo cambiar 5

i 2 JUSTIFICA TUS TEXTOS
el machismo? COMENTARIOS MACHISTAS

NO tu machismo que fijo escuchaste
en tu chamba
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4.5 Materiales Hablemos por Igual.

4.5.1 Material #1: Primer episodio del proyecto: Los micromachismos

En el Pert, las practicas machistas estdn presentes en todo ambito social. En ese
sentido, desde Hablemos por igual se busca retratar la parte menos visible del “Iceberg
de Violencia”: los micromachismos. Los cuales son sutiles e imperceptibles, pero que

atentan contra la autonomia femenina.

-Ubicacién
(https://drive.google.com/drive/folders/ImYyQ Yej4qmPy92 AXUIvMwS56216eX9ygx?

usp=share_link )

4.5.2 Material #2: Logo del programa

Entre nuestras propuestas se encuentra el logo con el nombre de nuestro programa
“Hablemos por igual”, que con el concepto “chicha”. Esto porque busca contextualizar

al publico en la cultura peruana.

-Ubicacion

(https://drive.google.com/file/d/1zIzZFHLILOHxm9enN2N 1mtBlkged04vxy/view?usp=
sharing )

4.5.3 Material #3: Viiieta del programa

Material utilizado para colocar el nombre de los entrevistados y el de la conductora del

programa.

-Ubicacion
(https://dri 1 rive/folders/IDN_N301md7tQTzxK9bch
usp=share_link)

4.5.4. Material #4: Guion del primer episodio

Material utilizado para colocar el nombre de los entrevistados y el de la conductora del

programa.
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https://drive.google.com/drive/folders/1mYyQYej4qmPy92AXU9vMw56216eX9ygx?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1mYyQYej4qmPy92AXU9vMw56216eX9ygx?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1zIzFHLlLOHxm9enN2N1mtBIkqed04vxy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1zIzFHLlLOHxm9enN2N1mtBIkqed04vxy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1DN_N3O1md7tQTzxK9bchCGaPp8OCEdpN?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1DN_N3O1md7tQTzxK9bchCGaPp8OCEdpN?usp=share_link

-Ubicaciéon

(https://docs.google.com/document/d/1 VCivveB6uRaQAKCWOQGOz6n-w35uBZKlovn-

OfEBu0Jc/edit?usp=share link)

4.6 Validacion de expertos

La profesora de la Facultad de Comunicacion, Ximena Beatriz Barra Cortes, del curso
Taller de Campafias Sociales, nos recomend6 representar de manera visual y grafica lo
que se esta explicando en el episodio para generar mayor recepcion de la informacion
en la audiencia. Del mismo modo, nos sugiri6 eliminar en edicion todos los elementos
visuales que podrian ser distractores para los espectadores. Con respecto a la
informacion brindada en el video, nos indic6 realizar una validacién con el publico
objetivo para identificar el nivel de compresion del mensaje, los elementos gréaficos y el
humor. Asimismo, para saber si nuestro publico identifica que el mensaje va dirigido
hacia ellos, ya que, de lo contrario, el objetivo comunicacional estaria fallando por lo

que se tendria que replantear el contenido.

Por su parte, Julio César Matheus Borea, profesor de la Facultad de Comunicaciones,
nos recomendo evitar utilizar palabras muy técnicas al momento de definir conceptos.
Por eso, sugiridé el uso de mas “jergas” o un lenguaje mas comun. Asimismo, nos
recomendo tener un personaje mas coloquial al hablar; es decir, que sea una persona
que hable con lenguaje mucho mas sencillo en contraste con los conceptos brindados
por la presentadora. Finalmente, sugirid exponer el video a una validacion de publico
mucho mas masiva. Una forma de ello seria colocar el contenido en plataformas como

YouTube y pagar por publicidad.

Por tultimo, cabe sefialar que nuestro primer episodio del proyecto fue validado en la
competencia Semillero de periodistas de El Comercio en el curso Laboratorio de
Proyectos Informativos donde obtuvimos el primer lugar. Al ser presentado, uno de los
jurados, el periodista Mario Cortijo, sefialé que nuestro proyecto es oportuno y bien
realizado. Los conceptos son claros, los ejemplos son buenos y la narrativa es divertida,

una caracteristica necesaria para llamar la atencion de los publicos en la actualidad. En
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https://docs.google.com/document/d/1VCivveB6uRa0AkCWQGOz6n-w35uBZKlovn-OfEBu0Jc/edit?usp=share_link
https://docs.google.com/document/d/1VCivveB6uRa0AkCWQGOz6n-w35uBZKlovn-OfEBu0Jc/edit?usp=share_link

relacion al humor, comentd que no cae en lo ridiculo, y por el contrario, se siente como
una ironia inteligente que se maneja con fluidez. Recomendd que el proyecto se lleve a
la realidad en redes sociales, ya que puede ser un contenido comunicacional muy

consumido por su caracter.

4.7 Validacion del publico objetivo

Se realiz6 una validacion de contenido con nuestro publico objetivo, de 17 a 25 afos del
sector socioecondémico B y C con grado de instruccioén universitaria, para conocer si el
primer episodio de Hablemos por Igual lograba cumplir con sus objetivos
comunicacionales. Asimismo, para tener un perfil mas preciso se realizd una nueva
encuesta a través de Formularios Google a 52 personas para conocer su opinion al
respecto. En primer lugar, se consultd lo siguiente: ;Cudl es el objetivo del programa?
Un 44,2 % afirmé que el episodio explicaba qué son los micromachismos, un 25% que
busca crear conciencia sobre la violencia contra la mujer, mientras que el 25% creia que
se intenta difundir las problematicas de género que afectan a las mujeres. Finalmente,
5,8% afirmd que el video tenia como objetivo hablar sobre la violencia contra la mujer.

No hubo ningtin entrevistado que no haya entendido el video (Ver Anexo 4).

En segundo lugar, un 80,8% (42 personas) entendieron el video. Mientras que un 15,4%
no comprendi6 alguno de los chistes mostrados. Un 3,8% (2 personas) no logro
entender lo que significaba el iceberg de la violencia. En tercer lugar, al 46,2% le gusto
la presentacion de la informacidn expuesta en el primer episodio. Al 38,5% le agrado el
uso del humor empleado. Mientras que un 13,5% afirmé que le agradaron los sketches.
Por otro lado, en relacion los aspectos técnicos, 28,8% afirmé no gustarle, en algunas

ocasiones, el audio del video, ya que no se lograba oir bien.

En cuarto lugar, el 100% de los entrevistados afirmd que ningun aspecto de la pieza
comunicacional le parecia ofensivo o molesto. Ademads, un 92,3% cree que la cantidad
de informacion transmitida es adecuada. Asimismo, un 84,6% (44 personas) siente que
la pieza de comunicacion esta hecha para ellos. Mientras que un 15,4% piensa lo

contrario.
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En quinto lugar, un 46,2% afirm6 que lo que mdas recuerda es a la presentadora
hablandole, un 19,2% las frases micromachistas usadas al inicio, un 13,5% recuerda el

iceberg de la violencia, asi como los sketches utilizados en el primer episodio.

En sexto lugar, un 51,9% respondi6 que la pieza de comunicacion le pide que
identifique qué son los micromachismos, mientras un 38,5% afirmé que se le solicita
que identifique situaciones machistas. En esa misma linea, un 96,2 contestd que es
factible hacer lo que el primer episodio de Hablemos por Igual le pide realizar.
Finalmente, un 98,1% recomendaria a alguna persona cercana que realice lo que pide la

pieza de comunicacion.
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5. LECCIONES APRENDIDAS

Hablemos por igual es un proyecto que busca generar conciencia y didlogo entre la
sociedad. En una realidad como el Perti, caracterizada por presentar comportamientos y
pensamientos conservadores, la necesidad de exponer contenidos que informen sobre la
violencia de género, sin caer en la confrontacion y la cancelacion, es una forma de
generar debate y comprension frente a un tema complejo. Nos dimos cuenta de que la
presencia de contenidos confrontacionales no cambian o impactan en el paradigma del
discurso machista; en contraste, se ven reforzados pensamientos y discursos negativos
hacia el feminismo. Un movimiento politico que busca la igualdad en derechos de las

mujeres del mundo.

Asimismo, se ha entendido que el uso del lenguaje sencillo, para explicar las
problematicas que afectan, principalmente, al género femenino; y el humor, como forma
de comunicacion y estrategia para lograr la comprension de las situaciones planteadas,
son herramientas capaces de generar didlogo y comprension de los temas relacionados a
la violencia de género. En nuestro pais, dicho problema representa uno de los mas
grandes a nivel social. En esa linea, contenidos que sean creados para crear generar
debate termina siendo relevante para cambiar los discursos misdginos, machistas y

patriarcales a los que las mujeres del Pert estan expuestas.

Sin embargo, se comprende que, aunque el periodismo tome una posicion frente a estas
dificultades, sin el apoyo de un Estado activo que busque mejorar politicas plblicas en
favor del bienestar ciudadano, esos pensamientos seguirdn presentes en el imaginario
social. Por lo que es necesario que los contenidos periodisticos busquen la critica y la
accion de respuesta de las autoridades como de los propios ciudadanos que lo

consumen.

El contexto en el que cada nifia, adolescente y mujer del Pert crece es hostil. No solo
por la exposicion a las desigualdades sociales, sino por la presencia de estereotipos y

prejuicios que perjudican su correcto desarrollo en la sociedad. Desde pequeiias, las
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mujeres estdn inmersas en un mundo que cosifica, vulnera y, en casos extremos, mata
sus cuerpos por el hecho de ser consideradas seres vulnerables y propensas al dominio.
Aun asi, toda esa violencia sistematica inicia con sutilezas. Desde los micromachismos
hasta la publicidad sexista, la violencia de género encuentra su origen en los
comentarios machistas normalizados en diversos espacios sociales, como la escuela, el

hogar y el espacio publico.

En un primer momento, decidimos hablar de la educacion sexual y la problematica del
acoso callejero que sufren las mujeres trans; sin embargo, entendimos que el problema
de la violencia de género debe ser deconstruido desde la base, siendo una de estas los
micromachismos. En esa misma linea, este proyecto busca la durabilidad del mismo, es
por ello por lo que el iceberg de violencia va a servir para explicar los distintos ambitos
de desigualdad que las mujeres experimentan a lo largo de su vida. En adicion, vimos la
necesidad de que el periodismo cuente con perspectiva de género para abordar estos
temas, ya que eso evita la revictimizacion y la vulneracion tanto fisica como mental de
las mujeres. La violencia no es siempre visible. Por lo que entender su mimetizacién en
contextos cotidianos sirve como una forma de eliminar la aceptacion y normalizacion

de los roles sociales de género.

Ademas, en el proceso de investigacion y recopilacion de fuentes primarias entendimos
que cada caso de violencia, dependiendo de la clase socioeconoémica, etnia y diversidad
sexual, se comprende desde la propia vivencia de cada grupo social al que pertenece.
Por ello, al momento de que el periodismo aborda estos temas debe tener en cuenta la

interseccionalidad de estos, pues influyen en la comprension total del tema.

Finalmente, desde el periodismo y la misma ética periodistica, se debe entender que las
noticias no pueden ser solo eso, sino que deben ser llevadas a un plano del desarrollo, la
ampliacion y la conexién con el publico. Vivimos en la era digital, en la que la
informacion circula tan rapido que muchas veces pasa desapercibida. Por lo que es
necesario que el periodismo critico siente las bases para la construccion de una sociedad

con derechos de igualdad de género.
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Anexo 1: Encuesta consumo de medios digitales y contenido

feminista
I. Datos demograficos
Edad:
Género:
II.  Preguntas de indagacion

1. { Ves noticias en redes sociales?

o Si
e No

2. (En qué plataformas consumes las noticias?

Instagram
Facebook
YouTube
TikTok
Twitter
Television
Otro

3. (Confias en las noticias que ves en las redes sociales?

e Si
e No

4. ;Cudl es la fuente de informacion mas confiable para ti? Seleccione
dos opciones como maximo.

Instagram
Facebook
YouTube
TikTok
Twitter
Television
Otro

5. {Con qué frecuencia ves noticias?

Todos los dias

Mas de una vez a la semana
Una vez a la semana
Nunca

Otro

6. (En qué lugar consume frecuentemente las noticias?
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En casa

En el trabajo

En el transporte publico
Mientras camino hacia un lugar
En mi centro de estudios

No consumo noticias

7. {En qué horarios consume noticias?

e De 7all dela manana
De 12 a 3 de la tarde
De 4 a 6 de la tarde

De 7 a 11 de la noche
En las madrugadas

No consumo noticias

8. (Qué tipo de contenidos noticiosos le interesan? Puede marcar mas de
una opcion.

Politica

Economia
Deportes
Espectaculos

Arte y cultura
Sociedad

Me interesan todos
Otro

9. (Qué contenidos NO le interesan? Puede marcar mas de una opcion.

Politica

Economia
Deportes
Espectaculos

Arte y cultura
Sociedad

Me interesan todos
Otro

I11. Evaluacion del concepto
10. ;Conoces el término feminismo?

o Si
e No

11.. ;En qué crees que consiste el feminismo? Puede seleccionar mas de
una opcion.

e Es un movimiento politico
e C(Crea conciencia en la sociedad
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e Busca la igualdad de las personas
e No tiene un significado claro

12. ; Te parece necesario el feminismo?

o Si
e No

13. Si tu respuesta es Si, ;por qué? Puede seleccionar mas de una opcion.

Reduce los problemas de violencia de género

Combate la discriminacién hacia poblaciones vulnerables
Lucha contra la desigualdad entre las personas

Visibiliza el machismo

Promueve la educacion con enfoque de género

14. Si tu respuesta fue NO, ;por qué? Puede seleccionar més de una
opcion.

Incentiva el odio hacia los hombres

Exageran todos los problemas de la sociedad

Hace a las mujeres menos femeninas

No se necesita el feminismo para combatir la violencia
El feminismo no sirve

I11. Evaluacion de difusion
15. ;Estaria interesad@ en consumir contenido feminista?

o Si
e No

16. {En qué plataforma consumiria el contenido feminista?

Instagram
Facebook
YouTube
TikTok
Twitter
Television
Otro

17. {Coémo le gustaria que se presente el contenido feminista?

e Con una conductor@ que me explique el tema.
e Sin conduccidn, pero con videos y un texto que me explique el

tema.
e (Con una voz narradora que me explique el tema
e Otra

18. Si el contenido feminista fuera conducido por una persona. ;Quién te
gustaria que lo condujera?
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e Me gustaria que una mujer conduzca el contenido
e Me gustaria que un hombre conduzca el contenido
e Me gustaria que un hombre y una mujer conduzcan el contenido

19. ;Cuanto tiempo, en promedio, estaria dispuest@ a consumir el
contenido feminista?

De 1 a 2 minutos
De 3 a 5 minutos
De 6 a 10 minutos
De 12 a 15 minutos
20 minutos a mas
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Anexo 2: Resultados del cuestionario

I.  Laplataforma que mas consume el publico objetivo es Instagram.

2. ¢En qué plataformas consumes las noticias? Puede marcar mas de una opcion.
100 respuestas

Instagram 78 (78 %)

Facebook

Youtube 28 (28 %)

Tik tok 36 (36 %)

Twitter 40 (40 %)
Television

Otra

II.  La mayor parte del publico objetivo conoce el término feminismo.

9. ¢Conoces el término feminismo?
100 espuestas

®si
®No

III.  Lamayor parte del publico objetivo considera que el feminismo busca la
igualdad de las personas.

10. ¢En qué crees que consiste el feminismo? Puede seleccionar mas de una opcion.

100 respuestas

37 (37 %)

Busca la igualdad de las|

62 (62 %)
personas

No tiene un significado claro| 24 (24 %)

IV.  Lamayor parte del publico considera necesario el feminismo porque lucha
contra la desigualdad.

12. Si me parece necesario el feminismo por la/las siguiente(s) razén(es). Puede seleccionar mas
de una opcién)
68 respuestas

Reduce los problemas de

%
violencia de género 36 (52,9 %)

Combate la discriminacién hacia

poblaciones vulnerables| 27,307 %)

Lucha contra la desigualdad

54 (79,4 %)
entre las personas
Visibiliza el machismo| 32 (47,1 %)
Promueve la educacion con a7 (54.4%)
enfoque de género|
0 20 40 60

V. Otra parte del publico considera que no es necesario el feminismo para combatir
la violencia.
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13. No me parece necesario el feminismo por la/las siguiente(s) razén(es). Puede seleccionar mas
de una opcion.
29 respuestas

Incentiva el odio hacia los

hombres, 13 (44,8 %)

Exageran todos los problemas de

la sociedad 13 (44,8 %)

Hace a las mujeres menos

femeninas| 134%)

No se necesita el feminismo paral

1 (72,
combatir la violencial 21(72,4 %)

El feminismo no sirve 4(138%)

] 5 10 15 20 25

VI. Lamayor parte del ptblico si estaria interesado en consumir contenido feminista
en distintas plataformas.

15. ¢En qué plataforma consumiria el contenido feminista?
59 respuestas

Instagram 48 (81,4 %)
Youtube 17 (28,8 %)
Tik tok 30 (50.8 %)
Facebook
Otra
0 10 20 30 40 50

VII.  La mayor parte del publico consumiria el programa si fuera conducido por un
hombre y una mujer.

18. Si el contenido feminista fuera conducido por una persona. ;Quién te gustaria que lo
condujera?
59 respuestas

@ Me gustaria que una mujer conduzca el
contenido

@ Me gustaria que un hombre conduzca el
contenido

® Me gustaria que un hombre y una mujer
conduzcan el contenido
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Anexo 3: Encuesta para validar el contenido con nuestro
publico objetivo

III. Datos demograficos
Edad:

Género:

Nivel de educacion:

Distrito de residencia:

IV.  Preguntas de indagacion

1. ¢Ves noticias en redes sociales?
o Si
® no

V.  Consumo de medios digitales
2. (En qué plataformas consumes las noticias?

Instagram
Facebook
YouTube
TikTok
Television
Otro

3. (Cudl es la fuente de informacion mas confiable para ti?

Instagram
Facebook
YouTube
TikTok
Television
Otro

4. ;Con qué frecuencia ves noticias?

Todos los dias

Mas de una vez a la semana
Una vez a la semana

No veo noticias

5. (En qué lugar consume frecuentemente las noticias?

e (asa
e Transporte publico
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VL

VIIL.

e En mi centro de estudios
e (Camino a un lugar

e En el trabajo

e No consumo noticias

6. (En qué horarios consume noticias?

e De 7all dela manana
De 12 a 3 de la tarde
De 7 a 11 de la noche
En las madrugadas

No consumo noticias

7. Si te propusieran consumir un noticiero que explique la
violencia de género desde el humor, ;estarias dispuesto a verlo?

o Si
e No

Primer episodio del microprograma Hablemos por Igual
8. (Cuadl es el objetivo del programa?

e Explicarme qué son los micromachismos

e Hablarme sobre la violencia contra la mujer

e Difundir las problematicas de género que afectan a las
mujeres

e C(Crear conciencia sobre la violencia contra la mujer

e No entendi el video

9. De las imagenes, palabras o textos presentados en la pieza de
comunicacion jalguno le resulta dificil de entender?

Entendi todo

No entendi alguno de los chistes

No entendi ninglin chiste

No entendi el sketchs del inicio

No entendi el iceberg de la violencia

10. Si te propusieran consumir un noticiero que explique la
violencia de género desde el humor, ;estarias dispuesto a verlo?

o Si
e No

Atraccion y Aceptacion
11. ;Qué es lo que mas te gusto?

e Me gusto el uso del humor
e Me gusto la presentacion de la informacion
e Me agradaron los sketches

46



VIII.

e Los colores usados en el video
12. {Qué es lo que no te gustd?

La duracion

La calidad de las graficas

En algunas ocasiones, el audio no se oia bien
Otro

13. ;Algo de la pieza de comunicacion te parece ofensivo o
molesto?

o Si
e No

14. ;Crees que la cantidad de informacion transmitida es
adecuada? (imagenes, texto, graficas)

o Si
e No

15. ;Siente que la pieza de comunicacion estd hecha para ti?

o Si
e No

16. ;Qué es lo que mas recuerda de la pieza de comunicacion?

Los colores

A la presentadora hablandome

Los sketches

Las frases micromachistas usadas al inicio
La grafica del Iceberg

Induccion
17. ;Qué es lo que mas recuerda de la pieza de comunicacion?

e Me pide que me dé cuenta de qué son los
micromachismos

e Me pide que comparta el contenido

e Me pide que identifique situaciones machistas

e No me pide nada

18. (Haria lo que le pide la pieza de comunicacion? ;Es factible
hacerlo?

o Si
e No

19. ;(Recomendaria a alguna persona cercana que realice lo que
pide la pieza de comunicacion?
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o Si
e No
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Anexo 4: Resultados del cuestionario de validacion con
nuestro publico objetivo

VIII.  ;Cual es el objetivo del programa?

¢Cual es el objetivo del programa?
52 respuestas

@ Explicarme qué son los
micromachismos

@ Hablarme sobre la violencia contra la
mujer

@ Difundir las problematicas de género
que afectan a las mujeres

@ Crear conciencia sobre la violencia
contra la mujer

@ No entendi el video
44,2%

IX.  De las imagenes, palabras o textos presentados en la pieza de comunicacion,
(alguno le resulta dificil de entender?

De las imagenes, palabras o textos presentados en la pieza de comunicacién ¢alguno le resulta
dificil de entender?
52 respuestas

@ Entendi todo

@ No entendi alguno de los chistes

@ No entendi ningun chiste

@ No entendi el sketchs del inicio

@ No entendi el iceberg de la violencia

X.  ¢(Qué es lo que mas te gusto?

;Qué es lo que mas te gusté?

52 respuestas

@ Me gusté el uso del humor

@ Me gustd la presentacion de la
informacion

@ Me agradaron los sketchs
@ Los colores usados en el video

XI.  (Qué es lo que no te gustd?
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¢Qué es lo que no te gustd?

‘ 38,5%

52 respuestas

@ La duracién

@ La calidad de las gréaficas

® En algunas ocasiones, el audio no se
ofa bien

@ Otro

28,8%

XII.  ¢Algo de la pieza de comunicacion te parece ofensivo o molesto?

¢Algo de la pieza de comunicacion te parece ofensivo o molesto?

52 respuestas
® si
® No
100%

XIII.  ¢Crees que la cantidad de informacion transmitida es adecuada? (iméagenes,
texto, graficas)

¢ Crees que la cantidad de informacién transmitida es adecuada? (imagenes, texto, gréficas)

52 respuestas
® si
® No

XIV.  ;Siente que la pieza de comunicacion esta hecha para ti?
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¢;Siente que la pieza de comunicacion esté hecha para ti?
52 respuestas

®si
® No

84,6%

XV.  Qué es lo que mas recuerda de la pieza de comunicacion?

¢Qué es lo que més recuerda de la pieza de comunicacion?
52 respuestas

@ Los colores

@ A la presentadora hablandome

© Los sketchs

@ Las frases micromachistas usadas al

inicio
w @ La gréafica del Iceberg
46,2%

XVI.  ;Lapieza de comunicacion le pide que haga algo?

¢La pieza de comunicacion le pide que haga algo?
52 respuestas

@ Me pide que me dé cuenta de qué son
38,5% los micromachismos
@ Me pide que comparta el contenido

@ Me pide que identifique situaciones
machistas

v o

XVII.  ;Haria lo que le pide la pieza de comunicacion? ;Es factible hacerlo?

¢Haria lo que le pide la pieza de comunicacion? ;Es factible hacerlo?

52 respuestas
@ si
@® No
96,2%
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XVIIL.

(Recomendaria a alguna persona cercana que realice lo que pide la pieza de
comunicacion?

¢:Recomendaria a alguna persona cercana que realice lo que pide la pieza de comunicacion?
52 respuestas

@®si
® No

52



Inf. Turnitin

INFORME DE ORIGINALIDAD

20, 204 7« Oy

INDICE DE SIMILITUD FUENTES DE INTERNET  PUBLICACIONES TRABAJOS DEL
ESTUDIANTE

FUENTES PRIMARIAS

hdl.handle.net

Fuente de Internet

.

(K

docplayer.es

Fuente de Internet

o

(K

observatorioviolencia.pe

Fuente de Internet

e

(K

peru.un.org

Fuente de Internet

-~

(K

www.researchgate.net

Fuente de Internet

e

(K

marketing.onlinebschool.es

Fuente de Internet

(K

Maria Isabel Rodriguez Ponce. "TERF: ¢Insulto
o meme?", Verba Hispanica, 2022

Publicacién

B B

(K

centrodedocumentacion.prosperidadsocial.gov.co

Fuente de Internet

(K

pt.scribd.com

Fuente de Internet



<1%

TSub.mitted‘ to CONACYT <1 o
rabajo del estudiante 0
e Souca.icyl.es <1
Frueenpté)dseiItnc?etriwce)tbiinotecas.uv.cI <1 o
T nto <1
oo, <1
B Carorg-pe <1
K S <1
il <1
eI eduve <1
Frueenptg)dsei;cnctz;%/e.tjaveriana.edu.co <1 o
oo lep-org.pe <1




B
—

gestion.pe

Fuente de Internet

<1%

Submitted to University of Hull

Trabajo del estudiante y <1 %
repositorio.ulima.edu.pe

Fuenpte de Internet p <1 %
Submitted to Infile

Trabajo del estudiante <1 %
Submitted to unhuancavelica

Trabajo del estudiante <1 %

Sgbmltted tq Corporacion Universitaria <1 o
Minuto de Dios, UNIMINUTO
Trabajo del estudiante
rephip.unr.edu.ar

Fuenpte deE)Internet <1 %
www.0800mihogar.net

Fuente de Internet g <1 %

www.uaeh.edu.mx <1
Fuente de Internet %
intelectiva.blogspot.com

Fuente de Internet g p <1 %
xdoc.mx

Fuente de Internet <1 %

W
=

Submitted to Universidad Continental



Trabajo del estudiante

<1 %
repositorio.ucv.edu.pe
Fuenpte de Internet p <1 %
repositorioacademico.upc.edu.pe
Fuenpte de Internet p p <1 %
Submitted to Universidad Anahuac México <1
%
Sur
Trabajo del estudiante
Submitted to Universidad de Lima
Trabajo del estudiante <1 %
aus-peru.blogspot.com
FuenteIc:I)e Internet g p <1 %
l[pderecho.pe
FE)ente deInternetp <1 %
rodin.uca.es
Fuente de Internet <1 %
WWW.UNEesCo.or
Fuente de Internet g <1 %
Submitted to Southern New Hampshire <1
. . . . %
University - Continuing Education
Trabajo del estudiante
documentop.com
Fuente de Internet p <1 %




TSR0 9o <Tw
ww.ortedu.y <7«
TSulo_mitted'toAssociatie K.U.Leuven <10/

rabajo del estudiante 0
TS0 95131 <14
Fcuc;:tre\ger?rztce?ngtiones.congreso.gob.pe <1%
e ot O <1
o Cul0-0rg <1
oA c.edu.py <1
Sy edu-ar <Tw
oS oea-nuorer <1
e amonPe <1
Sleearenet <Tw




Submitted to Universidad Catdlica de Santa <1 .
Maria %
Trabajo del estudiante
dspace.unl.edu.ec

Fuer!?e de Internet <1 %
repositorio.unal.edu.co

Fuenpte de Internet <1 %
repositoriodigital.uma.edu.ve:8080

Fuenpte de Internet g <1 %
siteal.iiep.unesco.or

Fuente deInteI?net g <1 %
WWW.Sa a.mecon.gov.ar

E Fuente deInt(-:'gran)aty g <1 %

"Inter-American Yearbook on Human Rights / 1

. . < | %

Anuario Interamericano de Derechos
Humanos, Volume 2 (1986)", Brill, 1988
Publicacién
agenda.pucp.edu.pe

Fugnte deInteFr)net p p <1 %
biblio.unvm.edu.ar

Fuente de Internet <1 %

oogle.redalyc.or

Fguentegdelnternet y g <1 %
intra.uigv.edu.pe

Fuente deIn?ernet p <1 %




orientandodigital.blogspot.com
E Fuente de Internet <1 %
e <Tw
B e <Tw
E www.flacsoandes.edu.ec <1 o
Fuente de Internet 0
!X:]\{X\é;imiigtabriacom <1 o
\F/:/e\ﬁ\{(\e/\é.erlr:tierr\niestteriodegobierno.gob.ec <1 o
. pob.de <1
CIgiDug gres <1
o aheorg <1
e <1
F s Pch.edu.pe <1
\F/Xeentilgleiggr.iffordabIeturnkeywebsites.com <1 o




E
00

WWW.acnur.org

Fuente de Internet

<1%

Lzagnero-org <1
20 Bt <Tw
Fuene e et <1
S aebar <1
PO nakeduco <Tw
i genpe <1
S A <1
B N Spuados.gobmx <1
(EPach pseduec <1
DRI openatre e <1
B olnarerd <1




repositorio.cepal.or

m Fuenpte de Internet p g <1 %
repositorio.udd.cl

Fuenpte de Internet <1 %
www.mtas.es

Fuente de Internet <1 %
www.redciudades.or

Fuente de Internet g <1 %

I\/Iarla Elena Del VaIIe.d§ V!IIaIba. La | <1 0%
Caricatura y su uso didactico en el estudio de
la Primera Guerra Mundial", 'Universidad
Complutense de Madrid (UCM)', 2013
Fuente de Internet
fido.palermo.edu

Fuentec[i:()elnternet <1 %
upc.aws.openrepository.com

m FuEnte deInterneFt) p y <1 %

Excluir citas Activo Excluir coincidencias Apagado

Excluir bibliografia Activo



	T018_72419263_T
	Inf. Turnitin (4)



