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sta investigacién ha buscado re-
= flexionar sobre el giro ecolégico
posmoderno en términos de arte
y de comunicacioén, cuyo centro estad en

las propiedades interactivas de las tec-
nologias digitales. La idea del proyecto
parte del problema consistente en que
la sobreproduccion y la saturacion me-
didtica que caracterizan la cultura glo-
balizada han traido como consecuencia
la banalizacién de los contenidos y la
pérdida del sentido de la creatividad. Se
partié de la hipdtesis de que el paradig-
ma ecoldgico se debe aplicar también a
lo cognitivo, creativo y comunicacional,
lo que implica nada menos que redefinir
los fundamentos del arte, del desarrollo
y de la educacion.

Dicha hipotesis se verifico, por un lado,
en un anadlisis interdisciplinario que
abarco la filosofia politica de Spengler,
Habermas, Zolo y Severino; las teorias
ambientalistas de Latouche y Klein; las
criticas a la tecnologia de Heidegger,
Flusser, Lanier y Rifkin; y, finalmente,
las estéticas hermenéuticas de Heide-
gger, Gadamer y Vattimo. Por otro lado,
se puntualizé en temas como la sobre-
produccién, la creatividad, el confor-

mismo digital, la ecologia
cognitiva y la decadencia
de Occidente.

Los resultados teodricos
se plasmaron en cuatro
articulos cientificos: «No-
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tas acerca de la sobrepro-
duccion de arte, la posfo-
tografia y lo digital», en el
gue se discute la teoria de
Fontcuberta con respec-
to a la autoria, la pres-
cripcion del sentido, el
reciclaje y lo lddico como
estrategias poscreativas;
«lLas paradojas cognitivas
de las tecnologias de la informacién»,
el cual analiza las dindmicas de las TIC,
gue producen una suerte de involucién
cognitiva que se evidencia en nuevas
formas de ignorancia y conformismo;
«Medios digitales y ecologia cognitiva»,
en el que se discuten el exceso y la sa-
turacion que caracterizan la cultura glo-
balizada y la paradoja de las TIC dentro
la industria cultural neoliberal, proce-
sos que han convertido el ideal de la so-
ciedad del conocimiento en un contexto
real de ignorancia y banalidad difusas;
y «Sobre los conceptos de tecnologia y
tradicion en Spengler y Severino», que
reflexiona sobre el nihilismo tecnolégico
gue define y alimenta el declive de Occi-
dente y de su cultura, con el objetivo de
encontrar un final alternativo apoyado
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en las propiedades de las tecnologias
digitales, del paradigma de la compleji-
dad y de la ecologia, dominios que indu-
cen a redefinir las politicas econémicas
y sociales y, en general, el telos de la
posmodernidad.

En el curso del estudio, se hallaron dos
conceptos significativos: la interactivi-
dad y la caritas. Estos conceptos expli-
can por qué la creatividad, la produccién
cultural y la comunicacién ya no pueden
definirse en los términos romanticos y
subjetivos de la novedad y de la obra
de arte, sino con el lenguaje mas pre-
ciso de la originalidad, entendida como
proceso generativo dentro de una nueva
sensibilidad que apela a la complejidad
emergente, a la participacién, al inter-
cambio y a la empatia. L3




