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RESUMEN

Un mercado es un hito urbano importante en una ciudad, pues su caracter comercial
hace que se desarrollen relaciones sociales que, a largo plazo, configuran la memoria
colectiva del lugar, pues a través de los productos que se venden, su historia y las
costumbres de los usuarios, un mercado condiciona, y consolida, la actividad social de
un barrio. Ademas, un mercado es también un elemento vertebrador de la trama urbana
de la ciudad, por su caracteristica de hito, ademas de ser un espacio abierto y accesible
para todos en donde coexistan comunidades, actividades y culturas, que mantienen
vinculos de cooperacion y complementariedad

Por lo tanto, un mercado debe funcionar como un lugar de centralidad comercial y
social, cuyo fin es: proveer espacios que permitan el intercambio comercial, que
funcione como un espacio de uso publico, que considera a su contexto, y que permita la
interaccion para mejorar la vida comunitaria.

El presente proyecto de fin de carrera expone el estado actual del mercado de San
Vicente de Cafiete, la importancia que tiene en el distrito, su problemadtica en diferentes
escalas y las dindmicas urbanas que se dan producto de la interaccion entre los usuarios
y el estado actual del equipamiento.

Para abordar el tema, se parte del reconocimiento de 3 variables: el lugar particular, que
es el Mercado Modelo en el distrito de San Vicente de Caifiete; el interés arquitectonico,
en donde se toma en cuenta la teoria de la memoria dialdgica y su relaciéon con el
paisaje del lugar; y el programa, el cual satisface las necesidades de los comerciantes y
consumidores.

El analisis de las 3 variables define el tema de la investigacion y el proposito del
proyecto arquitectonico: el Mercado Modelo de San Vicente de Cafiete como un espacio
publico, el cual se desarrolla a través de la reinterpretacion del paisaje y su memoria en
la arquitectura.

Palabras clave: Arquitectura, Espacio publico, Mercado, Memoria y Paisaje.



ABSTRACT

A market is an important urban landmark in a city, since its commercial character leads
to the development of social relationships that, in the long term, shape the collective
memory of the place, because through the products sold, its history and the customs of
the users, a market conditions and consolidates the social activity of a neighborhood. In
addition, a market is also a backbone element of the urban fabric of the city, due to its
characteristic of landmark, besides being an open and accessible space for all where
communities, activities and cultures coexist, maintaining links of cooperation and
complementarity.

Therefore, a market should function as a place of commercial and social centrality,
whose purpose is: to provide spaces that allow commercial exchange, to function as a
space for public use, that considers its context, and that allows interaction to improve
community life.

This final year project presents the current state of the San Vicente de Cafiete market, its
importance in the district, its problems at different scales and the urban dynamics that
occur as a result of the interaction between users and the current state of the equipment.

In order to approach the subject, we start from the recognition of 3 variables: the
particular place, which is the Model Market in the district of San Vicente de Cafiete; the
architectural interest, where the theory of dialogic memory and its relationship with the
landscape of the place are taken into account; and the program, which satisfies the
needs of the merchants and consumers.

The analysis of the 3 variables defines the theme of the research and the purpose of the
architectural project: the San Vicente de Canete Model Market as a public space, which
is developed through the reinterpretation of the landscape and its memory in the
architecture.

Keywords: Architecture, Public Space, Market, Memory and Landscape.
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Planteamiento del

Para explicar el terma; se parte del reconocimientc de 3 variables: el lugar
T E MA D E L particular, que es el Mercade Modelo enyel distrite de'San Vicente de Canete el
interés arguitectonico, en donde considerarmos la teoria de la memoria
dialogica y su relacidon con el paisaje del lugar; v el programa, gue buscara
P ROYE CTO satisfacer a los comerclante: Y Cons Umiclores, acdemas de entander las dinamicas

considerando 3 VARIABLES



VARIABLES DEL TEMA

EL LUGAR PARTICULAR, EL INTERES ARQUITECTONICO Y EL PROGRAMA,

Para definir gl terma del provecto se identificaron 3 variables
La primera variable es el lugar particular. E| proyecto se.encuentra en el distrito

cde San Vicente en la provincia de Cafete, que cuenta con Una poblacion de

03 habltantes. Tambien, por sy cercania al Rio Canete, esta rodeado de

valles fértiles! lo cual hace que [a agricultura v el comercio 'de productos

alimenticios sean dos de las principales actividades econamicas del lugar

e PV nl= f 1 A e o] % 1 = o b A s ey A i e By
Ademas, la cludad cuenta con un unico mearcado: el Mercado Mod

La segunda variable es el interés arquitectdnico. Con [a prim

identifico gue la caracteristica mas impartante del distrito es gue «
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de valles fértiles, Entonces, para definir 3 importancia del provecto desde
I Uiteciura, se revisaron eorias gue consiceran al contexto Tisics Inmeaiato
como idea generatriz en el proceso de diseno. Se aborda el concepto de

memaoria dialagica, 1a cual plantea gue una correcta relacidn entre un edificio v su

exterior:debe tomar encuenta el analisis del contexto, nosoloa nivel dela

ciudgad, sino tambian a nivel de paisaje. Con el anali

5 de paisaje encontramos

una trama irregular, la cual nos refiere a un “patchwork” La interpretacidon que

ICBMOs cona trama irregular resulta en laidea generatri

Por dltimo, como tercera variable esta el programa del mercado. El programa
ir3 : rciantes, consumidoeres y habitantes del distrito
optimos para que las diversas dinamicas

Ademas, tambien responde a la identificacion

eng un mercago, como funcionan Vopor que

estan importanteen la sociedad
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Espacios de Hito v lugar
sacializacion en de
Latinoamerica:  Edificio que encuentro,

articula el tejido
urbana

El Mercado Modelo de San Vicente de Canete como un
espacio publico a través de la reinterpretacion del paisaje y
su memoria en la arquitectura.
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MERCADO MODELO DE SAN VICENTE
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equipamiento

deSan Vicente de
Canete. reconocemos al mercado como un hito
urbane importante; pues segun el rango de

W@riura; gue se opiuvo meaanie u i

: : ; distrito. Ademas, se encuentra ubicado cerca al
L vl ' = | | e | ¢ _i 4] centro, tomands como referencia la forma ael
s A i ™ ] E = I & i - .

s g s §r WS - ' ™ FRE 9 5 ! distrito, y al estar entre dosvias importantes, llegar

ugar, e manera peatonal o ve

icular, resulta

accesible. Las lres caracteristicas
oportunidades para que

yrderie gran parte de la

: pesar de sy condicion como
importante pieza urbana del distrito, no se integra
con el contexto. La presencia de muros clegos, e

ratico ague nay en as principales vias, €1

Ktramures q mpid - optin ransito

eaton i.- i-_'l ausencia de areas cormunes. impiden

A escala peatonal el mercado tiene limites definidos por muros eri tres e sus i B resreadn Ee oateiha enine I
- QLIE = mercagdoc S8 Daerciog oMo LT espacio

cuatro ladas, o cual no permite el libre occeso Ademadads, las personas suelen
establecer, fuera de los limites, sus puestos de comercio, lo gue nos genera la
idea de que el mercado no deberia cerrarse, sino ser uno extension de la calle

publico de calidad v gue considare las actividace:
que suceden al exterior. Entoncesel mercado
funciona comeo una pieza hermética dentro del
espacio urbano.

N =
En la fachada principal el mercodo o cuenta En la imagen se mivestra la fachada
con veregas, Entonces, se tiene gus caminar -~ posterior del mercado. [ o ingreaos 52
por la pista Consicleranda o falta de arboles. ' wkican en los esquinas, lo gue hace
que disminuyen &l efecto de calor, v la cantidoc ' que existan varios metros lineales de
e basurda que se acumula, o experiencia oe muro ciego.
garmingr porase lugor ng es muy Busna. ‘ i

Figura 111 Elaboracidn promia

LUGAR
PARTICULAR

cpor qué el mercado modelo
es el lugar a intervenir ?




LUGAR PARTICULAR [02]

ACCESIBILIDAD +
TRAMA URBANA

[O'I ] El mercodo se encuentra cerca de
dos ejes principales [ Av. Los
=1 rmues ] Libertadores, que conecta con la

ENTORNO BIE 15 antigua Panamericana Sur, v ila

; ' | | Awv. Santa Rosalia, que se conecto
con la Av. Mariscal Benavides, la
cual leva o otros distritos de
Canete. En las intersecciones se
genera trafico por o presencia de
comerciaontes,

[03]

EQUIPAMIENTO o

Durante la pandemia, el hospital A
Rezola ocupd las calles debido o i
que yva ne guedaban mas \ ek
habitaciones disponibles parg
atender o todes los pocientes. Se -
instalaron carpas provisionales
cerce a puestos de mercado, lo
cual aumentaba el riesgo de -
cantraer enfermedades, Se debid . =3
Y 5 : implementar un plan parargue
PARQUE O'HIGGINS it 8- o NaVIDES. == G\ IR TOR Wl TR e et ambos programas estén segquros. ‘
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w T e AR T 4 foyca B | ] : : " Adermnds, cerca of mercado hay #" #

L dos colegios. Cuando salen los - = =
g “h estudicntes, tienen gque recorrar / g

s : Bt “ | metros lineales de mure cieqgs, A
ﬁ %@2\ Fiasa] : estar en contacte directo con la T ? e

- basura gcumulado v soportar el ’i s
trafico gue se genera debido o la #
. . . presencia de ambulantes v B
El mercado es una pieza que no articula ni [, 00 4 veco, del romano el —
Cﬂnﬁldera nada dE‘ IU CILIE‘ hay E’n su Entﬂ rno... mercadeo no considera un espac;'g

gue sea un lugar de encuentro v

en donde se permito la ’ 4
sacializacion de las alumnas,
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LUGAR PARTICULAR
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INT. ARQUITECTONICO

:ccomo abordar el problema?

i Definida el lugar rticular, la uiente fue encantrar el interés del

' - proyecto desde la arquitectura. Al gercibir al mier omo una isla

i identificaron teo :
ier qué es el mercado desde lo que aporta y lo que
udad, qué esimportante lo g urre ahi

A
e
: dan por un g

feran una memoria

D que sea un articulag

o Es ahi dor ica suimportancia, pue

a inform

sociales .
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INT. ARQUITECTONICO

g

~ [01] MEMORIA

-ITias gue en el espacio fisico, la relevancia de un mercado se encuentra en ﬁs'b
|las relaciones que establecen las personas en tal lugar. .
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INT. ARQUITECTONICO
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INT. ARQUITECTONICO

[02] PAISAJE

Entendiends |a importancia del contexto en la memaoria de a2 El distrito cuenta con vallés debido a suU ubicacion én la cuencasur del rioCaneéte. Se andliza el paisaje
arguitectura, se toma en cuenta la periferia del distrito, el cual se para propener una correcta interpretacion; que nos plieda ayvudar en el procese de diseng, v as

caracteriza por estar rodeado de valles fértiles considerar la memoria del lugar.



Las parcelas forman un sisterna de

INT. ARQUITECTONICO % oY

[03] PATCHWORK

Con el gnalisis del contexto se identifico una trc:ma irregular en los valles, como todas las parcelas en
onjunto forman un sistermo. Encontramoes asi lo que es un “patchwork’ Segun '"‘f":' el Cauza

mtercambm y del dEEPIﬂ'zﬂ'm:enta.

= sino por el elemento

Cogasistermna adguiere suUimportancia, no por g relgcion en sl de

gue los rodeaq, les da I‘urm{:ycanecta con Ef exterior, en palobras del o
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vertebrador e

=loJ[= ge) | s un espacio publico

s dinamicas urbanas e
Yo =l ge] | <o un espacio publico.

sl berfil urbano Fas.

espo aCiO @ l]b"CO para todos todo el dia.
relaciones comerciales

memoria colectiva
s broductos del dia

in elemento vertebrador o

trama urbana

funcién comerclial, debe contar

escenarios cde diferentes
relaciones sociales entr
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En base a la definicion de mercadg, se

propene un programa que cumpla con
pROG RA MA ay funcidn  comercial  mediantes En San Vicente de Canete existe upa

espacios como puestos cormerciales, de carencia de infraestructura recreativa v
administracion vy espacios de servicio.
Ademas debe solucionar &
problematica de cescala mercado -
usuario. Al entenderse como un espacio
publico, debe considerar tambien

lugares de encuentro como plazas,
huertos urbanps v zonas de juego que

cultural, ademas de una débil identidad
de la peblacion con su territorio urbano
e insuficiente cultura urbana
ambiertal (Municipalidad Provincial de
Canete, 2012).

Huertos urbanos

Juegos para ninos consideren espacios e areas verdes: De
@sta manera, se atiende |a problematica
de la falta de relacion con |z ciudad.
Agoras ﬂ Finalmenie, se’ propong un programa Existe un 67% de mercados de abastos
cultural, con salas de exposiciones, en tode el Peru gue no cuenta con
centros comunitarios v gastrondmicos, contenedores de  residuos solidos
Salas de exposicion los cuales responden a las necesidades (Ministerio de Produccion, 2016) El
de la'ciudad, yva que San Vicente carece Mercado Maodelo de San Vicente cuenta
Guarderia de espacios recreativos culturales, lo con contenedores, los cuales son
cual influencia @ una débil identidad insuficientes para abastecer a todo el
Gastronomia local entre |a poblacion v su territerio urbano programa.

Info turisme (Municipalidad Provincial de Cafete,

Teatro al aire libre 2012).

55HH n

El plan de desarrelic urbano de'San

[2 612]
Mercadlos
= e abastos

Vicente de Canete 20122021 [ 33% 7 |
OlEatas [Municipalidad Provincial de Canete,
comerciales 2012), presenta el estudio y expediente
técnico para la construccion del Nuevo Ee C¢'15idﬁra impmle.mle la
AT IS Mercado de San Vicente como proyecto 'mplem?ma“m” de espacios, g A
de PSS A Cab e Bl guarderias, dentro del pravecto, debijdo

SSHH a que en el Perd existe un T0% de

S/80000 | mujeres pertenecientes a la PEA

Area de acopio de

basura E ocupadas en puestos de vendedoras
Espacios (Ministerio de trabgio_ y promocion del
técnicos empleo, 2018). Asimisrmo, esto se ve
San VMicente de Canete presenta respaldado por proyectos de leyes que
o debilidades relacionadas a lo ambiental Buscan implementar guarderias en
Ceprsitos y fisico-espacial; en el prirmer caso se centros de trabajo y estudios, como el
) ) tiene el deficit de dreas verdes tratadas proyecto de ley 6082 (LPderecho, 2020).
Estacionamientos y una débil consolidacién de las
existentes. Asimismo, en o
Patio de fisico-espacial,  se considera ur

maniobras

[Vendedor]

insuficiente aprovechamiento de dreas PEA segun
de wvalor ecolégico y  paisajistico
YAMA B (Municipalidad Provincial de Canete,

2012).

HHIELL 33 PROPUESTA PARA EL MERCADG MODELS DE SAN VICENTE OF CANETE TRABATD DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PROVECTD DE FIN DE CABREBA HELLLETTE 24
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Figura 122 Elsboracion progia

COMERCIO EXTRAMURO

Al no darse abasto en el interior, en el exterior del
mercado se generan puestos de comercio
provisionales, los cuales son'espacios construidos
por los propios comerciantes. QJue haya comercio
fuera de la zona puede entenderse como una
oportunidad para poder ampliar el programa del
mercado a la calle. Con una'correcta gestion de
los usos y un optimo disefo, que considere al
comercio extramuro como parte de su programa
en al exter IL,I[ se el '|-:j| laencuentaa |;_| :_'iir'|r'_1|'r'|:(_'f_|

urbana mas importante.

FEEEEEEEESY

Figura 132 Elaboracic

MEDIOS DE TRANSPORTE

Al mercado se movilizan muchas personas a lo
large del dia, 5e pueden reconacer a las
mototaxis, el transperte publico v las bicicletas
como los medios de transporte mas usados.
Como ne hay una correcta gestion, se aglomeran
en diferentes lugares, lo que hace que haya

congestion vehicular v el transito peatonal resulte

dificil. Al no ser medios masivoes de transporte,
una correcta organizacion puede ordenarlos e
incentivar su uso. Por su rango de cobertura y
gran influencia, el mercado puede animar a usar
el transporte publicoy medios sostenibles

ALMACENAMIENTO

El mercade no cuenta con espacios de
almacenamiento para sus puestos de'comercio.
Como no tienen un area considerable para
guardar sus progductos, los comerciantes
aglomeran todo en los pasillos del mercado;
rmientras gque algunos han construido, de
manera precaria, ampliaciones para sus puestos
Ambos casos constituyen un riesgo encaso de
alguna emergencia.

gura L3, Efabaracidn propia

APROPIACION

El mercado cuenta con un alto flujo peatonal
debido a la actividad comercial gue alberga. Al
tener una gran demanda, los comerciantes han
ocupado parte de la infraestructura, que no esta
en un optimeo estado para ser habitadao, v
establecieron sus puestos de comercio. El
mercado también cuenta con espacios gue no
estan siendo utilizados, en donde s& usan como
lugares para estacionar, o en donde se Hlevana
cabo actividades recreativas, come ferlas, circos,
areas de exhibicion, entre otras. Debido a la falta
de programa, ocurre la apropiacion del espacio.

ARRERA HERR R RRBC:



cde qué manera el mercado influira en la ciudad?

Por su drea y escala, se propone al mercade
como el hito urbano que establecera el future
perfil urbano de San Vicente de Canete.

|||||||||31] BECGPLIESTA D ARA EL MERC: ¥ | ESANVICENTE DE NETE ESUFCIENCIA PROFESIONAL PROVE Y DE FIN DE CARRERA TEELLLL L &0



PLANTEAMIENTO

PROBLEMA, OBIETIVOS Y JUSTIFICACION

FORMULACION DEL PROBLEMA

El mercado Modelo de 5an Vicente de Canete es una
pieza hermenga, tanto enla escala urbana como'la de
usuano, En el primer caso, no existe relacion con la trama
urbana inmediata, pues se generan puntes de conflicto
con otros eguipamiasntos, tales como el Hospital Rezola,
colegios y vias cercanas. En la escala peatonal, el mercado
cuenta con muros I.ZZt','E:i{'}:'-. aue a_.f;]:':‘r'll.':'!-.lrl COmercio !r‘-ff’;r."r"-.::.

y una mala experiencia peatonal

OBJETIVO GENERAL

Disenar un mercado para la ciudad de San Vicente de
Canete, atraves de la reinterpretacion del paisaje v su
memoria en la arguitectura, como espacio publico gue

logre integrarse y articule su entorno InmMadiato

OBIJETIVOS ESPECIFICOS

Solucionar |a relacion espacial entre la ciudad y e
mercado; generar un programa que ayude aintegrar al
mercado con &l equipamiento cercano y considerar [a
memaria del paisaje de San Vicente de Caniete durante &l

proceso de ;'JH-_-."|t_jr|_.-';:1¢;:rj||*- voclisenio.

Figura 132 Elmboracian propla
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Planteamiiento del

MARCO
TEORICO

considerando 4 VARIABLES

LI 43 PROPLUESTA PARA EL MEF

il

En el marco tedrico se abordan las definiciones del interés arquitectdnico. Se

define a la memoria y sus diferentes tipos, tales como la memoria dialdaica
Luego se define al paisaje y su relacion con el contexto, finalmente entendemos
al mercade como espacio publico, sus caracteristicas, v lo gle ' genera en sUs

usuarios como espacio colectivo,

ENCIA PROFESIONAL | PROVECTC DE FIN DE CARRERA HEEHTETEE 44



MERCADO MODELO DE SAN VICENTE

SAN VICENTE DE CANETE 15701

Ol

MEMORIA

MEMORIA DIALOGICA

02

PAISAJE Y CONTEXTO

DEFINICION SOBRE DIVERSOS AUTORES

03

ESPACIO PUBLICO

DEFINICION DESDE DIVERSAS RAMAS

el mercodo como espacio colectivo

 PROHIBIDO |

0 4 == AMBULANTES . :

MERCADO

DEFINICION COMO ESPACIO COLECTIVO

LT 46
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IMEMORIA

¢A QUE SE LE LLAMA MEMORIA?

Actualmente el concepte de memaoria es utilizado en diferentes campos de
estudio; cormo. la psicologla, sociclogia v la arguitectura. En tales ciencias, la
memoria se percibe desde diferentes escalas, gue van desde |la persana, la
sociedady el medio fisicogue la construye.
La psicologia define a la memaoria como |a capacidad para recordar v una
facultad psiquica importante, va que almacena recuerdos, vivencias personales
y un bagaje de conocimientos Utiles para la vida de |la persona, Asimismo, |a
memoria asta conformada por-cinco procesos, En primer lugar, se tiene a la
experiencia como el grigen de la informacion memaorable, el cual se define
come |as circunstancias, o acontecimientos conscientes acerca de algo, la
informacion de ese suceso puede seguir dos rutas dependiendo de su
consolidacion, las cuales son el almacenajey el elvide, con relacicn al
almacenaje, la organizacién se da mediante los significados, parecido al
sistermia de una biblioteca. Finalmente se: tiene la recuperacién de |a
infarmacion la cual s genera a traveés del reconocimiento o la rememgracion
(Diaz, 2009).
En &l ambito de |a sociologia se define a la memoria como una forma de
referencia a un procese social en el cual se incorporan aspectes de tiempo,
espacio, relaciones sociales, transformacidn y permanencia; asimismo se refiere
a la memoria come una formaen la gue los sujetos scciales pueden
relacionarse con ¢l pasado, pero también con el presente y el futuro:
entendiendola no comoe alge constituide, sing como un elemento que ayude a
constituir practicas y relaciones sociales en el futuro (Kurl, 2017). Por otra lado,
Haibwachs introduce el 1érmino de memoria colectiva, menciona que cada
sociedad constituye la forma de como se relaciona con el pasado, debido a que
cacdla una de ellas presenta diferentes costumbres, mentalidades, leyes o
marces sociales;, ademas para la cenformacion de la memoria colectiva se
destaca la importancia del medio ¢ el entorno, siendc este &l espacio

compartide por una comunidad de rememeracion [Seydel, 2014)
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MEMORIA: DEFINICION DESDE DIVERSAS RAMAS

entendida comeo
forma de referencia
__~* aun proceso social

memoria .

¥ali-li| k = = consolida
término usado en diversos ——= = s relaciones
campos de estudio, formaenlaquelos _— sociales
5 5 * sujetos socialesse —

relacionan con pasado,
presente y futuro

-

E = memoria colectiva
\‘x s 4
o memoria de la ciudad se
_~ayuda de atributos ' -
- naturales del paisaje - palabras,
signos y
construcciones
para configurar
su identidad
i
d
entendida como la -, conjunto de fuerzas la memoria es
capacidad de recordar y diferentes que —— la ciudad
almacenar conocimientos. transforman un
] \ espacioy
b componen el lugar
/ \ recuperacion .
i recuerdo W

,
* memaoria intrinseca
¢ la experiencia arquitectdnica v los
S almacenaje documentos arquitectonicos constituyen
experiencia =___—* el conocimiento base
gen de la - /£
informacién s olvido J
memorable i
memoria dialogica /

balance entre el recuerdo e

innovacion justa

s
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IMEMORIA

La memoria de la
ciudad se ayuda de
atrfbutos naturales Con relacion a la arquitectura, Aldo Ross Mario Botta (2014 menciona due |a Es decir, no olvidar 1odo ni recardar tode, sing

- - - cenala el locus como la relacion '.%:-'.?.'.'J.i.'if.—'"i.iit'i.i -’-‘I'iJ.JITE‘ET:JIFJ VoA meamoria son elementos gue un balance entre &l recuerdo. e inhovacion
L ] i
del paisaje; ademas Gt Girtas  SRaSanes lodAlsE U e
construccionesdel |ugar, indica que la ciudad las cuales el argquitecto esta ligado a trabajar. resuslve el ehjeto en si vy su relacion con el

tOJ ] Ia en es el locus de la memoria tolectiva de los La memoria ejerce como un elemento activo contexto

pueblos; en la cual laimagen principal entre la en el proceso de disenc gug se puede Entre las herramientas para conseguirio se

. . -
ConS’deraC'on Ias relacion [ocus WiCILgac janos es la arquitectura W comparar, respecto a su importancia, con o= encuantra el arte EbStI’EICtD, no figurativo 8]
1

pa’abrasl Sign os y paisaje; asimismo la memoria colectiva ~1 |:-_-_*,|_.;-_~-ir:_1$~ i_-.'_:r_'n cas y funcionales de un reinterpretacion del contexto "no-abstracte”

ser la transformacion del espacio a causa de la BIroy o, &n la cual s& establece una relacion (Muntanaoia, 200%).

COﬂSthCCiOﬂES de IG colectividad, pero condicionada por los datos entre la obra disefiada y el contexto de su Se entiende comoe actiiud dialégica en la

materiales del lugar (Ressi, 2013}, La memaria terrtoric. arquitectura cuando se involucran variables

L]
C'Udad para de |3 ciudad se avuda de atributos naturales La memaria en la arguitegtura presenta dos tanto del contexto fisice coma de la ciudad,
del paisgje [(montanas, rios, Tar  rocas) posturas, la primera llamada intrinseca, gepografia, clima, etc; ademas de tomar en

.
Conf!gurar Su acdemas toama en consideracién las palabiras, defiende gue, a travées de la propia experiencia cuenta los aspectos sociales de 165 habitantesy
identidad (puran, 2008) ol el e e, e Nl y los. documentos arauiectonicos. como entender los elementos que determinan (a

UNA MIRADA DESDE LA ARQUITECTURA

caracterizan las condiciones de un espacio, en justa: en la cual la solucion arguitectonica

reforzar sy mamaria v configurar su identicad planos fotografias constituyen el jisteria v mernoria:del lugar [Esposito-Galarce,
S l’. g U’. en dO l C'.' mf S mO‘ (Buran, 2008) conocimiento base de cualguiér consideracion 2013).
= . A Complementando las multiples acepciones de sobre la arguitectura; adermas no busca
’ngca que ROSS': ’G la memoria en la arguitectura, se le puede relacionarse con otras ciencias sociales. ©

. entendsar no 'f.'i:'ji-f'.' COmo la repr esentacion 'I_'J.F.E eornas de la SLON S, Har otro lado, setiene a |-I
.I I ]9‘ I IOHO‘ ES ’Cl pasade sing como el conjunto de fuerzas memoria dialogica, |a cual 'es abierta hacia |a
diferentes gue transforman un espacio y memaoria justa, bella, exacta y no se asemeja a

CIUdad {Sztu!wark, EOOSJ componen el lugar. Siguiendo la misma légica la memoria patolagica, la -!_:_:a'_1| s basa en la

Ale Drikei |5 mvareiei s me e ietas e s Fritacian Boe e e A s rancin ol e tasr
gque Hossi 12 memona es [ac udad {Sztulwark, imitacion o de la indiferencia al contexto

SO
VAN I T

UENREE R Y PROPLIESTA PARA FL MERCADS MO LDESANNICENTE DE CAMETE RABAID DESUEFICIENCIA PROFESIONAL | PEOVECTO'DE FiN DECARRERA sz



MEMORIA

I José Luis Diaz

Capacidad para recordor

Persona
|
r-]['.'.]- tad [.}5.-1'}[ INCa.  1TMRpor tante _',-'.'i‘
que ] memecfia  almacena

recuerdos, vivencias personales vy
un bagaje de conocimientos utiles
para la vida de la persona.

B Maurice Halbwachs

Sociedad Cada sociedad forma su memoria
colectiva de acuerdo a como se
el m relaciona con el pasado ya gue
cada una de ellas presenta
diferentes costumbres,
merntalidades, leyes © marces
sociales.

imporiancia del medio o entorno.

B Aido Rossi

La ecludad es e] locus de |a
memoria colectiva de los
pueblos; en la cual'la imagen
®m  principal entre [a relacion locus y

Medio fisico

ciudadanos es |la arquitectura y
i paisaje.

|
B Mario Botta
Arguitectura ¥ memoria son
elementos que caracterizan las
condiciones de espacio

=

N S3

Procesos

1. Fuente de informacion: estimula y
experiencia

2. Codincacion de la informacién
consolidacion y aprendizaje

3. Almacenamiento de la infermacion
&, Recuperacion de [a informacian

5. Eliminacion de la infermacion
Qlvida

I Edith Kuri Pineda

Forma de referencia a un proceso
Sﬂﬂ.l'ﬂf 2n el cual se ncorporan
aspectos P 3 Liempo, 25pacio,
relaciones sociales, transformacion v

REFfManencia
Lidd

Elernento que constituye el pasado
pern tambien ayuda & constituir
practicas y relaciones sociales el
presente y futuro.

I Pablo Sztulwark

Conjuntode fuerzas diferentes gue
transforman un espacio W
componen el lugar

La memaoria conforma |la efudad

B oscieuns ) autores PALABF

" MEMORIA COLECTIVA

* ENTORNO

~

i‘:
i

* RECORDAR

SCONSTITUIR EL PRESENTE Y

* COMPONE EL LUGAR

= PAISAIJE

FUTURO

* MEMORIA DIALOGICA

LA SOLUCION ARQUITECTONICA RESUELVE
EL OBJETO EN Si Y SU RELACION CON EL

B Maria Angeles Durén
=,

La memoria de la ciudad se
ayuda de atributos naturales de|
paisaje (monianas, rigs, mar,
rocas)ademas torma en
consideracion las  palabras,
signos y construcciones de |a
ciudad para reforzar su memoria
v configurar su identidad

» CONTEXTO.

l Josep Muntaniola

=

L& memorio dialégica =5 abieria
hacia la memoria justa, bella y
exacta v cerrada a la memoria
patoldglcade laimitacionade la
indiferencia al contexto.

La solucion arquitectonica
resuclve el objeto en si y su
relacion con el contexto
=

Entre las herramientas para
conseguirla se encuentra | arte
abstracto, no figurative o
reinterpretacion decl  contexto
‘no-abstracto”

CLAVE
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:como tomar en cuenta
a memoria de un lugar?

Figora 2.9, Eanoracein prepa

ENTE DECANETE

MEMORIA
DIALOGICA

‘LA CUAL ES ABIERTA HACIA LA MEMORIA JUSTA, BELLA Y
EXACTA. NO CONSIDERA A LA MEMORIA PATOLOGICA, DE LA
IMITACION, O DE LA INDIFERENCIA AL CONTEXTO, ES DECIR, NO
OLVIDAR TODO NI RECORDAR TODO, SINO UN BALANCE ENTRE
EL RECUERDO E INNOVACION JUSTA. ESTA "FELICIDAD DE LA
ARQUITECTURA" SE MANIFIESTA EN LA PERMEABILIDAD E
INVERSION ENTRE OBJETO Y CONTEXTO muntanoLa, 2002)"

La memoeria dialogica se considera coma:  obra arguitectonica, presenta tres
un elemento estrechamente relacionado diferentes fases; |[a primera es |a
2l proyecto  arquitectonica.  va prefiguracion, en donde se reinterpretan
involucra de manera principal, ¢ analisis las preexistencias o las necesidades gue
del contexto desde diferentes se tiene al habitar o experimentar el
dimensiones tanto geografico, social y 2SPAcIo, Jque puedgen (ser terrtoanales
cultural. Asimismo, cansidera culturales g de [a mente

impartante definic lo dialogico y sus

diferentes etapas durante el proceso de La segunda es la configuracidn de la obra
disene de un proyecto armuitectonico arguitectdnica ensi, la cual sirve como

conexion,. entre’ las otras cdos fases, v

Lo dialégi n la arquitectura se define finalmente se tiene Ila fase de
cOmo un proceso. ge cCOrmunicacion prefiquracion, QLue 1nicia l!'_.-._I.II".':_!Ii:.! & :_f'|.'_!I.|
iqualitaria entre las voces de un contexto arguitectonica s usada (Saria, 2004
Asimismo, permite establecer una

comunicacion entre sujeto v ohjeto, ya La memoria dialogica necesita entender
gue @ arguirectura '| Ser LM l"];T'.-_Z'_":'Z'ZI no :i-'i":i |_'-'"_I"'.:'Z'Z-"_'.1.-:_":'|II"--_:'_- cie su entornsg a I"|

tigne |a

capacidad de diglogo, sing es |a territorial, cultural y de usuarios. For

sociedad quien le Incorpora una carga tanto, se considera importante definir &l
dialdgica al momente de usarla en'el contexto v el pasaje desde su relacion
tliempo vy espacic. For otro ido, como con la arquitectura

estructura base del process dialdgico se

L Ss



MEMORIA DIALOGICA

= P @

TERRITORIO

obtenidas de

respondea

Necesidades
especificas

PREFIGURACION CONFIGURACION REFIGURACION

Escuchar, comprender e Obra de arquitectura ® Interpretacion y apropiacion
integrar las pre-existencias a traves del uso
del contexto

| |
| I
| I
I |
I |
| |
| |
| I
[ |
I |
¥ 1
L *

ANALOGIA CON EL LENGUAJE
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El paisaje puede ser
considerado como la
manifestacion formal de la
relacion sensible de los
individuos y de las sociedades
en el espacio y en el tiempo
con un territorio
intensamente moldeado por
los factores sociales,
economicos y culturales. El
paisaje es asi, el resultado de
la combinacion de los
aspectos naturales, culturales,
historicos, funcionales y
visuales (Carta del Paisaje

Mediterraneo).
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| PAISAJE

DEFINICION DE DIVERSOS AUTORES

 Agustin Bergue (20081, el pensar

e se entiende de dos formas. El primero
relacionade a un pensamiento del paisaje
omo idea, en donde se |le representa desde
una palabra gue permita hacerlo objeto de
pensamiento, ya que |a palabra come tal no

=tia pero si se entendia el contenido. Mo es

lenguaje. La segunda forma es el pensamiento

Fara Bergue (2008), & paiEajE no' esta en la
mirada sobre |os objetos, sif
la. relacion gque nosotros
sstablecemos con nuestra entorno. No s

1o en la realidad de

ntonces, el paisaje tiende a ser wuna
composicion subjetiva, la cual depende di
cada usuario. £s entender al paisaje como un

Conjunio de’ recursos perceptivos: apariencia
| sanidos, olores, gustos, sensaciona:

= b= 1ac i
o] 2
O .
Evenios T
Rersanailes
Catolfi-S

gptima

informacion sensorial que

Brovecto o

o L by
=+ A& -
y o o N

YV SaD0ores

Rl

S MTI05,

e m
IGe

gle =y

| proces T o Jisaje, 1o
=3 mprence = ECEN Una
clesy ce los sentidos o
Brder Un espacios o CHISCa
un lugar fislco, en donde las vivencias

personales configuran s memoeria, junto a sus

darle’ ur

ez
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|CONTEXTO

DEFINICION DE DIVERSOS AUTORES

Se  considera al contexto como una
herramienta que avuda a entender ¢l espacio
fisico en el que se va a situar un proyecto, y
COMO se menciond anteriormente, del cual sa
obtienen las necesidades principales. Debidoa
esto,. el contexto es un elerneritc de gran
importancia deberia pasar
desapercibido;, Para ahondar en  esta

aue ne

definicidn se identificaron autores que apoyen
2l concepto.

De acuerde al diccionaric Metapolis, de
arguitectura svanzada, el ‘contexte en un
proyecte arguitectonico se entiende como el
lugar o enterno que lo rodea, la cual es una
superficie mas grande que el drea en |a gue se
va a asentar el proyecto (Gausa y otros, 2001).
Por oftro lade, Turrillo y otros autores (2006)
parten de |a idea de gue todo objeto disenado
se implanta en tres dimensiones, va que acupa
unlugaren el espacio; el contexto ez ese lugar
o entorna fisico donde sucedé. Es posible gque
el objeto arquitectonice altere el espacio,
gensrando nuevas relaciories entre los objetos
preexistentes. El contexto se considera parte
importante de la informacion necesaria para
abordar el proceso de dizeno (Turriflo et al,
20086},

Ademas, la importancia del contexto ze da
cuando forma parte activa de la formacidn del
significado en |a obra arquitectonica, a traves
de su interpretacién e integracién; esto geneara
un mayoer nivel de comiplejidad v calidad del
proyecto: Por.otro lado, las cbras aisladas de su
contexto solo résaltan su -caracter de objetos
con la funcion de ser espacios que sirven para
miirar el herizonte gue [os rodea. (Demingueaz,
2004)

En la arguitectura, el contexto es una
condicidén que se meodifica al momento de
implantar un objetc en la ciudad Quienes la
habiltan, se encuentran afectados
subjetivarnente por el nueve objeto; esta
cubjetividad Urbana degendera dela forma en
comola pieza arquitectonica se implante en'la
ciudad. Asimismo, si el arquitecto no utiliza &
contexto en el proceso de diseno y solo lo usa
come lugar de ubigacidon, generara. una
subjetividad urbana cadtica e insignificante, 5i
se piensa el contexto en una dimension de
figura producira una subjetividad urbana
central en la intervencion de la ciutdad.
|Lewkdwicz, et al, 2079)

Una de las piezas que le dam forma a un
contexto urbanc son los espacios publicos.

PROPLUESTA PARAEL MERCALG MODELS DESANVICENTE DE CANETE

Arquitectura g

Medio fisico

TRABAIS DE SUFI

B oscruna [ sutores PALABRAS CLAVE

-l Manuel Gausa

Luga.r oentorno e (odea un -
proyect@arguitectonico
] e
Abarca una superficie mas
grandecjiuie ¢l drea en la aue se
_arasentar el proyectol

s LUGAR

SUPERFICIE

e ENTORNO

I Gabriel Turrillo
e . o
Lugar o entorno fisico donde se

implantatodo objeto disenado

FORMACION DE
SIGNIFICADO

FParte importante de |a
- informacion necesaria (-1
abordar el proceso de diseno
|

B Luis Angel Dominguez !

COMPLEJIDAD

B
Part@activa de |z formocion del
significado = |2 cbra

arguiectonica,

CALIDAD DEL
PROYECTO

Suandlisisgensra un may@
nivel o« complejidad v calidad
del proyecto.

b = .

l Ignacio Lewkowicz

B MODIFICABLE

B -/
Condician que sée modifico al
meomento de implantardn
ehjeto en la ciudad
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UN ESPACIO DE
EXPRESION
COLECTIVA QUE
PROPICIA LA
VIDA
COMUNITARIA

RRRA RN R =Y

|ESP. PUBLICO

DEFINICION DE DIVERSOS AUTORES

Se considera al éspacio publico como un

elermento ordenador de la trama urbana

importantes de una sociedad vy, al ser

'.-'.-'-l-."i'- ciode encuentro avuda a la consohidacion

enNtes ramas gue orte 1etin Ay
icacion del ! It

E Pt | ] Aantean el ¢ i Bl
elgaleEN I nE yolobal a la pol Irea Lt
fogafi i[5 ultural u istico. Er
wanto pacto pol o S oac il =3
in lugar de expresion colectiva, aguella gus
i ia ia TiLini ]
Lents 1 glallo] stidiane r

el tegran jerda (81 TNt
ieale les, o] ) e b
Aclery i i i un cer 3 |a

'u'-rmi-_--. Ld TYEMAT i T

| conjunte de edificios Juipamiento
Tal | ra Ciudad. Por |

QesariQ LUroanis tIco consisie en consikclerar

espacio publico como elemento ordenador dé

ar es WE [l 3, Ik

ntes escalas de |la ciudad, debe proponer

1

|

eNo que permita multiples usos ya gue
escenario de los momentos mas

f

Er | espe falgaico, el et cublico
.| o < |
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ot e ’
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cCorrm T Clon rabam hasta

rguitectura, el espacio p ublice o

tivo es abierto al use, estimulo vy a las

actividades escenaris  de  intercambios
| antl nt liferan ] rnos. Con
n disafia: ¢ ecpa que genere n :

1253 = | | = BT =Tl tica

alaerment . 4ra

| i}, diversiclad 1, et Jauss
2001 Ademas, el espacio publico se o
la esencia de la ciudad, &n la cual coexisten
A IR ot .
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|ESP. PUBLICO

DEFINICION DE DIVERSOS AUTORES

Al se&r el espacio publico el escenario de las
diferentes interacciones sociales, &s necesario
entender sus principales caracteristicas fisicas!
la calidad del espacio, la agrupacion o
dispersion de los usuarios en torno a este y las
consideraciones en' el espicio publico para
realizar actividades cotidianas como estar,
caminar o sentarse. (Gehl, 2004). Entonces se
identifican variables gue son propias de un
optimo espacio publico.

El espacio debe tener buenacalidad. %i el
entorno fisico tiene una calidad alta, se
generaran con mayor frecuencia actividades
sociales como detenerse, sentarse, jugar o
comer, debido a gue gl espacio incita a hacerlo
(Gehl, 2004),

Ademas, debe ser un espacio gue agrupe. Al
tener los espacios publicos de manera
compacta, con distancias cortas entre
gspacios v los edificios, eritradas, tiendas se
tienen ordenadas alrededor de este, se lograra
un nidcleo pablicc que logre agrupar 'a las
personasy las actividades (Gehl, 2004).

Para lograr un recorrido peatonal mas
atractive para el usuario se recomienda tener
calles sinuosas o interrumpidas y gue se logre
alternar con plazas, ya gue se lograra un efecto
ge distancia recarrida menor, otorgandole asl
ung importancia mayor al hecho de caminar
{Gehl, 2004).

Cen relacién al estar en un lugar, las fachadas
irregulares crean lugares idongos para esto,
siendo espacios como nichos, lugares de
apoyo o portales (Cehl, 2004).

Ademias, es necesario ofrecer buenos lugares
para sentarse tomando en consideracion su
ubicacién, preferiblemente en las fachadas o
en los limites del espadio; asimisme la
orientacion de los espacies deberia dar la
oportunidad de ver lo gue pasa en el entorno,
s debe establecer asientos principales tales
como: las bancos o sillas vy los asientos
secundarios, que pueden ser elementos mMmas
flexibles v gue se logren adaptar a este uso,
tales como escaleras, pedestales, muros bajos,
eto (Gehl, 2004),

Par ultimo, es. necesaric. entender como se
clasifica a un espacio publico.

PROPUESTA PABA EL MERCADO MODELD DE SAN'VICENTE DE CANETE

HUMANIZACION

DEL

ESPACIO PUBLICO

Activicdades
necesarias

Actividades
opcionales

Actividades
sociales

Caminar

Recorrido
peatonal

Calles
sinuosas

TRABAJID OE SLFICIENCIA PREOFESIONAL | PROYVECTO DE FIN DE CARBERA

Baja

Distancias
mas cortas

Recorrido
entre plazas

Alta

Nichos

Fachadas
irregulares

Agrupar Dispersar

Orientacion de

Portales 1 Asientos
los asientos principales

Lugares de Asientos

apoyo secundarios

] n " ;

HEHEE7o



|ESP. PUBLICO

CLASIFICACION CLASIFICACION
SEGUN STANLEY — ® o ®

ClUDAD INTERMEDIA RESIDEMNCIA

gue se consideran las mas completas. La

primera. es la de Stanley v s Basa
principalmente en la escala del espacio | | |nstalaciones de transporte g @ 9 I )

publicy; la segunda clasificacion es la ae i ! FEHTRRLIRT i IC0H teros estacionomientos
cual usa principios de funcion v
percepcion en el espacio plblice

i ' P |
Larmaonag, i

Stanley (2014) clasifica e espacio publico a

©
®

partir de |a escala v e aplica variatiles de
forma-funcion del espacio vy presencia de
vegetacion, De acuerdo a la forma v funcion de

ESpacios

nstalaciones e

produccitan de alimentos 7). Con relaciérnia la i
escala, se tiene el nivel ciudad, intermedio y | oflofla i ' S ] & A
edificio individual. La escala ciudad abarca | Greas o fotes voc Liffer

espacios abiertos  relacionados  con las
instituciones nacionales crientadas a un gran

namera de usuarics, la escala intermedia e
x Sy jardines . | Eﬁ .
CONIIMa espacios JQue: Ssirven = varias .

0
P

residencias 'ef zonas mds |localizadas de la

ciudad como un:distrite @ barrio; Finalmente,

y egcala de aedificio individual se refiara a ios =
gcnacios abiertos de edificios o residdencias Espacio rec r'-.::-:;']li:iIZ:ZIr'I.-"I!lZ'_Z-:'_- ﬂ -

aaCios publicos en Bspacio yerde &

‘espacios grises’. Los espacios verde:
deran terrenos apertas con veae

dentrode un espacio urbano. mientra

esDaCios arises ston IrMeas ;:'-I'."l"f"!' Tat

usos para mercacdes o plazas [staniey, 2014)



|ESP. PUBLICO

CLASIFICACION CLA5|F|CAC16N
SEGUN CARMONA [ ] — K =

Autores como Carmona [Z010) clasifican al
espacio publico en 20 tipelogias, considerands
la funcién, percepcion y control, ademas de 1 — 2 = . - . . (Al Espacic pliblico in
tomar én  cuenta perspectivas  sociales, — Rios Canales Mar Bosques Centros Centros
politicas vy economicas. Esta clasificacion hace comerciales de ocio

enfases en la ambiguedad entre desianar que

]
o5 ™ - -

gspacics son publicos o privados, va que las 2 _ e TR E o . 12 |Espaciost - B =iy . o 3
tipologias se encuentran agrupadas en 4 alles Plazas p%gr{gg‘% 35 Tiendas Mercados  Gasolina
categorias gue van desde |os espacias publicos

a los prwadog [e5placu::: positivo, a—:lsp:;l.lcit:» 3 _ con el Gayi o A e k¥ Eltaicer espacios [F - - Pl
negativo, Bespacio ambiguo y espacio privada), - : Sl B Cafés Restaurantes Librerias Iglesias

Pargues Jardines Bosques Cementerjos

. - urbanos
Los espacios positivos son las dreas naturales o

urbanas que sirven para varias funciones: y

1 %
formas, asimismo, presentan poco coritrel v m il o ool A i o o h S o e T ESSEER IEO PIVEUE R Al R T f (i
estan abiertas hacia los usuarios. Los espacios At Garreteras ByPASas CAMDPYS G
stan abiertas hacia |os usuanos. Los esp principales Universitarios. Institucionales

negativos son espacios de semvigios o

residuales, gue no han sido planificados 'y .
L e e 5 IR e oo + 15 - ool

R - ey ek EE A R I S Estacionamientos  Estaciones dJ?rdinEm Parcelas  Plazas

lugar, Los espacios ambiguos conforman les de elanteros cerradas
equipamientos o espacios de ocio de caracter SErvicios

privade enfocado 'en aj-l::'x.i'n.-'idddt.:‘._i comerclales, 6 _ 4 5 4 % 16 R : o . ‘ . )
transporte o entretenimiento. Finalmente; los _ Espacio sobrante Espacioabierto ' Cafes Espacio

espacios privados son cerrados al publica y enla pJ%nflcacmn moderno callejeros de pavimento cerrado

: - urbana
cuentan con un control de les usuarios J
' ESPSCiDS bES!é‘iaC'Ga [Gefinido. | Skatepark = Parques = Campos
; | e abandonados el rad b BPNESE inEa At i

Las - diferentes clasificaciones mostradas reurbanizacion — infantiles deportivos
ayudan a entender la variedad de espacios

publicos v sus caracteristicas de forma, funcién 2 ;:ﬁg:ﬁv?in-:—kgﬁz:ﬁ“,*d L o L . SESC Ry AW e L B W S
y control de los usuarios, se considera Estaciones de ' Paradas de autobus Restos agricolas © Bosgues

importante aplicar esta informacion para tren [ tranvia urbanos privados

dotar deuna identidad al mercado. Basandose

en la clasificacion de Stanley, el mercado es un =1 Espacio publico piivad 1—-é— A }_;" e - ,;: Ti === 3 d. s=s . g
espacic de intercambio comercial, pero a la vez SPacio Civico argques alles araines
e . e de propiedad  empresariales cerradas privados 2
un lugar-de recreacion con espacios mixtos v privada =
tna escala de alcance nivel ciudad; tomando a P”
Carmona como base, el mercado pertenece al ""C;'l';j" _E_:: """" I_Q"?r__i-'"'_F_ """ . Ls N2 "-.-" " d : e fo N '!l_*’=||
i . : -de- Sac sidencjales g icina

tipo de espacio comercial, con un centrol S e %nrejadgse"' NS AR ?

armpiguo de los usuarios, ya gque es necesano
un balance entre uso publico v privado.

1L 73 DRCPUESTA PARA EL MERUADO MODE|LQ DE SAN VICENTE DE CANETE TEARAID DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PROVECTO DE FiN DE CARRERA, TN 74



04 MERCADO

;qué es |lo que define a un mercado?
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' MERCADO

shhl AARaag. .,
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"UN MERCADO NO SOLO INFLUYE EN LA ECONOMIA DE UN
LUGAR, TAMBIEN REPERCUTE EN LA ACTIVIDAD SOCIAL DE UN
BARRIO, PUES DA A CONOCER A TRAVES DE SUS PRODUCTOS
LA HISTORIA Y COSTUMBRES DE LOS USUARIOS". (ciouena 2

Los mercadoes d basto i una de'las eun Cast IN Mercaqao s un
fuentes de hactacirmiento mac v 5 it & e '-'__i-- .
persorias de sectores populares comunicaciones socioeconomicas
ima Metrapolitana, los cuales |os culturales a trave:

roespacio fisico, sus

2N az o calles principales, el Halple( & SUS Drociuctos 8 PIstor
intercambian principalmente _
productes alimenticios {Rok 2014} Ex caracteristicas incluyen a un mercado

instituciones sociales. LBl




Los mer

en la vida barrial, Cu

T 7e

Figura 115 Elsvaraciin

NeESTE BFE CARMETE

EL MERCADO

COMO ESPACIO PUBLICO

Segun Borja (2003), el espacio publico es
el espacio principal del urbanismo, de

ra urbana y de |os ciudadano:
lTambien’ es el Iugar en donde
desarrollan

habitantes de una ciudad, nuestras

eleae v semciales e f
I 1 basica y [
§ { =
asta i aral
i Kew I Lyrich nac
expe riment o < 2 T
&la 1 § | (]| 17
FIL THIET QL

desempenan un papel importante en la
vida barnzal. Cuando sSonintervenidos

tamblen cambia s dINamicas ael Darrg,
| | ™
Ll ] L= AT I 1
IT{ g5 {(Hernand 1 y 2
I OHE i i | el O NCEd
I T [ 1Y BH 1 1

i I 1 2 i ce lomen
r K A ) T 1
unicipales I 1] e |
| LS 1 | ]
| T i la [ [
IT] T i orm ]

Blle ol e N e e is Al s amibe o ks
ina caracteristica urbana importante, |;
cual es que se diferencian de los
Uparimercacds por su-caracteristica de
espacio publico. Los supermercados

eRntencaios COmo 2aificaclonas

1 empresa propietaria la CILIE

determina las normas de acceso y uso
mercacos estan en nesgo de - oef e

su caracteristica de lugar de encuentre
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MARCO TEORICO

MEMORIA, PAISAJE, ESPACIO PUBLICO Y MERCADO

Entre los conceptos utilizados se tiegne a la memaoria en la

argquitectura la cual se define como un elemento
importante a tomar en cuentaal mamento de
proyectar; asimismao esta conforma la ciudad a traves de
elemeantos como:el paisaje; clima, la poblacion, entre

otros, Ademads, sehc

rifasis en la memaoria dialogica
en la arquitectura, la cual busca una relacion adecuada
entre el objeto construido v suU contexto a través de un
balance entre la innovacion y el recuerde de los
elementos gue o componean

Por otro ladg, se define al paisaje como unelemento
subjetivo, que se encuentra en ia realidad de las cosas y la
relacion que nosotros establecermos con el entorne, es
entender al paisaje come un conjunto de recursos
perceptivos de apariencia visual, sonides, v con poder

evocativo,

El espacio publico, desde un punto de vista social, se
entiende como un espacio de expresion colectiva en el
cual se da vida comunitaria v propicia encuentros
cotidia-nos, En el ambito urbanistico se e consi-dera

como unelemento ordenador del barrio, articulador de [a

ciudad vy que cuenta con diferentes usos,

Se profundizo en las caracteristicas de diseno en &l
espacio publico, tomade como basea Jan Gehl el cual
menciona gue las actividades sociales se dan en espacios
de alta calidad, al ser un espacio de encuentro es
necesario la agrupacion de los usuarios y generar
funciones como el estar, caminar o sentarse a traves de
estrategias de disefic en plazas fachada vy mobiliario

urbano:

I I I]EI I I I EI PROPLUESTA PARA F
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Planteamiento del , : . e e
El marco historico se aborda desde las variables del lugar especifico y programa. En
MAR( 0 el casoc del lugar especifico se desarrolla la evolucién de Cafiete desde sus
= antecedentes como zona agricola, implantacidn de haciendas y su establecimiento
como cuna del arte negro del Perd. Con relacion al programa de mercado se realiza
un analisis en gl tiempo basado en los proyectos mas importantes de cada época
hasta la actualidad vy la historia de los mercados en el Perd.
I gs PROPUESTA PARA EL MERCADO MODELD DE SAN VICENTE DE CANETE
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| PROGRAMA
HISTORIA DEL MERCADO EN EL MUNDO

[EDAD ANTIGUA] [EDAD MEDIA]

NGRS

F4 54

W e
e s 22

[Siglo X]

Fundacion de ciudades en vias
comerciales y la llegada de
comercio internaclonal fomenta las
ferias anuales y vida urbana. El
mercado nace de la ocupacion de
plazas por carruajes de los
comerciantes, { Ramos, 2020)

[Siglo XII]

i

:

E Regulacién de los mercados debido
: a |la creacion de los gobierncs
! municipales; ademas, por el
i
1
i
i
1
i
i

aurnento demaografico, la venta de
productos se ramificd por diferentes
puntos de la ciudad.(Ramos, 2020)

[Siglo XHI - XV] --- 22",

' Cecidente

Fq..r.; 58 et vtarad ebudiss £201]

18] D e s e
i JE IS
1] ataren

[LIEE* ST T

[GRECIA]

El agora como espacio comercial, al ser la plaza
publica de reunion y elemento central de la

RRRRRRRA RSV

ciudad. Estaba conformada por diferentes edificios
publicos tales como el odeon, bouleuterion, tholos,
ternplos y stoas, este ultimo estaba conformado
por porticos techados, ideal para realizar
actividades comerciales. {Werner vy Gunther ,1995)

Las actividades comerciales se desarrollaban en
edificaciones como los foros caracterizados por
ser plazas cerradasy simetricas; también exjstian
locales comerciales (tabernae) en las plantas
bajas de edificios de vivienda colectiva (insula).
Entre los edificios comerciales mas
representativos se encuentra el mercado ‘de
Trajano, ubicado en el foro del mismo nombre.
Este edificio contaba con seis pisos v un total de
150 tiendas, talleres y oficinas. (Lopez, 2006)

PROPUESTA PARA EL MERCADO MODELO DE SAN VICENTE DE CANETE

TRABAJD DE S

Surgen diferentes tipologias de mercado; en primer
lugar, se tiene el mercado de uso mixte, con forma
rectangular, el primer piso se usaba como plaza del
mercado ¥ en los pisos superiores se encontraban
espacios para las dependencias municipales, un
referente de esta tipologia es el Pallazo de la
Ragione de Padua. Por otro lado, se tiene una
tipologia mas frecuente caracterizada por una
planta alargada porticada de libre acceso tales
comao las halles francesas. {Cuardia y Cyon, 2010)

SLIFICIENCIA PROFESIOMNAL | PR

SOVECTO DE FiN DE CARRERA

En Oriente, el desarrollo del espacio
comercial se da a traves de bazares
vy alhdéndigas asociadas al zoco
arabe; estos espacics no solo
servian comoe lugar de intercambio
de mercancias sino también de
centro de produccion v a la vez
eran usados como tiendas para la
venta  (SanJuan, 1997). - La
configuracién de los zocos se
basaba en puestos permanentes
que conformaban un edificio;
asimismo  estas tlendas se
organizaban de tal manera que
sirvan hacia los pasajes internos.
(Ramos, 2020)

HHnnes



| PROGRAMA
HISTORIA DEL MERCADO EN EL MUNDO

i

i

j. Debido a gue los mercados se encontraban en

' estado de dejadez e insalubridad, considerados

: focos de tensiones en la ciudad; surge la necesidad
! de volverlos espacios estructurados, seguros e

' higiénicos y asi ordenar la ciudad, esto se lograria a
' traves de |a disgregacién entre mercado-ciudad
! a partir de esto nace los primeros mercados

' cubiertos.(Guardia y Oyén, 2010)

i
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[1800-1850]
Primera Generacion
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La base conceptual vy programatica del mercado
durante este periodo se basa en la llustracian v sus
nociones de solidez, comodidad, belleza, higiene y
economia. Asimismo, se dio bastante énfasis en la
circulacidén dentro de los mercados, lo cual crigino
diferentes tipos de plantas con variaciones en el
programa de |as zonas de venta y almacenamiento, los
primeros modelos de planta utilizaron los principios de
regularidad basados en formas geométricas simples,
con plantas circulares, semicirculares, otro modelo de
planta era de distribucién cuadrangular Yy
semicirculares, los cuales hacian la referencia a los
foros romanos, (Castader, 2010)

PROPUESTA PARA EL MERCADO MODELG |

____________________),

SANNVICENTE OFE CAMNETE

[EDAD CONTEMPORANEA]

[1850-1900]

Segunda generacion

Durante -esta época surge una nueva
tipologia de mercados, tamando comio base
la reinterpretacion de los modelos clasicos,

pero con la intervencion de nuevas
tecnologias en materiales constructivos,
surgen los mercados cubiertos metalicos en
Francia y se expanden al resto de las
capitales eurcpeas. ({Lemaoine, 2010)

Consolidacion del sistema
de mercados en las grandes
ciudades europeas,

Periodo de entreguerras
caracterizado por la
escase? de hierro, 1o cual
hace que el hormigon
ingrese como material de
construccion{CGuardia y
Oyon, 2010)

L

TRABAID DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PROVECTO

197
Demolicidn de les Halles Centrales

[1950-2000]

Cuarta generacion
Decadencia de

los mercados europeocs
! debido a la aparicién de los supermercados

! con un nuevo modelo de consumo, en los
! cuales se vendian productos mas bajos que
! los gue ofrecian los mercados de abastos.

3 (Zayaz 2012} A

-> [1900-1950]

Tercera generacion

moderno
como principal

El  movimiento
hormingon
cosntruccion (Castarier, 2070). Alemania como
pais pionero en innovacion de arguitectura en
hormigdn; los mercados se ubican en lugares
aislados v conectados por ferrocarril ademas se

introdujo el
material de

considera el camién como meétocdo de
abastecimiento de mercaderia. Entre los
edificics principales se encuentra en el Mercado
de Frankfurt,

{Ramos, 2020)

E FIN DE CARHERA
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[Gentrificacion]

“Proceso mediante el cual un barrio de
clase obrera, el cual ha sufrido una

situacion previa de abandono y

revalorizacion que implica la expulsion de

sus habitantes tradicionales y su

sustitucion por habitantes de clase

media-alta” (Del Rosal, 2017)

[}
1
1
i
L]
1
1
]
i
1
degradacion, vive un procesos de -
i
1
i
]
i
i
i
i
1
i

[1997-2005]

Rehabilitacion del mercado de Santa Caterina

-

Barcelona identifica a los mercados publicos
como elementos trascendentales para
edificar la configuracion urbana. El mercado
no  se disend como  espacio  de
comercializacién o espacio publico para el

[ACTUALIDAD]

[ L J L
[Hibridacion]
Mace como respuesta a la competencia de
los supermercados, los mercados buscan

busquen satisfaces a una poblacién con

]
]
I
]
"
i
I
incluir otros usos complementarios gue !
I
ruevos habitos de consumo, (Ruiz, 2014) '

]

i

El Markthal, disefiado por MVRDV, es
un proyvecto que combina  un
programa comercial con restaurantes
vy supermercados cubiertos por una
estructura que alberga el programa

barrio sino como un punto de consumo de vivienda.
turistico lo cual ayudaria a gentrificar el barrio
Casc Antic. (Hernandez, 2014)
PROPUESTA PARA EL MERCADD MODELD DE SAN VICENTE DE CANETE TRABAJC DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PROYECTO DE FiIN DE CARRERA
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PROGRAMA

HISTORIA DEL MERCADO EN EL PERU

[MERCADO DE BARATILLO]

El sacerdote catdlico Francisco del Castillo
congregaba a esclavos negros e indigenas en un
mercado de abastos el cual llamaron "Mercado de
Baratille". A principios del sigle XX, la actividad
comercial de la zona se trasladé al actual Mercado
de Baratillo qué estda en el distrito del Rimac.
{Segura, 20712)

(RR RN AR R=k PROPUESTA BARA EL MEREADS MODELD DE SAN VIC

[EPOCA HISPANICA]

[1840

En la segunda mitad del siglo XIX, la actividad
comercial se realizaba en atrios de iglesias o de
plazas publicas, a las cualesse les llamaba "plazas
de abastos", pues aun la definicién de "Mercado”
no era conocido.

[PLAZAS DE ABASTO]

Es asi como en la época virreinal: la Plaza Bolivar
o Plaza de la Inguisicion, la cual se encuentra
cerca del Congreso de la Replblica del Perd y el
antiguo local del Santc Oficio de la Inquisicion, se

encontraba una plaza de abastos |a cual ofrecia
una vista muy desagradable y descuidada.

CAMETE

TRABAID DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PROYECTD

En realidad, las actividades comerciales en esta época ocurrian por apropiacion del
lugar, debido a la falta de un espacio que funcione como mercado. Entre ellas se
encuentran la misma Plaza de Armas, la Plazuela de Santo Tomas, la Plazuela de las

[EPOCA REPUBLICANA]

Mazarenas, la Plaza Francia, entre otros (Coello, 2014).

Fue asf cuando entre 1851 a 1854 se crea el primer
mercade en  Lima, llamado "Mercade de |a
Concepcidn” debido a que se levantd en el antiguo
convento de la Concepcion. El mercado ecupaba toda
una manzana, cuya forma cuadrada abarcaba 13 000
mz. (Coellc, 2014) Adn con el Mercado Central,
aparecieron en la periferia pegquenos mercados, con
condiciones poco higienicas, las cuales seran
conocidos como “ramadas”, las cuales eran estructuras
formadas por troncos o ramas, en donde en la cubierta
se Usaban telas de algodaén y vestimentas usadas para
dar sombras a los productos que se ofrecian,

EFIM DE CARBERA

Relataba el diario "El Nacional” el 2
de enero de 1867;

[LAS RA

MADAS]

NS4



| PROGRAMA
HISTORIA DEL MERCADO EN EL PERU

[ S XX | [EDAD CONTEMPORANEA] s |

LIRS BT [1950]

: ? Aparicion de primeros supermercados

mercados hechos por municipalidadesy
centros de abastos seguian funcionando.

i
|
i
 Aproximadamente, hacia el siglo XX, los
i
[
i

El 12 de Marzo de 1953 llegd al Perd |la tienda Super
Market. Las primeras grandes tiendas de productos
alimenticios fueron unas de las novedades de los anos
S0's enel Perd, ya gue trajeron un método innovador, el
cual es el autoservicio, con el gue supieron ganarse la
preferencia del publico [Correo, 2013).

[1960]

Las constantes migraciones del
campo a la ciudad hicieron que
la ciudad se densifique,
trayendo sus costumbres y
combinandolas con losde la
urbe, Para subsistir tuvieron que
insertarse en diversas labores,
siendo una de ellas el comercio
informal. Asi se generaron
nuclecs comerciales gue luego
se consolidaron como
Cooperativas Comerciales,

Los mercados son lugares de exposicion y de alto riesgo
para la propagacion de enferrmedades infecciosas, por lo
gue deben considerar medidas de vigilancia, prevencion y
control. Debido a la coyuntura, la forma de construccion
de un mercado tradicional debe cambiar, priorizando
espacios abiertos, con iluminaciony ventilacian correcta,

Aparece el mercado mayorista N° 1
conocido como "La Parada", ademas de

conglomerados informales y pequenos puestos i ’
parecidos a “La Parada” a lo largo de la ciudad Aparecen mercados de abastos con influencia

(Sanchez, 2020). de la arquitectura moderna. Tales son: Mercado
de Abastos en Chiclayo (1961), Mercado de
Productores de Lima (1985), Mercado de Puno
(1260), Supermercado de San Isidro (1955), entre
otros (CAMMP, 2015).

11t es PROPLIESTA PARA EL MERCADO MODELD DE SANVICENTE DE CANETE TRABAID DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PROYECTO DE FiN DECARRERA ERRRRARR RS



LUGAR

HISTORIA DEL MERCADO

[EPOCA PRE
HISPANICA]

Estudios cientificos determinan
gue hace unos 6 000 anos se
encontraba en lg zono de lo
actual Chilca al agricultor mds
remoto de Ameérica Lating.

RRRRRRRR A=V

El 30 de agosto en 1556 ef virrey
espancl Andrés Hurtado de
Mendoza, «fundos la «villa de
Canetes por orden del rey de
Esparia, Carlos V.

FPROELI

T
Fapura 27, Mestoris porumna (0171

[1556]

tercerd

Llegan los primeros esclovos negros al
Perd, para cumplir con los faenas
agricolas. Caoriete fue wun lugar de

concentracion de esclavos  que
albergaron diversas haciendas alrededor
delvalle,

EETA PARA El MEBCADO MODELCO DE £

Fiolgle)

MERCADD MODELD DE SANVICENTE DE

BRIl [EPOCA VIRREINAL] —HEEZEE

[1792]

Se realiza un censo en el gue
Canete contaba con un total de
2363 esclovos negfos (26.6% de
la poblacién del lugar) siendo la
con mayor
poblacion negra en el virreingto
del Perd, luego de Lima e lca,

CAMETE

afroperuana,

I
|
[
i
1
i
1
i
i
i
[
i
i
[
i
W

Canete
b |

[1821]

Ef antiguo Corregimiento y despues
intendencia de Canete, posd g ser
provincia del departamento de Lima,
por creacion oficial mediante Decreto del
04 de Agosto de 1821,

TRABAID DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PRC

[1971]

Se inougura el Festival de Arte
Negro. El festival revive diversas
rmanifestaciones

[EPOCA REPUBLICANA]

WECTO [F

- FIM DE CARBEDA

Figura 135, Google Images 170231

[2012]

fndecopi registra la denominancia
“Cafete Cuna y Capital de Arte Negro
Nacional” v logotipo, para distinguir
educacion; formacidn; entretenimiento;
octividodes deportivas y culturafes.
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[1992]

El Festival de Arte Negro es reconocido
legalmente mediante la abtencion de titulos
que otorga la Direccicn General de Derechos
de Autor a la Municipalidad de Cariete, entre
los cuales destacan «Canete Cuno del Festival
de Arte Negros
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MARCO HISTORICO

DISTRITO, MERCADO

San Vicente de Canete siempre ha tenido un caracter
agricola debido a su valle y la presencia de haciendas. En
la actualidad Canete resalta sus raices étnicas a traves de

festivales de arte negro. En 2012 fue recenocido como
cunay capital de arte negro nacional,

Con relacion al mercado como espacio publico
se identifica al agora y foro como los espacios
publicos v a la vez como espacios comerciales, los cuales
eran elementos centrales en la trama urbana dela
ciudad, En la edad media se inician las tipologias de
mercado de uso mixto; cormno el caso de Pallazo Padua
que albergaba espacios municipales en sus niveles
superiores v en la planta baja espacios comerciales gue
se extendian hacia la plaza publica. A inicios de la edad
conternporanea, el disefio de los mercados se vio
influenciado por la llustracion, haciéndose uso de las
rociones de solidez, higiene, belleza v dando énfasis a las
plantas con formas regulares favoreciendo la circulacion
de los usuarics y mercancias. Luego se implementan
nuevos materiales constructivos como el hierro y cristal.
Mas adelante, con la aparicion del movimiento moderno,
el hormigon como material constructivo v la aparicion del
ferracarril y camiones, los mercados se comienzana
ubicar en lugares mas alejados de la ciudad.

Actualmente los mercados sufren un cambio como
respuesia a procesos urbanos como a la gentrificacion;
teniendo como proyectos la rehabilitacién del mercado

Santa Catarina v canvertirlo en un hito urbano v turistico;
ademas como respuesta a la competencia que afrontan
los mercados se busca una hibridacién en usos.

Se entlende que el mercado ha tenido un caracter de
espacio publico a través del tiempo v su relacion con la
calle se ha maodificado, desde tener una conexién directa
a tener una disociacion entre calle-mercado y volver a
buscar esa relacion con la calle ademas de generar
programa de usos mixtos. Finalmente se rescata la idea
de establecer una conexion entre la calle y el mercado,
activandola con diferentes usos programaticos.
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Planteamiento del

MAR CO describe las caracteristicas geograficas de San Vicente de
_anete v su relacion con gl valle, La segunda analiza la

CO N T EXTU demografia v las caracteristicas urbanas de |a ciudad, tales
A I omao trama urbana, equipamiento, vias, zonificacion v perfil

Jrbana: Finalmente, la tercera parte estudia el contexto

considerando CARACTERISTICAS bt s FratEad
GEOGRAFICAS, URBANAS v
CONTEXTO INMEDIATO



UBICACION GEOGRAFICA

FEEEEEEEETIOS

1 MAPA DE PERU

El actual mapa del Perd comprende 24
departamentos, una P
Constitucicnal, 195 provincias y 1 845 distritos

(INDEC!, 2008)

rovincia

PROPUESTA BARAEL MERCADS MO

2 PROVINCIAS DEL DEPARTAMENTO DE LIMA

La provincia de Canete es una de |as nueve provincias gue
conforman el departamentode Limaen la Costa Central
del| Peryd, Tiene por capital la ciudad de San Vicente (INDEC!

2008)

IE] ESAMVICENTE DE .'.rZJ.. TE TRABRAID DE SLIFI

ZUNIGA

PACARAN

LUNAHUANA

& DISTRITOS DE LA PROVINCIA DE CANETE

La ciudad de San Vicente de Canete se encuentra a 144 km

cle laciudad de Lima, a orlllas del ric.Canete: El distrito de

San Vicente de Capete es uno de |los dieciséis distritos que

conforman la provincia peruana de Canete (INDRECIH 2008),
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UBICACION GEOGRAFICA

La ciudad de SanVicente de Cafnete gs |a Asimismo, & ciugdad se encusntra hidrograficadel rio Canete

(INDECI 2008), la cual ez el 1% de la y minderada, |la cual se caracteriza por sUs aguas,
sWperticie total de la provincia (Cisneras, tener un tipo de suelo profunde v una
5], Corno va se menciond, el distrite es topegrafia plana o con leves desniveles,
conocido porsuwcarcania a la cusnca sur Ademas, 2l origen del valle es aluviona
lel rio Caniete debido aque este se nutre de la cuenca

SAN VICENTE DE CANETE Y SU RELACION
CON EL PAISAIJE

El valle de Canete tiene un origen aluvional,
debido a su cercania con el Rio Canete, cuenta
con un suelo arable y moderado, lo cual lo
hace fertil, ademas de tener una topografia
plana y sin una pendiente pronunciada.
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¢COMO ES LA
MORFOLOGIA
DEL VALLE?

Se analzé el valle ge acuerds a sus rios: canales vy agequias, como &l ro
caracteristicas vistiales W SUS Canete, el canal Huanca y la aceguia San
cormponentas tales come forma; Miguel Finalmente, al ser la parcela e
infraestructuras lineales v 'color (Buiz, elemento predominante ef
Velarde y Picher, 2006}, En el primer caso, genera una tonalidad

entre: 1gs compoanentes oel pal e 5 Varnacioness. e verce, mien

tierie al vaile en general, imitado poruna vias dan tonalidades mas cercanas al

farma oA irreguiar Sin signa uocre. Debido a la importancia del

embarge, a nivel de parcelas de cultivo, palsajeen el proyecto, el caracter agricola
se  encuentran definigas: por: una en el valle de San Vicente de Canete y
geometria ‘que consta de 4 lados, tomandao &1 consiceracian la
Asimismo, las parcelas se conectan pal clasificacion dada por Ruiz, Velarde y
infraestructuras ineales, cCOrmo | Ficher, sa deterrnina al valle comio' un
carretera Panamericana Sur, los caminos paisaje  cultural de tipo regadios

y las vias fluviales conformados por los tradicicnales

PARCELAS CAMINOS RURALES

COLORES DEL VALLE

EENEER N Ria EROPUIESTA PARAEL MERCADD MODELS DE SANVICENTE DECANETT TRABAID DE SUEICIENCIA FROFESIONAL | PROVECTS DE £1M OE CARNERA Hnimo
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icente es un distrito
nforma su identidaad.

Por su cercania al rio Canete, San
de caracter agricola, lo que co
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[Rango etario]

50% Hombres —
Ex

54 7?3] 60-74 5o

abitant | 45-59 | 12%

SAN VICENTE .
DE CANETE
COMO CIUDAD &

m B Maestria/doctorado
erar gue e | I Ctros
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~ B Sin nivel

W Inicial [Densidad
g Booe s R poblacional]
4 Secundaria

. [Nivel
educativo]

B Sun. nouniversitaria

LOnN relacion a g ciugaa se geterminan AJemas es importante. consider

caracteristicas demoagraficas, actividades distrito de Canete cuanta con sup e
econdmicas rmmas importantes y  su sermbrad: dle 18 798 hectareas,
viulnerabilidad ante diferentes riesgos considerangola una de las provincias.con

naturales con e :'l'l._-_'.i'.-'-_': de “definir el mavores superficies sembradas ‘de |a [AgriCUItura] [ComerCiD]

racter soclal ge la ciudad

superticie

relacion a la demografia, San maiz camote vid

cente de’ Caneie s2 encuentra en

constante crecimiento  poblacional, :
: PEA Sup. Principales

Cultivable Cultivos

Egun &l censo  del L9l ) cuciad

contaba con una poblacion de 54

habitantes. Segun el género se tiena un 18] PNUE, con un valor de 064 (€

porcentaje  igual entre hombres oy 2015} &l cual es simiilar a algunos distritos [indiCE de [TESE de
mujeres (Municipalidad Provincial e = Lima como Ancen, Carabayllo « desarrﬂ'llﬂ pObreza]
“anete 2019); De acuerdo al rango etario, Luriganche humano]

Economia

deantre ] 7 anos vy joven de entre 18 a 2rl seubica en el Cinturdn d ! rabavyllo
29 anos [Cisneras, 2015). Con relacién al del Pacifico el cual alberga el B0% de los = Ancon
nivel educativo se tiene que un 4% dela terremotos mas grandes del mundo Lurigancho

inalizada sus estudios Marales Soto & Zavala, 2008), debido a

--.'|..'.-:;|---_W--I" embargo, se ve |a este la provincia de Canete ha side Medio

-omplet al L disminuye a un & Lunamie
(WP, 2009 desastres sismn

Entre las actividades econémicas mas el Terremoto.del 2¢

mpartantes ce la cludad, destaca & de 7.0 ML ery |z

Vulnerabilidad

SECLOr agropecuano con un 35% (INDEC! intensidad max
2008) Pisco. (INDECI, 2008)

Sismos Tsunami Inundaciones




HIT: ZONIFICACION VIAS PRINCIPALES

feio B Educacion @ Carretera Artigua

W Hospital Panamericana Sur

B industria @ Av. Libertadores

fona agricola @ 4w Mariscal B

B

= AaCequin San

QMERCADD MODELO DE SVC

En los dltimos afos, el crecimiento de

San Vicente de Canete se na realizadode

manera espontanea y desordenada

debido a la falta de planificacion

COMSOLIDACION COMERCIAL A control del uso de suels urbano
LO LARGO DE LAS VIAS == (Municipalidad de Canete, 2012); esto se

vie reflejado en la trama urbana de
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de: Imperial; asimiismo:es

gclo como Zoras comerciales en

CONso

LSOO S0 redormic

3l perfil urbano,
ictualmente . se  presenta un  perfil
heterogéneo de baja altura cenformado
en su mayaoria por viviendas de maximo
pis

Fab/kmZ debkide a esto v al

v unadensidad poblacional de

recimiento horizontal de la ciudad he:

> 7onas aqaricolas, el Plan de desarr:

urbano. de SVC, establecio alturas
maximas de edificacion de 4 a 5 pisos en
Zonas residencial cde densidad media
(RO,

Paor otro lado. entré los hitos urbanos de
la: ciudad se sncuentran la Plaza de

ras, el Hospltal Rezola, el Centro

Comercial Mega Plaza, el estadio Lolo
£ ]

Q EST. LOLO FERNANDEZ

Fermandez v el Mercado Modelo, el cua

influencia en casi toda

tieme Wn radio de

la clugdad, pudiendo 25

mMmINuUos como maximo

LELLLEL L S RS PROPLUESTA PARA EL MERCADD MODELD DESANNVICENTE DE CANETE TRABAID DE SUFICIENC]A PROFESIONAL | PROVECTO DE FIN DE CARRERA I neg



PERFIL URBANO HETEROGENEO
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PERFIL URBANO A

e PERFIL MERCADO

PERFIL URBANGC B
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Libertadores. En arte iZguier (4]
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Rrimer nivel tiene uso comercial,

4 |":_"i|" funcionan ferreterias \
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Figura 416 Elaboracian propia

1S

onfiguran su memoria historica \
organ una identidad a |la ciudad.
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UBICACION GEOGRAFICA

El mercad
ciudad segun &

nodo. Por su

S Caracreristicas
para comvertirioen u
S i,_l
intervenir 4 F'

2. Canc

NECEesar]

entender st

I FE el SO0

tarmana

ne

ordene vy defina &l per

correcta intervencion pue

urbanas

COr fe «

o al estar carca al centre

| mapa; e85 un

guipamiento gue
fil y lo
ciuclad, Sin ermnmbargs, antes
Al 8N una prop
Srqueé variabies |r‘:fluyen
v definen el actual mercado. !

iudad densidad - rr

del mercade

v el mar

Lol cado conlaciudac
i 5 variables. Lz

) daila Lare

mportante analiza dest 3 Rrirmerag e la

' locales,; vias peatonales ¥ los nodos me
importantes. La
|dent|f|cacmn

educativo, samt

segunda variable es 13
dei eqmpamenm

}_,._.. creativ

=Ta=] varianle = =

qulg qluiera
o]
uestad, es rengreso Ld terce
znmfrcacron que rodea al mercado, la

cua | L con ._1 red | =1 .'

~e& trata de enta

wedia, comercio: zan :-|. ZRE,

{ T il T Tl - L
1ad se BAUCacOn v sanit

dentifica

irio. La ' cuarta variable

Z20Ngs

las areas verdes Yy

e influencia, una movilidad, cual analiza las wias recreativa y la dltima variable identifica
den' potenciar arteriales cerca, vids colectoras, vias aracteristicas climaticas del lugar

EL MERCADO MODELO Y SU RELACION
CON LA CIUDAD

mercado con la ciudad se
la movilidag, el

areas

La relacion del
analiza desde 5 variables:
eguipamiento, zonificacion,
recreativas y las caracteristicas climaticas del

la las

lugar.
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MOVILIDAD

La Av. Mariscal Benavides
lleva al distrito de Imperial.

| 0
N ®
' Bl OV. MIGUEL GRAU

MERCADO MODELO

La Av. Libertadores se conecta
con la 2I:!tl ua Panamericana

—~

FEEELEEETTZS

PROPUESTA PARA EL MERCADD MODELC DE SAN VICENTE DE CANETE TRABAID DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PROVECTO DE FIN DE CARRERA

PRINCIPALES VIAS

VIAS ARTERIALES

VIAS COLECTORAS

VIAS LOCALES

f;ﬁj VIAS PEATONALES

e =
. 1 | zoNas DE TRAFICO

el
El Mercado Modelo esta cercaa
dos vias arteriales. la avenida

ibertadores, la cualse conecta

r

on la antigua Panamericana

A

Sur, v la avenida Mariscal

Benavides, |a que se conecta

)

an  los demas distritos de
Canete

También se encuentra cercade
dos avenidas colectoras: la
avenida Santa Rosa vy |3 avenida
Santa Rosalia

En las interseccicnes de |as
aveniclas  mencionadas se
produce trafico, siendo el Ovalo
Crau el lugar mas
congeastionado

Comé canclusian, al mercado
se puede llegarde manera facil
debido a suU cercanja con las
Vids mas -r'1‘|[)(_:|'T:mTr.?5 .’if_{"
distrito. Esto debe vérse como
una oportunidad del lugar, va
que resulta facil acceder desde

Cuaiquier vig importante

L iz24



MOVILIDAD

MOVILIDAD

Las miototakis, motos v iodo ting ¢e
SIS, A ek
FETTICLINGS ITHEIOTC

las intersecciones, 1001

resuitadoc es una mala expensncia para @

pEatan al transitar oor ahi

POSTRES ELECTRICOS
Hay presencia de postres con alta
cargs de cables I8 porne an

riesgo la segur -.'i';-:J-:- I

transsunies

.....

- e

COMERCIO i

CONTAMINACION

nlasintersecciones hay presencia

abundan los comarciantes gue

de basura. Al haba g cia coupan fas calles: Al o haber un

L 2s ROPUESTA PARA EL MEBCADS MOBELD DE SAN VICENTS ARIETT THABAID DE SUFICIENCIA PROFESIONAL | PROVECTO BE FIN DE CABBEDA 26



EQUIPAMIENTO URBANO

EQUIPAMIENTO

EDUCATIVO

RECREATIVO
_ =

SANITARIO
]

POLICIAL
]

RELIGIOSO
=

COLEGIO MEDALLA
MILAGROSA

HOSPITAL REZOLA WCepciGn &l

-:/_.- j p 5 : """-\-\._\._\_.
] ,

5 COMISARIA ospital cuando no se da

per nas |
2ntran cernt | T
/

PARQUE SAN AGUSTIN [l

COLEGIO NUESTRA SNRA.
#l DE LA CONCEPCION

L1127 HOBUESTA PARA EL MEBCADO MOBELS DE SAN VICENTE DE CARET AABAIO B8 SUFCIENCIA BROFESIONALY PREVECIO/DE FiNcE CARRERA T8



EQUIPAMIENTO URBANO

PARQUE SAN AGUSTIN

Es el pargue mas cercano al mercado. El parcue
esta rodeado de areas residenciales vy esta
ubicado dentro de la Urbanizacion San Agustin
El ambiente en el parque s tranguilo, va que no
suele tener mucho ruido. Cuenta con algunos
faroles para brindar luz en las noches a sus

tesy, por la cantidad de arboles v flores de

colores gue hay, las familias suelen llevar a sus
hijos a jugar

FEEEEEEEET2S

HOSPITAL REZOLA

ki h':."i-}:’lﬂ dl g5 el equipamienio mas.cercano.

Tiene come finalidad desarrollar actividades de
prestacion de servicios integrales de salud,
defender la vida, proteger la salud de |as

parsonas, lograr la recupearacion y rehabilitacian

ambulatoria, hospitalizacion y emergencia en

incia con las normas Y CIISDG-E'-EC-DI'-'E"E

CORCOr

emiticdas por el Sector Salud

OVALO GRAU

Es uno de los hitos mas aglomerados de |a

ciudad, pues jurita a comercic-ambulatorio,

vehiculos v a las personas. Esta senalizadoy tiene

semaforos para controlar el transito, sin embargo,

cuenta con vehiculos estacionados alrededor de
la zona principal por horas, o que obstruye la
carrecta circulacién de vehiculos, Ademas, el

ancho ce viapara los peatones noes suficiente

IE LA CONCEPCION

Es una institucion educativa publica de nivel

cundario. 5u principal problema con la ciudad

esque tiene VArosS metros lineales de muro cego

en |la fachada, lo que hace gue la experiencia de

pasar por esa zona sea incomaoda. Alberga

clentos deestudiantes gue suelen pasar.por el

mercado antes de entrar a ¢ ||_|"_-l§_"‘_~_

LEHHHEEN 30



ZONIFICACION

USOS DE LOS LOTES

RESIDENCIAL DM

EDUCATIVO

COMERCIO ZONAL

ZRE

SANITARIO

La fachada principal, la que se
encuentra en la awvenida
Libertadores, cuenta con |otes
destinados & 'ser de uso
comercial. Se pretende activar
todo gse eje mediante puestos
de comercio. Posterior a esos
lotes se cuentan con areas
destinadas a uso residencial de
densidad media (de 3 a 4
pisas),

Adermas, el mercado cuenta
con una zZoma' qus  tiene
reglamentacion especial,
Comoa conclusion, e mercado
debe aprovechar la canticdad
de areas residenciales. Se
deben proponer espacios gue
permitan el encuentro, fuera
del programa del mercado
como tal, de las diversas
familias gue habitan en las
residencias, va que ellos son
mayaria, considerandao
tambign a los comerciantes y
cansumidares

HIRTERTET T3] PRODUESTA PARA EL MERCADO MODELD DESANVICENTE DE CANETE TRABAID DE SUFICIENCGIA PROFESIONAL | PROVECTO'DE FIM DECARREDA sz



ZONIFICACION

HRRRRR R R R

COMERCIO ZONAL

Como poede versa, todo o primer

nival de la calle funcior

cormercial, lo't

tiene Uso

MOVILIDAD

oy
Las miokc

taxis y ias van son los

sados

BERMA

a Ay Libertadores

MERCADO

A pesac de estar registrada como

Zona
mercade
Para

Sua e

Fde manera ptirma i

Fiqura 427, Elabaricidn propia
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AREAS VERDES

AREAS VERDES

PARQUES Y RECREACION

dreas residenciales, hay poco
I igares de recreacion e
Rerrm ita el encuentro entre

famihas, tal como se - muestra

la losa deportiva y al parg
San Agustingsiendo el alitimo el

Wi gllede] Licjar e debe

considerarse como area verde,

T

El mercads: cuenta con un

espacio que No tene cisenac |

[

gue en raaligad es una area
abandonada Lo qgue' ocurre
aquil esque alver el lugarvacio

fas  personas

instalan ferias o
COMercio. Se Usa como espacio

e e

de creacion, pero no fue

disenado para tal motive

!:_n'_':"l" o vad s I""u'-_fl'r:I-:::"'Iljj'j: anies |'—_f|
mercaco clebhe DO
E50aCHDS -'_!'I-_' encuentro, al lenar
dos hectareas dehe e

onsiderar proaramas parg la

1LV L) 135S ERGPLIESTA DARA EL MERCADD MOBE LDESANVICENTE DE CAMETE DARATS DE SLUEICIENCIA PROEESIONAL | PROWE VOE EIN DECARRERA i iEa



ESPACIOS PUBLICOS

R N |.“.
K
11

Figura 529 Elaboratidn propa

PLAZA DE ARMAS PARQUE O'HIGGINS

Es el espacio publico mas grande del distrito Es el pargue mas cercanc a la plaza de Armas,

todo el perimetro,

Cuenta con comercio local en pues estan conectados por el jiron Sepliveda, En

ademas de tener areas verdes y una correcta el lugar se instalan ferias de comida, ademas de

iluminacion, Cerca al lugar hay bares, servir como espacio para danzantes y skaters,
restadrantes, tiendas comerciales, adermas de |a Cuenta con areas verdes y moebiliaric urbano de

iglesia y la municipalidad madera.

RRRRA RN R MODELS DE SAN VICENTE DE CANET ABAI

Figura %30, Elaboracion propla

PARQUE SAN AGUSTIN

Es el parque mas cercano al mercado, pues se
conectan por el jiron San Agustin, Cuentacon
areasverdes, en donde destaca su trabajo
paisajista. Cuenta con mobiliarios, como bancas
de madera, pero no hay una explanada en donde

puedan desarrollarse actividades de grupo.
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