
 

 

 
 

Universidad de Lima 

Facultad de Comunicación 

Carrera de Comunicación 

 

 

 

 

 

 

 

Desarrollo de un brandbook y página web para 

la distribuidora de productos de belleza LP 

 

Trabajo de Suficiencia Profesional para optar el Título Profesional de Licenciado en 

Comunicación 

 

Fernandez Huapaya, Ariadna Yazmin  

20180690 

 

Pozo Rosado, Maria Pia 

20181497 

 

Asesora 
 

Rocio Emilia Villacorta Calderón 

 

 
 

 

Lima – Perú 

Mayo 2024 



 

3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Desarrollo de un brandbook y página web para 

la distribuidora de productos de belleza LP 

 
  



 

7 

RESUMEN 

 

El presente proyecto tiene como objetivo desarrollar la identidad visual para la marca 

distribuidora de productos de belleza LP. Se llevó a cabo un proceso de investigación y 

análisis para comprender a fondo las necesidades y expectativas del cliente, así como 

para definir la identidad de marca deseada. Se trabajó en estrecha colaboración con el 

cliente para desarrollar un brief creativo sólido que sirviera como guía para el diseño de 

la identidad de marca. Se diseñó una identidad visual coherente y versátil que reflejara la 

esencia de la marca y que fuera fácilmente adaptable a diferentes contextos y 

aplicaciones. Se elaboró un brandbook detallado que incluía el logotipo, la paleta de 

colores, la tipografía y las aplicaciones gráficas, asegurando así una implementación 

coherente y efectiva de la identidad de marca en todos los puntos de contacto con el 

cliente. Además, se desarrolló una página web funcional y atractiva que refleja la nueva 

identidad de marca y que proporciona una experiencia de usuario intuitiva y agradable. 

Se realizaron pruebas de usuario para garantizar la usabilidad y la efectividad de la página 

web, y se implementaron mejoras basadas en los resultados obtenidos.  
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ABSTRACT 

 

The present project aims to develop the visual identity for the beauty product distributor 

brand LP. A research and analysis process was carried out to thoroughly understand the 

needs and expectations of the client, as well as to define the desired brand identity. Close 

collaboration with the client was key in developing a strong creative brief that served as 

a guide for the design of the brand identity. A coherent and versatile visual identity was 

designed to reflect the essence of the brand and to be easily adaptable to different contexts 

and applications. A detailed brand book was elaborated, including the logo, color palette, 

typography, and graphic applications, ensuring a consistent and effective implementation 

of the brand identity across all customer touchpoints. Additionally, a functional and 

attractive website was developed to reflect the new brand identity and provide an intuitive 

and pleasant user experience. User testing was conducted to ensure usability and 

effectiveness of the website, and improvements were implemented based on the results 

obtained. 
 

Keywords: Visual Identity, Brandbook, Beauty, Logo.  
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