Universidad de Lima
Facultad de Comunicacion

Carrera de Comunicacién

K-BOOK: CONCEPCION, DISENO Y
DIAGRAMACION DE UN LIBRO DE
ACTIVIDADES PARA FANS DEL K-POP

Trabajo de Suficiencia Profesional para optar el Titulo Profesional de Licenciado en

Comunicacion

Daniela Nicole Basto Rios
Cddigo 20180195

Asesor

Miguel Bernal Quijano

Lima — Peru
Abril de 2024






K-BOOK: CONCEPCION, DISENO Y
DIAGRAMACION DE UN LIBRO DE
ACTIVIDADES PARA FANS DEL K-POP



TABLA DE CONTENIDO

RESUMEN ..itiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiiiiatiesiimiinteateaseesnssatssssssssnssnssnsns 7
ABSTRACT ...uuiiiiiiiiiiieiiiiiiiiietiittitatietiesatimsatsatesssssssassssssssssnsssssmns 8
1. PRESENTACION ....covtiiiiiiiiiiiiniteeeeeiiiiiierteeeeesssssnnsssssssssescssecnne 9
1.1 Objetivos del Proyecto........ooueveiiiiiiniit e 10
1.1.1 Objetivo general............coviiiiiiiiiiiiiiiiice e, 10
1.1.2 Objetivos especificos. ... ..ouvvuieiiniiiiiiiiiieineenn. 10
1.2 Enlaces del proyecto. ... ...oouviiniiiiiiiii i 10
2. ANTECEDENTES ..ccuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiitietietecnttatsasesnccassssnnes 11
2.1 Presencia del K-pop en el publico juvenil peruano............................ 11
2.2 Caracteristicas de los fanaticos del K-pop .........ccooiviiiiiiiiiiiiiieennn. 12
2.3 Materiales previos similares mas resaltantes .................c..coeevven.n. 12
Sud POblico@bjctitie ... 4.... BF.. T8 ... %.....#.. . %..... ... 14
3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL ......cocevveeertnneennneeernneereneennnnnn 15
3.1 Surgimiento de la idea y primera busqueda de referencias................. 15
3.2 Desarrollo de estilo grafico y primeros bocetos...............cevvviiinnnn. 16
3.2.1 Primera version de paginas...........ccovuveeireeriieenneennnennnnnn. 17
3.3 Primera validacion CON EXPErtos ............eueueeerereranananananeneneennnn, 17
3.3.1 Comentarios del profesor Pedro Ledesma......................... 17
3.3.2 Comentarios de la profesora Rocio Villacorta..................... 18
3.3.3. Nuevas paginas con cambios aplicados........................... 18
3.4 Primera validacién con publico objetivo..........coceveiiiviiiiniiienin.. 19
3.5 Primera version del libro completo.............c.ooooiiiiiiiiiiiii s, 20
3.6 Segunda validacion Con EXPertos. .......o.eevuueerieennieaneeineennennenns 21
3.7. Segunda validacion con publico objetivo.............ooovviiiiiiinnnn... 22
3.8. Segunda version del libro completo.............ooovviiiiiiiiiiii, 22
4. LECCIONES APRENDIDAS ...coutiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiiiiiiesieciecncanne 23
4.1 Sobre trabajar un producto relacionado a una cultura diferente a la que
S (IS0 11 1 T PP 23
4.2 Sobre encontrar un equilibrio al cumplir varios roles en la creacion de un
23

8 (0107 {6



4.3 La definicién del problema es el primer paso ideal para la creacion de un

NUEVO PIOAUCEO. ...ttt ettt e e et e e e e ettt e et e e e e e eneeanaas 24

4.4 Ser expertos en un tema no nos hace conocedores por completo....... 24

4.5 Sobre la importancia de utilizar las herramientas correctas para cada funcion

en cuanto al disefio Grafico........cvviriiiiiiiii 25
REFERENCIAS ..cuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiintiiiiisiiotesstosssssssssssscsssssssssssssssasse 26
DN D). 0 1 S 27



INDICE DE ANEXOS

Anexo 1: Agenda Yo en Corea 2023, vVersion Kpop........c.cooevviviiiiiiiiiiiiianann.. 27
ANexo 2: Primera Version de PAgINGS  .....cocveveiiriierieere e seesie e e sre e sae e 27
Anexo 3: Segunda Version de PAGINGS  ....cccevereieerierieie e 27
Anexo 4: Primera version del libro completo ..o 27

Anexo 5: Segunda validacion con el publico objetivo - focus group virtual ............. 28



RESUMEN

“K-book” es un libro de actividades dirigido a los fans del k-pop. Un libro de
actividades es una publicacion disefiada para involucrar activamente al lector en la
realizacion de ejercicios, juegos, entre otros. El proyecto abarca el disefio del libro en su
totalidad, desde la estructuracion del contenido hasta la identidad gréafica planteada a
partir de los gustos de los fanaticos. Este trabajo se enfoca en la creacion de un libro con
un disefio original y unificado que se alinee con los gustos y preferencias estéticas del
publico objetivo. Ademas, busca reflejar un profundo entendimiento del fanatismo hacia
esta industria musical. El libro cuenta con paginas en las que los usuarios podran
completar datos sobre sus idols y grupos predilectos, organizar sus colecciones, calificar
canciones y albumes, entre otras actividades. Ademas, se complementa con paginas con
datos acerca de esta industria musical, asi como un acercamiento al hangul y el idioma

coreano. Por altimo, cuenta con stickers decorativos acordes a la estética del producto.

Palabras clave: disefio, libro, k-pop, disefio editorial, libro de actividades



ABSTRACT

"K-book™ is an activity book targeted towards k-pop fans. An activity book is a
publication designed to actively engage the reader in exercises, games, and more. This
project includes the complete design of the book, from the structure of the content to the
proposal of a graphic identity based the k-pop fans preferences. The project focuses on
creating a book with an original and unified design that aligns with the tastes and aesthetic
preferences of the target audience. Additionally, it aims to reflect a deep understanding
of the fandom towards this music industry. The book features pages where users can fill
in information about their favorite idols and groups, organize their collections, rate songs
and albums, among other activities. It also includes pages with information about the
music industry, as well as an introduction to hangul and the korean language. Finally, it
comes with decorative stickers that complement the product's aesthetic.

Keywords: design, book, k-pop, editorial design, activity boo



1. PRESENTACION

El proyecto consiste en la concepcidn, disefio y diagramacion de un libro de
actividades interactivas enfocado en los fans del k-pop, titulado “K-book”. En este libro
los fanaticos pueden completar cada pagina con informacion relativa a sus artistas
favoritos: datos sobre sus idols y grupos predilectos, calificar nuevos lanzamientos de
canciones y albumes, organizar su coleccion de merchandising de manera creativa y
visual, entre otras actividades. La utilidad de este libro es escribir sobre €l libremente
segun los gustos de cada fan, y se distingue de las agendas anuales y cuadernos

personalizados ya que no se aboca a la organizacion personal.

El proyecto incluye el disefio y diagramacion total de este libro en base a las
necesidades, preferencias y caracteristicas del publico objetivo. Los pasos que se deben
seguir para el producto final son, en primer lugar, la organizacion previa para determinar
el contenido de las paginas, las cuales estan basadas en opiniones y preferencias de los
fanéticos del k-pop. Seguido a esto, se crea una identidad visual propia del libro, la cual
se nutre y modifica en base a comentarios del pablico objetivo y profesionales expertos
en el area de disefio grafico. Por ultimo, se realiza el disefio completo del libro, con un
estilo ordenado y atractivo, para dar paso a la impresion.

La idea de este proyecto nace debido a que no existe un producto similar en el
mercado peruano. El producto con mayor similitud existente es una agenda organizadora
con disefio de k-pop llamada Yo en Corea (Ver Anexo 1), pero difiere de esta propuesta
en dos aspectos: su utilidad es la misma de una tipica agenda organizadora funcional solo
para un afo; y el disefio es variado y algo desordenado, ya que incluye el estilo grafico
de albumes de k-pop y los varia en cada pagina sin tener una unidad en todo el producto.
El libro “K-book™ esta enfocado especificamente en actividades para los fanaticos en
lugar de priorizar la organizacion personal, y el disefio tiene coherencia en todas las
paginas, a la vez que se mantiene atractivo para los seguidores de diversos grupos.
Ademas, no esta limitado a un solo afio, el usuario puede colocar las fechas que desee en
las actividades que requieran el registro de este dato, por lo que no es un producto que al

cabo de unos meses pierde utilidad.



Finalmente, la motivacion de realizar este proyecto parte de un gusto personal
de la autora, quien se encuentra interesada en el k-pop desde hace cuatro afios y gracias
a su participacion en la comunidad peruana de fanaticos ha podido vivir nuevas
experiencias. Es por ello que tiene entendimiento desde adentro acerca del pensamiento
y estilo de vida de los kpopers peruanos, ademas de experiencia sobre esa industria

musical.

1.1. Objetivos del proyecto:

1.1.1 Objetivo general:
Diagramar un novedoso libro de actividades disefiado bajo una estética y

personalidad que le permita ser aceptado por el publico fanatico del k-pop.

1.1.2 Objetivos especificos:

e Proponer un disefio divertido y atractivo que atraiga al publico objetivo
junto a un contenido que muestre una comprensiéon profunda del mundo
del k-pop.

e Realizar un disefio organizado y entendible que facilite su uso y

manipulacion.

1.2. Enlaces del proyecto:

e Libro completo:
https://drive.google.com/file/d/11c8HeATMmVrnNvsjS78Waw6PVRyY1GF i/v
iew?usp=drive_link

e Portada y contraportada:
https://drive.google.com/drive/folders/1rEaXGVEte4QakeEX6A2pOCMcw5B

XyxIF?usp=sharing

e ldentidad visual — K-book:
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/15yNj8QiBLIFHKfGNjxOKoonyB8
WImun3
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2. ANTECEDENTES

2.1. Presencia del k-pop en el pablico juvenil peruano

El boom del k-pop se ha incrementado en los ultimos afios, y ha tenido un
importante aumento de popularidad en el publico juvenil. Enfocado a nuestra sociedad,
se puede encontrar una gran acogida a este estilo musical por los jovenes peruanos. Esto
lo explica un articulo de Comscore, que muestra que en las menciones al k-pop por pais
en redes sociales, en cuanto a Latinoamérica, el Per( se encuentra en tercer lugar. Vega

(2020), expone sobre este fendbmeno en Latinoamérica:

El lider de la region es México, con el 16,20%, pero muy cerca le siguen
Argentina, con el 15,6% y Perd, con el 14,9%. El dato relevante se desprende del
analisis proporcional: mientras que México alcanza casi cuatro veces la poblacion

de Perq, la Argentina cuenta con aproximadamente 10 millones mas de habitantes.

Ademas, el informe de Twitter del afio 2021 compartio a los 20 paises a nivel
mundial con mayor cantidad de fans de k-pop, en el que el Per( se ubicé en el puesto
namero 14. La popularidad de este género musical en nuestro pais la demuestran también
las estadisticas de Youtube (et al., 2024) de tres de los grupos mas exitosos: BTS,
Blackpink y Twice. En los tres casos, la ciudad de Lima se ubica en el top 10 de ciudades

que mas reproducen sus videos.

Una evidencia fisica del éxito del k-pop entre los jévenes peruanos es el aumento
de actividades relacionadas a este género, sobre todo en la ciudad de Lima. Se ha dado
un aumento y gran acogida a las academias de baile enfocadas exclusivamente en k-pop
(algunos ejemplos resaltantes son Kpop A La Vena, Kpop Dance Pert y K-DAS, ademas
de la presencia del curso K-pop en academias con reconocida trayectoria como D1,
Freestyle Dance y EBAC); eventos y fiestas tematicos (Level Party y K-Party en
Valetodo Downtown siendo destacadas en cuanto a empresas privadas; y el Kpop World
Festival Pert 2023 en el ambito publico, organizado por la Embajada de la Republica de
Corea en Per( y el Gran Teatro Nacional); tiendas tanto virtuales como presenciales de

venta de mercancia (original y fanmade); y la fuerte presencia de la comunidad kpoper
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los fines de semana en la alameda de la Av. 28 de Julio y el Campo de Marte. Incluso el
concurso Click The Star, organizado por World K-pop Center en unién con Daebak
Producciones, se realiz6 en 2023 en el Per( para encontrar jovenes talentos que puedan

ser entrenados en Corea y posteriormente debutar en un grupo musical.

2.2. Caracteristicas de los fanaticos del k-pop

En este género musical, los fanaticos involucran a sus grupos favoritos como
parte de su vida cotidiana. La autora de una tesis acerca de la competitividad en los
fandoms de k-pop afirma que en este género musical en particular los seguidores
mimetizan su identidad fanatica con su identidad personal (Tinaliga, 2018). Otra de las
caracteristicas de estos fanaticos son el gusto por estar al tanto de los constantes
lanzamientos y eventos de los grupos de k-pop, coleccionar mercancia, aprender las
ultimas coreografias, participar y conocer los resultados de las votaciones y premios

internacionales, conocer a personas que pertenezcan a los mismos fandoms, entre otras.

De entre todas las caracteristicas vale resaltar la predilecciéon por coleccionar
mercancia. Un articulo sobre la practica de coleccionar menciona que a los coleccionistas
les interesa, ademas del contenido, los “extras” e inclusiones exclusivas que incluyen
diferentes versiones del mismo producto, en este caso, albumes musicales (Calva, 2017).
Este gusto por coleccionar trasciende mas alld de la mercancia oficial, ya que los fans
adquieren también productos fanmade como ropa, accesorios, elementos decorativos,

entre otros.

2.3. Materiales previos similares mas resaltantes

Como se mencion0 anteriormente, el producto mas similar que se puede
encontrar en Per( es una version centrada en el k-pop de la agenda Yo en Corea, la cual
es una agenda organizadora con tematica acerca de la cultura coreana, y tuvo como Ultima
edicion el afio 2023. En esta presentacion se encuentran ilustraciones y fotos de gran
variedad de grupos de k-pop, y el producto cumple con las funciones de una agenda
tradicional. Esto limita el mercado, ya que no todos los fans del k-pop pueden encontrar
util esta forma de organizacién. Ademas, cada pagina cuenta con un disefio totalmente

diferente, lo que impide que se vea unificado y coherente. De manera similar se encuentra
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la Agenda Army (en sus ediciones 2023 y 2024), la cual se trata de una agenda
organizadora con tematica del grupo BTS. Un punto interesante que implementa es que
contiene una seccidn para que los fanaticos puedan escribir acerca de lo que mas les gusta
de los miembros del grupo, asi como una breve guia para aprender a leer en hangul (el
alfabeto usado en Corea). Un punto que limita el mercado de este diario es que esta
enfocado exclusivamente en fans de BTS, por lo que puede haber fanaticos del k-pop que
se encuentren interesados en un producto similar, pero no lo adquieran porque no son

seguidores de este grupo en especifico.

Por ultimo, un producto que se ha tomado como referencia para este proyecto
son los Season’s Greetings y Deco Kits, dos productos propios de la industria del k-pop
que se fabrican como merchandising oficial y los fans adquieren como parte de su
coleccion. Un Season’s Greetings €S un conjunto de merchandising de un grupo de k-pop
enfocado a la organizacion al inicio de un nuevo afio. La mayoria consta de una agenda
organizadora, un calendario de escritorio, stickers, y coleccionables como photocards,
mini posters, polaroids, entre otros. Un Deco Kit consta de una caja equipada con diversos
materiales para que los fans puedan personalizar un cuaderno con stickers, fotos, papel
decorado, post-it, entre otros; y darle al producto final el uso que prefieran. Un aspecto
que no resulta beneficioso de ambos tipos de producto es que se deben comprar afio a
afio, y el costo de importacion desde Corea hacia Per( resulta mucho més elevado que el
de un album. Ademas, cada grupo o solista produce su propia version, por lo que no se

puede tener un solo producto que incluya a diversos artistas.

Figura 1. Twice Season’s Greetings 2020 - TXT Deco Kit 2022
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Otro problema de los productos fanmade que existen actualmente es que
ninguno logra conectar por completo con el publico objetivo, por lo que los fanaticos
suelen preferir comprar mercancia original. Por las razones expuestas se encontro la
oportunidad para la creacién de un libro con las caracteristicas necesarias para llenar los
vacios que productos dirigidos al mismo publico objetivo pueden estar dejando. Entre
estas se tiene un disefio unificado, que permita la interaccion con el usuario, un producto
pensado en los fanaticos del k-pop en general y no solo pertenecientes a ciertos fandoms,
y ladurabilidad, ya que no pierde su vigencia o utilidad luego de cierto periodo de tiempo.

2.4. Publico objetivo

El publico objetivo al que se dirige el proyecto son las mujeres de 16 a 20 afios
de Lima, a quienes les guste el k-pop, y pertenezcan a los niveles socioeconémicos A, B
y C. Se ha escogido trabajar principalmente para las mujeres ya que entre los fans de k-

pop, el 83% son mujeres (Merca2.0, 2018).

El grupo etario escogido se debe a que se ubica dentro de la edad promedio de
las personas que participan en actividades de k-pop en Lima. Los jévenes que participan
en eventos y reuniones tienen la edad suficiente (desde los 16 afios) para movilizarse
independientemente y realizar algunas compras por gusto personal. Este grupo etario
tiene una importante presencia en redes sociales, consumen y producen mas contenido
sobre k-pop, lo que los involucra més con el fanatismo. Segun el INEI, el “77,7% de la
poblacion de 17 a 24 afios de edad utilizan el internet” (2017). Ademas, se tiene el dato
de que “la gran mayoria de clubs [de fans de k-pop] estd compuesta por mujeres jévenes
de entre 15 a 25 afios de edad” (Copa y Poma, 2017). Se ha delimitado al publico de los
16 a los 20 afios ya que es una edad que comparte estilo de vida y puede tener gustos

similares en cuanto a este tipo de productos.

El proyecto se enfoca principalmente en mujeres de Lima Metropolitana ya que
es la ciudad mas poblada del pais, con mas de 10 millones de personas. Ademas, es la
ciudad del Pert en la que se concentra mayor cantidad de eventos y academias de baile
relacionadas al k-pop, y en Lima se encuentra también el espacio fisico en el que se

reinen mayor cantidad de fanaticos, la Alameda de la Av. 28 de Julio.
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3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL

3.1 Surgimiento de la idea y primera basqueda de referencias:

El proyecto naci6 con la idea inicial de crear una agenda que pueda ser de
utilidad para los fanaticos de k-pop y que sea llamativa para personas pertenecientes a
distintos fandoms. Mediante la experiencia personal de la autora y la observacion a
personas del publico objetivo, se concluyo6 que gran parte de la mercaderia comprada por
fanéticos son albumes o photocards, piezas graficas que no tienen mayor utilidad ademas
de ser coleccionables. Por otro lado, un producto que despertaba interés debido a que si
se puede utilizar en el dia a dia son los Season’s Greetings, pero estos presentan las

desventajas anteriormente expuestas.

Luego de un analisis sobre cual seria la mejor estrategia para llenar estos vacios,
la idea cambid de la creacion de una agenda organizadora a un libro de actividades. El
motivo principal es que el mercado de agendas organizadoras presenta una amplia oferta
en Lima, incluso se puede realizar agendas personalizadas de manera sencilla. Sumado a
esto, no todas las personas encuentran de utilidad una agenda organizadora, pero si les
gustaria tener un objeto relacionado a sus gustos personales y que puedan utilizar. La
experiencia personal de la realizadora contribuy6é a tener un conocimiento desde el
interior del publico objetivo, por lo se aplicd el concepto de Kleon Austin (2012)

explicado en su libro Roba como un artista: “escribe el libro que quieres leer”.

Como siguiente paso se elaboré una lista inicial de temas que todo fanatico del
k-pop conoce: bias, grupos, musica, colecciones, entre otras. En adicion se realizé una
busqueda de referencias sobre aquello que producen los fanaticos en redes sociales, con
el objetivo de encontrar qué contenidos les interesan y no estaban siendo abordados por
la mercaderia existente. En esa busqueda se encontré contenido como plantillas de
“juegos” para las historias de Instagram, cuentas de memes y cartas a sus idols favoritos.

Con todos los datos encontrados se definid la primera estructura de contenidos del libro.
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En cuanto a las referencias para el estilo visual, el principal objetivo era
encontrar una estética que los fanaticos del k-pop asuman como propia de sus gustos. Se
busco en las diferentes redes sociales contenidos producidos por los fanaticos, para
observar similitudes y predominancias. Entre los estilos gréficos encontrados el que mas
destaco fue el uso de colores pasteles, degradados y figuras lineales. Este estilo se
adecuaba al desarrollo de un libro de este tipo, ya que al no ser recargado permitia orden
y cohesion, y facilitaba el uso al escribir encima. Para definir el estilo a utilizar se realiz6

un moodboard como inspiracion.

3.2 Desarrollo de estilo grafico y primeros bocetos:

Una vez definida la estética del libro, el siguiente paso fue definir las tipografias
a utilizar. Como tipografia principal para los titulos y palabras resaltantes se escogi6
Bohemian Soul, fuente tipogréafica que se relaciona con el estilo de letras que usan los
fanaticos en sus producciones graficas para redes sociales. Este es un estilo que si bien
no se utiliza comunmente en los productos oficiales de k-pop, ha sido tomado por los
fanaticos como estética propia. Para los textos complementarios se optd por una
tipografia sans serif y geométrica, que se destaque por ser redondeada, para mayor
facilidad de lectura y reducir la sobrecarga visual de la tipografia principal. La tipografia
escogida fue Louis George Café.

En cuanto a los colores, inicialmente se escogieron cinco, cada uno con dos
alternativas. Se decidio trabajar con cinco colores (rosado, morado, celeste, verde y
meldn) a diferencia de las referencias que destacan por usar mayormente tres (rosado,

morado y celeste) para destacar el libro de entre otras graficas similares.

La ultima decision tomada fue el nombre del libro. Para esta creacion se tuvo
como requisito que sea un nombre corto, de facil recordacion y en ingles, para que vaya
acorde con la palabra k-pop. Finalmente, se opt6 por K-pop FanBook y con este nombre

se creo la primera versién del logotipo que se usaria en la portada.
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pF Book

Figura 2. Primera version de logotipo

P

3.2.1. Primera version de paginas:

Con el estilo gréafico a utilizar ya definido se crearon las primeras
versiones de prueba de algunas paginas principales. En esta primera version
predominaba el uso del degradado con los colores principales, asi como una
organizacion estructurada y elementos de mayor tamafio en las paginas (Ver
Anexo 2). Al ser un primer acercamiento se encontraron diversas oportunidades

de mejora, las cuales se detallan a continuacion.
3.3 Primera validacion con expertos:
3.3.1. Comentarios del profesor Pedro Ledesma:

La primera recomendacion que dio fue abreviar el nombre, para que sea
mas sencillo de recordar y ademés sea més legible en formatos pequefios. El
nombre escogido fue “K-book”, tomando el inicio “K-" que se usa para indicar
algo de origen coreano. Otro aspecto que indicé fue reducir la edad del publico
objetivo, ya que en un inicio se considerd tomar en cuenta a personas desde los
13 hasta los 25 afios. Con este cambio se llegé al publico objetivo final. Ademas,
menciono que el estilo grafico escogido es adecuado ya que va acorde a los gustos
del pablico objetivo. Explico que hay dos formas de escoger la identidad visual:
en base al publico, o proponer algo diferente. En el caso de este trabajo el estilo
se utiliza en redes sociales, pero no hay ningln producto o servicio en Peru que
lo utilice, lo que lo diferencia. Por ultimo, recomendo tener especial atencion con
la distancia entre los marcos del disefio y los margenes, para no perder disefio al

momento de imprimir.
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3.3.2. Comentarios de la profesora Rocio Villacorta:

Sugirio trabajar con menor presencia de degradado en el disefio ya que
puede haber problemas en la impresion. Con esta recomendacion, se tomd la
decision de utilizar fondos sélidos con los colores escogidos y reservar el
degradado para algunas paginas especiales. En cuanto al estilo grafico mencion6
que el logotipo, tipografias y colores escogidos son adecuados. Para la
diagramacion de las péaginas sugirié incluir disefios menos estructurados y
combinarlos con el disefio ordenado inicial, para tener una propuesta variada y
que no todas las paginas se vean rigidas. Por Gltimo, una sugerencia importante
fue en cuanto al tamafio del libro. La propuesta inicial era muy vertical, y explico
que en el caso de agendas y similares no se suele utilizar una diferencia tan amplia
entre el alto y ancho. La nueva medida escogida en base a esto y con la que se
trabajo el libro es de veintiun centimetros cm de alto por dieciséis centimetros de

ancho.

3.3.3. Nuevas péaginas con cambios aplicados:

Con las recomendaciones se redisefiaron las paginas del libro (Ver
Anexo 3). El principal cambio fue el margen, el cual paso de ser degradado a color
solido. Se consideré un disefio mas dinamico y menos estructurado, y se
afiadieron elementos decorativos que complementan las actividades. Sin
embargo, aun se tenia un disefio recargado y que no satisfacia por completo el

estilo deseado, lo cual se corrigié en los avances posteriores.
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Figura 3. Primera vs. segunda version de la pagina “Mi grupo favorito”

3.4. Primera validacidn con publico objetivo:

En junio de 2023 se realizaron dos focus group con publico objetivo (7
participantes en cada fecha). En estos se explico el proyecto y se mostraron las paginas
con los avances hasta el momento. Entre los hallazgos mas importantes se obtuvo la
validacion del estilo grafico escogido, ya que todas las personas que participaron
estuvieron de acuerdo en que los colores, las tipografias y las graficas lineales les parecian

Ilamativas y relacionadas al estilo de los fanaticos del k-pop.

Otro aspecto importante que mencionaron es que preferian que el libro sea en
formato anillado para tener mayor facilidad de manipulacion. En cuanto a la estructura
de las péaginas se identificaron elementos que no estaban siendo completamente
comprendidos, y se obtuvo sugerencias de aspectos que se podrian afiadir. Entre los temas
propuestos para secciones del libro fueron los fandoms, scrapbook, resefia de albumes en
version fisica, paginas enteras para escribir cartas a idols y grupos, calendario estilo lista,

stickers y comebacks.
Por ultimo, se les consultd acerca de la facilidad de uso y su opinién sobre la

propuesta de este nuevo producto. Al revisar las paginas todos los participantes

entendieron la dinamica y la estructura del libro les resultd facil de comprender y
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completar. Comentaron que la idea del libro les resulto divertida y original, ya que nunca

habian Ilenado un cuestionario de ese tipo.

3.5. Primera version del libro completo:

Con lo hallado en las primeras validaciones se procedié a terminar el libro en su
totalidad (Ver Anexo 4). Ademas, se realizd una primera prueba de impresion para
observar y corregir el tamafio y posicion de los espacios para escribir. Para la primera
version final del libro se implementaron mejoras extra a las ya comentadas. Una de ellas
fue en cuanto a la variedad de tonalidades utilizadas en cada color escogido. Los colores
eran muy resaltantes asi que se cambid a tonalidades mas pasteles. Asimismo, se cred
unaversion de la paleta para las diferentes utilidades que tendrian dentro del libro: colores
de fondo, gréaficos, titulos y textos. Otro cambio implementado fue la tipografia
secundaria, se paso a utilizar Futura, que también cumple con las caracteristicas

planteadas en un inicio.

En cuanto a la estructura del libro, se dividid en secciones separadas por
caratulas interiores acompafiadas de fotos de algunos de los idols mas famosos. Estas
fotos fueron modificadas para que los fanaticos puedan reconocer a sus artistas favoritos
sin infringir los derechos de imagen, y al mismo tiempo mantener la armonia visual de

todo el libro.

El dltimo cambio importante que se implemento fue la portada. Para llegar a la
portada final se tomaron en cuenta las sugerencias del profesor Miguel Bernal, quien
menciond como una buena alternativa incluir a los idols haciendo uso de la misma
modificacion que en las fotos interiores. Se trabajaron tres versiones para posteriormente

escoger la méas adecuada.
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Figura 4. Tres opciones de portadas, el disefio elegido fue el N°3

3.6. Segunda validacion con expertos:

En octubre de 2023 se consulté nuevamente a la profesora Rocio Villacorta con
la primera version del libro ya terminada. La primera observacion que tuvo fue sobre las
palabras escritas en la tipografia principal (Bohemian Soul) que no fueran titulos, ya que
al estar en color negro resaltaban mucho a comparacion de los colores pastel. El consejo
que brindé para corregir este aspecto fue usar gris en lugar de negro para estas palabras,
y probar con el matiz del color de 60% en adelante. Al implementar el cambio la decisién
final fue utilizar el color al 80%. Relacionado a esto, se recomendé reducir el puntaje de
las lineas negras utilizadas en el disefio, las cuales pasaron de 0.5 a 0.20, ademas de

utilizar el color al 80%.

La siguiente observacién en cuanto al uso de color fue revisar las jerarquias de
colores. Especificd que, si bien se tiene una paleta de cinco colores principales, no todos
los colores tienen que estar en todas las paginas. Se tomo la decision de utilizar los colores
verde y meldn en el fondo de menos paginas y en algunas secciones, y que los colores
predominantes sean el rosado, morado y celeste. En la tltima version del libro se elimind
el uso del verde y meldn, para trabajar solamente con tres colores. Para las fotografias
interiores se paso a usar solamente estos ultimos (rosado, morado y celeste). Como ultima
correccion en cuanto al uso del color la profesora Villacorta resaltoé que algunos titulos
carecian de peso visual porque el tono del color utilizado era muy similar al tono del color

del fondo, recomendo diferenciarlos para dar mayor contraste.
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3.7. Segunda validacion con publico objetivo:

El tercer focus group se realiz6 en octubre de 2023 con 8 participantes. En esta
ocasion se mostro la primera version del libro terminada y los objetivos principales del
focus fueron descubrir si el disefio les resulta novedoso y acorde a los gustos de los
fanéaticos del k-pop; y si refleja verdadero entendimiento sobre el fanatismo hacia esta
industria musical. Se contd con una persona extra que cumplié el rol de moderador, vy al
tratarse de un publico en su mayoria adolescente, se buscé crear un ambiente ameno, en

el que los participantes puedan sentirse con libertad para dar sus opiniones.

En cuanto al disefio de la portada y contraportada, el 100% de los participantes
afirm6 que les agradaba el disefio, el color del titulo y el slogan. El texto de la

contraportada les parecio llamativo y adecuado.

Se mostraron conformes con el contenido de las paginas. El Gnico cambio que
solicitaron, que coincide con el comentario de la profesora Villacorta, es que los titulos
de las paginas con fondo rosado y meldn no destacaban, por lo que habia que dar mayor

contraste.

Por altimo, se presentaron tres sugerencias de contenidos que se podrian afadir
al libro. En primer lugar, todos los participantes coincidieron en que les gustaria ver mas
presencia de hangul a lo largo de todo el libro; anadir un “diccionario” de términos
relacionados al k-pop y expresiones coreanas; y una pagina sobre el baile (coreografias

favoritas, coreografias que quieres aprender, ranking, entre otros).
3.8. Segunda version del libro completo:

Con las sugerencias recolectadas en las validaciones se realizaron cambios en el
libro. Las principales mejoras fueron el uso del color, lo cual le otorgd mayor armonia
visual y orden; la adicién de una seccién sobre el baile en el k-pop; y la implementacién
de hangul tanto en las paginas iniciales que brindan datos como a lo largo del libro (Ver
version final del libro completo en el capitulo Presentacion).
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4. LECCIONES APRENDIDAS

4.1 Sobre trabajar un producto relacionado a una cultura diferente:

El proyecto demostr6 la importancia de replantear méas de una vez el punto de
vista que se tiene como autor cuando se trabaja sobre otra cultura. Se evidenciaron estas
diferencias culturales al plantear una estética visual con un estilo mayormente
occidentalizado, el cual se obtuvo en base a un andlisis de contenidos creados por los
propios fanaticos del k-pop en redes sociales. Se descubrié que dichos fanaticos han
adoptado esta estética como propia de su subcultura, a pesar de que diste mucho del estilo
gréfico asiatico y que atn no haya sido tomada como propia por algun grupo o artista de
este género musical. Con esta vision se realizo la primera version del libro, pero en
posteriores validaciones con el publico objetivo se descubrié que a pesar de que
apreciaban un disefio occidentalizado, al ser fanaticos de artistas coreanos encontraron
una ausencia de representacion de esta cultura (en este caso, se solicito incluir el hangul
y expresiones en coreano). El aprendizaje que deja esta experiencia es que, a pesar de
estar sumergidos en una cultura occidental, al trabajar proyectos que se basen en lo
asiatico siempre se debe buscar tener una mirada més global. A pesar de proponer un
estilo gréafico diferente al utilizado por los artistas de k-pop, siempre existen elementos
que referencian a la cultura coreana que se deben incluir para que se perciba como un

proyecto verdaderamente conocedor del tema.

4.2 Sobre encontrar un equilibrio al cumplir varios roles en la creacion de un proyecto:

En el caso del K-book se tuvo un rol de empresaria, comunicadora y publico
objetivo a la vez. Esta situacion puede ser complicada, ya que todos los puntos de vista
se entrecruzan, y pueden llegar a diferir entre si. El aprendizaje principal que se rescata
de esta situacion es definir cuales son los objetivos como profesional y cuéles los deseos
como publico objetivo, para poder separarlos y contrastarlos con mirada critica. La vision
como persona perteneciente al pablico objetivo puede ser de gran ayuda para guiar la
estructuracion del proyecto, en especial cuando se crea un producto que no existe en el

mercado. En este caso, es valiosa esa opinion, ya que se conoce de primera mano los
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espacios vacios que otros productos estan dejando y por dénde se puede guiar a lo que se
estd creando. Sin embargo, al pensar como publico objetivo hay aspectos del proyecto
que tal vez no son viables, pero se van a querer. Todas estas opiniones deben ser filtradas
por el punto de vista de profesional para discernir qué es Gtil y de verdadero aporte para

el proyecto.

4.3 La definicion del problema es el primer paso ideal para la creacion de un nuevo
producto:

El rol como comunicador toma importancia en esta divergencia de puntos de
vista al abordar el proyecto. Para la realizacion del K-book se encontrd un problema que
abarcaba todos los espacios vacios que dejaban los productos similares existentes: los
fanaticos del k-pop preferian no comprar mercancia fanmade porque sentian que no
conectaba emocionalmente con ellos como lo hacia un producto original. Con este
problema se dirigié la creacion del proyecto en su totalidad, para conseguir un libro que
los fanaticos sientan parte de su cultura, y hacer atractivo el producto a pesar de no ser
mercancia oficial. En el caso de comunicadores que realizan productos para comunidades
especificas como esta, se tuvo el aprendizaje de que no se trata sélo de hallar lo que las
personas desean o necesitan (ya que esto se lograria tomando el rol de empresario), sino
de comprender las necesidades del usuario y elaborar una estrategia para tener (en este
caso) una identidad gréafica y un estilo de comunicacion ideal para quienes utilizaran el

producto.

4.4 Ser expertos en un tema no nos hace conocedores por completo:

El proyecto demostro la importancia de una investigacion profunda y validacion
continua cuando se elabora un producto nuevo. Al tener la vision como parte del publico
objetivo en un inicio se puede pensar que tener esa opinion es suficiente, en especial si
ya se tiene una cantidad considerable de tiempo perteneciendo a esta comunidad. Sin
embargo, el proceso de elaboracion del proyecto ha demostrado que a pesar de ser
amplios conocedores de un tema siempre existen aspectos que se descubren a traves de
la conversacion con otras personas. En el caso especifico del K-book, en un inicio se
elabor6 una lista de aspectos que el libro debia incluir que, si bien se considerd que era
bastante completa, las diferentes validaciones con miembros del publico objetivo
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brindaron datos que, aunque parecian evidentes, no se habian considerado en un inicio.
Este fue el caso de la inclusion del hangul y palabras en coreano, asi como secciones del

libro.

4.5 Sobre la importancia de utilizar las herramientas correctas para cada funcion en

cuanto al disefio grafico:

Un aprendizaje que deja la realizacion de este libro es la importancia del
conocimiento técnico para emplear las herramientas de forma que no solo se obtenga un
resultado estéticamente correcto, sino que el proceso de realizacion sea el adecuado para
optimizar el trabajo. En el caso especifico de este proyecto se trabajaron las primeras
versiones en Photoshop, ya que se tenia la idea de que, si el programa era Util y se llegaba
a un buen resultado gréafico, era valido utilizarlo, aunque no fuera para maquetacion. Pese
a esto, para la segunda parte de la elaboracion del libro se paso a usar InDesing, y si bien
en un inicio supuso un esfuerzo mayor para adaptar todo lo creado hasta ese momento a
una nueva herramienta, finalmente fue una decisién acertada. No s6lo fue un gran avance
para crear orden y estructura, sino también para organizar el flujo de trabajo y optimizar
el proceso de creacion. En conclusién, un aprendizaje que se obtuvo de este proyecto es
siempre utilizar los programas y herramientas de disefio para las funciones que son
creadas, a pesar de que aparentemente se obtenga el mismo resultado. Esto no so6lo elevara
la calidad del producto final, sino que también asegurard una dinamica de trabajo mas

efectiva.
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ANEXOS

e Anexo 1: Agenda Yo en Corea 2023, version Kpop

e Anexo 2: Primera version de paginas

https://www.flipsnack.com/danielabastorios/primera-versi-n-k-book.html

e Anexo 3: Segunda version de paginas

https://www.flipsnack.com/danielabastorios/sequnda-versi-n-k-book.html

e Anexo 4: Primera version del libro completo
o Muestra de primeras paginas

https://www.flipsnack.com/danielabastorios/k-book.html

o Archivo completo
https://drive.google.com/file/d/1vz9f41L6DHObyNwCY xkywWbPklwM
gG3g/view?usp=sharing
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e Anexo 5: Segunda validacion con el publico objetivo - focus group virtual
https://drive.google.com/file/d/10_XvkhSFBRt10J20JyzinkDLUAQjryOb/view

?usp=sharing
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