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RESUMEN

El presente proyecto tiene como propdsito crear una identidad visual para el canal de
YouTube “Unnie Line”, dedicado a hacer video resefias sobre dramas coreanos. Se hizo
desde cero el manual de identidad visual para la marca (Unnie Line), conteniendo los
lineamientos del logotipo, la paleta de colores, tipografia y elementos graficos. Esta es la
base de la cual todo parte para desarrollar el canal de YouTube mencionado. Asimismo,
se disefi0 una estrategia para redes sociales que respetara la identidad visual y ayudara a
mantener la armonia que la marca busca tener en sus plataformas (YouTube e Instagram).
Todo esto servira para definir y fortalecer la personalidad de Unnie Line, asi como
posicionarla en la mente del consumidor como una marca novedosa y juvenil sobre la
tematica de dramas coreanos. Finalmente, se realiza un apartado de lecciones que se

aprendieron en el proceso de realizacion del proyecto.

Palabras clave: Manual de Identidad Visual, Resefias, K-dramas, Corea del Sur, Asia.



ABSTRACT

The following project has the purpose of creating a visual identity for the
YouTubeYouTube Channel “Unnie Line”, dedicated to do video reviews about Korean
dramas. The visual identity manual was made from cero for the brand (Unnie Line),
containing the logo guidelines, colour palette, typography and graphic elements. This is
the basis from which everything starts to develop the aforementioned YouTube channel.
Additionally, a strategy was designed for social media that will respect the visual identity
and help maintain the harmony that the brand seeks to have on its platforms (YouTube
and instagram). All of this will serve to define and strengthen the personality of Unnie
Line, as well as position it in the consumer's mind as an original and youthful brand on
the theme of Korean dramas. Finally, a section has been made of lessons that were learned

in the process of carrying out the project.

Keywords: Visual Identity Manual, Reviews, K-dramas, South Korea, Asia.



1. PRESENTACION

1.1 Concepto del proyecto

El proyecto tiene como objetivo desarrollar la identidad visual de “Unnie Line”, con la
intencidn de construir su personalidad de marca de manera eficiente, organizada y clara.
En ese sentido, se busca diferenciarla con un estilo propio frente a la competencia, que
incluye otros canales de YouTube enfocados en el mismo ambito y tematica, para asi

posicionarla en la mente del publico objetivo.

“Unnie Line” es un canal de YouTube que se centra en hacer resefias con sustento
audiovisual sobre dramas de Corea del Sur (K-dramas). Los argumentos audiovisuales,
que refuerzan las resefias, utilizan términos relacionados con este medio, como por
ejemplo referentes a la edicién, colorizacion, tomas, planos, etc. Se decidio seguir ese
tema debido a que se encuentra en boga actualmente y existen muchos fanaticos del
mundo del entretenimiento asiatico, los cuales han logrado engancharse gracias a la
masificacion de las producciones a través de redes sociales, expandiéndose asi por todo
el mundo. Muchas series y peliculas coreanas estdn logrando reconocimiento

internacional, factor que se desea aprovechar para captar la atencién del publico.

1.2 Objetivos del proyecto

o Definir y fortalecer la personalidad de Unnie Line a través de la creacion de una

identidad visual.

e Posicionar en la mente del consumidor a Unnie Line como una marca novedosa
y juvenil sobre la temética de dramas coreanos mediante el manual de identidad

visual.

e Uniformizar las graficas y armonizar visualmente las plataformas de Unnie Line
al respetar elementos del manual de identidad visual, como la paleta de colores

y tipografia.



1.3 Material #1

Material realizado antes del rebranding | Ubicacién: https://bit.ly/466sUoQ

1.4 Material #2

Manual de Identidad Visual: Lineamientos al detalle sobre la identidad visual de la marca.
| Ubicacion: https://bit.ly/3WvLqUh

1.5 Material #3

Manual de Implementacion para Redes Sociales. | Ubicacion: https://bit.ly/46gg4ED



https://bit.ly/466sUoQ
https://bit.ly/3WvLqUh
https://bit.ly/46gg4ED

2. ANTECEDENTES

2.1 Contexto

El proyecto se considera relevante debido a que la cultura asiatica y sus productos se han
masificado alrededor del mundo, y ha cobrado gran presencia en nuestro continente. Esto
ha sido un proceso en aumento durante los ultimos afios, teniendo con mayor frecuencia
mas personas que han escuchado algun artista asiatico o visto una serie (drama). Sobre
este interés, en un articulo para la web del diario “El Tribuno”, Reque (2018) menciona
que los jovenes no solo se interesan por la cultura asiatica por motivos estéticos,
populares o de moda, sino también por los valores que promueven, el mensaje que
transmiten sus canciones y novelas, asi como por la curiosidad de conocer una comunidad

completamente diferente a la Latinoamericana.

Principalmente, el pais con mas fuerza a nivel global es Corea del Sur. Mena
GOmez (2019) en su investigacion titulada “El impacto de la industria cultural surcoreana
en la juventud latinoamericana”, explica que la musica y las series televisivas son los
principales componentes de la industria cultural coreana, también conocida como "Ola
Hallyu" u "Ola coreana”. Este movimiento ha crecido significativamente en los ultimos
afios gracias a los medios digitales, con YouTube como una herramienta poderosa para
su difusion. Este fendmeno también es de gran relevancia politica, ya que en la actualidad

el pais es visible para las sociedades globales.

Es asi que se entiende la importancia de las redes sociales y de la tecnologia dentro
de una sociedad globalizada para el alcance de los productos culturales asiaticos,

particularmente en este caso, los coreanos.

Asimismo, Mena Gomez (2019) afirma, sobre los k-dramas, que en el caso de
América Latina: desde el afio 2000, la popularidad de estas series ha aumentado. En el
afno 2004, 104 telenovelas coreanas fueron emitidas en la zona y algunas de ellas tuvieron
un gran éxito, lo que se reflejo en su posterior reedicion. Las difusiones contintan en

aumento en la actualidad.

Se puede inferir que los temas tratados por las series coreanas son unos de los
motivos fundamentales a los que se debe su popularidad. Entre ellos, como Mena Gomez

comenta, esta el amor. Es por esto que Mena Gomez (2019) afirma que: es un idioma
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universal, por lo que las producciones televisivas de todo el mundo se enfocan en él para
contar sus historias. A pesar de las diferencias culturales, las sociedades del mundo
comparten y valoran este sentimiento, por lo que los productos culturales basados en este

valor tienen una gran ventaja en el mercado.

Por ello, se cree necesario la presencia de un canal de YouTube que haga resefias
sobre dramas asiaticos, los cuales, como se ha explicado previamente, son muy populares
en la actualidad. Sin embargo, para conseguir un buen alcance, se considera que la
identidad de la marca, en este caso, del canal llamado “Unnie Line”, debe de mejorar y
llegar a un nivel optimo. Razon por la cual se cree importante disefiar un manual de
identidad visual y de implementacion para redes sociales, que guie la generacién y

difusién de contenido.

2.2 Publico objetivo

El pablico objetivo son mujeres de entre 15 y 25 afios que viven en Perd. Aunque también
hay hombres que disfrutan de los dramas y de todo lo relacionado con Corea del Sur y
Asia, la mayoria de los consumidores de este contenido son mujeres. Segun el portal
"Hubspot”, el Buyer Persona se define como "el perfil ideal basado en informacion
veridica y conjeturas fundamentadas sobre la demografia, los modelos de
comportamiento, las motivaciones y los objetivos de los clientes” (Pursell, 2023). Por
ello, se ha elaborado un Buyer Persona (anexo 1) para definir el perfil de nuestro pablico

objetivo.

Asimismo, se elabor6 un mapa de empatia (ver anexo 2) para conocer a detalle
las motivaciones y caracteristicas psicograficas de nuestro target. Esta herramienta nos
permitio profundizar sobre cdmo es realmente nuestro buyer persona tras realizar una
serie de preguntas relacionadas con sus sentimientos, ideas, demandas y problemas que
nuestro publico enfrenta. Este mapa permitira guiar la creacion de los contenidos para las

plataformas de Unnie Line.

Al realizar el mapa de empatia se hallaron los siguientes puntos de dolor del buyer

persona:

e Sobrecarga de opciones: existe una gran cantidad de K-dramas, por lo que

Maria se siente abrumada al no saber cuél elegir
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e Dificultad para encontrar resefias que sean confiables y sin spoilers: Maria
enfrenta dificultades para encontrar resefias sobre k-dramas para poder guiar

su eleccion

e Dificultad para seleccionar un K-drama: Maria tiene dificultad para

seleccionar un K-drama al haber una amplia gama de opciones.

Se plantea las siguientes acciones para aliviar los dolores de nuestro buyer

persona:
e Creacion de contenido atractivo
e Resefias y recomendaciones confiables
¢ Informacién accessible

e Fomentar la participacién de la audiencia

2.3 Etapas precedentes

El proyecto comenz6 en el afio 2020, a continuacion, se muestran las etapas del canal:

2.3.1 Primera etapa
a. Video piloto original:

Nota. De Video piloto — Unnie Seong [Video], por S. Toranzo, 2020, YouTube.
https://www.YouTube.com/watch?v=FYSZPpFGvKs
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https://www.youtube.com/watch?v=FYSZPpFGvKs

b. Ejemplos de la primera fase:

A continuacion, los tres videos mas significativos de la primera fase del canal:

» K-dramas infaltables en Netflix: Abril

% N @ %

*

IKDIRAMAS
INIFAETABIEES
ENSNERELPX

or\h'l’
MO L

Nota. De Kdramas imperdibles en Netflix: Abril [Video], por
Unnie Line, 2021, YouTube. https://www.YouTube.com/watch?v=vxiQ9GNuPkA
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https://www.youtube.com/watch?v=vxiQ9GNuPkA

* Especial de Song Joong Ki

ESPECIAL
JOONGKI

Nota. De Especial Song Joongki [Video], por
Unnie Line, 2021, YouTube. https://www.YouTube.com/watch?v=DTGHrBLOSTU

« K-dramas infaltables en Netflix: Agosto

KDRAMAS INFALTABLES
EN NETFLIX

Nota. De Kdramas infaltables en Netflix: Agosto [Video], por
Unnie Line, 2021, YouTube. https://www.YouTube.com/watch?v=io5vWTpVVg4

-s
o

ot
+9,

2.3.2 Segunda fase

a. Ejemplos de la segunda fase:

A continuacion, los tres videos producidos durante esta fase:

* “El fendmeno increible de Squid Game - Parte 1”
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https://www.youtube.com/watch?v=DTGHrBLOSTU
https://www.youtube.com/watch?v=io5vWTpVVg4

Sqwd Game
Unniedine

Nota. De El Fendmeno increible de Squid Game — Parte 1 [Video], por
Unnie Line. YouTube. https://bit.ly/30zlvu0

* “El fendmeno increible de Squid Game - Parte 2”

Unnie Line

Nota. De EI Fendmeno increible de Squid Game — Parte 2 [Video], por
Unnie Line. YouTube. https://bit.ly/310SmZY
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https://bit.ly/3ozlvu0
https://bit.ly/3lOSmZY

* “Las células de Yumi: jRealidad y Animacion!”

R

Nota. De Las células de Yumi: jRealidad y animacién! [Video], por
Unnie Line. YouTube. https://n9.cl/721yu

2.4 Casos referenciales

Para empezar, es importante especificar que de los referentes que se presentaran a
continuaciéon, no todos ellos realizan contenido relacionado con los dramas
coreanos/asiaticos, pero se rescataran otros detalles relevantes para el proyecto en esos

Casos.

En primer lugar, la mayor inspiracion es “Tania Chan” una mexicana que
anteriormente vivia en Corea. Ella hace videos principalmente sobre k-dramas,
mostrando su opinion sobre estos (resefias, criticas, por qué no le gusto alguno, etc.).
Tiene una estética al vestirse y de edicion muy agradable. Ella es la principal referencia
para Unnie Line en varios aspectos: edicion, planos, animacion, entre otros. Estas

capturas de pantalla ejemplifican aspectos que Unnie Line admira y desea emular.
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https://n9.cl/721yu
https://www.youtube.com/@HelloTaniaChan

® «x ® ﬂ ’ . i . ® °
HebloTaniaChan DA CEMARAL
ﬂ‘% “] ) suscrisee \
. |

@ ﬁ K-DRAMAS & LYFESTYLE
- °

HelloTaniaChan-®

(@HelloTaniaChan - 816 K suscriptores - 372 videos

v Lifestyle * K-dramas * Corea * Japénv >

instagram.com/hellotaniachan y 3 enlaces més

£\ suscrito v

Inicio  Videos Shorts Listas Comunidad Q

iME VOY DE VIAJE SOLA! i UN REGALO PARA Mi MISMA @
@HelloTaniaChan
HelloTaniaChan @ 68 K visualizaciones « hace 1 mes

Hola doramaniacos, el dia de hoy les traigo un vlog sobre mi nueva avantura fuera de Méxicolll iEspero que les
guste el video y gracias por ver! Tania ¥ ¥ Suscribete para mas videos

.
HelloTaniaChan®
@HelloTaniaChan - 816 K suscriptores - 372 videos
v Lifestyle  K-dramas « Corea » Japén ¥ >

instagram.com/hellotaniachan y 3 enlaces més

£ suscrito v

Inicio  Videos Shorts Listas Comunidad

[YERRCI™S  Populares  Mas antiguos

AL
IKZDRAMAS) |

CUAsicos (N

= Top 15: MEJORES DRAMAS COREANOS iMI ESPOSO LLEGO A COREA! kr NUESTRAS ME VOLVi MAS BONITA EN COREA ¥ ASi TODO LO QUE PASO EN MI PRIMER DiA EN
CLASICOS EN NETFLIX!!! @ ... MEMORIAS EN SEUL @ @HelloTaniaChan SE EMBELLECEN LAS COREANAS... COREA kr 24 HRS...
20K visualizaciones - hace 3 dias 36 K visualizaciones - hace 2 semanas 41 K visualizaciones - hace 3 semanas 49 K visualizaciones - hace 1 mes

1 DiA VISITANDO LA MEJOR ESCUELA DE
DE ROMANCE 2023 «" @HelloTaniaChan COREANO EN CDMX kr 84 @HelloTaniaChan

iME VOY DE VIAJE SOLA! i UN REGALO & Top 10: K-DRAMAS MAS COSTOSOS DE ¥ Top 10: MEJORES DRAMAS COREANOS
PARA Mi MISMA @ @HelloTaniaChan LA HISTORIA EN COREA @ ...

Nota. De HelloTaniaChan, 2011, Inicio [Canal de YouTube]. Recuperado el .. de ,,,,de 2019, desde

Sus videos de resefias sobre dramas siguen esta estética:

7 ' LA VOZ DE
& | I € TU/AMOR

Nota. De Top 15: mejores dramas coreanos clasicos en netflix!!! [Video], por HelloTaniaChan, 2023.
https://www.YouTube.com/watch?v=uH7gaBL6Yk4
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Dentro del mismo rubro, pero con estética diferente, esta “Liry Onni”. Ella no solo habla
sobre sus resefias de dramas coreanos, sino también sobre lo que es la vida y sociedad
coreana, sobre historia de su pais, sobre kpop, temas politicos de manera ligera y
comprensible, etc. De “Liry Onni”, se aprovechara para Unnie Line su manera clara y

concisa de explicar un tema; asi como también la edicion de sus videos.

Nota. De Top 15: mejores dramas coreanos clasicos en netflix!!! [Video], por HelloTaniaChan, 2023.
https://www.Y ouTube.com/watch?v=uH7gaBL6Yk4

18


https://www.youtube.com/@LiryOnni

3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL

3.1 El desarrollo de laideay su relevancia

Se decidié emprender este proyecto, puesto que la cultura asiatica, especialmente la
surcoreana, ha ganado gran interés de parte del pablico latinoamericano en afios recientes,
tomando un rol protagdnico la musica y producciones audiovisuales (K-dramas). Es a
través de las redes sociales que este tipo de contenido ha sido difundido, alcanzando a los

jévenes, quienes estan en mayor contacto con las plataformas online.

Al incrementarse el interés en los K-dramas (series coreanas), crece la necesidad
de saber elegir el mejor producto. Surgen las interrogantes de cual K-drama sintonizar, si
vale la pena verlo o no por més viral que sea, cuales son las razones por las que un
determinado actor o serie se han vuelto famosos. Ante esto, el canal de YouTube “Unnie
Line” se presenta como un lugar para obtener respuestas gracias a las resefias que brindan

al pablico.

Unnie Line contaba Gnicamente con el canal de YouTube, sin presencia en redes
sociales. Asimismo, a pesar de haber pasado por dos fases de cambio, no tenian una
identidad gréfica definida que se observa claramente, creando en consecuencia una
imagen sin fuerza y homogeneidad. Al evidenciar este problema, se creyé conveniente
trabajar un manual de identidad visual y de implementacién en RRSS que brindara a
Unnie Line una apariencia armdnica y posibilidad de crecimiento en sus plataformas

seleccionadas (YouTube e Instagram).

Una vez que se determin6 que el producto principal del proyecto seria un manual
de identidad visual, también se considero relevante agregar un manual de implementacion
de redes sociales que serviria como herramientas para la creacion y distribucion de

contenido.

3.2 Ellogotipo

Previamente a la ultima version del logotipo, este paso por tres fases iniciales. En esas,
el producto final fue validado a través de una encuesta al publico objetivo (anexo 3). A

continuacion, se describe la evoluciéon del logo.
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3.2.1 Primera fase
Este logo se realizé durante el curso “Trabajo profesional I” y fue utilizado para la

primera etapa del proyecto.

LT

-V @

L
/l//E U\\\‘/v

3.2.2 Segunda Fase

A inicios del periodo académico 2021-2, se empez0 a trabajar la nueva identidad del logo
del canal. Se propuso fusionar elementos que representan la cultura coreana y el mundo
audiovisual. Por ello, se tomd la bandera de Corea del Sur y la clagueta y se fusionaron
para formar un nuevo logo. La claqueta dentro del logo hacia que se viera muy cargado.
En consecuencia, se decidio buscar otro elemento que complementara el logo. Asimismo,
se probaron distintas tipografias, en aras de encontrar la que mas refleja la estética

deseada.

$ Y~ Y
St O @
&% (O UNE &~ %

v @ UNNIE UNNIE

LINE LINE LINE

3.2.3 Tercera Fase

Se realizo el cambio de la claqueta por el botdn de play. Este complementd a la perfeccion
el logo y le agregé el carécter audiovisual que se buscaba. En cuanto a tipografia, se
evaluaron tres opciones y después de la encuesta con el publico objetivo, se optd por una

definitiva.
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UNNIE UNNIE UNNIE
LINE LINE LINE

3.2.4 Eleccion final

Como resultado se obtuvo la version de logo con la tipografia asiatica, la cual aporta un
mayor dinamismo a este. Adicionalmente, a recomendacion del publico encuestado, se
unificé el color de las rayas exteriores (representativas de la bandera surcoreana) con el

del circulo exterior del logo.

Yo

3.2.5 Logotipo actual

Sin embargo, tras reconocer la necesidad de una mejora como parte de la creacion de una
identidad visual para Unnie Line, el logo tuvo una variacién mas para llegar a su estado
actual. Se decidio limitarse a un solo color (de la paleta principal de colores que se
mencionara posteriormente) y se simplificaron los elementos, con la intencion de que sea

mas facil de recordar, manteniendo su esencia llamativa y jovial.

Logotipo vertical:
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Logotipo horizontal:

3.3 La paleta de colores

De acuerdo con Perez (2018) en su libro Psicologia del color, “El color es punto clave al
momento de crear una nueva marca, es un factor importante, ya que ayuda a darle
personalidad y apariencia a la marca y como es que se desea que su publico la perciba.”
(p. 30) Es por este motivo que la eleccion de los colores que conforman la paleta se basé
en seleccionar a aquellos que no solo se asemejaran a la estética asiatica, es decir aquellos
colores tipicos de esta, sino también teniendo en cuenta uno de los objetivos de Unnie
Line, que es posicionarse como una marca novedosa y juvenil. Los colores son
[lamativos, primando los célidos, transmitiendo asi una esencia confiable y animada. Las
dos tonalidades medianamente frias (morado y lavanda) ofrecen un contraste necesario,

complementando asi la paleta de manera armonica.

Se definieron tres colores principales, los cuales seran los que estaran mas

presentes en el contenido producido por Unnie Line, tanto en YouTube como Instagram.
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CO0 M79 Y50 KO C79 M80 YO KO

R239 R84
G93 G79
B103 B161

#HEFSDEY HEA44FA]

También se identificd la necesidad de contar con tres colores secundarios que
apoyaran a los primarios para evitar la monotonia y promover la variedad armonica. Estos

son de tonalidades mas suaves, pero similares, para ofrecer un contraste estético y
equilibrado.

CO0 M47 Y57 KO CO0 M54 Y25 KO C33 M42 Y0 KO

R248 R245 R245
G156 G144 Gl44
B113 B154 B154
#FBICTI #FFO199 #FFO199

3.4 Latipografia

Asimismo, se determind la fuente Poppins como tipografia oficial, es una familia
tipografica sans-serif con una estética que se caracteriza por su simplicidad y
minimalismo, inspirada en formas geométricas y circulares. Es de apariencia amigable y
juvenil, permitiendo la clara comunicacion de la esencia de Unnie Line y todo tipo de

mensaje. Al ser sans serif, mantiene la modernidad caracteristica de la marca.

Para titulares, se utilizara en formato “Bold”, mientras que para el cuerpo se

empleara el formato “Regular”, ofreciendo asi el contraste necesario sin ser totalmente
brusco.
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Sin embargo, cabe recalcar que la tipografia del logotipo se mantiene, siendo esta
“Otomanopee One Regular”, la cual refuerza la personalidad y estética de Unnie Line

anteriormente mencionada.

3.5 Los elementos gréaficos

Los elementos graficos incluidos buscan reflejar las caracteristicas de Unnie Line, siendo
estos de apariencia sencilla, dindamica y Ilamativa, respetando el color principal de la
paleta que es usado en el logo. Asi mismo, poseen detalles tnicos de Corea del Sur, como
la linea divisoria del circulo central de su bandera y las externas que lo rodean. De esta

forma, mezclamos tanto lo que es Unnie Line, como este pais asiatico tan importante para

% /// S
) @ 0 D

&
) i N» &

3.6 Desarrollo del plan de contenidos para redes sociales

el proyecto.

Una vez completado el manual de identidad de Unnie Line, se elabord un plan de
contenidos para las redes sociales. El canal se reactivara en el mes de octubre del 2024
con los nuevos lineamientos, y simultaneamente se lanzara la cuenta de Instagram. Esta
plataforma se utilizard para promocionar los videos de YouTube y aumentar el trafico y
las visualizaciones del canal, asi como para formar una comunidad de aficionados por los

K-dramas.
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3.6.1 Objetivos de marketing
Con el fin de asegurar una implementacion efectiva, se ha disefiado una estrategia para
los primeros tres meses de su lanzamiento, durante los cuales se han establecido los

siguientes objetivos:

e Obtener 500 seguidores en los primeros tres meses en la red social de

Instagram.

e Obtener un minimo de 40 comentarios y 100 likes en el primer trimestre en la

red social de Instagram.
e Dirigir al menos el 10% del trafico de Instagram al canal de YouTube.

e Aumentar la visibilidad y reconocimiento de Unnie Line en todas sus
plataformas (YouTube e Instagram) mediante la aplicacion de su nueva

identidad visual.

3.6.2 Tono de comunicacién

El tono de comunicacion sera cercano, informativo y amigable con el objetivo de conectar
de manera efectiva con la audiencia, ya que se busca generar conexion y establecer una
comunidad de aficionados por los K-dramas, donde puedan compartir sus gustos,
opiniones y establecer lazos.

3.6.3 Personalidad de marca:

Segin la RAE, una definicion de arquetipo es “Conjunto de imagenes o esquemas
congeénitos con valor simbolico que forma parte del inconsciente colectivo”. Para Carl
Jun, segln su teoria, los arquetipos son patrones de comportamiento universales que
forman parte de lo que llamo el inconsciente colectivo. Los arquetipos no se aprenden,
sino que son universales, innatos y hereditarios. (Benéitez Burgada, 2022). En la
actualidad se utilizan arquetipos para dar caracter y personalidad a una variedad de
elementos. Es esencial que las marcas adquieran una identidad distintiva para poder ser
identificadas y destacadas entre el publico, y asi diferenciarse de la competencia.
Asimismo, una personalidad bien definida puede crear una conexion emocional con el

publico objetivo. Por ello, se eligio los siguientes arquetipos para Unnie Line:

e El Sahio
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Segtin el portal “Rockcontent” el arquetipo del sabio es responsable de
promover el aprendizaje y apreciar el acto de "pensar”. Cree que compartir
informacion es una excelente manera de comprender el mundo y llegar a
grandes lugares (Ramos, 2020). Se selecciond el arquetipo del “Sabio”, ya que
en el contexto de los dramas coreanos, los seguidores buscaran informacion
detallada y analisis profundos sobre los diferentes aspectos de los K-dramas,

como la trama, el desarrollo de personajes, la direccion y los temas.
e El creador

El creador es ingenioso, creativo y no se conforma hasta que encuentra nuevos
proyectos interesantes. Tiene caracteristicas artisticas y desea dejar su marca
en el mundo; le gusta compartir informacién y valora cualquier idea sin
juzgarla (Ramos, 2020). Se escogi6 este arquetipo, debido a que posee la
capacidad para generar contenido creativo, innovador y auténtico que conecta
emocionalmente con el publico objetivo y se adapta a sus necesidades y

preferencias en constante cambio.

3.6.4 Grilla de contenido
Se ha elaborado una grilla de contenidos tentativa para los primeros tres meses:
https://bit.ly/3L wuwP4

3.6.5 Ejemplos de publicaciones
Copy: jDescubre los K-Dramas gue cautivaron corazones en 2023!

Esta semana te traemos un resumen de los K-dramas del 2023 que cautivaron

nuestros corazones. Cuéntanos en los comentarios cual es tu favorito.
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O Resumen k-dramas 2023

@unnieline_

27



4. LECCIONES APRENDIDAS

En la actualidad, existen una gran cantidad de marcas, por lo cual es necesario tener
una identidad gréfica bien definida, ya que ayudard a poder destacarse entre la
multitud y a que pueda ser reconocida facilmente entre la competencia. Una
identidad grafica solida permitird que todos los elementos visuales asociados con la
marca, como el logotipo, los colores, las fuentes y el estilo de disefio, se utilicen de
manera coherente en todos los canales y materiales de comunicacion. Esto otorgara
a la marca una unidad estética coherente que facilitara la conexion el publico, y en

especifico, del canal de YouTube con los espectadores.

Disefar una identidad gréafica requiere habilidades estéticas y creativas, pero también
es necesario tener presente los conceptos tedricos a la hora de la realizacion. Es por
este motivo que se considera importante la correcta aplicacion y organizacion de

estos elementos para asegurar su funcionalidad y concordancia con la marca.

Entender al publico objetivo de “Unnie Line” permitira crear contenido que sea
relevante y Util para ellos. Se requiere conocer a conciencia sus intereses y
necesidades para poder crear contenido que genere valor. Ademas, entender sus
necesidades permitird ofrecer soluciones especificas a los puntos de dolor que
enfrentan, como por ejemplo, qué K-drama decidirse por ver. Al comprender los
problemas del publico de manera efectiva no solo se enriquece su experiencia como

usuario/espectador, sino que a su vez se refuerza la relacion de lealtad para con ellos.

La organizacion es importante a la hora de la planificacion de un proyecto grande,
ya que permite cumplir con los objetivos y optimizar el trabajo. Es asi que, mediante
el respeto de una estructura de manera clara y concisa, el canal de YouTube de Unnie
Line sobrelleva un proceso de renovacion que implementa las mejoras requeridas

para su efectivo progreso.

Cada contenido audiovisual, como por ejemplo, los videos que forman parte del
contenido del canal de YouTube, requieren la escritura de un guion previo. Este debe
de ser conciso Yy sin relleno innecesario, para asi llegar a transmitir la suficiente
informacion, con el propdsito de comunicar lo méas relevante y persuadir al

espectador. De haber mucho dialogo e informacion de relleno, no solo se dificulta la
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performance del hablante en el video, sino también la retencién del interés del
publico. Entre mas directa, espontanea y dinamica se presenta esta informacion —
que implica la mezcla entre dialogos (ya sean audios de voz o tomas del hablante),
junto a tomas de apoyo—, hay més posibilidades de obtener una mayor cantidad de

visualizaciones en un determinado video.

Los usuarios valoran la presencia de personas reales detras de las redes sociales de
una marca. La presencia de las conductoras en Unnie Line serd valorada por el
publico, debido a que afiade un toque humano y accesible, facilitando la formacion
de relaciones con la audiencia. Al promover estas relaciones, los usuarios buscaran
en Unnie Line respuestas a sus problemas e interrogantes, confiando en la
informacién brindada. Asociar el canal con personas especificas refuerza esta

conexion y fortalece la confianza del pablico en la marca.
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Anexo 1: Andlisis del buyer persona

Buyer Persona

Nombre: Maria Jimenez
Edad: 20 afos

Ocupacion: Estudiante de comunicaciones

Ubicacion: Lima - Per

Maria tiene 20 afos y vive en el distrito de San Borja. Es
estudionte de la carrera de comunicaciones. Le
apasiona la cultura coreana y los K-dramas. Ha estado
interesada en la cultura asidtica desde los 12 arios y
comenzo a ver dramas coreanos cuando estaba en el
colegio. Ahora, en la universidad, Maria ha aumentado
su interés y siempre busca nuevas recomendaciones
de dramas para ver durante su tiempo libre.

* Maria estd interesada en la cultura coreana, escucha
K-pop y ve K-dramas.

« Maria busca resefias de K-dramas en las redes
sociales, especialmente en Instagram y Youtube.

» Maria quiere ser parte de una comunidad de fans de
K-dramas, donde pueda compartir opiniones, con
personas que compartan sus sus mismos intereses.

* Tiene poco tiempo libre, debido a sus responsabilidades
en la universidad.

« Le cuesta encontrar resefas de K-dramas sin spoilers

Deseos

= Maria quiere mantenerse actualizada sobre los
Gitimos estrenos de K-drmas.

» Maria busca contenido atrctivo y bien disefiado.

* Maria quiere aprender nuevas palabras del
idioma coreano.

Redes Sociales

O} 17 ]o
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Anexo 2:Mapa de empatia

Nombre: Maria Jimenez

Mapa De Empatia

¢ Qué piensa y siente?

Maria esta emocionada por ver nuevos K-dramas

Se siente frustrada cuando no puede encontrar
resenas sobre los dramas que le interesan

¢ Qué oye? ¢ Qué ve?

Maria ve K-dramas en netflix
Maria ve resumenes y resefias de

Escucha a sus amigos y otros
K-Dramas en YouTube

seguidores de K-drama hablar sobre
los Ultimos lanzamientos y
recomendaciones de series

Maria ve en su feed de Instagram
publicaciones de cuentas que
comparten resefias de K-dramas

Escucha K-pop
¢ Qué dice y hace?

Maria comenta y comparte publicaciones
relacionadas a los K-dramas

Le gusta recomendar sus dramas favoritos a sus
amigos y conversar sobre ellos

¢ A qué aspira?

¢, Qué le duele?

Se siente abrumada por la Quiere descubrir nuevos K-dramas Valora las resefias detalladas y
confiables que le ayudan a tomar

Le molesta no tener suficiente
tiempo para ver todos los dramas cantidad de opciones de K- coreanos que la emocionen y
dramas y no sabe que elegir entretengan. decisiones sobre qué K-dramas

Ver.

que le gustaria.

¢ Qué es lo que la persona piensa y siente?
Maria esta emocionada por los nuevos estrenos de K-dramas, en los

[
cuales salen sus actores favoritos.
e Se siente frustrada cuando no puede encontrar resefias sobre los dramas

que le interesan

- ¢Quées lo que oye?
e Escucha a sus amigos y otros seguidores de K-dramas hablar sobre los

ultimos lanzamientos y recomendaciones de series.
Escucha K-pop y los OST de sus K-dramas favoritos.

- ¢Quéesloque ve?
Maria ve K-dramas en netflix principalmente

[ J
Maria ve resimenes y resefias de K-dramas en YouTube
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Maria ve en su feed de Instagram publicaciones de cuentas que comparten

resefias de K-dramas

¢ Qué es lo que dice y hace?

Maria comenta y comparte publicaciones relacionadas a los K-dramas
Le gusta recomendar sus dramas favoritos a sus amigos y conversar sobre

ellos.

¢ Cuales son sus dolores?

Le molesta no tener el tiempo suficiente para ver todos los K-dramas que
le gustarian.

Se siente abrumada por la cantidad de opciones de K-dramas y no saber
cual elegir

Le molestan encontrar spoilers de K-dramas en sus redes sociales.

¢ Cuales son sus necesidades?

Quiere descubrir nuevos K-dramas que le entretengan
Valora las resefias detalladas y confiables que le ayuden a tomar
decisiones sobre K-drama ver

Necesita encontrar informacion confiable
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Anexo 3: Encuesta primer logo

Pregunta 1:

¢ Qué tipografia para el logo te gusta mas?
e Opcion 1:

e Opcion 2:
YD
UNNIE

LINE

e Opcidn 3:
Y=
UNNIE
LINE



Resultados:

;Queé tipografia para el logo te gusta mas?
21 respuestas

@ Opcion 1
@ Opcion 2
@ Opcion 3

Se puede concluir que la mayor parte de encuestados (un total de 21 personas), quienes
pertenecian al publico objetivo, prefieren la opcion N.1 del logo (47.6%), la cual cuenta
con una tipografia seria en bold, sans serif. En segundo lugar, con 33.3% esta la opcion
N3, con una tipografia intermedia, con carécter refinado, pero a la vez entretenido. Es por
esto que hemos decidido que esta tipografia sea la final para nuestro logo, al juntar un

poco de diversos detalles y darle una personalidad viva, reflejando la esencia del canal.

Pregunta 2:

¢ Qué combinacion de color te parece mas juvenil y te agrada mas?

e Morado Negro y morado
S S\
@ @
3 %, 4
=% W

UNNIE
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Resultados:

¢Que combinacion de color te parece mas juvenil y te agrada mas?
20 respuestas

@ Morado
@ Morado y Negro

En cuanto a la combinacidn de colores, el 55% de los encuestados de nuestro publico
objetivo considera que el logo en color morado les agrada méas y les parece més juvenil.
Mientras el 45% prefiere los colores negro y morado. Ante esta disyuntiva, con una
diferencia de s6lo 10% entre ambas opciones, consideramos pertinente usar el logo que
tiene el texto en negro, pues de ser todo morado llega a perderse. Sin embargo, para
adaptar también la otra propuesta (N1), las lineas que hacen alusion a la bandera de Corea

del Sur estaran en color morado.

Pregunta 3:

¢ Te agrada el logo?

¢Te agrada el logo?

21 respuestas

® si
® No

Por ultimo, el 95,2% de los encuestados le agrado nuestro logo.
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