Universidad de Lima
Facultad de Comunicacion

Carrera de Comunicacion

Creacion de Brandbook para la marca de ropa:

StreetFic Fandomwear

Trabajo de Suficiencia Profesional para optar el Titulo Profesional de Licenciado en

Comunicacion

Isabella Martinez Rivas
Cdbdigo 20173579

Asesor
Rocio Emilia Villacorta Calderon

Lima — Pert

2023






CREACION DE BRANDBOOK PARA LA
MARCA DE ROPA: STREETFIC
FANDOMWEAR



TABLA DE CONTENIDO

TABLA DE CONTENIDO .....oooiiiiiiieie e 4
INDICE DE FIGURAS ...ttt 6
INDICE DE ANEXOS........oiiieeieeeieieeieseeissstesieses s sessssssesss s s sesssss s sensssenss 7
RESUMEN ...ttt 8
ABSTRACT ..ottt b et e r et et re e nre et nnee e 9

1. PRESENTACION ......otiiiiiiiiieesiaeeeesiesseesesesss st esssessssssssssssssssasss s ssesssnees 10

1.1 Material 1: Manual de marca para StreetFic Fandomwear..................... 12

1.2 Material 2: Animacion del 10ZOtiPO.......eeveeeiieiiiiiieiieeiieee e, 12

2. ANTECEDENTES......co oottt ns 13

2.1 Analisis del contexto 0 Mercado.........cceevueerierieriieiinieeeie e 13

2.1.1 Conectividad en 108 faNAOMS .........ccccvevieriiiieieicieeeee e 13

2.1.2 Marcas en las redes SOCIales ........ccocueeiieiiiiiiiiniieieeeeee e 14

2.1.3 Estilo Streetwear en la moda ...........cccceeveeiiiiiniiniiniiieeeece 14

2.2 MISION Y VISION ..titeniiieeiiieeiieeeiieeeiieeeeteeeteeesaaeessseeeesseesnnseesnnseesnnseeennns 15

2.3 Referencias 0 COMPELENCIA ....oueevueriiruiinieeieniieieeiieeie et 15

2.4 PUDIICO ODBJEIIVO ...ttt sttt 16

3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL ......coovveiiriieeeeeeeeeeseeneeversi e, 18

3.1 Fundamento del Producto...........cccevieeiiiiiiiiiiiiniiiiiiieeccceeeeee, 18

3.2 Personalidad y estética de la marca ..........c.ccoceeviiiiniiiinienceneccene, 18

3.3 Evolucion del LOZOtIPO ..c...evueerieriiniiiieienieitcieeeeee e 19

3.4 Manual de Marca.........cooviiiiiiiiiiiinieeeee e 21

3.4.1 Especificaciones del logotipo oficial ...........ccceeevrieiniieinieeciee e, 21

3. 4.2 TIPOZIATIA .oeieiiieieeee et 22

3.4.3 Paleta de COLOTES ....cc.eeviiiiriiiiiciieeiieeeeeeeee s 23

3.4.4 Personalidad de la marca plasmada en el manual............................. 24

4. LECCIONES APRENDIDAS........coo ottt 26

4.1 Adaptacion a 10S CambIOS.......cceeviieiiiiiiieiieceeeeee e 26

4.2 Balance entre personalidad y diS€io ........ccceveeeeviieniieniienieeiiecieeieeee, 26

4.3 Gustos Personales ..........ccoeiueiiiniiiiiiiiieeee e 27

4.4 Uso de distintas herramientas ............cceeveeveenienieenieeeeseeeee e 27

REFERENCIAS ... 29



ANEXOS ... 31

Anexo 1: Streetfic Fandomwear Buyer Persona............cccccceeeevieenieeennennee, 31
Anexo 2: Bocetos del LOgotiPo.....ccueeevierieiciieniieeieecie et 31
Anexo 3: Validaciones con docentes 0 €Xpertos ..........ceevereeerveerereesveenenennn. 32
Anexo 4: Encuesta StreetFiC......o.oiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 33
Anexo 5: Referencia de Senalizacion de Transito Americana ..................... 36

Anexo 6: Diseno de Productos de StreetFic Fandomwear ..............ouue......... 37



INDICE DE FIGURAS

Figura 1.1 Logotipo Sugoi Clothes

Figura 1.2 Logotipo Rumena Store...........ccceviererneniienienecienieeeens

Figura 2.1 Logotipo Inicial.............cooiiriiiieiiicee e

Figura 2.2 Segunda version del Logotipo

Figura 2.3 Tercera version del Logotipo........cccocveeeienieeciienieciieiens

Figura 2.5 Tipografia Principal Neutro.............ccoceviiiiiinnieniienieeen.

Figura 2.6 Tipografia Secundaria Raleway

Figura 2.7 Primera version de la paleta de colores. ........c.ccceceevveneennenne.

Figura 2.9 Paleta de colores de apoy0...........ovueiiiiiiiiieniieieeeeee e

................ 20
Figura 2.4 Logotipo Oficial............oooiiiiiiiiiiiiiiicee e

............... 23
Figura 2.8 Paleta de colores principales..............cooevviieiieniiienienieeieeeeenn,

............... 16
............... 19

.21
............... 22

...24
...24



INDICE DE ANEXOS

Anexo 1: Streetfic Fandomwear Buyer Persona............ccccoeeveiiivciiincieccieeeieeeee 31
Anexo 2: Bocetos del LOZOtIPO ..ocuvieeieiieeiiieeiieeeiee et e 31
Anexo 3: Validaciones con docentes 0 €XPertos ........ccueeeevveerrvreerireeerireeerveeenveeennnes 32
Anexo 4: Encuesta StreetFiC. .. ..o 33
Anexo 5: Referencia de Senalizacion de Transito Americana .............cccccvveeennnee.. 36
Anexo 6: Diseno de Productos de StreetFic Fandomwear .............cccccoeeeeinieeeennnnnn. 37



RESUMEN

Se llevo a cabo la creacion de la marca peruana de ropa StreetFic Fandomwear.
Para ello, se realizd previamente una investigacion de mercado que incluyé el
analisis de su publico objetivo y la competencia tanto a nivel nacional como
internacional. Se desarrollo6 el concepto e identidad de marca, los cuales se pueden
ver plasmados en el Manual de Marca. Este manual proporciona las directrices y
aplicaciones que deben seguir para cumplir con los lineamientos en los diferentes
medios de comunicacion utilizados para alcanzar al publico objetivo. El objetivo
principal de la marca StreetFic es establecer una conexién cercana y crear un

sentido de comunidad con los fandoms a los que se dirigen sus productos.

Este informe presenta el proceso llevado a cabo para la creacion del brandbook,
teniendo en cuenta las opiniones profesionales de expertos en disefio y
construccion de identidad de marca. Ademas, se incluyen los disefios de las
prendas que la marca ofrecera, asi como propuestas de contenido que podran ser
utilizadas en las redes sociales de la marca. Por Gltimo, se exponen las lecciones

aprendidas a lo largo de la elaboracion de este proyecto.

Palabras clave: fandom, marca, identidad, streetwear, merchandise



ABSTRACT

StreetFic Fandomwear is a peruvian streetwear clothing brand that was created during
this project. The brand was created after a thorough research of the fan-made merchandise
market, the target audience, in this case, fandoms and how they communicate, and the
competition, nationally and internationally. To express the brand concept, a brandbook
was created where all the guidelines and applications showcase the brand’s identity in the
different platforms where it makes contact with its audience. StreetFic’s purpose is to
create a close relationship and a sense of community with the different fandoms to which

its products are targeted.

This report presents the process in which the brandbook was created, considering
different opinions from design and branding experts. In addition, the designs for the
clothes are presented, as well as different content ideas and mockups for the brands social
media channels. Lastly, there is a recollection of all the lessons learned throughout the

whole project for the brand StreetFic Fandomwear.

Keywords: fandom, brand identity, clothing brand, streetwear, merchandise



1. PRESENTACION

Las comunidades de fanaticos, también conocidas como fandoms, son grupos
colectivos en constante redefinicion y con multiples nombres, como influencers,
inspirational consumers, prosumers, entre otros (Jenkins, Ford y Green, 2013. p.358).
Este trabajo se enfocara especificamente en los aficionados a la industria del cine y la
television, quienes han experimentado un aumento en su importancia y presencia en la
sociedad y la cultura popular. Este crecimiento se debe al desarrollo de las nuevas
tecnologias de comunicacion y al nuevo rol que desempenan los individuos dentro de
estos fandoms virtuales (Ramos, Lozano y Hernandez-Santaolalla, 2012. p.1.213). Desde
principios de los afos 2000, este fendmeno ha impulsado el uso exponencial de
tecnologias y ha dado lugar a la creaciéon de un sistema en el que los usuarios son
clasificados en categorias especificas, especialmente en relacion con la generacion de
contenido. Esta evolucion tecnologica ha permitido a los fandoms, es decir a los
colectivos que siguen ciertas franquicias, productos o series, ya sean audiovisuales

literarios, videojuegos, entre otros (Price, 2019), conectarse y comunicarse entre si.

Este proyecto surge a partir de la nueva conectividad dentro de este colectivo; ya que los
integrantes de los fandoms, en su papel de prosumidores, se comunican e interactian a
través de diversos medios y plataformas, principalmente digitales (Criséstomo, 2016).
Una forma en la que los fandoms interactian en sus comunidades es mediante el
apropiacionismo, que consiste en otorgar a imagenes, personajes, elementos, entre otros,
de la industria del cine y television un nuevo significado. Es decir, los fandoms toman
estas imagenes y las resignifican en comparacion con su proposito original (Santiago
Martin De Madrid, 2011). Algo importante a notar son las leyes de copyright sobre las
imagenes de las cuales la marca se basa para crear los disefios de sus productos. Segin
Harris, dentro de la ley de copyright se encuentra el fair use, es decir que dentro de estas
reglas hay ciertos casos en los cuales no se aplican las leyes de copyright y se puede
determinar bajo unos pilares. Primero, se considera el propdsito y cardcter del uso,
evaluando si es transformador y contribuye al interés publico. Por otro lado, se analiza la
cantidad y sustancialidad de la porcion utilizada en relacion con la obra completa. Por
ultimo, se evalta el efecto del uso en el mercado potencial o valor de la obra protegida

(Harris, 2020). El emprendimiento transforma creativamente elementos de las obras
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protegidas dentro de las franquicias para crear moda inspirada en estos, lo que se alinea
con el propdsito y caracter de uso. Asimismo, evita la reproduccion directa de las obras
originales, utiliza porciones limitadas y no sustanciales de estas, y su impacto en el
mercado potencial es minimo. De esta manera, los aficionados recontextualizan imagenes
iconicas, eliminando su significado primario, ya sea publicitario, cinematografico,
televisivo, entre otros, y les otorgan uno nuevo al cambiar su estructura original (Serrano,

2013).

En relacién con el proyecto que se va a desarrollar, el emprendimiento StreetFic
Fandomwear utiliza la tendencia apropiacionista para representar a los diversos fandoms
presentes en la cultura popular. El proyecto selecciona elementos iconicos de estas
franquicias cinematograficas y crea disefios originales de ropa con una estética urbana.
Estos disefios contextualizan los elementos seleccionados con el objetivo de generar una
nueva forma de representarlos, en la cual los consumidores, es decir, las personas que
forman parte de estas comunidades puedan incluir estas nuevas imagenes y productos en

el conocimiento colectivo de los fandoms a los que se dirige.

En este sentido, el proyecto de suficiencia profesional que se presenta consiste en la
creacion del branding visual de la marca StreetFic Fandomwear, un emprendimiento de
ropa dedicado a la reimaginacion y conexion de la cultura pop con los fandoms en el Peru.
El cual se enfoca en la venta en linea de polos, chompas y stickers estampados en
diferentes franquicias de la cultura popular, como Marvel, Harry Potter, Anime, entre
otros. Estos productos se distinguen por su estética urbana y comoda, dentro del estilo
streetwear. El proyecto se centrara en desarrollar una identidad visual coherente para la
marca, combinando elementos de la moda urbana y tomando inspiracion de los comics,
que constituyen la esencia de la marca. Con el fin de alcanzar el posicionamiento deseado
con su publico objetivo, el proyecto contara con la creacion de un brandbook que reflejara
la personalidad, estética y tono de comunicacion del emprendimiento a través de una linea

grafica consistente.

Para lograr lo mencionado anteriormente, se han planteado los siguientes objetivos

comunicacionales.
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Objetivo General
Desarrollar un brandbook integral que presente y posicione la nueva marca
StreetFic Fandomwear, resaltando su identidad inica como una marca de ropa
streetwear profundamente enraizada en la cultura pop. Este brandbook
proporcionara lineamientos claros y coherentes para todas las aplicaciones
visuales, garantizando una representacion uniforme de StreetFic Fandomwear en
todos los puntos de contacto con su audiencia.
Objetivos Especificos

- Difundir a través de las diferentes aplicaciones graficas de la marca, una

personalidad amigable, moderna, cercana e informal.
- Expresar con los disefios creados la reimaginacion de la cultura pop y la

conexion con los diversos fandoms a los cuales se dirige.

1.1 Material 1: Manual de marca para StreetFic Fandomwear

Ubicacion: https://www.dropbox.com/scl/fi/i7Tn302jcrct8k3qj53fpg/Manual-StreetFic-
Fandomwear-Isabella-Martinez.pdf?rlkey=db2a2ywzy117wmndcyl6j20¢g1 &st=4139kd0n&dI=0
1.2 Material 2: Animacion del logotipo

Ubicacién:https://www.dropbox.com/s/82xtospix6fhly4/Animaci%C3%B3n%?20I

000%20StreetFic-Martinez.mp4?dl=0
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https://www.dropbox.com/scl/fi/i7n3o2jcrct8k3qj53fpq/Manual-StreetFic-Fandomwear-Isabella-Martinez.pdf?rlkey=db2a2ywzy1i7wmndcyl6j20g1&st=4j39kd0n&dl=0
https://www.dropbox.com/s/82xtospix6fhly4/Animaci%C3%B3n%20logo%20StreetFic-Martinez.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/82xtospix6fhly4/Animaci%C3%B3n%20logo%20StreetFic-Martinez.mp4?dl=0

2. ANTECEDENTES

2.1 Analisis del contexto o mercado
2.1.1 Conectividad en los fandoms

Como se menciono previamente, la conectividad digital entre los diversos
fandoms de las franquicias ha dado lugar a nuevas maneras de produccion de
contenido en varios medios y formatos. Todos estos factores tienen un impacto
significativo en el mercado de productos relacionados con estas franquicias
cinematograficas. Segiin un estudio de 2023 realizado por The Business Growth
Insights, el mercado de mercaderia relacionada con estas franquicias tiene un
crecimiento anual compuesto de 2,3%, valorandose en 1287,72 mil millones de
dolares solo en Estados Unidos y Canada para el 2030. Este numero incluye
productos oficiales fabricados por las compafiias, asi como productos creados por
artistas mas pequefios dentro de estas comunidades (Business Research Insights,

2023).

Por lo tanto, esta conectividad entre los fanaticos es uno de los factores
principales que ha llevado a la creacion de este proyecto. Como se menciond
anteriormente, los fandoms se han convertido en prosumidores y han establecido
una relacion con los productores de estas franquicias. Esta situacion les ha
permitido crear contenido a través diferentes formatos, incluyendo el desarrollo
de emprendimientos que utilizan elementos de franquicias para crear y compartir
productos dirigidos a los fandoms. Es en esta categoria donde se encuentra la idea
del proyecto StreetFic Fandomwear, que busca utilizar elementos de franquicias
cinematograficas para inspirar disefios en los que con una estética Streetwear.
Estos productos permiten a los fandoms crear un sentido de pertenencia a través
de las redes sociales, que son las plataformas donde estas comunidades digitales

se encuentran.
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2.1.2 Marcas en las redes sociales

Por otro lado, un aspecto importante del proyecto es que se trata de una
marca que se encuentra completamente en el ambito virtual. Es relevante destacar
como han cambiado los métodos de consumo de los consumidores luego de la
pandemia. Debido a la crisis sanitaria los usuarios pasan mas tiempo en las redes
sociales y mantienen sus conexiones o forman comunidades a través de estas.
Segin Accenture Research, el 63% de encuestados se siente conectado con
amigos y familiares en el &mbito digital y un 49% afirma que las comunidades
han descubierto nuevas formas de apoyarse (Chacon, 2022). Ademads, este
aumento en las interacciones de los usuarios en las redes sociales ha llevado a un
incremento exponencial del social commerce o comercio electronico. Solo en el
afio 2021, las ventas generadas por plataformas digitales alcanzaron los 492.000
millones de dolares a nivel global, y se espera que estas ventas aumenten a un
ritmo del 26% anual, segiin Accenture (Chacon, 2022). Estos datos nos llevan a
la conclusion de que no solo las grandes marcas estan aumentando sus ventas
online sino también los pequefios negocios como StreetFic tienen la oportunidad

de encontrar un espacio en el mercado digital.

2.1.3 Estilo Streetwear en la moda

Por ultimo, un pilar importante dentro de la marca StreetFic Fandomwear
es el estilo streetwear o “ropa de calle”. En el presente el estilo streetwear ha
experimentado un resurgimiento en los ultimos aflos y marcas como Off White,
Supreme, Yeezy, entre otras, han logrado elevar esta tendencia de moda,
normalmente asociada con lo urbano, a un estatus de mayor lujo debido a la gran
versatilidad y comodidad que ofrecen sus prendas (Ramirez, 2017). El estilo
streetwear es una mezcla de diferentes influencias de moda, como las culturas del
skate, surf'y hip hop, y también incluye rasgos de la cultura punk, rock y el estilo
urbano japonés, que son grandes influencias dentro del streetwear actual (Torres,

2022).

Asimismo, un elemento clave del estilo streetwear es la comodidad. Por

eso, el tamafio oversized es una caracteristica comun, lo que significa que las
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prendas quedan holgadas y sueltas para brindar comodidad a los usuarios en su
vida diaria (Torres, 2022). StreetFic Fandomwear busca adoptar esta tendencia de
moda y aplicarla a su marca, de manera que los productos que presente se
diferencien de los de sus competidores al ofrecer una imagen mas moderna y
urbana. Al mismo tiempo, se busca proporcionar la comodidad y versatilidad,

caracteristicas que muchas personas buscan al vestirse en la actualidad.

2.2 Mision y vision

El emprendimiento StreetFic Fandomwear fue creado en 2021 con el propdsito
de ofrecer a los fandoms a los que se dirige ropa comoda y versatil con elementos de sus
franquicias favoritas. Después de analizar el contexto, se ha establecido la siguiente
mision y vision para el emprendimiento de ropa StreetFic Fandomwear. En primer lugar,
la mision de esta marca es reimaginar aspectos de las franquicias cinematograficas que
forman parte de la cultura pop, creando productos de calidad con disefios originales para
establecer una conexién mas personal con los fandoms. Por otro lado, la vision del
emprendimiento es ser reconocidos como la tienda en linea de productos inspirados por
franquicias cinematograficas, donde todos los fandoms pueden encontrar prendas con

disefios desarrollados por otros fans.

2.3 Referencias o Competencia

Dentro del mercado peruano, no se encuentran muchas opciones de merchandise
dirigido a los fandoms en el estilo que la marca desea ofrecer a sus clientes. Sin embargo,
existen algunos emprendimientos peruanos que si cuentan con un estilo similar al que la
marca desea lograr. Por ejemplo, tenemos el emprendimiento peruano Sugoi Clothes

(https://www.instagram.com/sugoiclothesperu/ ), que se concentra en los fandoms a los

que StreetFic desea dirigirse, especificamente el fandom del anime. Se puede destacar de
Sugoi Clothes que utiliza principalmente disefios originales estampados, donde algunos
podrian pasar desapercibidos. Sin embargo, esta marca no cuenta con un estilo de ropa
especifico y trata de posicionarse como una marca que forma parte de la cultura pop,
tomando elementos de ella para crear sus productos. Esta caracteristica es uno de los

objetivos principales de la StreetFic Fandomwear.
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Figura 1.1 Logotipo Sugoi Clothes

Por otro lado, se encuentra la tienda online Rumena Store

(https://www.instagram.com/rumenastore.pe/). Aunque este emprendimiento no se

concentra en el publico al cual StreetFic desea llegar, ya que se dirige al fandom del K-
POP, se puede rescatar que sus disefios son minimalistas y originales, con temas
relacionados al fandom. Ademas, Rumena Store utiliza la estética streetwear y ofrece

ropa cdmoda, caracteristicas que también busca utilizar la marca StreetFic Fandomwear.

Figura 1.2 Logotipo Rumena Store

2.4 Publico Objetivo

El publico de StreetFic Fandomwear se compone principalmente de mujeres con
edades comprendidas entre los 18 a 35 afos. Estas mujeres pertenecen al nivel
socioeconomico A y B que residen en Lima Metropolitana. Son individuos que tienen un
gran interés por el arte, la cultura pop y forman parte de diversos fandoms, como Marvel,
Harry Potter, Star Wars, entre otros. En cuanto a sus preferencias en el ambito de la moda,
estas personas valoran la comodidad y buscan prendas que se ajusten al estilo streetwear.
Les gusta la ropa de tamafio oversized, que les permita expresar su personalidad y su
conexion con los fandoms a los que pertenecen. El estilo streetwear les brinda la

versatilidad y la comodidad que buscan en su dia a dia.

16


https://www.instagram.com/rumenastore.pe/

En términos de sus habitos de consumo, este publico suele utilizar principalmente paginas
web y redes sociales para adquirir productos. Las plataformas en linea les permiten
explorar una amplia variedad de opciones, descubrir nuevas tendencias y conectarse con
la comunidad de fandoms a través de las interacciones en linea. Se sienten atraidas por la
comodidad y la conveniencia que ofrece el comercio electronico, asi como por la
posibilidad de descubrir y adquirir productos exclusivos relacionados a sus franquicias

favoritas (Anexo 1).
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3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL

3.1 Fundamento del Producto

La idea inicial del proyecto se origind durante la pandemia, cuando el
distanciamiento social llevd a buscar nuevas formas de conectar con personas que
compartieran gustos similares, en particular en relacion con las franquicias
cinematograficas como Marvel y Harry Potter. A través de plataformas en linea, se realizd
una investigacion en la que las personas pertenecientes a los fandoms expresaban su
interés por estas sagas mediante el merchandising y lo compartian en sus redes sociales.
Sin embargo, se observo que muchas de las prendas disponibles en el mercado tenian un
estilo infantil y hacian referencia a estas franquicias de una manera obvia y directa. Como
resultado, surgi6 la idea de crear productos dirigidos a los fandoms, especificamente para
aquellas personas que desean expresar en su vida diaria su amor por estas historias, pero

de una manera sutil y moderna.

3.2 Personalidad y estética de la marca

En cuanto a la personalidad y estética de la marca, se realizd6 un estudio de
mercado que revel6 que la mayoria de las marcas en Peri que ofrecian productos
similares se enfocan en una estética colorida y una personalidad cercana, utilizando
elementos de comic y caricaturas. Siguiendo los principios del “Emotional Marketing”
mencionados por Gobé en su libro, se considero relevante crear un branding emocional
que se centrara en el deseo humano de trascender la satisfaccion material y “experimentar
una realizacion emocional, donde las marcas son la palanca que activa los impulsos y
motivaciones humanas” (Gobé, 2010). Con base a esto, se decidi6 que la personalidad de
la marca reflejaria esa sensacion de cercania y comunidad caracteristica de los fandoms.
Sin embargo, en términos estéticos, se optd por utilizar elementos de la tendencia
streetwear, que se centra en colores oscuros y elementos graficos como grafiti o texturas
de papel o plastico. Esto permitird brindar prendas con un aspecto sutil y adecuado para
el uso diario, sin perder la esencia vibrante, dindmica e imaginativa de los comics y las

franquicias mencionadas.
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3.3 Evolucién del Logotipo

Al plantear el logotipo se realizaron varios cambios para lograr un equilibrio que
representara la personalidad y estética de la marca. Segun Barrio (2013), “el disefio del
logotipo debe guardar un equilibrio entre lo que eres y sientes, y lo que ofreces”. Era
fundamental que el logotipo fuera memorable y reflejara la estética urbana para que el

publico objetivo pudiera reconocerlo y recordarlo.

Inicialmente, se considerd utilizar elementos de sefializacion de transito en el
logo, colocando el nombre de la marca dentro de esta sefial. El objetivo era que el
consumidor asociara el nombre de la marca con los fandoms y que la sefializacion hiciera

referencia a la estética urbana.

Figura 2.1 Logotipo inicial

[ISTREETFIC

Sin embargo, esta idea se descartd, después de la validacion con la docente de
disefio Rocio Villacorta, debido a la cantidad de elementos y detalles presentes, y a la
dificultad de percibir claramente la sefalizacion de transito. En consecuencia, se decidio
simplificar el disefo para que la forma deseada se identificara facilmente en el isologo.
Se realizaron las modificaciones correspondientes y se creé una segunda propuesta de

logo que se enfoca en el logotipo para comunicar la personalidad y estética de la marca.

Figura 2.2 Segunda version del Logotipo

STREETFIC

FANDOMWEAR
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No obstante, considerd importante que la marca contard con un isotipo para que
el publico pudiera identificarla de una manera directa y rapida. Por lo tanto, se agrego6 un
isotipo a la tipografia elegida para reflejar el aspecto urbano del streetwear y la

personalidad de la marca.

Figura 2.3 Tercera version del Logotipo

=D

STREETFIC

Fandomwear

En esta nueva version del logo se incluyd un isotipo construido a partir de las
letras S y F, para generar reconocimiento. Se mantuvo la estética urbana con tonos verdes
oscuros y una inclinacion que aportara modernidad y un aspecto juvenil, caracteristicas
distintivas de la marca. Después de recibir comentarios y validacion por parte del docente
de diseno grafico, Miguel Bernal, se sugiri6 que el texto “fandomwear” se presentara en
una tipografia diferente con letras minusculas, para que el nombre de la marca no perdiera
peso dentro del logotipo.

Finalmente, se llevd a cabo una encuesta dirigida a los consumidores, y los
resultados mostraron que los colores oscuros no se relacionaban con los diferentes
fandoms a los que se dirige la marca, ya que estos suelen tener colores mas vibrantes.
Ademas, debido al angulo en el cual se encontraba el isotipo, los encuestados asociaron
la marca con las categorias de ropa y gimnasio en un 31,8% de las respuestas (Véase en

Anexo 4).

Basandose en este feedback del publico, se concluyé que, aunque la mayoria
consideraba el logo juvenil y moderno, un porcentaje significativo (33,3%) no lo
relacionaba con los fandoms o franquicias a las que se dirigia la marca. Por lo tanto, era
necesario crear un equilibrio entre la estética streetwear y los diferentes fandoms para los
cuales la marca esta destinada (Véase en Anexo 4). Por lo expuesto, se ha desarrollado

una version final del isotipo, utilizando la letra "S" como elemento principal y dandole
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una forma que evoca los escudos o insignias clasicas presentes en los comics. Esta
eleccion busca establecer una conexion visual directa con el material del cual se inspiran

los productos, fortaleciendo asi la identidad visual de la marca.

Figura 2.4 Logotipo Oficial

S

STREETFIC

Fandomwear

3.4 Manual de Marca

Se elaboré un manual de marca que retne todos los elementos y herramientas
necesarios para garantizar el uso adecuado de la marca en todas sus aplicaciones. Segun
Lichtle Garcia, Islas y Ramirez (2019), este documento representa la personalidad de la
empresa y asegura que el logotipo y los elementos graficos se utilicen correctamente en
todas las comunicaciones, lo que contribuye a mantener una imagen de marca estable y

coherente en todos los canales.

3.4.1 Especificaciones del logotipo oficial

Con relacion al logotipo oficial, se realizaron modificaciones para lograr
un equilibrio entre la estética de la ropa y el publico objetivo, los fandoms. Se
mantuvieron las tonalidades verdes de la version anterior, pero se intensificaron
para lograr un equilibrio entre el estilo de la ropa y el publico objetivo de los
fandoms. El isotipo se mantuvo con la letra inicial de la marca, pero se afiadié un
ovalo para brindar una estética mas cercana a los coémics y franquicias que

inspiran a la marca.
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3.4.2 Tipografia

Para la tipografia, se eligieron fuentes sans serif, ya que suele considerarse
comercial, “debido a su legibilidad y se asocia con la modernidad y el
minimalismo” (Hernandez, 2023) su estilo redondeado se alinea con la identidad
moderna y urbana que la marca busca transmitir a su audiencia objetivo. “Neutro”
se reservard principalmente para titulos, mientras que ‘“Raleway” sera empleada
en los cuerpos de texto y en las publicaciones para redes sociales. Ademas, tras
investigar otros emprendimientos de ropa inspirados en franquicias
cinematograficas, se observdo que muchos de ellos utilizan tipografias mas
decorativas y llamativas, que, segun la psicologia tipografica, “resultan mas
transgresoras y atraen la atencion” (Hernandez, 2023). Sin embargo, StreetFic no
solo se basa en las franquicias, sino que también incorpora la estética streetwear,

que se caracteriza por una tipografia legible y clara.

Esta eleccion tipografica se fundamenta en la necesidad de garantizar una
presentacion coherente y profesional en todas las comunicaciones de la marca.
Ademas, la tipografia principal se implementara de manera consistente en todas
las aplicaciones de la marca, con el propdsito de fomentar la memorabilidad y

fortalecer la identidad visual de StreetFic.

Figura 2.5 Tipografia principal Neutro

A MAD BOXER SHOT A QUICK

—
REGULAR His iz oPrONENT

A MAD BOXER SHOT A QUICK

GLOVED JAB TO THE JAW OF
HIS DIZZY OPPONENT
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Figura 2.6 Tipografia secundaria Raleway

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAEI
abcdefghijklmnopqrst
uvwxyzaa&l23456789
01234567890(%$£€.,1?)

3.4.3 Paleta de colores

En cuanto a la paleta de colores, se desarrollaron dos versiones para las
aplicaciones de identidad de marca. La primera version tuvo como punto de
partida la sefalizacion de transito estadounidense, transmitiendo el concepto
urbano como también referenciando al mundo en el cual muchas de las
franquicias se desarrollan (Véase en Anexo 5). Debido a esto, se utilizé una paleta
monocromatica con un tono verde oscuro como color principal, ya que estos tonos
oscuros y verdosos evocan modernidad, comodidad y minimalismo, conceptos
que la marca busca transmitir. Los neutros, especialmente el negro, fueron
elegidos para establecer una conexion con el ambiente urbano, en particular
ciudades como Nueva York. Estos tonos no solo evocan el estilo streetwear, sino
que también refleja los escenarios comunes de las franquicias que inspiran a la
marca StreetFic, logrando asi un equilibrio entre ambas estéticas que influyen en

la marca.

Figura 2.7 Primera version de la paleta de colores

F6F5F1 95AC98 1A1F16 CABEBS8 131111

Isabelline Morning Blue Dark Jungle Green Pale Silver

Sin embargo, tras recibir comentarios de expertos y realizar una encuesta
al publico, se determind que la paleta de colores original no se asociaba

directamente con los fandoms a los que se dirigia la marca (Véase Anexo 4).
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Especificamente, Daniela Moran, disefiadora grafica y fundadora de la Agencia
Digital Movida Creativa, recomendo que se utilizaran versiones mas vibrantes de
los colores elegidos ya que eran muy similares y se centraba en los tonos grisaceos
lo que no comunicaba la personalidad de las franquicias en las cuales se inspira
el emprendimiento. Ademas, en la encuesta realizada con el publico, mas de 15
respuestas mencionaron que los colores lo relacionaban mas con ropa deportiva y
que no sentian una personalizacion adecuada para la marca. En base a estos
comentarios, se realizaron cambios a la paleta de colores. Se mantuvieron las
tonalidades verdes, pero se intensificaron y se agregaron colores de apoyo mas
vibrantes, como el rojo, que transmite poder y energia, y otorga presencia a la
marca (O’Connor, 2019). Estos tonos se relacionan directamente con las

franquicias que inspiran la marca.

Figura 2.8 Paleta de colores principales

Figura 2.9 Paleta de colores de apoyo

3.4.4 Personalidad de la marca plasmada en el manual

Finalmente, en el proceso de creacion del manual de identidad para
StreetFic Fandomwear, se busco6 reflejar la personalidad y tematica de la marca
en las paginas y las aplicaciones. Se deseaba integrar elementos de las franquicias
como Marvel, Harry Potter, entre otras, con componentes del mundo urbano como
texturas de plasticos, grafiti, codigos de barra, papel, entre otros. Sin embargo,
tras recibir asesoramiento del profesor de disefio grafico, Alberto Matsuura, se
determind que el aspecto urbano era demasiado predominante en el manual y no
se lograba un balance entre este y el aspecto de los fandoms y las franquicias a las

que se dirige la marca (Véase en Anexo 3). Por lo tanto, se incluyeron mas
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imagenes y colores que remiten a las franquicias para crear un equilibrio entre

ambos aspectos que son caracteristicos de la marca.

25



4. LECCIONES APRENDIDAS

4.1 Adaptacion a los cambios

Esta experiencia demostrd la importancia de estar preparados para afrontar
diversos cambios en el trabajo cotidiano. Inicialmente, se planeaba que el producto final
del proyecto fueran las prendas de vestir que ofrece la marca, principalmente en la
creacion de los estampados. Sin embargo, después de una decision interna, se optd por
enfocar el proyecto en la creacion del manual de marca. Se comprendid que esta
herramienta permitird a StreetFic Fandomwear expresarse de manera coherente y
ordenada, estableciendo una identidad visual clara.

Asimismo, se realizaron adaptaciones a lo largo del proyecto, especialmente en
relacion al logotipo de la marca. Se buscaba transmitir el concepto de la marca de la mejor
manera posible a su publico objetivo. Para lograrlo, se llevaron a cabo validaciones con
expertos en disefio e identidad visual, asi como una encuesta en la cual el publico pudo
expresar su percepcion sobre el logotipo y si se representaban las caracteristicas que la
marca deseaba comunicar a través de su identidad visual (Véase Anexo 4). Como
resultado, se concluyd que la identidad visual, en particular la paleta de colores, como
fue mencionado por la disefiadora Daniela Morédn, debia adaptarse de manera mas
adecuada al sector y al grupo al que se dirige, con colores mas vibrantes que remitan a
los comics para comunicar de forma grafica el concepto y mensaje de la marca a su

publico objetivo.

4.2 Balance entre personalidad y disefio

Durante el desarrollo del concepto de la marca, se consideraba crucial expresar
una personalidad urbana, moderna y cercana en todas las comunicaciones y en el manual
de marca. Sin embargo, tras las validaciones realizadas, se lleg6 a la conclusion de que
no se lograba un equilibrio entre la personalidad planteada y los elementos caracteristicos
de los fandoms a los que se dirige. Es decir, la identidad visual y la personalidad de la
marca no reflejaban adecuadamente las franquicias que inspiraban el proyecto.

Al final del trabajo, se logrd encontrar ese equilibrio entre estos dos aspectos que

son inherentes al ADN de la marca. Esta experiencia nos ensefid la importancia de
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siempre buscar cohesionar la personalidad de la marca con el disefio, especialmente al
crear una identidad visual. En otras palabras, la parte grafica sirve como medio para

comunicar el mensaje y personalidad de la marca al publico objetivo.

4.3 Gustos Personales

Una tercera experiencia de aprendizaje fue reconocer el momento en el que los
gustos personales pueden obstaculizar la plasmacion del concepto de la marca a través de
la identidad visual. Durante el proceso de creacion y diseflo, se encontraron dificultades
para llegar a una identidad visual que pudiera comunicar eficientemente el mensaje y
concepto de StreetFic. Esto se debi6 a que se asumen los roles tanto de disefiador como
de cliente, lo que dificultaba discernir cual era el enfoque necesario para que la marca
pudiera comunicarse de manera exitosa con su publico objetivo a través de los elementos
graficos.

Esta conclusion se alcanz6 luego de llevar a cabo una encuesta con el publico, en
la que en los resultados se menciond que las tonalidades y formas que conformaban el
logotipo no establecen una conexion clara entre la identidad visual y el concepto de la
marca (Véase Anexo 4). Esta informacion nueva resulté fundamental en el desarrollo del
proyecto, ya que se tuvo que replantear los gustos personales asumidos como cliente y
como afectaban la percepcion de la marca en la mente de los consumidores. En otras
palabras, fue una oportunidad para comprender cémo la opiniéon como cliente y
disenador, al tener el control de la identidad visual de la marca, influia en el

posicionamiento futuro ante el ptublico objetivo.

4.4 Uso de distintas herramientas

Por ultimo, una leccion aprendida a través del desarrollo de este proyecto es la
importancia de utilizar las herramientas adecuadas al momento de crear diversos
productos graficos. Por ejemplo, al disenar el manual de marca, se consider6 utilizar
[llustrator, ya que era un programa con el que se estaba mas familiarizado en términos de
interfaz y herramientas. Sin embargo, tras una investigacion mas profunda, se determin6
que este no era el programa mas adecuado para este tipo de documento. En su lugar, se
necesitaba una herramienta especializada en la diagramacion, como Adobe InDesign. Sin
embargo, no se tenia mucho conocimiento previo sobre esta herramienta, ya que durante

la carrera no habia suficientes cursos que permitieran familiarizarse y aprender a
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utilizarla. Por lo tanto, al inicio del proyecto, al disefar ciertos elementos no se contaba
con la experiencia necesaria para desarrollar el manual de marca de manera sencilla y
eficiente. Con el tiempo y la curva de aprendizaje, se adquirié mayor destreza en el uso
de la herramienta, lo que permitié que el producto final tuviera una mayor calidad al

utilizarla de manera adecuada.

Del mismo modo, el uso de herramientas no digitales también aporta un gran valor
al proyecto, Un ejemplo claro fue el desarrollo de bocetos a mano (Anexo 2), lo cual
permitio crear diferentes versiones del logotipo de una manera mas natural y materializar
las primeras ideas sobre la identidad visual de StreetFic. Una vez que se tenian varias
formas de presentar el logotipo, se seleccionaron las mas prometedoras, y luego se
disefiaron con la ayuda de herramientas digitales como Illustrator, lo que permiti6
desarrollar los bocetos previos de manera mas clara. Esta experiencia demostro que en el
trabajo cotidiano es util primero expresar las primeras formas y versiones de la identidad
visual a mano, para luego perfeccionarlas con la ayuda de programas digitales. En
resumen, es fundamental utilizar las herramientas adecuadas para cada etapa del proceso
creativo, ya sea en el disefio grafico digital o en el desarrollo de bocetos a mano, para

obtener resultados de mayor calidad y eficiencia.
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ANEXOS

Anexo 1: Streetfic Fandomwear Buyer Persona

GABRIELA
SANCHEZ

DISENADORA
GRAFICA
EDAD :25
NSE A

LOCACION :LIMA
METROPOLITANA

INTERESES

Gabriela es una apasionada del
arte y la cultura pop. Le

encanta como son E
comunidades de los fandoms,
principalmente el mundo de
Marvel. Se dedica el tiempo a
leer cémics, ver peliculas y
series, y en ocasiones participa
en eventos y convenciones
relacionados con estas
tematicas.

ESTILO DE VIDA

Gabriela es una persona social
y activa. Ademas de su interés
por el mundo del
también
disfruta las actividades al aire
libre y compartir tiempo con
Sus amigos.

Utiliza las redes sociales de
manera constante y le gusta
estar al tanto de las ultimas
tendencias en moda y la

enretenimiento,

cultura pop.

PERSONALIDAD

Auténtica

Sociable

Creativa

Anexo 2: Bocetos del Logotipo
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Anexo 3: Validaciones con docentes o expertos

Rocio Villacorta Calderon, docente de la Universidad de Lima y especialista en

Identidad Visual.
Mencion¢ la relevancia de asegurar la legibilidad de todos los textos presentes en
el manual, para evitar la pérdida de informacion acerca de las directrices
establecidas. Asimismo, destaco la importancia de utilizar colores de apoyo mas
vibrantes de manera uniforme en todo el manual de manera uniforme le daria mas
vida y se acercaria mas a la personalidad que se quiere comunicar. También
mencion6 que en los usos no aceptados se deberia hacer notorio los elementos
erroneos para que quede claro y presente en los futuros lectores. Por ultimo,
recalcéd que en el momento del disefio de las piezas para redes sociales se deberia
hacer uso de la paleta principal en conjunto con los colores de apoyo para que se

refleje la armonia de ambas paletas dentro de las publicaciones.

Alberto Matsuura, docente de la Universidad de Lima y especialista en Disefio

Graéfico
Considera que se deberia incluir elementos de los disefios de las prendas dentro
del manual de marca. Esto se debe a que en su revision coment6 que el aspecto
urbano tenia mayor presencia en comparacion a los comics y franquicias de las
cuales la marca se inspira. Por lo cual, se debe llegar a un balance incluyendo
elementos mas vibrantes e imaginativos que se puedan relacionar con los
fandoms. Por otro lado, sobre el uso de colores de apoyo reitero que se deberia
incluir de mayor manera en el documento como también en las piezas para redes
sociales. Para que de esta manera el publico reciba de manera clara la estética y

personalidad que la marca desea comunicar.

Daniela Moran, comunicadoray disefiadora grafica especialista en identidad Visual
Luego de su revision del documento mencion6 que los colores en el isotipo sean
mas claros, ya que le parecia que se encontraban entre los tonos grisaceos y
verdes. Por lo que recomend¢ utilizar versiones mas vibrantes de las tonalidades
verdes que se encontraban en la paleta de colores principal. Ademas, se deberia

tener cuidado con que las paginas tengan mucho ruido, algo que podria verse

32



como falta de orden dentro del documento. Por tltimo, recomendé que los textos
no se encuentren tan inclinados, ya que afectan a la legibilidad de los textos, que
comprende este recurso debido al aspecto urbano de la marca, pero que ya cuando
hay una inclinacion muy predominante se podria ver como poco profesional y

desordenado.

Anexo 4: Encuesta StreetFic

Edad

21 respuestas

® 1347
@ 1824
25-34
@ 3544
@ 5564
@ 65+

Sexo

21 respuestas

® Femenino
® Masculing
Prefiero no decirlo
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El logotipo mostrado es para una nueva marca. Marque a qué sector/industria cree
gue pertenece

21 respuestas

@ Restaurante

® Juguetes

@ Gimnasia

@ Gaseocsa

@ Ropa

@ Tecnologia

® Dulces/Galletas

@ Productes para el hogar
@ Libreria

Este logotipo es para una nueva marca de ropa con un estilo moderno y minimalista |8 copiar
que se dirige a los diferentes fandoms de la cultura pop como Marvel, Harry Potter,

Anime, entre otros. En una escala del 1 al 5, ;qué tan relacionado consideras que el

logo mostrado esta con el rubro?

21 respuestas

6(28.6 %)

3 (14,3 %) 3 (14,3 %)

2
o
1 2 3 4 5
En una escala del 1 al 5, ;qué tan moderno considera que es el logotipo? & copiar

21 respuestas

8(38,1 %)

5 (23,8 %)
4 (19 %)

2 (9,5 %)
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En una escala del 1 al 5 ;Considera que el logotipo es minimalista?

21 respuestas

8 (28,1 %)

3 (14,3 %)

0(0%)

En una escala del 1 al 5 ;Qué tan juvenil considera que es el logotipo?

21 respuestas

15

12 (57,1 %)

1(4,8 %) 14,8 %)

En una escala del 1 al 5 ;Qué tanto le gusta el logotipo?

21 respuestas

B (38,1 %)

4 (19 %)

3 (14,3 %)

LD Copiar

8(38,1 %)

[_D Copiar

3 (14,3 %)

|__D Copiar

2 (9,5 %)
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En una frase diganos el por qué de su respuesta

21 respuestas

Parece el logo de skechers y la letra con la cual escriben el nombre ne me parece que va con el tema ni
bonita.

El isotipo me remite mas a ropa deportiva que a ropa relacionada a fandoms de la cultura pop
Creo que el color lo apaga un poco

es cool gue sea minimalista, super con las vibes de ahora, pero no lo relacionaria con fandomwear
creo gue no es tan amigable con el usuario y se ve muy comun

Parece Skechers

Parece de los 70

Me gustaria que tenga colores mas claros

Es bastante comin. no es impactante pero tampoco esta feo.

Anexo 5: Referencia de Sefalizacion de Transito Americana

Crédito: David W. Dunlap/The New York Times
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Anexo 6: Disefio de Productos de StreetFic Fandomwear

6.1 Polo Band Infinity Tour

6.2 Polera The Widow
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6.3 Polo Lost Soldier

6.4 Hoodie Code Words

WO % HRLL T3 BUCKY

Tl BUCKY

LONGING
RUSTED
SEVENTEEN
IRYEREAR
FURTIACE
TINE

BETIGT
HOMECOMING

[1]113
FREIGHT CAR
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6.5 Polo Battle of New York

6.6 Polera Chaos
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6.7 Polo Witch Hands

You SREAK THE RULEs fipg
pEeaMi THE
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