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RESUMEN

“Arzenic”, nombre artistico de Jean Pierre Cabrejo Reyes, es un DJ y productor de musica
electronica. Busca posicionar su marca ejecutando un plan de comunicacion, mostrando

su musica, contenido, reconocimientos, logros y valores a un publico objetivo especifico.

Arzenic, desde el afio 2014, ha logrado crear una audiencia en Instagram de 6k
seguidores, siendo la plataforma donde comparte su principal contenido y conecta con
los usuarios. También, ha logrado crear una comunidad de mas de 50k seguidores en

“Tik-Tok” y 30k oyentes mensuales en la plataforma Spotity.

Palabras clave: Arzenic, Tech-House, MUsica electréonica, Marca, DJ



ABSTRACT

Jean Pierre Cabrejo Reyes, also known as “Arzenic”, is an electronic music DJ and
producer. The main objective of this project is to brand, by executing a communication
plan, showing his produced music, content, awards, achievements and values to a specific

targeted audience.

Arzenic, since 2014, has managed an Instagram account audience of Sk followers,
being the main platform where he shares its main content and users. Also, manages a
community of more than 50k followers on "Tik-Tok" platform and 30k monthly listeners

on Spotify.

Keywords: Arzenic, Tech-House, Electronic Music, Brand, DJ



1. PRESENTACION

Jean Pierre Cabrejo Reyes, es un comunicador especializado en publicidad, marketing y
gestion de contenidos. Ha construido desde el ano 2014 un alter-ego artistico de DJ y
productor de musica electronica llamado “Arzenic”. Ha venido trabajando, recopilando
y creando material con el objetivo de formar una comunidad de seguidores en distintas
plataformas y redes sociales interesadas en su contenido, producciones musicales,

performance y todo lo relacionado en torno a su marca artistica.

El plan de comunicacién de la marca “Arzenic”, se basa en la recopilacion y creacion de
material para la difusion de su producto en distintas redes sociales y plataformas digitales.
El proposito es dar a conocer su marca mejorando su posicionamiento en la escena

nacional e internacional de musica electronica.

El contenido que se ha generado y recopilado va desde los inicios de la marca, el
crecimiento, los logros, las colaboraciones, material audiovisual, fotografico y musical
del artista. De esta manera, Arzenic, busca conectar mas con su publico con una estrategia
de difusion de la marca con el objetivo de conectar con mas usuarios interesados en su

proyecto.

1.1 Conoce a Arzenic

Jean Pierre Cabrejo Reyes, mas conocido como Arzenic, es un DJ/Productor peruano de
musica electronica, enfocado principalmente en los sub-géneros Tech-House, House y
Minimal Deep-Tech. Su sonido se caracteriza por tener bajos potentes, una bateria de

percusion con mucho ritmo y melodias hechas con sintetizadores de sonidos psicodélicos.

Arzenic ha logrado tener diversos lanzamientos en disqueras internacionales reconocidas
como Circus (Inglaterra), Under No Illusion (Inglaterra), Be One Records (Espana), Safe
Music (Italia), Bunny Tiger (Alemania), Low Ceiling (Alemania), por mencionar
algunos. Actualmente es parte del equipo del sello discografico espafiol And Dance
Music. Su musica ha sido apoyada y pinchada por grandes artistas internacionales como

Nic Fanciulli, Eddy M, Chelina Manuhutu, Marco Faraone, entre otros; llegando a sonar



en grandes escenarios como USHUAIA Ibiza, Tomorrowland Winter, Ultra Music

Festival Colombia y Ultra Music Festival Peru.

Multiples veces ha alcanzado los puestos de ventas mas altos en Beatport, siendo el artista
mas vendido de algunos de los sellos discograficos mencionados. “Aguanile”, uno de los
éxitos mas grandes de Arzenic, lanzado en el 2022, se mantiene como el track mas
vendido del sello discografico Happy Techno (ESP) hasta la fecha. Asi como también
“Los Santos” en Be One Records (ESP) durante todo el afio 2021; llegando al puesto #33
de los tracks mas vendidos de musica electronica en el mundo con el track “GGG” ese

mismo afio.

Desde el afio 2013, Arzenic lleg6 a la industria de la musica con un estilo nuevo, fresco
e innovador, pero fue en el afio 2017 que su musica se internacionalizé por completo.
Desde ese momento, empez6d a tener presentaciones nacionales e internacionales,
compartiendo cabina con artistas como Marco Bailey, Carlo Lio, Manuel De La Mare y
Spartaque. En el ano 2023 fue seleccionado dentro de los 150 finalistas del concurso
"Elrow Up & Coming Talent". Hasta la fecha supera el millon de reproducciones totales

en Spotify y cuenta con mds de veinte mil oyentes mensuales.

En su ciudad natal, Lima, Arzenic ha aparecido en varios clubes y fiestas reconocidas
como Black Vanilla, Sisifuz, Bizarro, Joia, IN, COA Bar, Where Is? entre otras. También
ha participado de distintos eventos alrededor del Pert, destacandose entre estos Why Not?
en Trujillo. Internacionalmente ha logrado giras en Chile, Espafia (La Rioja, Zaragoza) y
Ecuador (Guayaquil), consiguiendo éxitos en cada presentacion, lo que ha permitido, en
varias oportunidades, el retorno a dichos paises.

Figura 1.l

Arzenic

Fuente: Elaboracién propia
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1.2 Misién, Vision y Valores

Arzenic difunde musica electronica y también inspira y motiva a los que desean iniciar
su carrera profesional como DJs o productores musicales. Arzenic, demuestra el
profesionalismo que tiene el negocio nocturno de las fiestas de musica electronica y que
el DJ es un artista que busca construir y contar una historia Unica mediante sus

presentaciones.

1.3 Objetivo general

Dar a conocer al artista de musica electronica, Arzenic.

1.3.1 Objetivos Especificos

e Posicionar la marca del artista “Arzenic” como productor y DJ de musica
electronica “Tech House”.

e Mostrar la musica original, producida por el artista “Arzenic”.

e Exhibir los distintos servicios y productos de Arzenic.

1.4 Material Producido

Los materiales producidos se organizan en cuatro grandes rubros.

Curso de Mezcla y Masterizacion
Ubicacion:

https://drive.google.com/file/d/1 I TXRFUAwOQ6Wz89Rs8nAZFdtik7xV6G/view?usp
=drive link

Arzo Beats

Ubicacién:

https://drive.google.com/file/d/1Y gGvngdsHPGEHHmMcpL7uTTLui929UNGE/view?us
p=drive_link3.8

Estrategia de Contenido Digital:
Ubicacion:

Instagram: https://www.instagram.com/arzenic_music/

Tik-Tokhttps://www.tiktok.com/(@arzenic_music
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https://drive.google.com/file/d/11TXRFUAwf9Q6Wz89Rs8nAZFdtik7xV6G/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11TXRFUAwf9Q6Wz89Rs8nAZFdtik7xV6G/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1YgGvnqdsHPGEHHmcpL7uTTLui929UNGE/view?usp=drive_link3.8
https://drive.google.com/file/d/1YgGvnqdsHPGEHHmcpL7uTTLui929UNGE/view?usp=drive_link3.8
https://www.instagram.com/arzenic_music/
https://www.tiktok.com/@arzenic_music

Spotify: https://open.spotify.com/artist/4AglfdVIn90OV67nyuu060OF?si=vvAPcL.8-
RFGNgFiUJ8MtrA

Plantilla de Contenido:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1bf1 51ZpOvEwSbXd6e77Mihe74dzD7{1P/edit?
usp=drive link&ouid=103937321117392392115&rtpof=true&sd=true

Reconocimientos, logros, rankings, entrevistas y colaboraciones

Ubicaciodn: https://drive.google.com/drive/folders/1gHyt76 951Bc8DfCy3wajY AFdu-
aQwOn?usp=sharing

Entrevistas:

1. https://www.musicis4lovers.com/arzenic-speaks-exclusively-following-his-get-
enough-ep-on-candy-flip/

2. https://datatransmission.co/debut-transmission/arzenic-to-release-get-enough-on-

candy-flip/
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https://drive.google.com/drive/folders/1gHyt76_95lBc8DfCy3wajYAFdu-aQwOn?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1gHyt76_95lBc8DfCy3wajYAFdu-aQwOn?usp=sharing
https://www.musicis4lovers.com/arzenic-speaks-exclusively-following-his-get-enough-ep-on-candy-flip/
https://www.musicis4lovers.com/arzenic-speaks-exclusively-following-his-get-enough-ep-on-candy-flip/
https://datatransmission.co/debut-transmission/arzenic-to-release-get-enough-on-candy-flip/
https://datatransmission.co/debut-transmission/arzenic-to-release-get-enough-on-candy-flip/

2. ANTECEDENTES

2.1 Contexto y Mercado

La International Music Summit. (n.d.) presenta un analisis anual del mercado de la musica
electrénica. El reporte incluye la recopilacion de datos sobre la industria y el tamafio de
mercado hasta el afio 2023. Segun el andlisis, la pagina “Beatport”, tiene un rol “critico”
y fundamental en la venta de archivos digitales de audio-musica alrededor del mundo.
Las ventas de descargas han aumentado 5-10% cada ano desde 2017. Hasta el afio 2023
conto con veintisiete mil sellos discograficos y doscientos diecinueve mil artistas activos,

siendo Europa el que lidera el uso de la plataforma.

Figura 2.1

Estadisticas de Beatport

Beatport revenue by region
1%

27k
active
labels

= Europe

= North America
Asia

& | atin America

w Africa

219k

active
artists

Fuente: “International Music Summit. (2023, April)”. https://www.internationalmusicsummit.com/.

Segun la International Music Summit. (n.d.) el género “Tech-House” se mantiene
como el sub - género que mas ventas ha generado en Beatport todo el afio 2021 y 2022,

convirtiéndolo en el mas relevante y solicitado por los DJs.
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Figura 2.2

Estadisticas de los géneros mas vendidos en Beatport
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Fuente: “International Music Summit. (2023, April)”. https://www.internationalmusicsummit.com/.

Se menciona que la musica electronica cumple un gran rol en la plataforma de “Tiktok”.
El hashtag #ElectronicMusic cuenta con 5.9 billones de reproducciones a nivel mundial.
Desde junio del 2022, la creacion de contenido utilizando dicho hashtag ha crecido

diariamente un 113%, teniendo un crecimiento en visualizaciones del 147% diariamente.

Figura 2.3
Estadisticas del Hashtag “Electronic Music” en Tik-Tok

#ElectronicMusic hashtag performance on TikTok

5.9 viiocn 555

global views million
UK video views
last 12 months

1 q 7 Growth in
o, daily video
/° views

Fuente: “International Music Summit. (2023, April)”. https://www.internationalmusicsummit.com/.

La industria global de la musica electronica crecio un 34% en el 2022, llegando a
un valor total de 10.2 billones de ddlares, teniendo un crecimiento del 16% a comparacion
de antes de los tiempos de pandemia. En el 2022, los festivales y clubes regresaron a la
normalidad, siendo estos una de las cifras que mas aportaron al crecimiento del valor
monetario de la industria, siendo complementado también por las ventas de hardware y
software para produccion musical, musica producida y publicada, y sueldos de DJs y

artistas.
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Figura 2.4
Valor del mercado de musica electronica

$2.0bn $2.3bn $2.7bn $2.8bn
2019 2020 2021 2022

B D] equipment
m Studio hardware and electronic instruments
Software, sounds and learning

Fuente: “International Music Summit. (2023, April)”. https://www.internationalmusicsummit.com/.

2.2 Conceptos basicos

Se presentan algunos conceptos basicos, técnicos, del metalenguaje del mundo de la

musica electronica:

1. Colaboracion
Segun la Real Academia Espafiola, “Colaborar” consta de trabajar con otro o ayudarlo
en la realizacion de una obra. Dos o mas artistas unen sus estilos para crear una o varias

pistas.

2. Los sellos discogréaficos y su rol en la muasica Tech-House

Para trabajar con un sello discografico, se necesita enviar musica a este. Una vez que el
sello las acepte, se encargan de crear una campafa de marketing (Incluyendo disefio
grafico) y de la distribucion de las pistas en todas las plataformas digitales y redes
sociales. Las disqueras toman cierto porcentaje de las regalias que genera la venta de las
pistas, existiendo un contrato formal de por medio donde el artista permite ceder este

porcentaje de sus derechos de autor.

3. Beatport
Beatport es una tienda de musica en linea estadounidense, orientada a la venta de musica
electronica. Beatport estd se dirige principalmente a los DJ, vendiendo canciones

completas y recursos que se pueden usar para remixes.
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4. DJ o Disyoquey

Segun la Real Academia Espafiola, se conoce como DJ a la persona que selecciona y
realiza una mezcla de musica grabada, propia o de otros artistas, para ser escuchada por
una audiencia. Adaptacion grafica propuesta para la expresion inglesa disc jockey,

‘persona que selecciona y pone discos en una fiesta, discoteca o programa de radio’.

5. Presskit
Curriculum Vitae de un musico. Es un conjunto de materiales con los que se presenta una

propuesta, en este caso musical, a un medio de comunicacion.

6. Sello Discogréfico
Son empresas que se dedican a distribuir y promocionar la musica de artistas

pertenecientes a ella.

2.3 Proyectos Similares

2.3.1 Ammo Avenue

Ammo Avenue continia su ascenso a través de la escena musical “underground”,
estableciéndose como uno de los nuevos artistas mas emocionantes de la musica “House”.
Con su sonido caracteristico, bajos impactantes y ritmos house, Ammo ha podido lanzar
musica en sellos discograficos mundialmente reconocidos. Se ha podido presentar en
reconocidos clubes y fiestas alrededor del mundo como The Ware House Project en

Inglaterra y el Ultra Music Festival en Brasil y Pert.

Link: https://ammoavenuemusic.wixsite.com/ammoavenue

2.3.2 Nicoléas Caprile

DJ Peruano ganador del concurso internacional de la iconica marca de fiestas de musica

electronica “Elrow Music”.

Luego de establecer su nombre como DJ y Productor en Pert, decidi6 ampliar sus
horizontes viajando a Miami en el 2020 y luego a Espafia ese mismo afo. Se realiz6é un
concurso de DJ’s en Espafia que comenzo6 en febrero de 2022 en el que participaron casi

4000 DJ’s de todo el mundo. Nicolds pudo llegar a la final y ganar el concurso,
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convirténdose en residente de la marca. Desde entonces, se ha presentado en las mejores
fiestas de Europa como Ushuaia y Amnesia en Ibiza y recorrido todo Europa con la marca

Elrow.

Link:https://cosas.pe/personalidades/277217/nicolas-caprile-el-dj-que-conquista-

europa/

2.4 Publico Objetivo

Personas jovenes/adultos hombres y mujeres de 21 a 30 afios. muy sociales y les gusta
mucho asistir a fiestas. Acostumbran a estar en grupos grandes de amigos o tener muchas
amistades.

Las estadisticas de Spotify del grupo objetivo de “Arzenic”, el artista detras de la

cancion. Se observa la estadistica en Spotify del género al cual Arzenic tiene mas llegada.

Figura 2.5
Estadisticas de Spotify for Artists
Their age
<18 0%
18-22 10%
Their gender
23-27 32% LAST 28 DAYS
28-34 33%
+ 26% Female
70% Male
Top countries 1% Non-binary

LISTENERS « 3% Not specified

LAST 28 DAYS

United States 925
Argentina 8338
Peru 772
Spain 766

Mexico 754

Fuente: “Where Your Music is Everything — Spotify for Artists. (n.d.)”.
https://artists.spotify.com/home?ref=logo

En este caso 70% de ellos son hombres, siendo este el grupo mas grande. En
segundo lugar, se encuentra los primeros cinco paises quienes frecuentan mas la musica
del artista, siendo estos Estados Unidos, Argentina, Pera, Espafia y México. Finalmente,
Spotify nos muestra estadisticas de la edad del publico el cual frecuenta mas su musica,

desde los 20 anos hasta los 30.
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3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL

3.1 Logo e isotipo

El proceso creativo para la elaboracion del logotipo de Arzenic se basé en sus raices como
DIJ. Desde que Jean Pierre entr6 en el mundo de la electronica ha recibido inspiracion de
diversos géneros de la misma. Se busco reflejar un estilo de tipografia que, con un
parecido en logotipos de otros artistas del género, como también lo que se ve en flyers y
anuncios de eventos de musica electronica. Se analizaron diversos logotipos de DJ's de
renombre de la escena popular para buscar inspiracion.

Figura 3.1

Arzenic Logo e Isotipo en negro

ARZ=NIC A

Fuente: Elaboracion propia

El logotipo refleja la personalidad de Arzenic, simple y moderno, pero también
con mucho misterio, atributo que se puede identificar en el tridngulo que seria el isotipo
de la marca. Se utilizé una pincelada futurista para la tipografia, dado que el DJ en

cuestion es una persona con metas a futuro y tiene resueltos sus objetivos.

3.2 Personalidad de la marca

Se escogid para Arzenic la dimension de Emocionalidad segin Aaker (1997) y su
ilustracion I. Dimensiones y rasgos de personalidad de marca que se encuentra en el
anexo 4.

Esto debido a que estas caracteristicas encierran totalmente lo que Arzenic
comunica. Rasgos como atrevido; que se puede apreciar mediante sus creaciones
musicales, animado; que se ve en sus performances, imaginativo; que se logra percibir en
sus mezclas, y actualizado; que se refleja siempre en todo lo que hace ya que siempre se

mantiene a la vanguardia.
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3.2.1 Ventaja Diferencial

El posicionamiento es el acto de crear una comprension de la oferta y la imagen que
define el espacio de mercado que ocupara tu marca y como serd percibida por los
consumidores, menciona Sulz P. (2019), citando a Phillip Kotler. Arzenic cuenta con tres
cualidades principales las cuales marcan una ventaja diferencial tanto como artista y
marca, generando que destaque en la escena nacional, asi como también construyéndose

a nivel internacional.

En primer lugar, su sonido. Canciones propias con el sonido caracteristico de
Arzenic que consta de un bajo potente, percusiones variadas, sonidos psicodélicos,
melodias y armonias. Todo construido y compuesto por el mismo artista. En segundo
lugar, el show y performance del artista, que consta de demostrar energia y conectar con
el publico. Finalmente, lo importante que es la estrategia de comunicacion y marketing

que utiliza en las redes sociales y creacion de contenido.

3.2.2 Show y Performance

Cada presentacion de Arzenic estd llena de energia y euforia, donde en cada show siempre
se escucha nueva musica, tanto del artista como de otros. Arzenic siempre busca conectar
con el publico mediante canciones conocidas adaptadas con el género “Tech-House”,
estilos de musica electronica variados, cambio de velocidad y energia de los tracks, y la
interaccion con el piblico mediante diferentes dindmicas. Es importante hacerle notar al
publico que Arzenic no solamente es el encargado de poner la musica, sino hacerle sentir
al publico que ¢l es uno mas de los que estd viviendo y sintiendo la musica, vendiendo

una experiencia Unica y diferente a los demas DJs de su rubro.

Figura 3.2
Fotogréafia performance de Arzenic

Fuente: Elaboracién propia
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3.3 La diferencia entre DJ y Productor musical

Es importante recalcar la diferencia entre estos dos términos para poder entender quién
es Arzenic no solamente como artista, sino también como musico. El DJ o “Disc Jockey”,
es el encargado de poner la musica en una fiesta y conectar con el publico. Se utiliza una
cabina profesional de DJ para lograr combinar canciones o lograr una transicion de una
a otra. Por otro lado, el productor de musica electronica, es el encargado de la creacion,
composicion y arreglo del track, creado en una estacion de trabajo de audio digital. Un
artista completo en el mercado de musica electronica es aquél que es DJ y productor,
capaz de lograr sutiles transiciones entre pistas y ademds componer su propia musica,

cumpliendo Arzenic ambos requisitos.

3.4 La Produccion Musical de Arzenic y Tracks mas exitosos

Arzenic lleva alrededor de diez afios creando y perfeccionando un sonido propio. Desde
el afo 2013, ha producido varios sub-géneros de musica electronica hasta llegar al “Tech-
House”, subgénero en el cual se enfoca hasta el momento. Sus producciones son
caracterizadas por tener bajos potentes y percusiones de instrumentos variados que son
acompafiadas con sintetizadores electronicos. Con una duracion aproximada de seis
minutos, cada track cuenta una historia y es un viaje tnico. Sus producciones han llegado
a estar posicionadas en los principales paneles de “Beatport” llegando a estar entre los
Top 10 tracks més vendidos del género. La musica de Arzenic y sus tracks mas exitosos

se encuentran en los anexos 7y 9.

3.5 El rol de los sellos discograficos

En la escena de musica electronica, los sellos discograficos juegan un papel escencial en
la carrera como productor. Son aquellos encargados de invertir en el artista esperando un
retorno monetario mediante cierto porcentaje (normalmente el 50%) de las regalias y
derechos de autor de algin sencillo o varias canciones originales del artista. Lo que el
sello ofrece es la distribucion de la o las canciones en todas las plataformas digitales,
difusion de la cancidon a DJs reconocidos, disefios de arte, difusion en medios y redes
sociales, etc. Mientras mas reconocido es el sello, mejor apoyo y alcance a nivel global.
Tus canciones pueden ser pinchadas por DJs reconocidos, sonando en enormes festivales

o clubs de todo el mundo.
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Figura 3.3

Perfil de Instagram de Arzenic

Note.

386 6,243 1,441
posts followers  following

Arzenic K1
@ arzenic_music

Artist

2 Circus | Under No Illusion | SK | And Dance
@ A&R: @anddancemusic &2

J7LAST RELEASE

(,7) linktr.eefarzenic

Fuente: Instagram. Arzenic. https://www.instagram.com/arzenic_music/

3.5.1 ;Como aumentan el valor del artista de musica electrénica?

En el mercado de musica electrénica, el hecho de pertenecer a ciertos sellos discograficos
te mantiene en un rango el cual demuestra tu habilidad en la produccién, aumentando tu
valor y respeto como artista. Ademads, pertenecer a disqueras reconocidas, permite
facturar mas como DJ, como también abrirte puertas a mejores contactos y posibilidades
de presentarse en eventos conocidos o lograr algin tour internacional. Mientras mas
reconocido sea el sello, mayores oportunidades se presentan a que DJs reconocidos
apoyen y pinchen tu musica en distintas fiestas, podcasts, radios, etc. Arzenic hoy en dia
pertenece a varias disqueras reconocidas en el rubro del “Tech-House”. El presskit del

artista se encuentra en el anexo 3.

3.5.2 La importancia de pertenecer a sellos discogréaficos antes de ser un artista
independiente

Esta es una pregunta muy frecuente hecha por los fans de Arzenic. Mientras el artista s6lo
debe crear una cancion que sea del gusto del sello discografico, incluida la mezcla y a
veces masterizacion de esta, el sello discografico se encarga de todo lo que es el
marketing del producto. Se logra hacer una alianza con este para que tu nombre artistico
se dé a conocer mas, se consiguen regalias, una red de contactos nueva, crecimiento en

las plataformas digitales de musica, entre otras cosas.

El artista independiente tiene que generar todo desde ‘“cero”. Los sellos
discograficos son ese empujon directo hacia el mercado de la industria de la musica
electronica. Trabajar con ellos significa tener una campafia de marketing completa y
profesional ya establecida. La diferencia es que siendo un artista independiente uno se
lleva todas las regalias generadas por tu musica, mientras que los sellos discograficos

toman cierto porcentaje de ésta a cambio de sus servicios de marketing y prestigio
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Figura 3.4
Spotify Wrapped 2023

Arzenic

4121K

Streams

1221K
Listeners

25.6K
Hours

155
Countries

@ Spotify. for Artists #SPOTIFYWRAPPED

Fuente: De “Where Your Music is Everything — Spotify for Artists. (n.d.)”.
https://artists.spotify.com/home?ref=logo

3.6 Gestidn de contenidos, estrategia de marketing y fidelizacion del publico

El material o contenido que es subido a las redes sociales de Arzenic contiene un lenguaje
el cudl hace conectar a los seguidores de la comunidad. Este debe ser comunicado de una
manera eficaz, clara y efectiva. Se mantiene un lenguaje juvenil y familiar en cada posteo,
la idea es hacerle sentir al publico que Arzenic es uno mas de ellos. Esto es reflejado en
la manera de dirigirse al ptblico en los posteos, las respuestas a los comentarios y a los
mensajes directos. La diversidad de contenidos es subida a un ecosistema digital

organizado por Arzenic, que son las redes sociales principales donde se comparten.

El marketing realizado de las canciones consta de la creacion de contenido
audiovisual proveniente tanto de Arzenic como de la disquera donde se lanzard las
canciones. Esta conformado de videos y fotos del “cover art” del lanzamiento, contenido
audiovisual de Arzenic y de artistas conocidos pinchando el lanzamiento. Finalmente, es

importante mantener esta campafia de mantenimiento alrededor de tres a cinco semanas.

Para los Shows, Arzenic crea diferentes tipos de contenido audiovisual para la
productora por la que es contratado. En primer lugar, se crea un video de invitacion a la
fiesta, mencionando lugar, fecha, hora y donde pueden encontrar la venta de entradas.
Luego de la fiesta, se sube el material audiovisual recopilado de los distintos momentos
del show de Arzenic a Instagram, Facebook y Tik-Tok. Finalmente, se crea un video de

agradecimiento al publico y a la marca encargada de realizar la fiesta.
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3.6.1 Distribucion de plataformas digitales

Las redes principales donde Arzenic sube el contenido son parte de un ecosistema digital.
Conforman el uso de distintas plataformas digitales las cuales el artista considera que su

comunidad estd mas activa y puedan acceder a su producto de una manera eficiente.

e Redes Sociales: Principalmente Instagram, Tiktok, Facebook. Permiten exponer
el contenido audiovisual con “call to actions” y storytelling.
¢ Redes Musicales: Spotify, Youtube, Beatport, Traxsource, Deezer. La musica de

Arzenic es distribuida en todas las plataformas digitales.

3.6.2 Storytelling

La narracion de historias es una experiencia humana fundamental que une a las personas
e impulsa conexiones mads fuertes y profundas, menciona A. Witler (2018), en un articulo
de la revista Forbes. Arzenic aplica el storytelling y creacion de un concepto en cada una
de sus canciones o EPs para crear una relacion cercana con su publico. Si bien es dificil
contar una historia con sonidos electronicos a diferencia de otros géneros de musica, las
melodias, armonias y vocales que utiliza el artista a la hora de componer sus canciones
hablan por si solas. Ademas, cada cancion es acompafiada con una publicacion en redes
sociales donde se cuenta la historia detras de cada cancion y el sentimiento que se trabaja
en cada uno. Esto también genera una ventaja diferencial a comparacion de muchos
artistas de musica electronica “Tech-House”, ya que este género estd mas destinado a
caracterizarse por transmitir y generar euforia, mas que un sentimiento o emocion en si.
La gran mayoria de productores dentro del nicho de Arzenic s6lo acostumbran a mostrar

sus canciones, anunciar que salio a la venta, pero no de donde nacid la misma idea.

3.6.3 El apoyo al track o ""support™ de parte de otros artistas

Cuando nos referimos al apoyo de los “tracks” hablamos sobre la difusion de las
canciones de parte de otros DJs ya sea poniéndolas en fiestas, radios, redes sociales, etc.
El support es sumamente importante para crear valor a la cancion. El hecho que un DJ
reconocido pinche un “track” producido por uno mismo llama la atencion de otros DJs
reconocidos o sellos discograficos, creando valor al artista. Arzenic hoy en dia tiene el
apoyo de grandes artistas reconocidos. El apoyo completo se encuentra en el presskit del

artista anexo 3.
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Enlace a “Support en Ushuaia Ibiza”:

https://www.instagram.com/p/C2ilh2RJdOa/?1gsh=M XV ydnUwNnNIY mRiNw==

3.7 Arzo Beats

Arzo Beats es el proyecto secundario de Arzenic. Es un servicio de produccion musical,
mezcla de sonido y masterizacion. El género a producir lo elige el cliente, incluyendo

también la creacion de musica o atmosferas para productos audiovisuales.

El publico objetivo abarca artistas que carecen de tiempo para realizar
producciones musicales o que no tengan conocimiento sobre produccion. Ademas,
publico que se dedica al mundo audiovisual que necesite trabajos de audio profesional.
Para saber en qué consiste el proyecto completo puede ser visto en “Material Producido”,

pagina 11.

3.8 Curso de Mezcla y Masterizacion

Arzenic presenta un curso avanzado de mezcla y masterizacion de musica electronica. Es
uno de los cursos més pedidos por los seguidores de Arzenic, ya que parte de su audiencia
también incluye a productores de musica. Para saber en qué consiste el proyecto completo

puede ser visto en materiales producidos.
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4. LECCIONES APRENDIDAS

4.1 Concepto de la marca o de artista

DJs y productores de musica electronica existen millones, por eso es importante crear en
primer lugar una imagen. Artista es aquel que comunica y conecta con su publico de
manera Unica y diferenciada de los demas. Para esto, es importante tener un concepto
detrés, demostrando qué queremos comunicar, cdémo, cuando, donde y de qué manera lo

vamos a lograr.

Como es de nuestro concimeinto la carrera de comunicacion consiste en el planeamiento
y gestion de proyectos de comunicacion. Fruto del desarrollo profesional de la carrera y
la rama de la publicidad y marketing, llegamos a la conclusion que cuando se crea un
concepto, es mas facil y rapido conectar con el publico, como resultado, hacemos crecer
nuestra comunidad de manera mas rapida. Es primordial preguntarnos ;Qué es lo que
quiero que que el publico objetivo piense cuando escuche Arzenic?. Gracias a estos
conceptos aprendidos, Arzenic deja de ser un artista del monton y logra llevar la imagen
de artista a que se convierta en una marca. Tiene conceptos asociados a el como energia,
euforia, alegria y pasion. Posicionandolo como artista de “Tech-House” con una valor
agregado que seria estas ventajas diferenciales mencionadas. El nombre “Arzenic”, nace
de manera “random” y creativa, no se le atribulle el significado del arsénico en si. El
proceso que genero estos conceptos asociados a la marca viene de la reaccion del publico,
valores que se promueven y la pasion que tiene “Arzenic” por la musica electronica. Al
tener esto claro, se pudo generar contenido de valor y tener mas conexion con nuestro

publico, ademas de lograr un crecimiento 6ptimo en redes sociales.

4.2 Manejo de redes sociales y la creacion de contenido

La creacion de contendio se ha convertido en algo indispensable para el crecimiento y
posicionamiento de los artistas dada la relevancia que tienen hoy las redes sociales. Hoy
en dia existen muchisimos DJs/Productores en el mercado de la musica electrdnica, por
€s0 es necesario crear una imagen unica y distinta. Durante el proceso de posicionamiento
inicial de la marca, se mantuvo la creacion de contenido como principal herramienta a

utilizar para diferenciarse del resto de DJs y productores. Durante la pandemia, el generar
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contenido era vital para sobrevivir como artista y asi es como se emepezd a generar

distintos contenidos para la marca.

Se comprendi6 que al crear contenido, se forma y se le da personalidad a nuestro
producto. Ademas, estamos conectando y fidelizando a nuestros clientes o fans. Esta, se

convirtio en la principal herramienta para comunicar quién es, qué hace y como se hace.

Es importante mencionar que en el proceso de produccion de contenido, se
destaca la importancia de encontrar una forma personalizada de hacerlo, es decir, no es
primordial seguir lo que estd en tendencia. Para encontrar el contenido adecuado para
Arzenic, hubo un proceso de busqueda de referencias de contenido de otros productores
o DJs, principalmente en TikTok. En base a esto, se generaron tres tipos de contenido
que construyen la marca hoy en dia: Comedia, Motivacion y Tips (Produccion musical y
marketing). De esta manera, se logré6 comunicar de manera efectiva el producto, el cual

funciona y crea una conexion con el publico.

Inicialmente, el contenido de Arzenic era muy disperso ya que no existia una
gestion de estos. Gracias a las referencias y estudio de mercado, hoy se muestra un

publico fidelizado y se le reconoce por el trabajo de creacion de contenido.

4.3 La musica de Arzenic

La musica de Arzenic se encuentra disponible en las principales plataformas musicales,
como Spotify, Apple Music, Beatport y Deezer, siendo Spotify la principal plataforma en
la que el artista trabaja dada su relevancia en el mercado. Actualmente, cuenta con mas
de 50 canciones disponibles para escuchar, no solo como solista sino también
colaboraciones realizadas con artistas de todo el mundo, la lista de colaboraciones se

encuentra disponible en el Anexo 6.
Muchas de estas cuentan con miles de reproducciones en la plataforma Spotify.

Hasta la fecha, los tracks mas escuchados de Arzenic son los siguientes, sin embargo, se

pueden revisar sus tracks mas reproducciones en el Anexo 7.
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Popular

SECRET
14,049

Figura 4.1

Tracks més relevantes de Arzenic hasta el 2024
Fuente: De “Spotify - Web Player: Music for everyone. (2024) ”. Spotify. https://open.spotify.com/

Inicialmente, el artista no contaba con la experiencia y conocmiento para
conseguir reproducciones en la plataforma. Se comprendidé mas adelante sobre la
importancia de trabajar con los sellos discograficos adecuados y las listas de
reproduccion. Estas, son un listado de musica publica o privada hechas por Spotify o sus
usuarios. Al tener mas seguidores y al ser incluida las canciones en ellas, permite que
mas usuarios la descubran. Para crecer en la plataforma, se debe enviar producciones a
sellos discograficos que cuenten con listas de reproduccion con mas de quinientos
seguidores. A mas seguidores, mas posibilidades de que tus reproducciones crezcan. La
idea a largo plazo es trabajar con sellos discograficos mas reconocidos ya que estos tienen
mejores relaciones con las listas de reproudccion de Spotify. Esto ha generado el éxito de

la gran mayoria de los tracks de Arzenic hasta el momento.

4.4 Los servicios que ofrece Arzenic

Principalmente, Arzenic ofrece el servicio de DJ, en el cudl se destaca su seleccion
musical y performance en cada show, el cudl incluye la creacion de contenido previo,
durante y luego de la fiesta o evento al que Arzenic haya sido contratado. Para que pueda

asistir a un evento, se tiene que cumplir todos los requisitos del artista.

En el proceso de busqueda para generar otros métodos de ingreso se logrod
encontrar varias oportunidades de negocio en el mercado de la produccién musical. A
partir de esto, nace el proyecto alternativo de Arzenic se llamado “Arzo Beats”, el cual
se enfoca en la creacion y produccion de musica personalizada. El publico objetivo se

enfoca en artistas con falta de tiempo para hacer sus propias producciones o que no tengan
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el conocimiento para realizarlas. Ademas, ptiblico que genera productos audiovisuales y
necesiten un trabajo de audio profesional. Se gener6 una ventaja diferencial, destacando
la importancia de una retroalimentacioén continua del cliente para saber a detalle a que
quiere llegar, conviertiendose Arzo Beats en el canal para llegar a crear su propio estilo,
mas no parecerse a Arzenic o contener su nombre en absoluto. Este fue el primer servicio
realizado como productor de musica y el inicio de la busqueda de generar otros servicios

como métodos de ingreso alternativos.

A medida del crecimiento de Arzenic como productor musical, se encontr6 gran
demanda de clases de produccion y asesorias personalizadas entre los fans, generando
nuevos servicios y métodos alternativos de ingreso. Podemos concluir que un productor
de musica puede generar muchas fuentes de ingreso, no solamente de las regalias de las

canciones.

4.5 La importancia de generar una red de contactos

Para insertarse en el mercado nacional como artista de musica electronica hay que buscar
y crear relaciones. Existen DJs de menos tiempo en el mercado pero que destacan mas
que otros, dado que cuentan con una red de contactos so6lida en el rubro de la produccion

de eventos de musica electronica.

Para conseguir presentaciones en vivo, debemos ampliar nuestra red de contactos.
Si nuestro objetivo es presentarnos en una fiesta o evento especifico, debemos estar en
el. En el proceso de crecimiento de Arzenic, se comprendid que era importante en primer
lugar, conocer a los promotores de la fiesta, ellos te presentaran a los organizadores. En
segundo lugar, se establecio una relacion cercana con ellos y su circulo social. Al asistir
continuamente a las fiestas se logrdé conectar con otros DJs, productores de musica y
promotores de otros eventos. Finalmente, se presentd el proyecto a toda la red de
contactos establecida. Esto llevé a que los productores de eventos evalten la posibilidad

de que presentarse en alguna de sus fiestas.

Para consolidar esta relacion, fue importante tener una comunidad solida en redes

sociales y tener producciones musicales propias. Esto no solo se aplica de manera local
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sino que también de manera internacional. Hoy en dia nuestras redes sociales son nuestra

carta de presentacion.

4.6 Beatport y el rango como artista

Beatport es la plataforma principal de ventas de archivos de audio digital de musica
electronica. Arzenic comprendi6 que es de suma importancia pertenecer a los principales
artistas mas vendidos del género que produce para verse como un producto rentable y
posicionado frente a los demés productores que tiene la pagina. Perteneciendo a los
principales rankings de Beatport se generan ventas, lo que se convierte en un ingreso para

el artista.

Nuestro valor como productor musical se eleva estando en estos rankings.
Ademéds, se presentan otras oportunidades como ser relevante y objeto de venta para
sellos discograficos reconocidos, generando presentaciones mejor remuneradas de
manera nacional e internacional. Arzenic ha conseguido varias veces estar en los mejores

rankings del género Tech-House, véase en el Anexo 7.
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Anexo 1: Reporte completo de la IMS

https://www.internationalmusicsummit.com/business-report

Anexo 2: Presskit de Arzenic
https://drive.google.com/file/d/ICEWuUbPNc34fWfHi_mcyvb6
fbhgleskAP/view?usp=drive_link

Anexo 3: Grafico La dimension de la emocionalidad de Aaker
https://bit.ly/aaker1997

Anexo 4: Entrevista a Arzenic MUSIC IS 4 LOVERS
https://bit.ly/3is3ddl

Anexo 5: Premiere de “Get Enough” en Data Transmission
https://bit.ly/3U10z6z

Anexo 6: Grafico de colaboraciones de Arzenic
https://bit.ly/3EVTCDm

Anexo 7: Grafico de tracks mas exitosos de Arzenic
https://shorturl.at/Bg401

Anexo 8: Grafico de alcance en Spotify de Arzenic
https://bit.ly/3ulKIKp
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https://www.internationalmusicsummit.com/business-report
https://bit.ly/aaker1997
https://bit.ly/3is3ddI
https://bit.ly/3ulKIKp

Anexo 9: Mdsica de Arzenic en Spotify
https://bit.ly/3gOfEQB
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