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RESUMEN

"Politicadas” es un nuevo segmento disefiado para las cuentas de Instagram y TikTok de
Nexos, la plataforma informativa de la especialidad de Periodismo de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Lima. El objetivo del proyecto es curar contenido
politico - un proceso que implica buscar, recopilar, filtrar y agregar valor a la informacion
- para presentarlo de manera accesible y atractiva, fomentando el interés en los jovenes y

generando conciencia sobre la importancia de involucrarse en el futuro politico del pais.

El contenido se presenta en dos formatos. En Instagram, se publica un video de
uno a dos minutos en el que dos conductores, en un tono conversacional, explican un
acontecimiento politico actual de manera breve, pero detallada. En TikTok, se comparte
una cépsula con los puntos clave del tema, invitando a los usuarios a ver el video
completo en la cuenta principal de Nexos. Para facilitar la comprension y mantener la
atencion del publico, "Politicadas" utiliza una narrativa sencilla y humoristica,
complementada con elementos visuales y sonoros que aportan dinamismo y cercania al

contenido.

Palabras clave: Politica, joévenes, redes sociales, curacion de contenido, formato

audiovisual
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ABSTRACT

"Politicadas" is a new segment designed for the Instagram and TikTok accounts of Nexos,
the information platform of the Journalism specialty at the University of Lima's School
of Communication. The project’s purpose consists in curating political content - a process
that involves searching, collecting, filtering, and adding value to the information - to
present it in an accessible and attractive manner, encouraging interest among young
people and raising awareness about the importance of getting involved in the country's

political future.

The content is presented in two formats. On Instagram, a 1:45-minute video is
published where two hosts, in a conversational manner, explain a current political event
briefly but in detail. On TikTok, a clip with the key points of the topic is shared, inviting
users to watch the full video on the main Nexos account. To facilitate understanding and
maintain the audience's attention, "Politicadas™ uses a simple and humorous narrative,
complemented with visual and auditory elements that provide dynamism and closeness

to the content.

Keywords: Politics, young people, social media, content curation, audiovisual forma
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PRESENTACION

El creciente uso de Internet y las redes sociales ha generado una enorme cantidad de
informacidn, lo que dificulta tanto mantenerse informado como discernir la veracidad de
las noticias (Observatorio Nacional de Tecnologia y Sociedad, 2023). Esta situacion se
complica aun mas en el &mbito politico, donde la inestabilidad del pais ha propiciado un
aumento en la produccion de contenido relacionado, lo que impide que muchas personas

comprendan adecuadamente la coyuntura politica actual (De La Cruz, 2023).

Dicho aspecto, nos ha llevado a crear “Politicadas”, un segmento virtual de Nexos,
plataforma informativa de la especialidad de Periodismo de la Facultad de Comunicacién
de la Universidad de Lima. El objetivo del proyecto es producir videos breves y sencillos
que expliquen los sucesos politicos mas relevantes para los seguidores de Nexos,
abordando temas actuales. Cada capsula contard con dos conductores, quienes
conversaran y desglosaran el acontecimiento para la audiencia. Estos tendran una
duracién aproximada de uno a dos minutos y se publicaran en Instagram. Por otro lado,
en TikTok se realizaran clips de hasta 30 segundos, con los momentos mas destacados
del video completo, buscando generar curiosidad e invitar a los usuarios a ver el

contenido en la otra plataforma.

Este proyecto tiene como objetivo que los usuarios comprendan la coyuntura
politica de forma clara y concisa, en un contexto de infoxicacion, donde la
sobreabundancia de informacién dificulta su procesamiento y andlisis. Para lograrlo, los
videos se han creado con una narrativa informal, juvenil, amigable y humoristica,
acompariada de elementos visuales y sonoros que aportan dinamismo. Adicionalmente,
los datos utilizados en el contenido, proveniente de los medios de comunicacion, han sido

validados por expertos para asegurar su precision y credibilidad.

En la ejecucion de ambos canales, se aplicaron las directrices de identidad visual,
establecidas en un manual basado en la identidad de Nexos, el cual asegura la consistencia

y relacion entre los contenidos de las dos redes sociales. Ademas, se desarrolld una



estrategia digital para definir el material en cada plataforma, establecer los objetivos

métricos y optimizar la interaccién con la audiencia.

Objetivo general

- Informar de manera clara y accesible sobre los sucesos politicos mas relevantes
del pais, contribuyendo a una mayor comprension de la coyuntura nacional en los

jévenes de la Universidad de Lima.

Objetivos secundarios

- Fomentar el interés en la politica entre los jovenes, utilizando un formato
dindmico y amigable que los motive a seguir informandose.

- Combatir la desinformacion ofreciendo contenido basado en fuentes confiables y
analisis simplificado de temas complejos.

- Aprovechar las plataformas digitales para difundir informacién de manera

efectiva, adaptando el contenido a los formatos de Instagram y TikTok.

Material #1: Manual de identidad visual de “Politicadas”

ElI Manual de Identidad Visual establece las pautas a seguir para garantizar una imagen
coherente y consistente de 'Politicadas’. Ha sido elaborado con base en los lineamientos
de Nexos, con el objetivo de integrarlo visualmente como parte de esta entidad.
Ubicacion: Manual de identidad visual - Politicadas.pdf

Material #2: Estrategias digitales de “Politicadas”

Las estrategias digitales son el plan que vamos a implementar para alcanzar nuestros
primeros objetivos en las redes sociales de Instagram y TikTok de Nexos. Estas
estrategias abarcan diferentes areas y actividades dentro del ambito digital, como la
optimizacion de motores de busqueda (SEO), la creacion de contenido, entre otros.

Ubicacion: Estrategias digitales - Politicadas.docx

Material #3: Story Canvas del primer contenido de “Politicadas”

El Story Canvas es una herramienta visual que facilita la estructuracion y planificacion

del contenido de los videos. Permite definir la audiencia, los mensajes clave, el call to


https://drive.google.com/file/d/1bd3PfrBxoG9R9pH_mSO2fc8-nO1bXHGC/view?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/16aGDwF9lcUYpsdTBAyaJIV7qejcy6oNo/edit?usp=sharing&ouid=113719920985804406616&rtpof=true&sd=true

action, la historia a contar, las personas involucradas, el lugar de grabacion, el estilo y
tono, las redes en las que se publicara el video, asi como los indicadores y resultados.
Estos elementos servirdn como guia y lineamientos para todos los participantes del
proyecto.

Ubicacion: Story Canvas - Politicadas

Material #4: Guion del primer contenido de “Politicadas”

Se elabord un guion con los lineamientos y pautas del primer contenido, en el que se
investigo a profundidad el Caso Cofre y se explicé de manera sencilla para facilitar su
comprension. Este documento también sirve para que los hosts y el equipo de produccién
(editor, camardgrafo) estén alineados en cuanto a los didlogos, temas, sobreimpresiones,
imagenes a considerar, etc.

Ubicacion: Guion 1 - Politicadas.docx

Material #5: Primer contenido de “Politicadas”

El primer material para Nexos es un reel para Instagram y un video de TikTok basados
en la tematica del caso Cofre, en el que la presidenta Dina Boluarte estd siendo
investigada por un supuesto vinculo con la fuga de Vladimir Cerrdn. En Instagram,
publicaremos un video completo sobre el caso, mientras que en TikTok destacaremos los
puntos mas relevantes para incentivar a las personas a verlo en la red principal de Nexos.

Ubicacién: Video y copy - Politicadas



https://docs.google.com/drawings/d/1lBi7zGoWrbIij-Pz4iCnLhvrfSep2uDy_1x5oc75NA8/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1MsCPF7SFbAmtnZH47BOPlHxH_ytWNPKF/edit?usp=sharing&ouid=113719920985804406616&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/presentation/d/1vNKjVBPF93Qq6RBaq-hBzdVApOOnNm9eCY5OOIzMRHA/edit?usp=sharing

CAPITULO I: ANTECEDENTES

1.1 Interés de los jovenes en la politica

Segun el Informe de Opinidn de julio de 2024, publicado por el Instituto de Estudios
Peruanos (IEP), alrededor del 28% de la poblacion de entre 18 y 24 afios no muestra
ningun interés por la politica. Este desinterés puede atribuirse a diversas razones,
especialmente a la percepcion de que la politica estd desconectada de sus realidades
diarias y a la saturacion de informacion, que suele generar confusion y desinformacion.
Sin embargo, el mismo estudio sefiala que el 46% de los jovenes si muestra interés, ya
sea mucho o algo, lo que indica que existe un sector que se siente motivado a involucrarse

y considera importante participar en los debates politicos del pais.

1.2 Saturacion de informacion en los medios

En este sentido, expertos y estudios sefalan que “todos recibimos mas informacion de la
que podemos procesar” (American Counseling Association, 2017), lo que crea un entorno
propicio para el desconocimiento, fomentando la apatia hacia la politica. La saturacion
informativa y la dificultad para discernir fuentes confiables pueden generar ansiedad y
agotamiento mental en los jovenes (Sisi Martin, 2024), lo que, a su vez, puede llevar a la

desmotivacidn para participar en debates politicos.

1.3 Uso de las redes sociales

Asimismo, a raiz de la pandemia, el uso de redes sociales y medios de comunicacion en
Internet aumento6 un 13% y un 7,3%, respectivamente, en comparacion con el crecimiento
del afio anterior (Expansion, 2021). De manera similar, la cantidad de informacion
publicada ha aumentado significativamente, y el flujo de contenido se ha vuelto méas
constante y diversificado (Metricool, 2024).



El contexto de sobreinformacion, combinado con una politica agitada, presenta
una oportunidad tUnica para el desarrollo de “Politicadas”, un segmento de Nexos
disefiado para resumir y explicar de manera sencilla la coyuntura politica del Per( para

fomentar una ciudadania més informada y activa.

1.4 Anéalisis de medios y perfiles online referenciales.

1.4.1 Fernando Llanos

Es un periodista que se destaca por compartir videos breves, de aproximadamente un
minuto y medio, en plataformas como Instagram (Reels), TikTok y Facebook. En sus
publicaciones diarias, presenta las #Las5PepasDelLlanos, un resumen con las cinco
noticias mas relevantes del dia, cubriendo temas como politica nacional e internacional,
asuntos sociales y deportes. Su estilo es conciso, buscando ofrecer un panorama

informativo de manera rapida.

De este proyecto, podemos tomar elementos clave como la brevedad de los videos
y el enfoque en temas de interés publico. Sin embargo, en Politicadas afiadiremos un
analisis mas profundo, entrevistas a expertos, un lenguaje juvenil y un proceso de

verificacion de hechos (fact-checking).

1.4.2 El Chico de las Noticias

Christian Palomino, conocido como "EI Chico de las Noticias”, cuenta con mas de 3
millones de seguidores en TikTok y 600 mil en Instagram. Su éxito radica en su habilidad
para fusionar las noticias con un estilo personal y cercano, lo que ha resonado

profundamente con una audiencia joven y diversa.

El contenido que comparte se enfoca en informar a su comunidad sobre eventos
actuales y relevantes en Per(, abordando temas de politica, deportes, entretenimiento y
mas. Sus videos, caracterizados por su brevedad y claridad, ofrecen informacion de

manera accesible y entretenida, lo que facilita su consumo y comprension.

Un aspecto que nos gustaria replicar es el formato en el que comparte la

informacion: de manera sencilla y coloquial, lo que le permite conectar de forma efectiva
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con su audiencia y generar recordacion. Sin embargo, en lo que buscamos diferenciarnos
esen larigurosidad con la que valida sus fuentes. Consideramos que en algunas ocasiones
ha difundido noticias sin una validacion exhaustiva de la informacion, lo que ha resultado

en la difusién incorrecta de los hechos.

1.4.3 Todo Good

Es una plataforma de medios digitales dedicada a compartir noticias sobre el Perd,
cubriendo una amplia gama de temas, como deportes, cultura, innovacion y

emprendimiento, con un enfoque especial en historias de éxito y logros locales.

A través de sus diversas plataformas, Todo Good adapta su contenido a las
caracteristicas y métricas de cada una, variando la duracion de sus videos segun el
formato, pero manteniendo siempre un lenguaje sencillo y cercano que resuena con su

audiencia.

Destacamos su habilidad para adaptar los videos a las distintas redes sociales,
manteniendo siempre la esencia del mensaje que desea transmitir. Ya sea ajustando la
duracién, el formato o el estilo visual, consigue que el contenido sea claro y efectivo en
cada plataforma, sin sacrificar autenticidad ni coherencia. Ademas, emplean un recurso
muy efectivo: fragmentos o "snippets™ de sus videos para captar la atencién del usuario
y dirigirlo hacia el video completo y de mayor duraciéon. Creemos que esta estrategia

podria ser muy Util para atraer a la audiencia de manera mas dinamica.

1.4.4 Nexos

Es la plataforma informativa de la especialidad de Periodismo de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Lima, un espacio profesional y pablico que ofrece a
los estudiantes de Periodismo, asi como a los de otras especialidades, la oportunidad de
generar coberturas informativas sobre temas de actualidad, tanto nacionales como
internacionales. La plataforma produce contenidos diarios en diversos formatos —
videos, reportajes, infografias, podcasts, carruseles y textos—, que se distribuye en redes

sociales como Instagram, X (anteriormente Twitter), TikTok y YouTube.

Nuestro proyecto formaria parte de un nuevo formato dentro de esta plataforma.



e Publico objetivo del proyecto
“Politicadas” es un segmento que forma parte de Nexos, la plataforma
informativa de la especialidad de Periodismo de la Facultad de Comunicacion
de la Universidad de Lima. Esta dirigido a hombres y mujeres peruanos,
estudiantes de dicha universidad, con edades entre 16 y 25 afios, que
representan el 13% del Peru urbano (Ipsos, 2022).

Estos jovenes se preocupan por los problemas del pais. De acuerdo con
la investigacion “Jovenes universitarios en Lima: Politica, medios y
participacion” (Cano, A.; Quiroz, M.; Ortega, R., 2017), casi el 96% de los
encuestados lo hace. Una de las razones por las que no se involucran en la
lectura de periédicos es la monotonia que estos representan frente a su
competidor directo: las redes sociales (Ipsos, 2020).

En cuanto al perfil conductual, el 96% de los jovenes adolescentes son
digitales, el 94% pertenece a alguna red social y el 53% tiene un smartphone.
El internet es su segundo medio mas utilizado, ya que, segun ellos, facilita el
consumo, el acceso y la inmediatez (Cano, A.; Quiroz, M.; Ortega, R., 2017).
En ese mismo estudio, el 50% de los encuestados indico que las redes sociales
son Utiles para informarse y expresarse con libertad. Sin embargo, aunque los
jévenes reconocen estas ventajas, sus practicas estan vinculadas
principalmente al consumo.

Finalmente, el 79% de los jovenes consume videos en redes sociales
(Ipsos, 2020), lo que refleja una preferencia clara por formatos visuales y
dindmicos. En cuanto a las plataformas especificas, el 39% de la poblacion
peruana accede a noticias a traves de YouTube, mientras que un 30% lo hace
en TikTok y un 22% en Instagram (Digitas New Report, 2023).



CAPITULO II: FUNDAMENTACION PROFESIONAL

De acuerdo con la Organizacion de las Naciones Unidas (2017), los jévenes son el futuro
del pais y estan en una posicién clave para lograr tanto los Objetivos de Desarrollo
Sostenible como la mejora de la situacion politica. Por ello, es fundamental que se

mantengan informados sobre lo que sucede en el Per.

Si bien el 68 % de los jovenes esta interesado en la coyuntura, segun el Programa
de las Naciones Unidas para el Desarrollo (2022), y el 95,8 % considera que deberian
preocuparse por los problemas del pais, existe un distanciamiento entre los universitarios

y la politica (Cano, Quiroz y Néjar, 2017).

Las redes sociales, por su parte, han sido un factor fundamental para que los
jévenes se acerquen mas a la politica, debido a la gran cantidad de informacién a la que
tienen acceso (Berlanga et al., 2023). De hecho, el 71 % de los jovenes de entre 16 y 24
afios se informa a través de redes sociales (Kantar, 2021), siendo Facebook, Instagram y
TikTok las mas utilizadas (Pert 21, 2021).

Por ello, creamos Politicadas, un segmento de Nexos que surge con el objetivo de
ayudar a los jovenes a comprender la politica de manera sencilla (ver tabla 1) y, al mismo
tiempo, contribuir a uno de los propoésitos de Nexos: desarrollar nuevos formatos
(Plataforma Informativa Nexos, 2023), donde los estudiantes de la especialidad de

Periodismo pueden generar coberturas informativas (Periodistas en Formacion, 2024).

Figura 2.1

Interés de los jovenes en la politica resumida

¢ Te interesaria informarte sobre politica de manera resumida y graciosa?

115 respuestas

® si
® No




La estructura de Politicadas se basa en la publicacion de contenido en Instagram
y TikTok con el objetivo de informar sobre los acontecimientos mas relevantes de la

politica peruana.

Cada semana, se publican dos videos en Instagram, los dias miércoles y viernes a
las 12 p.m., abordando los dos temas mas importantes del momento. Ademas, por cada
video de Instagram, se generan tres clips breves para TikTok, los cuales se publican en
los mismos dias a las 12, 2 y 4 p.m. Estos dias y horarios han sido seleccionados
estratégicamente, ya que corresponden a los momentos de mayor audiencia en las

plataformas de Nexos.

El contenido en Instagram tiene una duracion de entre uno y dos minutos, y ofrece
un andlisis detallado de un caso politico relevante para nuestro publico objetivo. Esta
estrategia se alinea con las tendencias de la plataforma, ya que, segun Metricool (2024),

en 2025 los videos cortos seguiran dominando el formato de consumo.

En TikTok, los videos son mas breves, con una duracion de aproximadamente 30
segundos a un minuto. Estos resumenes destacan los momentos clave del reel principal
con el objetivo de atraer a la audiencia para ver el video completo en Instagram. Segun
la propia plataforma, los videos en el feed pueden durar entre 5 y 60 segundos, pero los
mas cortos tienden a tener mejor rendimiento (TikTok for Business, 2022).

Para la elaboracion de los videos, se utilizard previamente un storycanvas, un
documento que facilita la estructuracion y planificacion del contenido. Ademas, se
trabajara con guiones base que estableceran las pautas de didlogo de los hosts e incluiran

detalles de edicion, como sobreimpresiones e imagenes.

Por otro lado, la produccién seguird una grilla de contenidos que se actualizara
semanalmente, lo que permitird adaptar el material a los constantes cambios en el

panorama politico.

En cuanto a los lineamientos del video, el objetivo es narrar los acontecimientos
politicos de manera resumida, facil de entender y con un lenguaje juvenil. Durante el
di&logo, se incluira un traductor para explicar términos complejos, una breve descripcion

de los personajes politicos y elementos visuales como sonidos, imagenes y memes, que
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agregaran dinamismo y haran el contenido mas entretenido. Ademas, contaremos con
expertos invitados que profundizaran en las noticias para brindar un analisis mas

completo.

Siguiendo los lineamientos visuales de Nexos, se respetara el manual de identidad
visual, modificando Unicamente el logo de Politicadas. De esta manera, el segmento sera

reconocible y memorable para los diferentes usuarios.
2.1 Validacion por especialistas

Para obtener una visiébn méas completa de las propuestas, se llevé a cabo una serie de

validaciones con expertos en comunicacion politica y marketing digital.

2.1.1 Experto 1: Fabian Vallas, especialista en comunicacion politica

Al presentarle nuestra propuesta, el profesor Vallas nos coment6 que la forma en que se
aborda la politica para los jovenes hoy en dia es completamente diferente a la de la
generacion anterior, que estaba mas acostumbrada al habito de la lectura, por donde
principalmente recibian el conocimiento. En cambio, la generacion Z estd mas
familiarizada con el contenido audiovisual, por lo que considerd acertado el formato que
proponemos. Ademas, menciond que actualmente los jévenes muestran poco interés por
los temas politicos, lo que representa un desafio para nosotras al tratar de informarlos,
dado que, en el futuro, seran los ciudadanos encargados de tomar decisiones sobre el
destino del pais. Sin embargo, resalté que el proyecto tiene un gran valor, ya que responde
a una necesidad latente en nuestra sociedad y plantea una forma innovadora de acercar la

politica a los jovenes de manera atractiva y comprensible.

Ademas, menciond que, si logramos captar su atencion a traves de medios
visuales y dindmicos, podriamos despertar su interés por los temas politicos y fomentar
un mayor involucramiento. Por otro lado, destaco la importancia de que el video sea
breve, ya que la poblacion joven suele tener un tiempo de atencién limitado y valora que
el contenido sea atractivo. Por ello, recomendd que no supere los dos minutos y que

incluya una gran cantidad de imagenes de apoyo para captar su interés.
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2.1.2 Experto 2: Orazio Potesta, especialista en comunicacion politica

Al presentar nuestra propuesta al profesor Potesta, nos comentd que le parecia acertada y
que le gustaba el producto final. No obstante, sugirio hacer el contenido més disruptivo
y aportar un enfoque méas innovador. En cuanto al video, recomend6 que los conductores
estuvieran de pie para generar un ambiente mas dinamico y juvenil. Asimismo, aconsejo
reducir el uso de sarcasmo para evitar herir susceptibilidades y adoptar un tono mas
neutral en la presentacion de los hechos. También propuso modificar el formato de la
explicacion, incorporando una pizarra y un plumoén, con el objetivo de ofrecer una
presentacion mas innovadora y con un estilo noticioso que atraiga a los jovenes, un

publico que, en su mayoria, esta desconectado de los temas politicos.

2.1.3 Experto 3: Juan Alberto Ibarra, especialista en marketing digital

Al presentar las estrategias digitales al profesor lbarra, comenzd por resaltar la
importancia de conocer a fondo al publico objetivo, asi como sus intereses, para poder
conectar eficazmente con ellos a través del contenido. También sefialé que las acciones
propuestas para alcanzar nuestros objetivos estaban bien estructuradas y enfatiz6 la
relevancia de aprovechar al maximo las dindmicas interactivas y las tendencias,
especialmente en la plataforma de TikTok. Ademas, coment6 que la generacion Z se
caracteriza por ser desaprensiva y escéptica, lo que hace complicado captar su atencién
hacia temas politicos si no les resultan de interés. No obstante, destacé que el uso del
humor, como la integracion de memes, que proponemos es una estrategia efectiva para

atraer a este segmento de la poblacion.

Finalmente, indico que, dado que Nexos es una plataforma en crecimiento y adn
no llega a una audiencia amplia, podria ser conveniente asignar un presupuesto para
promover nuestros videos y asegurarnos de que lleguen al perfil deseado, ademas de

publicarlos en el momento adecuado del dia para maximizar su recepcion y consumo.
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2.2 Validacion por publico objetivo

Fecha: martes 18 de febrero de 2025, de 8:00 pm. a 9:00 p.m.
Grupo objetivo: Jovenes de entre 18 y 23 afios, estudiantes de la Universidad de Lima.
Participantes: Halmer Avila, Alessandra Gutiérrez, Mia Montafiez, Diego Nufez,

Miguel Peralta y Vasco Saavedra.

El focus group comenzd con una breve explicacion del proyecto a los participantes.
Luego, se les presento la primera version de las dos capsulas creadas: una para Instagram
y otra para TikTok, las cuales se reprodujeron dos veces. El contenido del video de
Instagram aborda el ‘Caso Cofre’, que involucra a Dina Boluarte y Vladimir Cerron,
mientras que el de TikTok recopila los momentos mas destacados del video completo,

junto con algunas secuencias de bloopers.

Posteriormente, se dio inicio a la seccion de preguntas, que se dividio en tres
partes: comprension y percepcion general, narrativa y contenido, y elementos técnicos.
Cada seccion incluyo entre dos y tres preguntas (ver anexo 1). A continuacion, se presenta

un resumen de los comentarios mas destacados de los participantes:
2.2.1 Instagram:

e Comprensiony percepcion: El video fue claro y facil de entender, especialmente
para aquellos no familiarizados con el Caso Cofre. Se sugiri6 afiadir mas detalles

visuales y texto para complementar la informacion.

e Narrativa y contenido: El formato amigable fue bien recibido. Sin embargo, se
propuso ajustar la cdmara y hacer los planos mas dinamicos, incluir mas imagenes

de apoyo y efectos de sonido, ademas de agregar subtitulos.

e Elementos técnicos: La musica de fondo fue mixta, algunos sugirieron una
melodia mas animada. La duracién fue algo larga, pero podria mejorarse con mas
elementos visuales. Los conductores fueron bien valorados, pero se sugirioé una

conversacion mas natural y la rotacion de anfitriones.
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2.2.2 TikTok:

e Comprension y percepcion: El video fue claro, pero algunos sugirieron hacer

énfasis en el nombre del caso y no centrarse tanto en los bloopers.

e Narrativa y contenido: La pantalla dividida, zooms y efectos visuales fueron
efectivos. Se recomendd resaltar el nombre del caso desde el principio y centrarse
en generar curiosidad para dirigir a la audiencia al video completo. También
sugirieron evitar tomas adicionales y usar solo contenido relevante de la capsula

extendida.

e Elementos técnicos: Se sugiri usar una masica mas animada. La duracion fue
adecuada, pero podria extenderse unos segundos para agregar detalles

adicionales.

En general, los jovenes apreciaron el estilo dinamico y accesible de los videos,

pero recomendaron algunas mejoras en los aspectos visuales, de contenido y técnica.
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CAPITULO 3: LECCIONES APRENDIDAS

3.1 Nueva propuesta de “Politicadas”

El desarrollo de la nueva propuesta de "Politicadas™ implico un proceso que demandd
gran esfuerzo y dedicacion, y del cual se obtuvieron numerosos aprendizajes.
Inicialmente, la idea consistia en establecer el proyecto como una iniciativa
independiente, con cuentas propias en Instagram y TikTok. En Instagram, se habia
previsto compartir contenido en formato de carruseles (publicaciones que permiten
incluir hasta 20 imégenes simultdneamente), las cuales ofrecerian resimenes de los
perfiles y antecedentes de personajes publicos vinculados al &mbito politico, bajo el titulo
"Habia una vez...". Ademas, se planeaba incorporar un segmento a modo de diccionario
de términos politicos y legales denominado "Traductor Politicadas”. Por su parte, en
TikTok se contemplaba replicar la misma informacion, pero adaptada al formato de

videos cortos.

Sin embargo, gracias al apoyo y sugerencia del profesor Eduardo Lavado, se
reorientd la propuesta y se decidio integrar "Politicadas" a la plataforma informativa
Nexos, que agrupa los contenidos generados por la especialidad de Periodismo de la
Facultad de Comunicacion de la Universidad de Lima. Esta colaboracién permitié
acceder a una comunidad consolidada, evitando la necesidad de comenzar desde cero.
Este cambio representd una oportunidad estratégica para ambas partes, dado que
"Politicadas" respondia a una necesidad de Nexos: incrementar el nimero de seguidores
en sus cuentas de Instagram y TikTok y la creacion de nuevos formatos. Se considero
que la incorporacion de los contenidos de nuestro proyecto podria contribuir

significativamente a alcanzar este objetivo.

Con esta nueva decision, también se redefinieron los formatos en los cuales se
presentaria el contenido. Asi, la propuesta paso a consistir en videos informativos de entre
uno y dos minutos para Instagram, los cuales abordan acontecimientos politicos de
manera concisa pero detallada, utilizando un lenguaje accesible para el publico general,
con el fin de hacer la informacion mas comprensible y cercana. En cuanto a TikTok, se

producirian capsulas de hasta 01 minuto, que destacaran los momentos mas relevantes
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del video completo, con el objetivo de atraer a la audiencia e incentivarla a ver el

contenido integro en la otra plataforma.

El objetivo inicial era que los videos completos abordaran tres acontecimientos
politicos, comenzando por aquel que considerdbamos de menor impacto y concluyendo
con el de mayor relevancia. No obstante, al momento de la grabacion, nos percatamos de
que seria dificil ofrecer informacion completa y detallada sobre los tres sucesos en un
video corto. En consecuencia, la estrategia se modifico, y cada video pasé a centrarse en
un Unico tema, lo que permitié una mayor profundizacion y una explicacién mas
detallada, siempre respetando los limites de tiempo establecidos. Gracias al apoyo del
equipo de Nexos en la conduccion y grabacién, se logré producir el material audiovisual

de manera efectiva.

3.2 Investigacién periodistica

Uno de los principales desafios de nuestro proyecto es la constante necesidad de
actualizacion, tanto en el &mbito politico como en el digital. Para ofrecer informacion
veraz y de calidad, es fundamental mantenerse al tanto de los eventos politicos del pais,
un reto complejo debido a la naturaleza dinamica y cambiante de este entorno. Para
lograrlo, consultamos diversas fuentes, como medios de comunicacion, television y redes
sociales, lo que nos permite obtener una vision mas amplia de los hechos y entender mejor
cada noticia, facilitando asi la creacion de contenido preciso y contextualizado para
nuestra audiencia. Ademas, trabajamos en colaboracidn con especialistas en politica para
asegurar que la informacién que proporcionamos no solo sea precisa, sino también clara

y relevante para los usuarios.

En paralelo, en el &mbito digital, es crucial mantenerse actualizado con las
tendencias, ya que estas reflejan patrones en el comportamiento de los usuarios. Este
conocimiento nos permite disefiar estrategias mas efectivas que optimicen el alcance de
nuestro contenido, fortalezcan la conexion con nuestro publico objetivo y contribuyan al

crecimiento de la comunidad virtual de Nexos.
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3.3 Elaboracion de materiales

Contar con la validacion de diversos expertos y de nuestro publico objetivo fue esencial
para perfeccionar nuestra idea. Aunque recibimos comentarios positivos acerca de lo
acertada que es nuestra propuesta y del gran potencial del producto presentado para
formar parte de la plataforma Nexos, también obtuvimos valiosa retroalimentacion que

nos permitira optimizarlo ain mas.

En cuanto a los videos, es crucial recordar que los aspectos técnicos, como la
iluminacion y el &ngulo de la camara, son tan relevantes como el contenido mismo, ya
que conforman la propuesta visual del proyecto. Ademas, es importante que el contenido
propicie una interacciébn mas natural y cercana entre los conductores para generar un
mayor involucramiento del publico. Asimismo, es recomendable incorporar maés
elementos visuales y sonoros, asi como ofrecer una presentacion detallada de la
informacién, lo cual resulta esencial para captar la atencion del publico y facilitar la
comprension del mensaje. Al integrar estos componentes de forma coherente, se crea una
experiencia méas atractiva y dindmica, lo que fortalece la conexion con la audiencia y

amplifica el impacto del contenido.

En relacion con la propuesta, aunque el producto es funcional y se ajusta bien a
los contenidos generados por Nexos, se nos sugirio explorar la posibilidad de desarrollar
un contenido mas disruptivo, que logre destacarse de manera mas significativa frente a
los contenidos similares presentes en las redes sociales. Esto permitiria atraer a una
audiencia mas amplia y generar un impacto mas fuerte en un entorno digital cada vez mas

saturado.

En conclusion, este proyecto no solo ofrece una valiosa oportunidad de
crecimiento para la plataforma Nexos de la Universidad de Lima, sino que, con algunos
ajustes, tiene el potencial de generar un impacto significativo en la conciencia civica de
un publico que no suele priorizar este tema. Asi, se podria lograr involucrar a un sector
de la poblacion que, hasta ahora, ha estado en gran medida desconectado de los asuntos
politicos, promoviendo una mayor participacion y responsabilidad social a través de la

informacion de valor.
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Anexo 1: Focus Group
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