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LANZAMIENTO DE LA MARCA DE JOYAS ALL
NATURAL



RESUMEN

All Natural es un emprendimiento de joyeria natural que se encuentra disponible en el mercado
desde hace cuatro afios. Su propuesta se centra en la elaboracion de pulseras artesanales con
materiales reutilizables a fin de promover el enfoque ecoamigable y responsable con el medio
ambiente. Este emprendimiento se destaca por posicionarse como una marca sostenible y busca
conectar emocionalmente con sus clientes, quienes procuran que sus productos reflejen su

personalidad.

Este trabajo se centra en mejorar la visibilidad de la marca All Natural para fortalecer
su presencia en redes sociales como Instagram, TikTok y Facebook. Se utilizaran estas
plataformas para alcanzar audiencias mediante una estrategia digital y de contenidos. De esta
manera, generaremos un mayor alcance, se incrementara nuestra comunidad y se aumentara
nuestro engagement. Asimismo, se presentara el catalogo All Naturals, que nos permitira

promocionar los productos de la marca y generar ventas en el entorno digital.

Palabras clave: joyeria artesanal, sostenibilidad ecoamigable, hecho a mano, conexion

emocional, pulseras naturales



ABSTRACT

All Natural is a natural jewelry venture that has benn on the market for 4 years. Their focus it’s
on the production of handme bracelets with reusable materiales, promoting an ecp-friendly and
eviromentally responsible approach. The brand stans out for its sustainability ande emotional

connecction with customers, who look for products that reflect their personality.

In current work, it’s focus on enhancing the All Natural brand identity to strengthen its
social networks such as Instagram, TikTok and Facebook, using thes plataforms to effectively
reach audiences through visual content and short videos. These networks will help us engage,
adjusting to currente digital trends. We are also going to promote All Matural’s digital catalog

so thah the brand continues to grow and generate conncectiones with the brand’s values.

Keywords: handme jewelry, eco-friendyly, sustainability, handmade, emotional connection,

natural bracelets.
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6% Similitud general

El total combinado de todas las coincidencias, incluidas las fuentes superpuestas, para ca...
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6% @ Fuentesde Internet
0%  ME Publicaciones

1% 2 Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Marcas de integridad

N.° de alertas de integridad para revision
Los algoritmos de nuestro sistema analizan un documento en profundidad para
No se han detectado manipulaciones de texto sospechosas. buscar inconsistencias que permitirian distinguirlo de una entrega normal. Si
advertimos algo extrafio, lo marcamos como una alerta para que pueda revisarlo.

Una marca de alerta no es necesariamente un indicador de problemas. Sin embargo,
recomendamos que preste atencion y la revise.
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