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RESUMEN

Limando Realidades es un podcast de entretenimiento, en el que se comentan temas
cotidianos de la sociedad limefia. Realizamos este producto con la motivacion de

responder ¢Qué hace un limefio y qué le caracteriza o distingue?

Los episodios estan disponibles todos los domingos a través de plataformas como Spotify
y Youtube. En ellas, los conductores, por medio de una conversacion amigable y
coloquial, buscan conocer qué le diferencia de otros ciudadanos latinoamericanos,
generando un interés de como se comporta el limefio en nuestro entorno, ante diversas

situaciones y contextos.
Asimismo, con el objetivo de difundir y crear una comunidad activa con nuestro publico
objetivo. Limando Realidades cuenta con un perfil en Instagram en donde mantenemos

una comunicacion a diario.

Palabras clave: Podcast, sociedad limefia, entretenimiento



ABSTRACT

Limando Realidades is an entertainment podcast, in which everyday issues of Lima's
society are discussed. We made this product with the motivation to answer: What does a

limefio do and what characterizes or distinguishes him/her?

The episodes are available every Sunday through platforms such as Spotify and Youtube.
In them, the hosts, through a friendly and colloquial conversation, seek to know what
differentiates them from other Latin American citizens, generating an interest in how the

limefio behaves in our environment, in various situations and contexts.
Also, with the objective of spreading and creating an active community with our target
audience. Limando Realidades has a profile on Instagram where we maintain daily

communication.

Keywords: Podcast, limefio society, entertainment.
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Limando Realidades es un podcast que aborda diversos temas acerca de las caracteristicas
que suelen tener los limefios, respondiendo a la pregunta central del programa: ¢ Qué hace
un limefio y qué le caracteriza o distingue? De esta manera, nuestro publico objetivo
lograra identificarse causando un interés que le permita conocer cdmo se comporta su
entorno frente a diversas situaciones. Teniendo en cuenta que nos encontramos en una
ciudad llena de contrastes, razas, religiones, etc.

El estilo del podcast es presentar una conversacion entre dos personas, en donde
el tono de comunicacidn sera coloquial. Sin embargo; también contara con el componente
de brindar una mirada personal y critica a diversas situaciones.

Este proyecto consta de 12 capitulos, el tiempo de duracion de cada episodio es
de 8 a 15 minutos aproximadamente y se encuentra disponible a través de las plataformas

como Spotify y YouTube.

1.1. Objetivos del trabajo profesional

1.1.1.  Objetivo general
1. Presentar un canal de podcast que aborde temas sobre las caracteristicas
particulares de un limefio, buscando generar un tipo de reflexion divertida y

analitica.

1.1.2.  Objetivos especificos
1. Establecer un tono de comunicacion humoristico para crear un vinculo de
cercania con nuestro publico objetivo.
2. Lograr que nuestra audiencia reciba informacion relevante en cada episodio
sobre su accionar ante las diversas situaciones de un limefio.
3. Desarrollar un perfil en YouTube como un canal complementario, con el
propésito de incrementar la audiencia y fortalecer la conexion con la

comunidad establecida en Spotify.

1.1.3. Buyer persona



BUYER PERSONA

Diego Rodriguez
—

&1

* Edad: 23 afos.
* Génera: Masculino.
+ Ubicacion: Surco.

» Ocupacion: Estudiante universitario de Comunicacion.

* Mivel socioeconomico: Medio.
+ Estado civil: Soltero.

Intereses

= Cultura urbana limeria.

* Podcasts sobre sociedad, actualidad o
anecdotas.

* Ciney teatro.

* Acudir a cafés, conciertos pequefios, ferias.

1.2. Ejemplos de materiales producidos

MATERIAL #1: Limando Realidades Podcast:

UBICACION: https://bit.ly/3ebz0xM

Pain Points

+ Frustracion con el caos de Lima (trafico,
informalidad, falta de planificacion)

= Sentimiento de contradiccion: ama su ciudad, pero
lo estresa constantemente.

» Mecesita espacios para desahogarse o verse
reflejado en experiencias cotidianas.

» Siente que muchos medios tradicicnales nolo
representan.

Motivaciones

+ Conectarse con contenido que lo haga sentir
identificado como limefic.

= Reirse de |as realidades absurdas de su ciudad.

» Aprender mientras se entretiene.

» Compartir contenido gue le genere conversacion
Con amigos.

Comportamiento digital

» Escucha podcasts mientras se traslada a su trabajo,
universidad y casa

# Comenta, guarda y comparte reels de podcastcon
frases graciosas.

» Prefiere contenido directo, incluyendo jergas locales
y edicidn dindmica.

Caracteristicas de un Limefio

MATERIAL #2: Limando Realidades Podcast: Redes sociales mas usadas por los

limefos.
UBICACION: https://bit.ly/3ebz0xM

MATERIAL #3: Limando Realidades Podcast: Lugares que todo limefio debe conocer

UBICACION: https://bit.ly/3ebz0xM

MATERIAL #4: Limando Realidades Podcast: El trafico en lima

UBICACION: https://bit.ly/3ebz0xM

MATERIAL #5: Limando Realidades Podcast: Desayuno al paso

UBICACION: https://youtu.be/oTq7p69yrQE

MATERIAL #6: Limando Realidades Podcast: Limay su clima loco

UBICACION: https://youtu.be/Ru20uXaBMNc



https://bit.ly/3ebz0xM
https://bit.ly/3ebz0xM
https://bit.ly/3ebz0xM
https://bit.ly/3ebz0xM
https://youtu.be/oTq7p69yrQE
https://youtu.be/Ru20uXaBMNc

MATERIAL #7: Limando Realidades Podcast: Los limefios se creen argentinos?
UBICACION: https://youtu.be/hd7nvi5Béel

MATERIAL #8: Limando Realidades Podcast: La hermosa costa de lima
UBICACION: https://youtu.be/pWhdzzCY8JU

MATERIAL #9: Limando Realidades Podcast: Casas en lima
UBICACION: https://youtu.be/v4AzQ9r093g

MATERIAL #11: Spotify de Limando Realidades Podcast

UBICACION: https://open.spotify.com/show/4Q5fsTxBUv1t1yJ3PcsTOK ?si=X HpaJIM7To2vsORac3HoBw

MATERIAL #12: YouTube de Limando Realidades Podcast
UBICACION: https://www.youtube.com/@LimandoRealidades

CAPITULO Il: ANTECEDENTES
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https://youtu.be/hd7nvi5B6eI
https://youtu.be/pWbdzzCY8JU
https://youtu.be/v4AzQ9ro93g
https://open.spotify.com/show/4Q5fsTxBUv1t1yJ3PcsTQK?si=XHpqJIM7To2vsORac3HoBw
https://www.youtube.com/@LimandoRealidades

Lima es una ciudad que retne diversas culturas, a causa de la migracion e inmigracion
desde mediados del siglo XX; es por ello la importancia de analizar las caracteristicas del

limefio y saber qué le distingue en clave humoristica y cultural.

2.1. Andlisis del contexto

El 18 de enero de 1535, un grupo de conquistadores espafioles liderados por
Francisco Pizarro fund¢ la ciudad de Lima, a la que bautizaron como “La Ciudad de los
Reyes” en honor a los Reyes Magos, ya que su fundacion ocurri6 cerca de la fecha de la
Epifania (Varon Gabai, 1992). La eleccidn del valle del Rimac no fue fortuita: se trataba
de un lugar estratégicamente ubicado entre el mar y la sierra central, con una importante
tradicion agricola y cultural, donde previamente habia florecido la llamada “Cultura

Chicha”, expresion de una fusion temprana entre lo andino y lo costefio (Portocarrero,
2007).

Desde sus inicios, Lima fue concebida como un proyecto de poder y control, no
solo militar, sino también politico y simbdlico. Su designacion como capital del
Virreinato del PerG la convirtié en el centro neurdlgico de la administracion colonial
espafola en Sudameérica. Durante el periodo virreinal, Lima adquirié una importancia
geopolitica que superd a ciudades como Quito o La Plata, consolidandose como un punto
de convergencia de diversas migraciones internas y externas: peninsulares, indigenas,
africanos y, posteriormente, criollos, configurando asi una sociedad profundamente
mestiza (Walker, 2008).

El mestizaje cultural iniciado en la etapa colonial dejé una impronta duradera en
la identidad limefia contemporanea. Esta mezcla no solo se expresé en el ambito racial,
sino también en el lenguaje, la arquitectura, la gastronomia y los sistemas de organizacion
social. En este contexto, Lima se transformé en una “ciudad de oportunidades” para
diversos sectores de la poblacion, aunque de forma desigual, pues la movilidad social

estuvo historicamente mediada por factores étnicos y economicos (De la Cadena, 2000).

Asimismo, Lima puede entenderse, en términos simbolicos, como una “ciudad
toledana” al estilo del historiador Ramén Menéndez Pidal: un espacio de confluencia
cultural que reproduce el modelo urbano y cultural de la metropolis en el Nuevo Mundo

(Mdrner, 1985). De esta manera, la fundacion de Lima no solo marco el inicio de una
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nueva etapa histérica en el Peru, sino que establecié un entramado social y cultural que

sigue influyendo en el comportamiento del limefio hasta nuestros dias.

Ya en el siglo XX, Lima experimentd una transformacion demogréfica sin
precedentes a causa de un intenso proceso de migracion interna. Este fendmeno alcanzé
su punto mas alto durante el gobierno del general Juan Velasco Alvarado (1968-1975),
cuyo régimen militar implement6 una serie de reformas estructurales que alteraron
profundamente la dindmica rural del pais. Entre estas, destacé la reforma agraria de 1969,
que buscd desmantelar las estructuras tradicionales de poder en el campo mediante la

redistribucion de tierras a comunidades campesinas (Matos Mar, 1984).

Pese a sus objetivos emancipadores, la reforma agraria genero efectos colaterales
importantes, como la desarticulacion de los sistemas productivos rurales, la pérdida de
empleos agricolas y el debilitamiento de las economias campesinas. Esto impulsé una ola
migratoria hacia Lima y otras ciudades costeras, donde los migrantes esperaban encontrar

mejores oportunidades econdmicas y servicios basicos (Driessen, 1998).

Este flujo migratorio masivo transform6 profundamente la fisonomia social y
cultural de la capital. Miles de personas provenientes principalmente de la sierra central
y sur del pais se establecieron en la ciudad, frecuentemente en condiciones precarias,
originando nuevos barrios y asentamientos en la periferia urbana. Este fendmeno, que
Matos Mar (1984) denomina “el desborde popular”, no solo reconfigurd la geografia
urbana, sino también la identidad limefa: de una ciudad predominantemente criolla a una

profundamente diversa y multicultural.

Los migrantes trajeron consigo sus costumbres, lenguas, practicas religiosas y
formas de organizacion comunitaria. Estas encontraron expresion en nuevos circuitos
culturales, mercados populares y manifestaciones artisticas. Aunque enfrentaron
inicialmente discriminacion y exclusion, estos sectores populares fueron fundamentales
para el auge de la economia informal y la vitalidad cultural limefia, consolidando a Lima
como una auténtica “ciudad chicha”, término que alude a la hibridez de sus expresiones

culturales y sociales (Degregori, 2007).

La masica chicha, o cumbia andina, emergié en Lima en la segunda mitad del
siglo XX como una poderosa manifestacion cultural de los sectores populares y migrantes

andinos. Este género musical, que fusiona la cumbia colombiana con el huayno andino y
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el rock psicodélico, se convirtié en una herramienta simbdlica de resistencia, pertenencia
y visibilidad social. Para muchos migrantes, la chicha representd una forma de afirmacion
identitaria frente a la exclusion y el racismo estructural de la Lima criolla tradicional,

revalorizando sus origenes serranos y experiencias urbanas (Turino, 2008).

Mediante letras que abordan el desarraigo, el amor, la lucha y la esperanza, la
musica chicha se ha consolidado como un referente clave de la cultura popular peruana
contemporanea. Grupos emblematicos como Los Shapis, Chacalén y la Nueva Crema, 0
el Grupo Alegria, trascendieron el &mbito musical para convertirse en iconos culturales.
Como sostiene Leon (2010), la chicha no solo entretiene, sino que comunica, denuncia y
da voz a los invisibilizados. En ese sentido, es un lenguaje urbano que articula identidad,

memoria y aspiraciones en una ciudad en constante transformacion.

Durante la década de 1990, bajo el gobierno de Alberto Fujimori (1990-2000),
Lima volvio a experimentar transformaciones profundas. En un contexto de crisis
econdmica, violencia politica y colapso institucional, el régimen promovi6é un modelo
neoliberal autoritario que estabilizd la economia, pero dejé a vastos sectores en

condiciones de informalidad, desigualdad y precariedad (Crabtree & Thomas, 1999).

En este escenario surgio6 la llamada “cultura combi”, expresion de vida marcada
por la capacidad de adaptacion, la creatividad ante la adversidad y una ética de la
supervivencia. El término proviene del sistema informal de transporte urbano —Ilas
“combis”— simbolo tanto del caos urbano como de la resiliencia popular (Portocarrero,
2008). Esta cultura representa al ciudadano que “se rebusca”, que enfrenta la inestabilidad

con ingenio, y que mantiene una relacion practica, aunque desconfiada, con el Estado.

La informalidad se convirtio en una estrategia de subsistencia y en una forma
legitima de construir ciudad. Segun Tanaka (2001), el limefio responde a un entorno hostil
desarrollando redes informales, soluciones “a la criolla” y una identidad urbana marcada

por la astucia, la improvisacion y el pragmatismo.

Con la llegada al poder de Alejandro Toledo (2001-2006), se abrié una nueva
etapa en la historia politica reciente del Perd. Toledo, primer presidente de origen
indigena en la historia republicana, encarné el anhelo de inclusion social y
reconocimiento cultural en una Lima profundamente influida por procesos migratorios y

mestizaje (Degregori, 2004).
13



Aunque su gobierno promovio un discurso de reconciliacién nacional, las
desigualdades estructurales persistieron. La estabilidad macroeconémica y el
fortalecimiento institucional no lograron erradicar la informalidad ni la pobreza urbana.
El limefio promedio, influenciado por la “cultura combi”, enfrent6 esta nueva realidad

con una mezcla de esperanza y escepticismo (Tanaka & Vera, 2007).

Aun asi, el simbolismo del ascenso de Toledo ayudé a visibilizar el rol de los
sectores populares y migrantes en la construccion de la ciudad. Como indica Ansion
(2006), el Peru del siglo XXI no puede comprenderse sin reconocer la centralidad de

estos actores sociales, que han moldeado Lima desde sus margenes.

Desde 2016, Lima Metropolitana ha sido reconocida oficialmente como una
megaciudad, categoria reservada para urbes con més de 10 millones de habitantes
(IPSOS, 2016). Este hito marca un punto de inflexién en su historia demogréfica y
urbana, posicionandola por encima de ciudades como Londres, Chicago o Hong Kong en

poblacion.

Segun la ONU (2018), solo 33 ciudades en el mundo habian alcanzado esta
categoria, siendo Lima la nimero 32. Esta expansion implica no solo densidad, sino una
serie de desafios: planificacién urbana, movilidad, seguridad, acceso a servicios, y

gestién ambiental.

El informe Lima Cémo Vamos (2023) revela contrastes profundos entre distritos
como Miraflores o San Isidro, con altos niveles de servicios, y otros como San Juan de
Lurigancho o Villa El Salvador, donde las deficiencias son notorias. A pesar de estas
desigualdades, el limefio ha desarrollado comportamientos y estrategias comunes que

configuran una identidad socioldgicamente identificable.

Segun el INEI (2023), el 24.3% de la poblacion de Lima Metropolitana vive en
pobreza monetaria. La informalidad laboral alcanza el 66.4%, y el desempleo afecta al
7.3%, siendo los jévenes los mas impactados. Ademas, cerca del 10% de limefios carece
de acceso regular a agua potable, y alrededor de 1.2 millones dependen de camiones
cisterna (SUNASS, 2023).
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Estas cifras configuran el marco real de la vida limefia: un ciudadano que, pese a
las carencias, crea comunidad, desarrolla soluciones colectivas y mantiene viva una

ciudad contradictoria y profundamente humana.

Como concluye Tanaka (2020), el limefio contemporaneo combina pragmatismo,
resiliencia, desconfianza institucional y una fuerte vocacion emprendedora informal. La
ciudad transforma a sus habitantes, pero estos también construyen una Lima a su imagen

y semejanza: maltiple, conflictiva, pero vital.

2.2. Andlisis del mercado

En la era digital contemporanea, el podcast ha emergido como una de las formas
mas dinamicas y populares de consumir contenido. Este formato, caracterizado por su
accesibilidad y versatilidad, ha ganado una notable relevancia en los ultimos afios,
especialmente impulsado por la pandemia. Segin un informe de Statista (2024), se
proyecta que el nimero de oyentes de podcasts a nivel global alcanzara los 600 millones
hacia finales de 2024, lo que refleja un notable incremento en la aceptacién de este medio.
Este crecimiento es resultado de una adaptacion acelerada de la sociedad a nuevas formas
de entretenimiento y comunicacion, propiciada por la necesidad de un distanciamiento

social que llevo a muchos a explorar plataformas de streaming y contenido digital.

El mercado del podcasting ha crecido significativamente, con proyecciones que
estiman un aumento en su valor de 36.28 mil millones de ddlares en 2024 a 47.83 mil
millones de ddlares en 2025, lo que representa una tasa de crecimiento anual compuesta
(CAGR) del 31.8% (Podcast Insights, 2025). Este auge ha llevado a un crecimiento
exponencial de los formatos de podcast, que incluyen categorias como entretenimiento,
informacidn, entrevistas, ficcion, y otros. Los medios tradicionales como la radio y la
televisién también han reconocido el potencial del podcast, adaptando sus contenidos a

este formato para alcanzar nuevas audiencias.

En el contexto peruano, aunque el consumo de podcasts ha comenzado a ganar
terreno, existe una oportunidad significativa para innovar y generar contenido de alta
calidad que conecte con audiencias especificas. En este sentido, Limando Realidades

Podcast busca llenar un vacio en el mercado, ofreciendo una perspectiva Unica sobre las
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vivencias cotidianas de los limefios. Este enfoque se distingue por su intencion de abordar
situaciones particulares que enfrenta la poblacion limefia, un angulo ain poco explorado

en el panorama podcast de Peru.

El éxito de cualquier propuesta en el ambito del podcasting esta estrechamente
ligado a la capacidad de atraer y retener una audiencia dispuesta a consumir el producto.
En un contexto donde el 65% de los oyentes de podcasts tienen entre 18 y 44 afios (Pew
Research, 2025), Limando Realidades Podcast tiene el potencial de captar a este publico
al ofrecer contenido relevante y localmente contextualizado. La propuesta de este podcast
se basa en una narrativa auténtica, enfocada en los dilemas y experiencias cotidianas de
los limefios, con el objetivo de generar identificacion y fomentar una mayor conexion con

los oyentes.

La clave del éxito de Limando Realidades Podcast radica en entender las
necesidades de su publico objetivo y desarrollar un contenido que no solo les entretenga,
sino que también los motive a reflexionar sobre su realidad. Con episodios semanales y
una produccién cuidadosa, este proyecto tiene el objetivo de convertirse en una referencia
en el mercado local, aprovechando el potencial de crecimiento del podcasting a nivel

global y su creciente aceptacion en Perd.

2.3. Casos referenciales

En la actualidad, existen diversos podcast en el mercado que abordan tematicas
relacionadas con los limefios, aunque lo hacen desde una perspectiva general y no con el
enfoque especifico que planteamos en Limando Realidades. No obstante, dichos
contenidos seran considerados como referencias. Del mismo modo, se incluyen algunos
podcast cuya estructura y tono comunicacional guardan similitudes con el estilo que

adoptaremos en nuestra propuesta.
2.3.1. Podcast de entretenimiento a nivel nacional
2.3.1.1. Sin Paltas Podcast
Este podcast es uno de los cinco mas escuchados en el Peru, segun Spotify. El

objetivo de Sin Paltas es hacer el dia a dia de las personas un poco mas ligero, hablando

sobre temas que les puedan interesar como por ejemplo: Como superar una ruptura
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amorosa, hablar de eventos paranormales, anecdotas vergonzosas, etc., siempre con
mucho sentido del humor.

Mia y Omar son amigos desde 2016. Su sentido del humor es muy similar y la
conversacion se siente natural. Ellos construyen el esqueleto de los capitulos que van a
grabar, pero a la hora de grabar todo fluye con naturalidad y fluidez sin guion. Si lo
escuchas, son dos amigos con mucha quimica, se rien, se enojan y discuten honestamente
diferentes temas.

Por otro lado, elegimos este podcast peruano como referencia ya que, es una
locucion de un chico y una chica, tienen dinamismo entre ellos, ambos son divertidos,
tocan temas variados; es decir, no tienen un tema en especifico, se enfocan en lo que esta
pasando en su pais, también hablan sobre curiosidades tipicas de las personas, noticias
no tan relevantes, entre otros. Existe un ambiente de complicidad entre los conductores,

esto es algo que queremos transmitir, ya que tenemos esa misma vibra.

En cuanto a la duracién, este podcast oscila entre 60 y 70 minutos; se eligio este
producto peruano como referencia, ya que tiene un tono de comunicacién coloquial y

dindmico, componentes que se quiere replicar en Limando Realidades.
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Conductores: Mia Nauca y Omar Davila

Enlace: https://spoti.fi/3RF6eDe
2.3.1.2. Calla Cabro Podcast

Es un podcast peruano de tematica LGBTQ+ y de comedia, iniciado en junio de
2019, presentado por Josué Parodi, Alberto Castro y Manuel Ramirez. Ellos son tres
gays que se juntaron para compartir opiniones, romper estereotipos y tratar temas de

actualidad.
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Es un podcast limefio que habla sobre diversos temas que suceden en el dia a dia,
bajo su propia opinion. Lo que hemos rescatado de este material es la personificacion que
toman sus tres conductores con el desarrollo de cada episodio. De esta manera, dejan a la
imaginacion de los oyentes la construccion de cada uno de estos personajes,
identificandolos y generando la curiosidad por parte de su pablico del, qué pueda opinar
en otro episodio. Algo que tratamos de hacer para nuestro proyecto de podcast, es que
nuestro publico objetivo nos identifique por esas caracteristicas que daremos a conocer
mediante la locucion. Es decir, cada uno tendra un rol dentro del programa, uno seré en
que tiene calle, el que conoce mas lugares o jergas de lima y otro sera el que no conoce
mucho o solo conoce zonas del sector A y B. Con esto queremos crear pequefios
personajes entre nosotros para que asi l1os oyentes se entretengan mas y quieran saber mas

de nosotros.

Conductores: Josué Parodi, Alberto Castro y Manuel Ramirez
Enlace: https://spoti.fi/3V43KLf

2.3.1.3. Enfocados Podcast
Es un podcast peruano conducido por los exfutbolistas Jefferson Farfan y Roberto

Guizasola. Lanzado en marzo de 2024, el programa se centra en entrevistas y

conversaciones informales con figuras destacadas del deporte y el entretenimiento,
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ofreciendo una visién intima y personal de sus experiencias y trayectorias. Algo que
también queremos reflejar en nuestro podcast.

Este podcast ha logrado una notable acogida, superando el millon de
visualizaciones en sus episodios y atrayendo a una audiencia joven que busca contenido
auténtico y entretenido.

El programa esté disponible en plataformas como YouTube y Spotify, ampliando
su alcance y accesibilidad para los oyentes.

Por otro lado, se eligi6 este podcast como referente, ya que nos inspiramos en el
set de grabacion y la direccion de arte, por lo que el ambiente del podcast es informal y
acogedor, alineado con el tono relajado de las conversaciones, al igual que nuestro
podcast. La eleccion de un entorno comodo facilita la espontaneidad y la autenticidad que

caracterizan al programa.

Conductores: Jefferson Farfan y Roberto Guizasola.
Enlace: https://acortar.link/57k0O5J

2.3.1.4. Lima Criminal

Lima Criminal es un podcast narrativo-documental lanzado en el 2023, este narra

los crimenes mas impactantes de la ciudad. Su estilo es serio y de suspenso, dirigido a
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una audiencia que busca contenidos intensos y basados en hechos reales. Cada episodio

reconstruye con rigor casos policiales que marcaron la memoria colectiva limefia.

Detrés de esta produccion se encuentran los conductores Leny Luna Victoria y
Leonardo Caparros, quienes lideran la narracion y el enfoque periodistico del programa.
Ademas, cuenta con las voces de apoyo de Romina Lopez Barreda, Pepe Santana, entre

otros colaboradores.

Aunque su enfoque es completamente distinto al de Limando Realidades, resulta
un caso referencial de como Lima puede ser el escenario central de una narrativa poderosa
y atrapante. Se puede observar como una produccién cuidada, un buen guién y una

narrativa estructurada logran enganchar a una audiencia de forma constante.

Enlace:
https://open.spotify.com/show/2081Ma7Nbkm4QKoVitaQgsm?si=715f0c0ead95406f

2.3.1.5. Limenito Survival

Este podcast cuenta con un tono relajado, juvenil y altamente informal. Lanzada en 2023,
el cual aborda anécdotas, experiencias cotidianas y ‘manuales de supervivencia’ para

vivir en Lima desde una perspectiva millennial. Es conducido por jovenes limefios que
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hacen humor con las adversidades de la ciudad, como el trafico, la inseguridad, o los

choques culturales.

Limefito Survival guarda muchas similitudes con Limando Realidades tanto en tono
como en tematica, por lo que resulta un referente clave. La combinacion de humor,
experiencias personales y criticas indirectas a la ciudad lo convierte en una inspiracion

directa en la categoria de podcasts de entretenimiento local.

SONORA STUDIOS

Enlace:

https://open.spotify.com/show/2Rot38pKCNIHGN8L1dCBoT?si=1a9ca711fac047fc

2.3.1.6. Y todos vuelven Podcast

Es un podcast producido por el Centro Cultural de la UPC que busca rescatar,
revisar y celebrar nuestra historia cultural peruana a través de conversaciones con

especialistas. Fue lanzada en el 2021, conducido por Laura Escobar Goicochea, quien
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guia los dialogos en torno a temas como la historia del arte, tradiciones culturales, el

desarrollo de la literatura, el cine y la memoria colectiva.

Este podcast es Util como referencia para entender como se puede usar el formato
del podcast para generar reflexion sobre identidad, historia y cultura. Aunque su enfoque
no es necesariamente el humor, su capacidad para hacer digeribles temas histéricos en
conversaciones atractivas puede ser una fuente de inspiracion para el enfoque analitico

de Limando Realidades.
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Enlace: https://cultural.upc.edu.pe/podcasts/y-todos-vuelven

2.4. Perfil del grupo objetivo

El grupo objetivo del podcast esta compuesto por jovenes limefios de entre 18 y
28 afos, pertenecientes a los niveles socioecondémicos A, B y C. Este segmento de la

poblacidn se caracteriza por estar en una etapa de transicion hacia la independencia
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personal y profesional, con un marcado interés en conectar con su identidad cultural y

comprender las particularidades de su entorno social.

El limefio que forma parte de este grupo objetivo es dinamico, sociable y esta en
constante busqueda de espacios que le permitan reflexionar, aprender y entretenerse.
Suele estar expuesto a diversas influencias culturales, combinando costumbres
tradicionales con elementos de modernidad. Es una persona que valora el humor ludico

y la autocritica como formas de entender y enfrentar la vida urbana.

En cuanto a sus actividades, este joven limefio dedica su tiempo a estudiar,
trabajar o emprender, ademas de participar activamente en redes sociales y consumir
contenido digital, incluyendo podcasts, videos y memes. Valora la tecnologia como una

herramienta para informarse, entretenerse y socializar.

Entre sus hobbies, destacan actividades como escuchar musica, explorar nuevos
lugares de la ciudad, probar gastronomia diversa, asistir a eventos culturales y practicar
deportes o actividades recreativas. Por otro lado, tiende a evitar temas o actividades que

percibe como excesivamente formales o desconectados de su realidad cotidiana.

Este grupo se identifica con un contenido que refleje sus experiencias urbanas,
sus inquietudes y su forma de ver el mundo, valorando especialmente la autenticidad y la

conexion emocional en el mensaje que recibe.

El motivo por el cual este publico ha sido seleccionado, es porque se emplea un
vocabulario informal y coloquial. Segln Gestion, en el Peru el 20% de usuarios de audio
digital ya escucha podcast. La empresa RedMas hizo un estudio con respecto a los tipos
de contenidos méas escuchados en podcast en el Perd, lo cual sefiald que la preferencia de
los peruanos se diferencia del promedio en América Latina. Es decir, los audios de
“magazine y variedades” son los favoritos de la region, es decir que los contenidos de
desarrollo personal, temas de sociedad (politica y economia) y negocios; son los

predilectos en nuestro pais.

Ademas, de acuerdo a Javier Barraza, country manager de la empresa Redmas,
acoto que la mayoria de oyentes en el Peru tiene entre 25 y 45 afios, aunque también hay
un segmento en crecimiento, el cual es de 15 a 22 afios. Recalcé que tanto hombres y

mujeres participan de manera equitativa en el consumo de estos productos.
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CAPITULO IIl: FUNDAMENTO PROFESIONAL
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En el presente capitulo se expone el proceso de desarrollo del podcast Limando
Realidades, detallando cada una de las etapas que permitieron concretar su creacion. Se
presentaran los distintos componentes trabajados durante esta fase, tales como la
conceptualizacion, identidad visual, entre otros elementos fundamentales. Cada aspecto
estara acompafiado de una breve explicacion que permitird comprender de manera

integral como se estructurd y materializo el proyecto.

3.1 Concepcion de la idea

El podcast Limando Realidades tuvo sus inicios en una sala de asesoria
académica, durante el desarrollo del curso Trabajo Profesional I. Al momento de la
matricula, no teniamos una idea clara sobre qué proyecto realizar. Sin embargo, debido a
nuestra experiencia previa en el curso Taller de Podcasting y Radio, surgi6 el interés
compartido por crear un programa en conjunto. Nuestra intencion era elaborar un espacio
que fuera tanto entretenido como informativo. En un inicio, presentamos tres propuestas
tematicas.

La primera propuesta se tituld “Juro por Dios y por la Plata Podcast”, un programa
de contenido politico con un enfoque digerible y dinamico, orientado a un publico joven.
No obstante, tras presentarla a nuestra asesora, nos indicé que los temas abordados eran
demasiado densos y nos brindo la oportunidad de replantear el enfoque.

Nuestra segunda propuesta fue “Un Shot de Contenido Podcast”, centrado en
informacién cotidiana, con una duracién de entre cinco a siete minutos por episodio. Este
formato buscaba ofrecer datos concretos y de interés general, especialmente relacionados
con eventos festivos, manteniendo al pablico juvenil como audiencia principal. A pesar
de ello, la propuesta no nos convencia del todo, por lo que continuamos explorando
nuevas ideas.

Fue asi como surgio la tercera propuesta, orientada hacia la psicologia. Al
presentarla a nuestros validadores, uno de ellos nos pregunt6: “; A quiénes les afectan
estos problemas?”, a lo que respondimos: “A nosotros”. Luego nos interrogd: “;Y
ustedes, qué son?”, y respondimos: “Limefios”. Fue entonces cuando nos sugirié centrar
el enfoque del podcast en la identidad limefia: explorar nuestras caracteristicas, conductas
y cdmo somos percibidos por los demas. Esta reflexion nos permitié definir con mayor
claridad la direccion temaética que queriamos abordar.

A partir de ello, iniciamos la busqueda de un nombre adecuado para el programa.

Tras varias lluvias de ideas, realizamos un focus group con nuestro publico objetivo para
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recoger sus percepciones y sugerencias. Fue en este proceso que surgio finalmente el
nombre Limando Realidades.

Asimismo, durante el curso se trabajaron distintas propuestas graficas, como el
disefio del logotipo, la paleta de colores y las tipografias. Por recomendacién de nuestra
asesora, se llevd a cabo un focus group (ver Anexo 3) con diez participantes via Zoom,
quienes respondieron a diversas preguntas relacionadas con la identidad visual del
proyecto. Uno de los comentarios mas destacados fue el acierto en el nombre, al
considerarlo original y pertinente. Sin embargo, se observé que en los primeros disefios
el término “Realidades” sobresalia mas que “Limando”. A raiz de esta observacion, se
consultd con el docente validador experto, y aunque inicialmente se consideré modificar
el disefio, junto con nuestro asesor llegamos a la conclusion de que el nombre completo

funcionaba correctamente en su conjunto, por lo que se optd por mantenerlo..

3.2 Proceso creativo y de produccién del podcast

Los contenidos del podcast se formulan a partir de una observacion detallada de
las caracteristicas culturales, sociales y comportamentales de los limefios. Este proceso
incluye investigaciones sobre costumbres, tradiciones, y problematicas urbanas, ademas
de anécdotas y analisis de situaciones cotidianas. La narrativa se plantea con un enfoque
dinamico, cercano y humoristico, buscando generar identificacion y reflexion en la
audiencia. Por otro lado, el podcast se difunde en plataformas digitales populares como
Spotify y YouTube, lo que permite alcanzar una amplia audiencia tanto local como

internacional.

Finalmente, la seleccion final de los episodios que se suben esta basada en varios
criterios: la relevancia del tema para la audiencia, el nivel de interés que pueda generar,
la calidad del contenido grabado y el cumplimiento del estilo narrativo del podcast. Se
realiza un proceso de edicion en el que se aseguren aspectos técnicos, como el sonido y
la fluidez de la conversacion. Por ultimo, se evalla si el episodio refleja adecuadamente

la propuesta creativa y cultural del programa antes de ser publicado.

3.3 Estructura de los episodios

La estructura de los episodios de Limando Realidades ha sido cuidadosamente

disefiada para lograr un equilibrio entre lo espontaneo y lo planificado, permitiendo que
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el contenido fluya con naturalidad sin perder coherencia ni direccion. Cada episodio sigue
una pauta clara y dinamica, pensada no solo para mantener la atencion del oyente, sino
también para reforzar la identidad del podcast como un espacio cercano, reflexivo y, al

mismo tiempo, entretenido.

El episodio inicia con una introduccion breve y concisa, cuyo propdésito es captar
rapidamente la atencion del oyente y contextualizar el tema que se abordara. Esta primera
parte actia como una puerta de entrada al contenido, y su efectividad radica en su
capacidad para establecer el tono del episodio desde los primeros segundos. Aqui, se
enuncia el objetivo del capitulo y se presenta la premisa sobre la cual girara la
conversacion, lo que permite al oyente ubicarse y anticipar el tipo de reflexiones o ideas

que se desarrollaran.

Posteriormente, se da paso al cuerpo del episodio, donde se despliega una
conversacion abierta entre los conductores. Esta seccidn se caracteriza por su humor
ludico y relajado, lo cual responde a la intencion de generar cercania con la audiencia y
propiciar una escucha amena, sin profundidad en el analisis. Aunque el estilo
conversacional puede parecer improvisado, cada intervencién esta guiada por una pauta
previa que orienta el desarrollo tematico, asegurando asi que el episodio mantenga una

linea narrativa clara y no se desvie innecesariamente.

En conclusidn, la estructura de Limando Realidades estd disefiada para ser
funcional y coherente con los habitos de consumo de podcast del publico objetivo. La
claridad en el pauteo permite sostener una narrativa fluida sin perder el foco, mientras
que el tono y estilo de la conversacion favorecen la conexién emocional y la

identificacion con los oyentes.
3.4 Eleccion de la duracién del podcast

La eleccion de mantener una duracion breve, entre 7 y 12 minutos por episodio,
fue una decision estratégica alineada con los habitos de consumo del publico objetivo:
jévenes con rutinas dinamicas y tiempos de atencion reducidos. En un contexto donde la
sobreoferta de contenido exige inmediatez y precision, optamos por un formato agil, que
permita al oyente obtener una dosis concreta de reflexidn o entretenimiento sin requerir

una inversion de tiempo excesiva. Esta eleccion también facilitdé una mejor retencién de
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la audiencia, especialmente en aquellos que suelen consumir podcast durante traslados

cortos, pausas laborales o0 momentos libres del dia.
3.5 Propuesta de valor de Limando Realidades

El principal diferenciador de Limando Realidades radica en su enfoque hibrido: una
combinacion de humor ludico y mirada critica que permite abordar aspectos de la vida
cotidiana limefia desde una perspectiva fresca, accesible y, a la vez, reflexiva. A
diferencia de otros podcast que tienden a adoptar una postura informativa o estrictamente
opinativa, nuestra propuesta se construye a partir de conversaciones naturales entre
amigos, donde se entrelazan experiencias personales, observaciones sociales y

comentarios irdénicos que conectan directamente con la audiencia.

El valor agregado de Limando Realidades esta en su tono: cercano pero consciente, ligero
pero no superficial. Utilizamos el humor no como un recurso evasivo, Sino como una
herramienta para generar identificacion y facilitar el pensamiento critico sobre
problematicas o situaciones propias del contexto limefio. Esta mezcla entre lo anecdotico
y lo analitico permite que el oyente no solo se entretenga, sino que también reflexione y

se sienta parte de una conversacion genuina.

Ademas, al tratarse de un formato video podcast, potenciamos la experiencia con un
lenguaje visual sencillo pero expresivo, que refuerza el caracter espontaneo y auténtico
del contenido. Este formato facilita una conexién mas directa con la audiencia, que no
solo escucha, sino que también ve gestos, reacciones y complicidades que refuerzan el

vinculo emocional y la credibilidad del mensaje.

En sintesis, nuestra propuesta de valor se sostiene en la autenticidad del discurso, el uso
estrategico del humor lddico y una mirada critica sobre la ciudad y sus dinamicas,
elementos que nos permiten diferenciarnos en un mercado saturado de voces y formatos

repetitivos.

3.6 Eleccion de temas

El criterio principal para la seleccion y abordaje de los subtemas en Limando

Realidades estd centrado en la relevancia cotidiana y en el potencial de generar

28



identificacion con el oyente promedio. Elegimos temas que surgen de la observacion
constante de los medios de comunicacion, redes sociales y experiencias comunes en la
vida diaria limefia. Nos enfocamos en aquellas situaciones o comportamientos que,
aungue pueden parecer triviales, revelan tensiones, contradicciones o dindmicas sociales

propias del contexto urbano actual.

La clave esta en abordar estos subtemas desde una oOptica critica, pero con un
lenguaje accesible, que permita cuestionar lo establecido sin caer en discursos
moralizantes. Asi, tratamos asuntos que van desde el transporte publico o las relaciones
sociales hasta fendomenos culturales o actitudes cotidianas que definen, para bien o mal,
la experiencia de vivir en Lima. El objetivo es que el oyente no solo se entretenga, sino
que también se sienta representado y motivado a reflexionar sobre lo que muchas veces

se da por sentado.

Este enfoque busca mantener un equilibrio entre la profundidad del contenido y
la ligereza del tono, de modo que cada subtema pueda ser tratado con el respeto que
merece, pero sin perder el estilo distintivo del podcast, basado en el humor ludico, la
complicidad y la critica constructiva.

3.7 Recursos narrativos

En Limando Realidades, los recursos narrativos cumplen un rol fundamental para
construir un discurso atractivo, cercano y significativo. Nos apoyamos principalmente en
elementos como la anécdota personal, el humor ludico, la ironia reflexiva y los giros
inesperados. Estos recursos permiten que el relato conserve un tono &gil y entretenido,

pero sin perder profundidad ni capacidad critica.

La anécdota personal, por ejemplo, funciona como punto de partida para conectar
con el oyente desde la experiencia vivida, generando identificacion y autenticidad. El
humor ludico, refuerza situaciones absurdas o exageradas propias del dia a dia limefio,

provocando risa pero también una toma de conciencia.

Buscamos que cada episodio fluya como una conversacion espontanea entre
amigos, pero estructurada con momentos clave que sorprendan, hagan reir o inviten a

reflexionar. Estos recursos narrativos no solo fortalecen el estilo del podcast, sino que
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también contribuyen a construir una voz propia, cercana y coherente con el enfoque de

critica ludica que define nuestra propuesta.

3.8 Backstage

En la produccidn de nuestro podcast "Limando Realidades", se cuidaron diversos
aspectos técnicos y estéticos para brindar una experiencia cercana y auténtica al publico.
Si bien tuvimos algunas complicaciones iniciales con el sonido, estas no representaron
un impedimento para llevar a cabo el proyecto con éxito.

Trabajamos con un equipo de produccion: dos camaras, micréfonos de
condensador, luces LED suaves para mejorar la iluminacion y software de edicién como
Adobe Premiere y Reaper para postproduccion de audio y video.

La escenografia fue disefiada cuidadosamente para simular una sala célida y
comoda, creando un ambiente relajado que invita a la conversacion y a la conexién con
la audiencia. En cuanto a la vestimenta, optamos por un estilo casual y cotidiano, con
prendas de diferentes colores, buscando reflejar naturalidad y generar cercania con
quienes nos escuchan y nos ven. No obstante se cred otra escenografia mas adaptada a

Lima, la cual se puede visualizar en las imagenes.

Primera escenografia, estilo neutro, con micros condensadores de podcast.
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Segunda escenografia con elementos limefios, micros condensadores y televisor

con imagenes de Lima.

Set de grabacidn de podcast, luces, pantalla, micros, laptop para la reproduccién

del podcast, elementos representativos de Lima.

3.9. Logos:

A medida que avanzabamos en este proceso, surgieron varias ideas que luego
plasmamos en papel. Inicialmente, buscabamos elementos que nos representaran
personalmente. Sin embargo, decidimos llevar a cabo sesiones de focus group para
obtener la opinién de otras personas sobre estos logotipos. Posteriormente, presentamos
estas propuestas a nuestro asesor para obtener una segunda validacion. A continuacion,
encontraran algunas descripciones de los logotipos y la razon detras de su creacion.
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Logo 1:

En este logo, quisimos resaltar caracteristicas de ambos, como
por ejemplo: los lentes representativos de Jair, estos fueron
colocados en el micréfono de podcast para hacerlo divertido,
por otro lado, resaltamos la risa, ya que es caracteristico en
Fernanda, este fue colocado como globo de dialogo saliendo

del microfono, finalmente colocamos el nombre del podcast en

la parte inferior.

Logo 2:

En esta imagen, se muestra el mapa de Lima, el cual
originalmente buscadbamos utilizar para causar una primera
impresion en el oyente. Sin embargo, nos cuestionamos si las
personas realmente conocen el mapa de Lima. Por lo tanto,

OP REALID,,

AN . - 1. % .
W b oeas Sl decidimos realizar modificaciones con el objetivo de hacerlo

mas amigable y evitar posibles confusiones al verlo por
primera vez.

Logo 3:

En esta grafica, se puede apreciar un cambio en la paleta de
colores con el objetivo de crear una apariencia mas amigable
para los oyentes. El uso del color verde en "Limando" podria
evocar la imagen de una lima, mientras que el color celeste
representa el mar costero que bordea nuestro litoral limefio. Es

importante destacar que se han mantenido las caracteristicas

distintivas de los locutores, como los lentes en el caso de Jair

y la representacion de la risa en forma de globo de ideas de Fernanda.

Logo 4:
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En este visual quisimos variar con el fondo y los colores del
o0 logo, ya que es semejante al logo 1, lo que varia son los
colores que utilizamos. Queriamos ver las diversas opiniones

de nuestro publico objetivo, por lo que realizamos un focus

group.

3.10. Paleta de colores:

#035154
#7ed957 #272525 #38bo6ff

En esta primera etapa, empezamos a implementar una seleccion de colores que hacian
referencia a diferentes aspectos que asociamos con Lima como ciudad.

o #035154:

Se implemento el azul marino para representar la riqueza cultural y arquitectonica de
Lima, ya que se utiliza en la decoracion de edificios historicos y en la ceramica tradicional
de la region.

e #7ed957:

Se selecciono este color con la intencion de hacer referencia a los pocos espacios verdes
presentes en Lima como ciudad. Sin embargo, también se reconoce que existe una falta
de cultura de sostenibilidad en la poblacion limefia. El uso del color verde puede evocar
de manera ironica algo que en Lima esta limitado, como es el caso de estas areas verdes.

o #272525

Con respecto a este color, se buscé utilizarlo como parte del fondo con el objetivo de
permitir que los demas colores tomen protagonismo en la imagen. De esta manera, se
logra una composicién visual equilibrada que facilita la legibilidad y hace que la imagen
sea mas amigable para nuestros oyentes. El uso de este color en el fondo ayuda a resaltar
los elementos principales y a crear un contraste adecuado, lo que contribuye a una mejor
experiencia visual para aquellos que interactian con la imagen.
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o  #38hoff

Este tono de color evoca a Lima Metropolitana, la cual se encuentra ubicada en la costa
peruana y estd rodeada por el Océano Pacifico. Por esta razon, este color puede
representar la presencia del mar y las hermosas playas que bordean la ciudad de los reyes.

#ffce00 #7ed957 #035154 #HITFfff

Por otro lado, se quiso variar con la paleta de colores a otros mas vivos ya que,
anteriormente, prevalescia bastante el azul marino, es por eso que en el logo 4 se utiliz6
el amarillo, verde claro, azul y blanco. Dado que son los colores representativos de la
ciudad de Lima.

o {#ffce00

Se implementd el amarillo como representacion de Lima metropolitana, ya que el palacio
municipal, ubicado en el centro de Lima, es de ese color al igual que todo el alrededor
del centro.

o #7ed957

Se seleccioné el verde claro con la misma intencién de los logos anteriores. Hacer
referencia a los pocos espacios verdes presentes en Lima como ciudad. Sin embargo,
también se reconoce que existe una falta de cultura de sostenibilidad en la poblacion
limefa. EI uso del color verde puede evocar de manera irénica algo que en Lima esta
limitado, como es el caso de estas areas verdes.

e #035154

Se implemento el color azul marino, ya que Lima esta situada en la costa del Peru y esta
rodeada por el Océano Pacifico. Por ello, este color puede simbolizar la cercania del mar
y las hermosas playas que rodean la ciudad de los Reyes.

o HTffff

Se utilizo el color blanco como complemento del logo.
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3.11. Tipografia:

Humble Hearts + Mont Bold

Se habia utilizado
este estilo de tipografia porque creiamos que reflejaba la esencia moderna y dinamica de

la ciudad, al mismo tiempo que evoca su conexion con el mar y la tradicion cultural. La
eleccion de la tipografia busca transmitir claridad, elegancia y una sensacion de cercania,
alineandose con la identidad visual que deseamos proyectar.

Lexend Deca

Se utilizo esta tipografia como complemento para reforzar la identidad visual, aportando
modernidad y claridad al disefio.

3.12. Segunda propuesta de logo
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La segunda propuesta se centro directamente en el
publico objetivo, utilizando los conocidos
"Memoji" de iPhone. El propdsito fue resaltar el
””,”l““””““”““ caracter divertido del podcast, al igual que las

expresiones faciales de los personajes. La

”M””po intencion detras de esta eleccion fue subrayar que

se trata de un podcast juvenil y entretenido.

3.13. Tipografia
Bangers

Para la segunda propuesta de logo se opto6 por utilizar una tipografia de estilo nedn en el
logo para reforzar la identidad visual del proyecto, asocidndose con un ambiente
dindmico y moderno. Este estilo de tipografia, vibrante y llamativo, refleja el tono
divertido y enérgico del concepto, aportando un aire juvenil y fresco. La eleccién de un
disefio nedn busca captar la atencion del publico de manera inmediata, destacando la
naturaleza entretenida y distintiva del proyecto.

Alyssum

Se utilizo esta tipografia como complemento para reforzar la identidad visual, aportando
modernidad y claridad al disefio.

Por otro lado, creemos que el logo es un simbolo importante en nuestro proyecto, ya que

a través de ello nuestro publico objetivo nos identificara. Tuvimos algunos
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inconvenientes con el ilustrador, ya que no tuvo nuestra propuesta de logo a tiempo, por
ello, nuestro nuevo logo sigue en proceso de elaboracion. Tenemos algunos bocetos, los

cuales estamos revisando junto a nuestro profesor.

A continuacion adjunto los bocetos de los logos. Cabe mencionar que los colores y la

tipografia son modificables.

\ A /
;«!i

Se decidi6é crear una mezcla representativa de diversos limefios, con el objetivo de

generar una identidad visual que fuera a la vez divertida y llamativa. En este proceso, se
tomo6 como referente a Elliot Tupac, un reconocido disefiador grafico y artista visual
peruano, conocido por su capacidad para fusionar elementos de la cultura popular peruana
con un enfoque moderno y contemporaneo. Desde sus inicios en 2012, Tupac ha
destacado por su estilo Unico, especialmente en el uso de tipografias llamativas y colores
vibrantes, los cuales reinterpretan la estética de la cultura chicha, pero con un enfoque

mas actual y urbano.

Es importante destacar que, aunque Lima tiene una fuerte vinculacion con la cultura
chicha, también existe una considerable representacion de limefios pertenecientes a los
estratos socioeconomicos A y B. Por ello, en el disefio del logo se busco reflejar una
combinacion de estas dos influencias culturales, unificando ambos mundos de manera

armonica y representativa de la ciudad.

3.14. Logo Final
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Tras analizar diversas propuestas e ideas, se logré concretar la siguiente pieza
visual, basada en la pregunta: “;Qué caracteriza a un limefio?”. Al responder a esta
interrogante, descubrimos que uno de los elementos méas representativos de los limefios
es el chullo. Este gorro, con orejeras y tejido en lana de alpaca u otros materiales
naturales, se combina frecuentemente con fibras sintéticas. Con la intencion de
representar el rostro de un limefio, decidimos jugar con el nombre del podcast, formando
un rostro mediante este concepto visual. Dado que se trata de un podcast, la palabra

“Realidades” aparece en la imagen como un dialogo proveniente de la boca del personaje.

El andlisis de la imagen revela un estilo grafico vectorial, caracterizado por lineas
limpias, colores planos y el uso de formas geomeétricas. Estos elementos sugieren que la
composicion fue realizada con herramientas digitales, como Adobe Illustrator o
programas similares. Asimismo, se pueden identificar referencias culturales andinas,
destacadas por el uso del chullo, un simbolo representativo de los Andes, que aporta un
contexto cultural significativo. Los patrones tradicionales presentes en el disefio del

chullo refuerzan su conexién con la herencia cultural andina.

La tipografia utilizada destaca por su expresividad y creatividad, especialmente
en la estilizacion de las palabras "LIMANDO REALIDADES", que otorgan a la imagen

un enfoque moderno y llamativo, resaltando su mensaje principal.

El uso de colores vivos, como rojo, verde, amarillo, azul y rosado, refleja la
vibrante tradicién cromatica de las culturas indigenas andinas, dotando a la pieza de
dinamismo y energia. En conjunto, este disefio puede considerarse una obra de arte
grafico cultural contemporaneo, que integra de manera destacada elementos de la

iconografia tradicional andina.

Este estilo de arte no se enmarca estrictamente dentro de una escuela artistica
clasica, sino que representa un ejemplo de arte grafico contemporaneo con influencias
culturales especificas. En su composicion, se combinan elementos del disefio grafico
digital con una reinterpretacion moderna de los patrones y simbolos tradicionales

andinos.

Este trabajo puede vincularse a varias corrientes o influencias artisticas. Por un
lado, se puede asociar con el Arte Pop Latinoamericano, debido a su uso de colores vivos,

tipografia Ilamativa y una estética disefiada para conectar de manera directa con el
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espectador, caracteristicas que remiten a las adaptaciones del arte pop en el contexto

cultural latinoamericano.

Por otro lado, se puede enmarcar dentro del Arte Neoandino o Identitario, una
corriente emergente en las Gltimas décadas en la que artistas y disefiadores reinterpretan
los simbolos y tradiciones de las culturas andinas a través de un lenguaje visual

contemporaneo.

Finalmente, desde una perspectiva técnica, el uso de herramientas digitales y el
estilo vectorial posicionan esta obra dentro del Disefio Gréfico Digital, diferenciandose

de las escuelas artisticas clasicas.

CAPITULO IV: LECCIONES APRENDIDAS
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Fernanda Pulido

Aprendizaje: “Saliendo de mi zona de confort”

Durante el desarrollo del presente proyecto, he adquirido diversos aprendizajes
significativos. Inicialmente, no tenia una idea clara sobre el tema que se abordaria. En un
principio, se opt6 por una tematica politica, debido al interés de mi compariero de trabajo.
Sin embargo, tras la revision de nuestras pruebas de podcast, la asesora del proyecto
consider6 que el contenido era demasiado denso y nos sugiridé la posibilidad de
modificarlo. A partir de esta recomendacion, exploramos nuevas tematicas, incluyendo
aspectos relacionados con la psicologia. En este proceso, consultamos con validadores
expertos, quienes nos proporcionaron una nueva perspectiva y nos guiaron hacia la
conceptualizacion final del podcast: "Limando Realidades Podcast", un espacio enfocado
en las caracteristicas del limefio y la percepcion que se tiene de él fuera del pais.

El curso "Taller de Podcasting y Radio" ofrecido por la universidad fue
fundamental en este proceso, ya que permitié comprender los aspectos técnicos y
conceptuales involucrados en la produccion de un podcast. Entre los conocimientos
adquiridos destacan el manejo del audio, el uso de equipos de grabacidn, la estructuracién
de guiones, asi como la difusion y alojamiento del contenido. Se comprendi6 que el guién
es una referencia para la conduccion del programa, mas que un libreto rigido que debe
seguirse al pie de la letra. Ademas, se evidencio la importancia de las redes sociales como
herramientas clave para la promocién y difusion del podcast, a través de publicaciones y

contenido audiovisual en formatos como reels.

A lo largo del curso, los integrantes del equipo tuvimos la oportunidad de
participar en la produccion de podcasts con diferentes grupos, experimentando tanto el
rol de locutor como el de productor y editor. Asimismo, se recibi6 capacitacion en el uso

del software Reaper, lo que facilitd la edicion de audio desde cualquier ubicacion.

En cuanto al proceso de grabacion, no se presentaron inconvenientes en la fase de
preproduccién; sin embargo, se identificaron ciertos desafios en la produccion. En un
inicio, el tono del programa resultaba excesivamente informativo, asemejandose a un
noticiero, lo que diferia de la intencion original de hacer un contenido entretenido. Tras
recibir retroalimentacion de la asesora, se redefinio el enfoque del podcast, optando por

un formato mas conversacional, espontaneo y dindmico. Se realizaron cinco pruebas de
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grabacion vy, tras diversas iteraciones, se logro una version final que cumplia con los

objetivos propuestos y recibid una mejor aceptacion por parte de la asesora.

En una segunda fase del proyecto, el asesor sugirio la incorporacion de contenido
visual, por lo que se tomo la decision de desarrollar un podcast audiovisual. La primera
grabacion en este formato se realizd a traves de la plataforma Zoom, debido a
restricciones de tiempo. En esta etapa, se identificaron nuevos desafios, ya que la
presencia en cdmara exigia una mayor preparacion en términos de presentacion personal
y lenguaje corporal, aspectos que no eran relevantes en una grabacion solo en audio. No
obstante, debido a dificultades de coordinacion de horarios entre los integrantes del
equipo, se optd finalmente por continuar con el formato de audio exclusivamente, con

distribucion a traves de Spotify.

Por otra parte, si bien la universidad proporciona acceso a cabinas de grabacion
con previa reserva, su disponibilidad se ve limitada por el uso académico en horarios
regulares de clase. Esta situacion present6 dificultades para el equipo, ya que resultaba
complicado coordinar horarios de grabacion en funcién de la disponibilidad de las
cabinas. Se sugiere que la universidad disponga de espacios exclusivos para estudiantes
que desarrollen proyectos de podcast dentro de su formacion profesional, lo que facilita

el acceso a los recursos necesarios sin las limitaciones actuales.

En conclusion, el desarrollo de este podcast permitié profundizar en la identidad
del limefio, explorando sus caracteristicas y particularidades. Asimismo, gracias a la
formacién brindada por la Universidad de Lima, se adquirieron conocimientos clave
sobre la produccién de podcasts y la relevancia de este medio en el ecosistema
comunicacional actual. Aunque la radio sigue siendo un formato vigente, el podcasting
representa una alternativa innovadora y en constante evolucion, con la capacidad de llegar

a diversas audiencias.

Jair Niquen
Aprendizaje: Potenciar mi identidad
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En lo personal, la experiencia que me llevo de este proyecto es muy gratificante, pues es
continuo el aprendizaje que he obtenido durante todo el proceso, en el que he crecido
como comunicador. El realizar la preproduccion, produccion y postproduccion de un
podcast es definitivamente un trabajo arduo.

Durante el ciclo 2022-1 llevé el curso de Taller de Podcasting y Radio, el cual me
enseid mucho a locutar, lo cual creia que dominaba a la perfeccion, ya que habia
desarrollado un pequefio podcast en pandemia. Sin embargo, en este curso me di con la
sorpresa de que no dominaba y tampoco tenia buena diccion, es por ello que durante las
horas préacticas empecé a potenciar todo ello, buscar la manera idénea de dar la
bienvenida, desarrollar un tema y cémo salir del programa.

Definitivamente una experiencia Unica, en donde me solté y estuve abierto a tomar
en cuenta todos los comentarios, tanto negativos como positivos para mejorar mi
locucion. En lo personal me agradé mucho vivir la experiencia de realizar un programa
de podcast e incluso salir en vivo en la radio de la Universidad de Lima.

En la primera etapa, nuestra asesora nos recomendo6 escuchar mas programas de
podcast para guiarnos y de acuerdo a eso formar un estilo Unico que caracterice Limando
Realidades. Luego, estuvimos en un constante miedo de saber si iba a ser del agrado de
todo el pablico, e incluso saber si podiamos dominar un tema en particular con mucha
normalidad.

Es ahi en donde nace “Juro por Dios y por la Plata”, el primer nombre que le
dimos al podcast, el cual tenia de contenido informar sobre el reglamento del Congreso
de la Republica de manera sencilla con ejemplos cotidianos que solemos vivir. Pero, en
conversacion con nuestra asesora nos dimos cuenta que era una informacién muy dificil
de recepcionar debido a los términos empleados e incluso ibamos a necesitar de un
profesional del derecho para que nos asesore en el entendimiento de cada articulo.

Después, cambiamos a “Un Shot de contenido Podcast”, el cual buscaba brindar
informacion relevante de cualquier tema que sea explicado en pocos minutos, lo cual
observamos que no era viable, debido a que no teniamos un publico objetivo definido y
debido a esto, no sabriamos qué informacion seria de su interés.

Finalmente, tras comentarle a nuestra asesora en la primera etapa que ibamos a
cambiar por tercera vez de tema, nos acepté la propuesta y es ahi en donde nace Limando
Realidades, un podcast de entretenimiento e informativo que busca informar a todos los

limefios sobre sus costumbres y caracteristicas que solemos tener en comun.
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Con esta temética de podcast nos sentimos a gusto y podemos explayarnos con

mucha mas fluidez, incluso agregamos a cada dato alguna anécdota en particular.

43



CAPITULO V: REFERENCIAS

Condor, J. (Mayo de 2019). Per(: 20% de usuarios de audio digital ya escucha
podcasts. Gestion. https://gestion.pe/tendencias/20-usuarios-audio-digital-peru-
escucha-podcast-267545-noticia/

Parodi, J., Nifio, A. (2022, Junio 29). “Calla Cabro”: el podcast que se apropio
de un insulto violento para luchar por la representacion LGTBQ+. EI Comercio
Per(. https://elcomercio.pe/luces/calla-cabro-el-podcast-que-se-apropio-de-un-
insulto-violento-para-luchar-por-la-representacion-lgtbg-noticia/

Rojas, P. (2019, Abril 25). La Lima que no vemos. 1psos.
https://www.ipsos.com/es-pe/la-lima-que-no-vemos

Redaccién Gestion. (n.d.). Lima entre las ciudades mas peligrosas de
Latinoamérica para vivir y trabajar. https://gestion.pe/economia/empresas/lima-
ciudades-peligrosas-latinoamerica-vivir-261286-noticia/?ref=gesr

Degregori, C. 1. (2000). Qué dificil es ser Dios: El partido Comunista del Pert —
Sendero Luminoso y el conflicto armado interno en el Perd (1980-1999). Instituto de
Estudios Peruanos.

Degregori, C. I. (2004). El apu ausente: Escritos sobre el Pert contemporaneo.
Instituto de Estudios Peruanos.

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI). (2023). Condiciones de vida en
Lima Metropolitana. https://www.inei.gob.pe

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI). (2023). Empleo e informalidad
laboral en Lima Metropolitana. https://www.inei.gob.pe

IPSOS. (2016). Lima como megaciudad. https://www.ipsos.com
Ledn, J. (2010). Mas alla del sonido: Cultura chicha y ciudadania informal en el Peru.
Revista Argumentos, 4(2), 45-58. Instituto de Estudios Peruanos.

Turino, T. (2008). Music in the Andes: Experiencing Music, Expressing Culture.
Oxford University Press.

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI). (2023). Informe Técnico:
Condiciones de vida en Lima Metropolitana. Recuperado de https://www.inei.gob.pe

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI). (2023). Empleo e informalidad
laboral en Lima Metropolitana. Recuperado de https://www.inei.gob.pe

Superintendencia Nacional de Servicios de Saneamiento (SUNASS). (2023). Informe
de Gestion del Agua Potable en Lima Metropolitana. Recuperado de
https://www.sunass.gob.pe

IPSOS. (2016). Lima como megaciudad. Informe técnico.

44


https://gestion.pe/tendencias/20-usuarios-audio-digital-peru-escucha-podcast-267545-noticia/
https://gestion.pe/tendencias/20-usuarios-audio-digital-peru-escucha-podcast-267545-noticia/
https://elcomercio.pe/luces/calla-cabro-el-podcast-que-se-apropio-de-un-insulto-violento-para-luchar-por-la-representacion-lgtbq-noticia/
https://elcomercio.pe/luces/calla-cabro-el-podcast-que-se-apropio-de-un-insulto-violento-para-luchar-por-la-representacion-lgtbq-noticia/
https://www.ipsos.com/es-pe/la-lima-que-no-vemos
https://gestion.pe/economia/empresas/lima-ciudades-peligrosas-latinoamerica-vivir-261286-noticia/?ref=gesr
https://gestion.pe/economia/empresas/lima-ciudades-peligrosas-latinoamerica-vivir-261286-noticia/?ref=gesr
https://www.ipsos.com/
https://www.ipsos.com/
https://www.sunass.gob.pe/

Lima Cémo Vamos. (2023). Informe de percepcion sobre calidad de vida en Lima
Metropolitana. Recuperado de https://www.limacomovamos.org

Portocarrero, G. (2013). Lima: Una historia, muchas ciudades. Fondo Editorial del
Congreso del Perd.

Tanaka, M. (2020). La ciudad de los ciudadanos desconfiados: Cultura politica y vida
urbana en el Perd. Instituto de Estudios Peruanos.

United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population Division.
(2018). The World’s Cities in 2018—Data Booklet (ST/ESA/SER.A/417). United
Nations. Recuperado de https://www.un.org/en/development/desa/population

Ipsos. (2016). Lima, megaciudad desde el 2016. Recuperado de https://www.ipsos.com

Lima Como Vamos. (2023). Informe de Calidad de Vida Urbana 2023. Recuperado de
https://www.limacomovamos.org

ONU-Habitat. (2018). State of the World's Cities 2018: Prosperity of Cities. United
Nations Human Settlements Programme.

United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population Division.
(2018). World Urbanization Prospects: The 2018 Revision.
https://population.un.org/wup

Ansion, J. (2006). Los nuevos rostros del Pert: Cambios en la identidad cultural.
Fondo Editorial del Congreso del Per.

Degregori, C. I. (2004). El apu ausente: Escritos sobre el Pert contemporaneo.
Instituto de Estudios Peruanos.

Tanaka, M., & Vera, S. (2007). Reformas institucionales y gobernabilidad
democratica: Per( 2001-2006. Instituto de Estudios Peruanos.

Crabtree, J., & Thomas, J. (1999). Fujimori's Peru: The Political Economy. Institute of
Latin American Studies.

Portocarrero, G. (2008). Rostros criollos del mal. Fondo Editorial del Congreso del
Perd.

Tanaka, M. (2001). Democracia sin partidos: Peru 2000. Instituto de Estudios
Peruanos.

Degregori, C. I. (2007). La década de la antipolitica: Auge y huida de Alberto Fujimori
y Vladimiro Montesinos. Instituto de Estudios Peruanos.

Driessen, H. (1998). Rituals of Identity: The Cultural Politics of Ethnicity in Peru. In S.
Nugent & A. Alonso (Eds.), The Anthropology of Politics: A Reader in Ethnography,
Theory, and Critique (pp. 212-229). Blackwell.

Matos Mar, J. (1984). Desborde popular y crisis del Estado: El nuevo rostro del Peru
en la década de 1980. Instituto de Estudios Peruanos.

45


https://www.limacomovamos.org/
https://www.limacomovamos.org/
https://www.limacomovamos.org/
https://www.un.org/en/development/desa/population
https://www.un.org/en/development/desa/population
https://www.ipsos.com/
https://www.ipsos.com/
https://www.ipsos.com/
https://www.limacomovamos.org/
https://www.limacomovamos.org/
https://www.limacomovamos.org/
https://www.limacomovamos.org/
https://population.un.org/wup
https://population.un.org/wup
https://population.un.org/wup

De la Cadena, M. (2000). Indigenous mestizos: The politics of race and culture in
Cuzco, Peru, 1919-1991. Duke University Press.

Morner, M. (1985). El sistema de castas: Historia racial y social del mestizaje en
América. Alianza Editorial.

Portocarrero, G. (2007). Racismo y mestizaje y otros ensayos. Fondo Editorial del
Congreso del Perd.

Varén Gabai, V. (1992). Francisco Pizarro y la conquista del Per(: Una nueva vision.
Ediciones El Pais.

Walker, C. (2008). Shaky Colonialism: The 1746 Earthquake-Tsunami in Lima, Peru,
and its Long Aftermath. Duke University Press.

46



CAPITULO VI: ANEXOS
ANEXO 1: PRIMERA VALIDACION CON DOCENTES
EXPERTOS

Participante 1: Carlos Rivadeneyra
Comentarios sobre la presentacion y objetivos comunicacionales:

e Nos recomienda reformular los dos primeros objetivos comunicacionales (en el
presente trabajo ya esté corregido)
e También nos recomienda segmentar mas la tematica a trabajar (ya esta corregido)

Comentarios sobre el podcast (pequefia prueba)

e Ustedes pueden tratar muchos temas, pero cada episodio puede tratarse de
diversas maneras
Definir una tematica para cada episodio
Nos recomienda decidir el enfoque, para saber como se va a tratar, si es a partir
de la informacién que ustedes dos investigan, es a partir de un caso que puede ser
una historia, novela, pelicula o testimonio que sacaron para que de ahi se
desarrolle el caso.

e Suena el didlogo algo leido, es por ello que nos recomienda marcar un estilo

Participante 2: Orazio Potesta
Comentarios sobre la presentacion y objetivos comunicacionales:

e Nos sugirid modificar el tema a “qué es lo que le sucede a un limefio”, de esta
manera habria opcion de tocar los diversos temas pero en un limefio.

e Le parecieron llamativos los objetivos, pero nos recomendé reformularlos al tema
gue ibamos a plantear finalmente (ya se corrigio)

e Nos comenta que el contexto amerita un empoderamiento del limefio, frente a
diversas situaciones.

Comentarios sobre el podcast (pequefia prueba)

e Nos sugiere que la tematica del podcast sea una conversacion normal,
intercambiando ideas sustentadas

e También nos recomienda al final del podcast adjuntar una claqueta con todas las
fuentes, pero que se puedan oir.

ANEXO 2: SEGUNDA VALIDACION CON
DOCENTE EXPERTO
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Participante 1: Carlos Rivadeneyra

Comentarios sobre el podcast:

Hay mucho contenido para hablar sobre los temas que presentamos, sélo se debe
saber y escoger bien qué contenido abordaremos, en esta misma linea con respecto
a cuando empiecen a locutar sobre estos datos, ello debe ser como una
conversacion entre amigos para que la recepcion sea mas inmediata con nuestro
publico objetivo.

Construir y desarrollar la imagen de dos personajes, tanto como para Jair y
Fernanda, en donde puedan ser identificados por sus oyentes con el pasar de cada
episodio.

Ambos locutores se desarrollan con mucha complicidad, en donde hacen que se
escuche bien.

La informacion que se brinda es clara y rica en datos. Sin embargo, deben hacer
una eleccién de temas que puedan desarrollarse més a profundidad acorde al
publico que ustedes buscan.

Me parece bien usar los efectos luego de algunos comentarios, pues de esta
manera logran que el publico se encuentre expectante.

Sugiero que luego de cada informacion, nos brinden algunas anécdotas personales
al respecto, para que de esta manera también logren una mayor conexidn con sus
oyentes.

ANEXQO 3:Focus Group
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Participantes: personas de 18 a 28 afios
Lugar de residencia: Lima

El esquema de este método de investigacion fue el siguiente:

Presentacion: Somos dos estudiantes de la Universidad de Lima que se encargara de
realizar un andlisis sobre la viabilidad de nuestro proyecto, podcast, que hemos elaborado
para Trabajo Profesional I.

Explicacion introductoria: El objetivo de este focus group es recaudar la mayor
informacidn sobre nuestro tema. Seran grabados para luego transcribir sus respuestas a
nuestro informe final. Este espacio tiene como finalidad un intercambio de ideas y
opiniones, siempre con orden y respeto, empecemos.

Rompimiento del hielo

e ;Cual es sunombre?
e Cuantos afios tienen y qué carrera estudian?
e /En qué universidad estudias?

Preguntas generales

¢ Tienden a escuchar podcast? ;Qué es lo que mas sueles escuchar?
¢Donde sueles escuchar los podcast? ¢Por qué?

¢ Qué contenido sueles escuchar en los podcast?

¢ Cuantas horas crees que pasas escuchando podcast?

Preguntas de transicion

¢ Crees que el contenido que se realiza en los podcast tiene alcance?
¢Desde cuando sueles consumir podcast?
¢Crees que los podcast brindan buen contenido?, si tu respuesta es si, danos un
ejemplo; pero si es no dinos por qué crees esto.

e /;Sueles compartir podcast con tus amigos o familiares? ¢Qué tipo de podcast
suele ser ese?

Preguntas especificas
- Presentacion de nuestro podcast

¢ Qué te parecid el podcast?

¢ Qué consideras que tendriamos que mejorar?

¢ Les parecié entretenido?

¢ Crees que Limando realidades se refleja en nuestro podcast?
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e ;Consideras que es un nombre llamativo?

- Presentacion de nuestro logo y paletas de colores (cabe resaltar que el logo
actual no se presento, pues a raiz de estas opiniones recién lo modificamos)

¢ Crees que el logo se acomoda al programa?

¢Qué opinas de la paleta de colores? ¢la cambiarian?

¢ Estos logos Ilaman tu atencion?

¢ Crees que la tipografia es adecuada para nuestro podcast?
¢Si pudieran cambiar algo del logo que seria?

Preguntas de cierre

e ;Cual considera que es el aspecto mas relevante?
e ;Hay algo més que quieran afadir?

Feedback:
Preguntas generales:

Con respecto a las preguntas generales, se les pregunto si escuchaban podcast, la mitad
respondio que si, el tipo de contenido que suelen escuchar es comedia, entretenimiento y
terror. Lo suelen escuchar camino a la universidad y otros en sus tiempos libres. La
plataforma en donde consumen podcast es Youtube y Spotify. Con respecto a cuanto
tiempo suelen escuchar podcast respondieron un aproximado de 5h a la semana. También
recalcaron que dependia mucho del contenido del podcast, es decir, si les parecia muy
entretenido o interesante podian escucharlo por mas de una hora.

Preguntas de transicion:

Con respecto a las preguntas de transicion, les preguntamos si creen que los contenidos
que se realizan en los podcast en general tienen alcance, algunos respondieron que si, ya
que lo que normalmente suelen escuchar es de su interés. Otros no tenian muy en claro
cual era el significado de la palabra “podcast”. También les preguntamos qué desde
cuando suelen escuchar podcast y nos dijeron que aproximadamente desde hace 2 afios.
Por otro lado, nos dijeron que si consideran que los podcast si brindan buen contenido,
ya que se adecua a los gustos de cada persona. Por dltimo, preguntamos si suelen
compartir los podcast que escuchan con sus familiares 0 amigos y algunos dijeron que si
era algo importante o interesante para otra persona si, pero otros dijeron que no, ya que
consideraban que era algo intimo.

Preguntas especificas:
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Con respecto a las preguntas especificas, presentamos nuestro podcast y luego realizamos
las interrogantes. En términos generales, nos dijeron que les gusta la conexion que
tenemos (Jair y Fernanda) les parecié entretenido pero a la vez confuso, ya que no sabian
si era un podcast informativo o entretenido. Nos comentaron que definamos mejor ese
aspecto para no marear al oyente, ya que por momentos nos volviamos serios y por otros
éramos divertidos. Por otro lado, nos dijeron que la musica los distraia del contenido,
sentian que estaban escuchando algin programa del canal 7 (TV Perd). Nos
recomendaron cambiar el sonido de fondo. Por otro lado, les preguntamos si el nhombre
del podcast (Limando realidades) se adecuaba a nuestro contenido, nos dijeron que si,
pero que resaltemos mas el “Limando”, ya que les parecié innovador, por otro lado, el
“realidades” sonaba muy serio. Y algunos dijeron que si les parecid llamativo el nombre
otros que la palabra “Realidades” los transportaban mas a un noticiero. Con respecto al
logo, nos dijeron que les gusté mas la primera opcion, en esa opcion tal vez podriamos
poner al micréfono “limandose” las ufias, para resaltar el “Limando”, ya que eso fue lo
que mas les gusto. Con respecto a la paleta de colores la mayoria se quedd con la opcién
numero dos, que era una paleta de colores mas clara. Les gusto que el micréfono tenga
una personalidad representativa de nosotros. Por el lado de la tipografia, todos
coincidieron con la primera opcidn, ya que era la mas llamativa y uno dijo que le recuerda
a carteles que se suelen ver en las calles de Lima, como en restaurantes, sets gamers, etc.

ANEXO 4:Focus Group Podcast Limando Realidades 2025

Participantes: personas de 18 a 28 afios
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Lugar de residencia: Lima

El esquema de este método de investigacion fue el siguiente:

Presentacion: Somos egresados de la Universidad de Lima y actualmente nos
encontramos desarrollando un Trabajo Profesional con el propoésito de obtener el titulo
de Licenciatura en Comunicacion. Como parte de este proceso, realizaremos un analisis
de la viabilidad del podcast que hemos elaborado

Explicacion introductoria: El objetivo principal de este focus group es recopilar
informacidn relevante relacionada con nuestro tema de investigacion. La sesion serd
grabada con el fin de transcribir posteriormente las respuestas y analizarlas en el informe
final. Este espacio esta disefiado para promover un intercambio de ideas y opiniones en
un ambiente de respeto y orden. Agradecemos de antemano su participacién y damos
inicio a la sesion.

Rompimiento del hielo

e ;Cual es su nombre?
e Cuantos afios tienen y qué carrera haz estudiado?
e (En qué distrito vives?

Preguntas generales

¢ Tienden a escuchar podcast? ;Qué es lo que mas sueles escuchar?
¢Dénde sueles escuchar los podcast? ¢Por que?

¢ Qué contenido sueles escuchar en los podcast?

¢Cuantas horas crees que pasas escuchando podcast a la semana?

Preguntas especificas

¢Qué fue lo primero que pensaron al escuchar el podcast?

¢El titulo y la introduccién lograron captar su atencién? ¢Por qué?

¢Les parecid interesante y relevante el tema tratado en el episodio?

¢ Consideran que el contenido fue claro y comprensible?

¢ Qué opinan sobre la duracion del episodio?

¢La estructura del podcast les pareci6 ordenada y facil de seguir?

¢El ritmo de la narracion fue adecuado?

¢El lenguaje utilizado fue apropiado para el publico objetivo?

¢El tono de los conductores fue agradable y cercano?

¢Se sintieron identificados con el enfoque o con las experiencias mencionadas?
¢Creen que este tipo de contenido es necesario o Util para otras personas?
¢Recomendarian este podcast a otras personas? ;Por qué?

¢ Qué mejorarian del producto final?
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Feedback:

Preguntas generales:

En relacion con las preguntas generales, se consultd a los participantes si escuchaban
podcast. La mayoria respondié afirmativamente, sefialando que los géneros que
consumen con mayor frecuencia son comedia y entretenimiento. Indicaron que suelen
escucharlos durante sus desplazamientos hacia su trabajo o casa y/o en sus tiempos libres.

Las plataformas mas utilizadas para consumir este tipo de contenido son YouTube y
Spotify, debido a su facil acceso y variedad de opciones. En cuanto al tiempo promedio
de escucha semanal, los participantes indicaron que dedican alrededor de cinco horas a
esta actividad. Sin embargo, este tiempo puede incrementarse significativamente cuando
el contenido del podcast se alinea con sus intereses personales o les resulta especialmente
atractivo, lo que motiva una escucha prolongada y sostenida.

Preguntas especificas:

La recepcion del podcast fue en general positiva por parte de los participantes. Desde el
inicio, tanto el titulo como la introduccion lograron captar su atencion, ya que generaron
curiosidad y expectativa sobre el contenido. Consideraron que el tema abordado fue
interesante y relevante, con un enfoque claro y comprensible. Ademas, valoraron que la
duracion del episodio fuera breve, ya que prefieren podcast concisos que no aborden
demasiados temas a la vez, evitando asi cortes innecesarios que puedan afectar la
continuidad. La estructura les pareci6 ordenada y facil de seguir, con un ritmo de
narracion adecuado y un lenguaje accesible y apropiado para el publico objetivo.
Destacaron también el tono cercano y ameno de los conductores, lo cual facilitd la
conexion con el contenido. Varios participantes mencionaron que se sintieron
identificados con los ejemplos utilizados, lo que los hizo sentirse parte de la conversacion.
Consideran que este tipo de contenido es Util para otras personas y estarian dispuestos a
recomendarlo. Como sugerencia, indicaron que seria importante mantener la duracion

controlada y centrarse en un solo tema por episodio para conservar la atencion del oyente.

53



Zﬂ turnitin Pégina 1 of 60 - Portada

Niquen Ticona/ Pulido Panizo

Informe Turnitin

Bl Quick Submit
&3 Quick Submit
€ Universidad de Lima

Detalles del documento

Identificador de la entrega

trn:oid:::1:3295998023

Fecha de entrega

14 jul 2025, 9:06 p.m. GMT-5

Fecha de descarga

14 jul 2025, 9:12 p.m. GMT-5

Nombre de archivo

VersiA_n_Final_Tesis.docx

Tamaiio de archivo

8.4 MB

Z'l_.l turnitin | Pagina 1 of 60- Portada

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023

53 Paginas

11.804 Palabras

66.859 Caracteres

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023



itin Pagina 2 of 60 - Descripcién general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023
zl 9 P! 9 9 9

11% Similitud general

El total combinado de todas las coincidencias, incluidas las fuentes superpuestas, para ca...

Fuentes principales

10% @ Fuentes de Internet
3%  ME Publicaciones

5% 2 Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Marcas de integridad

N.° de alertas de integridad para revision
Los algoritmos de nuestro sistema analizan un documento en profundidad para

No se han detectado manipulaciones de texto sospechosas. buscar inconsistencias que permitirian distinguirlo de una entrega normal. Si
advertimos algo extrafio, lo marcamos como una alerta para que pueda revisarlo.

Una marca de alerta no es necesariamente un indicador de problemas. Sin embargo,
recomendamos que preste atencién y la revise.

Z"-'I turn|t|n Pagina 2 of 60 - Descripcidn general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023



zﬂ turnitin Pagina 3 of 60 - Descripcién general de integridad

Fuentes principales

10% @ Fuentes de Internet
3%  ME Publicaciones

5% 2 Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Fuentes principales

Las fuentes con el mayor nimero de coincidencias dentro de la entrega. Las fuentes superpuestas no se mostraran.

o Internet

hdl.handle.net

° Internet

gestion.pe

Internet

conectados.ulima.edu.pe

Internet

elcomercio.pe

Trabajos del

estudiante
Universidad San Ignacio de Loyola

° Internet

es.unionpedia.org

Internet

www.coursehero.com

Trabajos del

estudiante
Universidad Nacional Mayor de San Marcos

o Internet

www.researchgate.net

o Internet

repositorio-anterior.ulima.edu.pe

Internet

revistaliberabit.com

zr'j ‘turn|t|n Pagina 3 of 60 - Descripcidn general de integridad

3%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023


https://hdl.handle.net/20.500.12724/16203
https://gestion.pe/tendencias/20-usuarios-audio-digital-peru-escucha-podcast-267545-noticia/?ref=gesr
http://conectados.ulima.edu.pe/sin-paltas-uno-de-los-cinco-podcasts-mas-escuchados-en-el-peru-producido-por-un-egresado-nuestro/
https://elcomercio.pe/luces/calla-cabro-el-podcast-que-se-apropio-de-un-insulto-violento-para-luchar-por-la-representacion-lgtbq-noticia/
https://es.unionpedia.org/i/Tertulia
https://www.coursehero.com/file/204650289/Focus-groupdocx/
https://www.researchgate.net/publication/355370455_Satisfaccion_de_habitabilidad_durante_el_confinamiento_por_Covid-19_Estudio_comparativo_de_dos_tipologias_de_vivienda_en_Argentina_Habitability_satisfaction_during_confinement_by_Covid-19_Comparative_
http://repositorio-anterior.ulima.edu.pe/bitstream/handle/ulima/8443/Vargas_P%c3%a1rraga_Flavio_Andr%c3%a9.pdf?isAllowed=y&sequence=1
http://revistaliberabit.com/index.php/Liberabit/article/view/482

itin Pagina 4 of 60 - Descripcién general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023
zl 9 P! 9 9 9

iV Trabajos del

estudiante
Graduate Institute of International and Development Studies <1%
Internet
derechoperuano.blogspot.com <1%

Trabajos del

estudiante
Erasmus University Rotterdam <1%

Trabajos del

estudiante
Universidad del Atlantico Medio <1%

Trabajos del

estudiante
Desarrollo Educativo S.A. Instituto Toulouse Lautrec <1%

iVATrabajos del

estudiante
Pontificia Universidad Catolica del Peru <1%
a Internet
dspace.cuni.cz <1%

Trabajos del

estudiante
University of Newcastle upon Tyne <1%
m Internet
revistaturismoypatrimonio.com <1%
Internet
tesis.pucp.edu.pe <1%
Internet
www.computerworld.es <1%
Internet
WWW.ipsos.com <1%
a Internet
repositorio.usil.edu.pe <1%
Internet
www.scribd.com <1%

Z"-'I turn|t|n Pagina 4 of 60 - Descripcidn general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023


http://derechoperuano.blogspot.com/2008/
https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/178307/140103399.pdf?isAllowed=y&sequence=1
http://revistaturismoypatrimonio.com/index.php/typ/article/download/196/369?inline=1
https://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/bitstream/handle/20.500.12404/29408/Modelo%20Prolab_%20Chequealo.pe%2c%20una%20propuesta%20para%20mejorar%20la%20experiencia%20%20de%20compra%20de%20veh%c3%adculos%20usados%20en%20la%20ciudad%20de%20Lima.pdf?isAllowed=y&sequence=1
https://www.computerworld.es/tendencias/buenas-expectativas-para-el-mercado-mundial-de-software-de-nube-multiacceso-mec-para-operadores
https://www.ipsos.com/es-pe/la-lima-que-no-vemos
http://repositorio.usil.edu.pe/bitstream/USIL/10363/3/2019_Flores%20Tamara.pdf
http://www.scribd.com/doc/9572777/Sindicatos-y-trabajadores-19551973-I

itin Pagina 5 of 60 - Descripcién general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023
zl 9 P! 9 9 9

v Trabajos del

estudiante
London School of Economics and Political Science <1%
Publicacién
Lu Huang, Jianguo Wu, Lijiao Yan. "Defining and measuring urban sustainability: ... <1%
a Internet
pdfs.semanticscholar.org <1%

v Bl Trabajos del

estudiante
Universidad Cientifica del Sur <1%
Trabajos del
estudiante

uncedu <1%
Internet

www.scielo.org.co <1%
Internet

ww.idg.es <1%
Internet

pt.scribd.com <1%
Internet

www-origin.dw-world.de <1%
Internet

www.lamusica.emol.com <1%
Internet

www.panda.dk <1%
Internet

www.sipiapa.org <1%
Internet

lagaceta-digital.com.ar <1%
Internet

www.cyberline.com.pe <1%

Z"-'I turn|t|n Pagina 5 of 60 - Descripcidn general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023


https://doi.org/10.1007/s10980-015-0208-2
https://pdfs.semanticscholar.org/1b1b/92c581b01f6dd01676416df588847c575a7c.pdf
http://www.scielo.org.co/pdf/unih/n82/n82a05.pdf
http://ww.idg.es/iworld/noticia.asp?id=54475
https://pt.scribd.com/document/370244331/Libro-MPP-Completo-PDF-pdf
http://www-origin.dw-world.de/esterilizaciones-forzadas-en-per%C3%BA/a-15521957
http://www.lamusica.emol.com/tiempolibre/musica/entrevistas/detalle/index.asp?id=437&tpl=entrevista
http://www.panda.dk/db/files/sistematizacion_organizacion_1_1.pdf
http://www.sipiapa.org/espanol/pressreleases/chronologicaldetail.cfm?PressReleaseID=1327
https://lagaceta-digital.com.ar/category/example-2/economy/
http://www.cyberline.com.pe/pdfaprodeh/tomo_2/1-4.pdf

zﬂ turnitin Péagina 6 of 60 - Descripcién general de integridad

m Internet

www.senamhi.gob.pe

Internet

www.slideshare.net

Internet

www.thepopularnews.com

Publicacién

"Columbia School Linguistics in the 21st Century", John Benjamins Publishing Co...

a Internet

1library.co

e Internet

biblio.flacsoandes.edu.ec

e Internet

discovery.ucl.ac.uk
Internet
edoc.pub

6 Internet
vsip.info

e Internet

www.desenredando.org

e Internet

www.e-lecciones.net

Internet

www.itc.edu.kh

Internet

www.rctv.net

Internet

www.velvetrockmine.com.ar

zl'j ‘turn|t|n Pagina 6 of 60 - Descripcion general de integridad

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023


https://www.senamhi.gob.pe/?a=2016&b=050&c=022&d=SENA&p=aviso-meteorologico-detalle
http://www.slideshare.net/estaciondelasartes/galera-gabriela-mistral-2009
http://www.thepopularnews.com/JorgeSmith/GagoDeSoto.htm
https://doi.org/10.1075/sfsl.77
https://1library.co/document/ydm8nnly-manual-de-criterios-y-parametros.html
https://biblio.flacsoandes.edu.ec/libros/digital/55454.pdf
https://discovery.ucl.ac.uk/id/eprint/1414830/1/PhD%20Thesis%20Juan%20Venegas_sig_removed.pdf
https://edoc.pub/final-mayo-no-hay-pais-ii-3-pdf-free.html
https://vsip.info/articulaciones-urbanas-estrategias-proyectuales-en-las-unidades-vecinales-de-lima-1945-1975-pdf-free.html
http://www.desenredando.org/public/libros/1996/esyg/esyg_cap8-ESNDC_dic-18-2002.pdf
http://www.e-lecciones.net/opinion/imprimir.php?numero=342
http://www.itc.edu.kh/d01/author/leak/page/434/
http://www.rctv.net/Biografias/VerBiografia.aspx?BiografiaId=135
http://www.velvetrockmine.com.ar/notas/rm054.htm

Zﬂ turnitin Pégina 7 of 60 - Descripcion general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023

e Publicacién

Agustin Espinosa, Erika Janos, Martin Mac Kay. "Chapter 9 Indigenous Political Pa... <1%
e Publicacién
"The International Handbook of the Demography of Race and Ethnicity", Springer... <1%

Z"-'I turn|t|n Pagina 7 of 60 - Descripcidn general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3295998023


https://doi.org/10.1007/978-3-031-33914-1_9
https://doi.org/10.1007/978-90-481-8891-8

	T018_74406919_T
	Informe Turnitin



