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RESUMEN

El presente trabajo aborda en detalle el proceso creativo de la realizacion del videoclip
narrativo “La Necesidd” de Maylo, desde la direccion y produccion, teniendo como
objetivo principal reflejar la frenética personalidad del artista en una pieza audiovisual.
Asimismo, todas las caracteristicas, ideas y conceptos bajo esta perspectiva han sido
plasmados en las diferentes areas comprendidas, desde la conceptualizacion del guion
hasta la posproduccion usando recursos visuales fantésticos, pasando por el estilo visual
en la direccion de fotografia y la direccion de arte. Esta obra audiovisual ofrece una
produccién que combina efectos practicos con VFX y logra un resultado pulcro que

responde a favor de la narrativa.

Palabras clave: Videoclip, Videoclip Narrativo, Musica, Escape, Efectos Practicos,
Trance.



ABSTRACT

This work addresses in detail the creative process of making the narrative video clip “La
Necesidd” by Maylo, from the direction and production, with the main objective being to
reflect the frenetic personality of the artist in an audiovisual piece. Likewise, all the
characteristics, ideas and concepts from this perspective have been captured in the
different areas included, from the conceptualization of the script to post-production using
fantastic visual resources, including the visual style in photography direction and art
direction. This audiovisual work offers a production that combines practical effects with

VFX and achieves a neat result that responds in favor of the narrative.

Keywords: Videoclip, Narrative Video Clip, Music, Escape, Practical Effects, Trance.



1. PRESENTACION

El material realizado es un videoclip de tipo narrativo de la cancion “La Necesidd” para
el artista peruano Maylo, el cual forma parte de su segundo album titulado “2 de Maylo”.
Esta pieza audiovisual es el segundo videoclip profesional del artista y tiene como
concepto: el escape como salida a la angustia de un amor incompatible. El videoclip fue
seleccionado en la categoria de mejor edicion en el 1.° Festival de Videoclips del Peru,
MUVID Pert 2024 (Anexo 1).

El contacto con Maylo fue a través de un amigo de la Facultad que nos dijo que eran
amigos en el colegio y probablemente nos aceptaria la propuesta. Tuvimos una breve
conversacion a través de WhatsApp y agendamos una reunion por Zoom. Después de
unas semanas, Maylo nos presento seis avances de canciones para su nuevo album, entre
ellas colaboraciones con otros artistas del género. Tras escoger “La Necesidd” por su
ritmo pegajoso y letra de desamor, es que empezamos a imaginar el universo del
videoclip. La letra nos hablaba acerca del desamor y del momento en el que un chico
acepta la triste realidad de que es incompatible con su exnovia, por lo cual, nos pusimos
en los zapatos del protagonista y nos dimos cuenta de que lo que nosotros quisiéramos en
ese momento seria escapar. Es asi como nace el concepto del videoclip: el escape como
solucion a un terrible problema de amor. Es por ello que en el videoclip Maylo, tras ver
a su exnovia con una nueva pareja, se ve en la obligacion de escapar. Por ello, podemos
resumir el concepto del videoclip en la siguiente premisa: “Maylo empieza a
interiorizar que es incompatible con su exnovia. Sin embargo, tras vivir un trance
donde la ve en todas partes, se da cuenta de que ella fue solo una etapa y quienes
siempre estaran para €l son sus amigos.” Es importante mencionar que el trance al cual
nos referimos surge cuando Maylo se introduce en un inodoro tras ver a la chica con su

nueva pareja a dias de haber terminado con él.

A modo de complemento del videoclip, el artista nos solicitd un teaser promocional que
seria publicado en su Instagram dias previos al lanzamiento. Ademas, una fotografia de

portada también fue solicitada para utilizar en el Spotify oficial de Maylo.



Para la realizacion de este videoclip, quienes escriben, Gonzalo Centeno y Julio Tipiana,
nos encargamos de la direccién y produccion general del mismo. Por otro lado, el equipo
técnico estuvo compuesto por amistades de la Facultad, quienes colaboraron de manera
voluntaria puesto a que anteriormente los hemos apoyado en otros proyectos

audiovisuales.

Para la elaboracion de este proyecto, se establecieron los siguientes objetivos

comunicacionales:

1. Plasmar el sentimiento de angustia de un amor incompatible a través de varias
escenas de escape.

2. Representar el mundo cadtico y multifacético de Maylo a través del uso de
maultiples locaciones.

3. Reflejar la frenética personalidad de Maylo a través del uso de recursos visuales,

précticos y efectos visuales (vfx).

1.1 Material #1: Videoclip

El videoclip es el material principal para Maylo. Es un videoclip narrativo que sigue el
concepto de escape como solucion a una decepcién amorosa.
https://www.youtube.com/watch?v=MgNR76TtP4I&list=L L &index=1

1.2 Material #2: Teaser promocional

El teaser funciond como un material esencial para generar expectativa en el publico
objetivo de Maylo. A pedido del artista, se utilizaron breves segundos de las escenas mas
resaltantes y se compartio en el Instagram oficial de Maylo.
https://drive.google.com/file/d/13 PImSEVQriIGN6H13FN96KsQ8eudtspJ/view?usp=dr

ive link
1.3 Material #3: Portada de la cancién

Para la portada de la cancion utilizamos una fotografia capturada por el encargado de la

“foto fija” en el rodaje. Esta aparece en el Spotify oficial de Maylo.
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Figura 1 Portada de la cancion en Spotify

2. ANTECEDENTES

2.1 Contexto videoclip narrativo

Como material principal contamos con la realizacion de un videoclip, el cual se entiende
como “una creacion audiovisual, que en si misma ha construido un relato inalterable, en
la que no existe otra comunicacion que la explicitamente publicitaria y la implicitamente
artistica.” (Tarin, 2016, p.124)

Consideramos que la realizacion de videoclips es un punto importante para muchos
artistas independientes peruanos que estan surgiendo, puesto que para ellos es un paso
mas en sus carreras musicales. Por ello escogimos a Maylo, quien estad en un momento
de evolucidn artistica y profesional, porque con esta pieza audiovisual buscamos lograr

alcance, difusion, impacto entre todo su pablico y sobre todo el crecimiento de Maylo.

Segun Sedefio et al.(2016) existen los tipos de videoclips, los cuales se clasifican en
“performance (videoclip que se basa en la visualizacion de la actuacion en forma de
concierto o simulacion del mismo en representacion frontal a modo televisivo) o
conceptuales (basado en una experimentacion estética en torno a uno o varios codigos
visuales)” (p.6) Finalmente, se encuentra el videoclip narrativo, el cual es el que hemos
elegido, y se entiende a aquella pieza en la que “suelen poseer las caracteristicas propias
de un film: marcadas elipsis, flujo continuo y transicion transparente entre imagenes;
raccord; fundido a negro como elemento de puntuacion espacio-temporal o separador de

bloques. ““ (Sedeno, 2006, como se cito en Tarin, 2016) Ademas, a través de la narrativa
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de una cancion se puede contar y sobre todo expresar una propuesta visual que sirva como
complemento de la letra.

Finalmente, queremos recalcar que nuestra propuesta es enteramente narrativa, la cual
cuenta con personajes. De esta manera buscamos alejarnos de ver al artista interpretando
su cancion como en su anterior videoclip de tipo performatico. Ahora se busca mostrarlo

en diferentes situaciones que vayan acorde a la propuesta.

2.2 Sobre el cantante
Maylo es un cantante solista que ha explorado mas de un género en sus temas estrenados
y ha tenido colaboraciones con otros artistas como A.C.O. Franco Banda, Lateral y Diego

Palace.

A pesar de tener bastantes seguidores y oyentes en las diversas plataformas, Maylo solo
contaba con un videoclip, asi que realizar esta pieza audiovisual fue una gran oportunidad

para afianzar su carrera musical.

Cuando estdbamos en etapa de preproduccion, Maylo solo contaba con un album titulado
“l de Maylo” y una vez empezamos la postproduccion del videoclip, se dio el
lanzamiento del segundo album “2 de Maylo” donde explora otros géneros como el R&B,
Hip Hop y Lofi. El artista considera que su primer album tuvo buena aceptacion, pero
gue una mejor distribucion y promocion lo hubiese potenciado ain mas, por lo que tomo

€s0 en cuenta para el lanzamiento del segundo album.

2.3 Andlisis de materiales similares

slowthai, Mura Masa - Doorman
https://www.youtube.com/watch?v=1CBkHaMOPXs

De este videoclip rescatamos cémo es abordado desde lo narrativo a través de los
recursos visuales adaptados de peliculas. Exactamente de la pelicula Trainspotting, de la
cual nosotros también rescatamos esos recursos para poder potenciar nuestra historia. Los
videoclips del artista en mencion se caracterizan por replicar escenas de peliculas y por
su estilo desenfrenado. Por otro lado, rescatamos que el videoclip cuenta con varias
locaciones y las acciones son exacerbadas junto a un total descontrol. El estilo de esta
pieza audiovisual y la actuacion del mismo artista dan a entender que la personalidad de
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él es extrovertida y loca, es por ello que nos sirvid de inspiracion para que nuestro guion
contemple acciones gque sean tan dementes como Maylo.

Interpol - If You Really Nothing

https://www.youtube.com/watch?v=gLk8i2zw2jU

Este videoclip fue tomado en cuenta debido a que consideramos que la historia contada
acompafa acertadamente a la cancion. Se desarrolla gran parte en un bar, una locacion
que nosotros buscamos para Maylo y esa relacion fallida con una chica que se plasma a
lo largo de la pieza musical. También rescatamos recursos visuales como son los
movimientos de camara, iluminacion, ritmo y el blocking de los personajes dentro de los

diversos escenarios del bar.

Ademas, presenta un videoclip que desarrolla una narrativa entre dos personajes donde
el chico siente atraccion por una chica, quien parece no corresponderle de la misma
manera. Se prioriza la historia que se esta contando mas all& de ver a la banda tocar en

algunos momentos.

Wos - Culpa.
https://www.youtube.com/watch?v=XzxN55XwhdU

De este videoclip rescatamos la propuesta visual en cuanto al uso de planos, sobre todo
el uso de la luz y el color. Este videoclip desarrolla también una narrativa y pone como
protagonista al artista en todo momento. Ademas, resulta un videoclip més descriptivo y
meticuloso con la propuesta visual. La direccién de arte es uno de los aspectos que méas
resaltan del videoclip, incluso ha sido premiado por su excelencia en dicha area, es por
ello que nosotros le dimos una gran importancia al arte en este videoclip. Por otro lado,
la posproduccion de “Culpa” resalta por momentos llamativos como la aparicién de un
corazdn latente sobre una mesa mientras el artista se reclina en una silla. Esto nos inspiro
a pensar mas alla y a proponer ideas fuera de lo comdn, sin importar lo dificil que podria

ser su realizacion.

Este videoclip de Wos fue tomado en cuenta porque muestra al artista siendo el
protagonista de la historia, es decir, realiza una performance a lo largo del videoclip.

Ademaés, hacen uso de varias locaciones para contar su historia, lo cual enriquece la
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propuesta visual y demuestra la cotidianidad del personaje. Por otro lado, el ritmo del
videoclip es a lo que nos queremos acercar y sobre todo la propuesta visual consideramos

esta muy bien lograda.

2.4 Breve perfil del grupo objetivo

Segun el mismo artista, su publico objetivo comprende a jovenes entre los 16 y 30 afios
que siempre tienen un tiempo para asistir a eventos culturales y compartir con sus amigos
actividades de ocio como visitar bares y/o locales nocturnos. Ademas, son personas que
disfrutan de una amplia variedad de géneros musicales y encuentran esa diversidad junta
en la musica de Maylo. Suelen escuchar a cantantes que tratan tabues sociales en sus
letras, acompafandose de beats originales y pegajosos. Cabe destacar que uno de los
rasgos mas caracteristicos de este publico es la fidelidad de su fanatismo. Son personas
gue constantemente acuden a los eventos de estos musicos, sin importar la fecha, precio
o locacion. Ademas, al ser fanaticos de artistas emergentes que aln no han despegado en
gran magnitud, suelen conversar o incluso ir a tomar con ellos al finalizar los conciertos.
Muchos de ellos cuentan con un grupo de WhatsApp dénde se comunican, interactian y

crean un vinculo cercano.

Estos jovenes se caracterizan por utilizar el celular para navegar, son usuarios activos de
Instagram y, conforme se baja de edad dentro de este rango, de TikTok. Aungque muchos
de los que componen este segmento continGan con su etapa estudiantil, otros comienzan
a tener su primer trabajo mientras conviven en el seno familiar, por lo que su poder
adquisitivo aumenta en poco tiempo. Su principal interés es invertir en productos de ocio
y servicios, formacion, articulos deportivos y tecnologia. Sienten esta tecnologia como

algo fundamental en su dia a dia, ya que se comunican mediante las redes sociales.
Son grandes consumidores que comienzan a tener poder adquisitivo y sobre todo, poder

de decision en la compra. Suelen gastar el dinero en servicios que requieran una actividad

social: cenar en algun restaurante, salir a discotecas, entre otras mas.
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3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL

3.1 Direccidn a traveés del guion y su narrativa
Como se menciono anteriormente, este videoclip refleja la personalidad de Maylo,
es por ello que planteamos, junto con él, que se graben escenas fuera de lo comun,
locas e innovadoras. Planteamos que la narrativa tenga dos momentos clave en
funcidn al proceso que va viviendo el personaje. El primer momento del videoclip
lo denominamos escape. En aquel, Maylo se encuentra en estado de trance, debido
a que esta interiorizando la situacion con su ahora expareja, por lo cual busca
escapar de varias situaciones que se le presentan y le hacen recordar a ella. Para
dar inicio a este primer momento, Maylo, en su desesperacion, se introduce por
completo en un inodoro. Buscamos reflejar en su gestualidad, sus movimientos y
acciones, la incertidumbre y tristeza que estaba viviendo, por lo cual fue
importante comunicarle detalladamente lo que su personaje estaba pasando y lo
catastrofico que eso significaba para su vida. Tanto su mirada como la postura de
sus hombros y el movimiento flacido de sus brazos comunican el cansancio
mental y dolor del protagonista, por lo que era importante transmitirlo antes de
grabar. El segundo momento lo denominamos realidad, ya que inicia cuando
culmina el escape del protagonista y lo sitta en un bar dénde se da cuenta de que
sus amigos son los que siempre estaran para él. En este momento, el protagonista
debia actuar de manera desenfrenada, divertida y extrovertida, lo cual result6
sencillo porque es parte de su forma de ser y la de sus amigos mas cercanos que

acudieron a la grabacién de tal escena.

Cabe destacar que nuestra propuesta de direccién recibié comentarios positivos
de parte de Martin Haro de la VVega, docente de la Universidad de Lima, musico
y con una amplia experiencia audiovisual. Consider6 como inolvidables las
escenas del inodoro, el “apanado” entre la gente en el bar y la transicion de estar
echado en su cama a estar encima del carro. Asimismo, nos compartid
experiencias suyas y de terceros en rodajes de videoclips que nos sirvieron para

la direccion de actores.
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3.2 Propuesta fotogréafica que refuerza el concepto de escape
La propuesta visual buscd acentuar el concepto de escape a través de la
iluminacion en diversos espacios, movimientos de camara mediante el uso de la
estabilizacion y cdmara en mano para reforzar tanto la estabilidad como el escape.
La clave baja y el alto contraste en la mayoria de las escenas cred un ambiente de
incertidumbre y misterio, tomando referencias cinematograficas y de videoclips

de canciones con géneros similares al de Maylo.

Durante el proceso de preproduccion buscamos la asesoria de Roberto Flores,
docente de la Universidad de Lima y especialista en la realizacion de videoclips,
quien nos recomendd no caer en la repetitiva propuesta visual que tienen los
videoclips de musica urbana, especificamente con una iluminacion de varios
colores, luces nedn, a modo de imitar la estética de la tipica fiesta que se daria en
un bar. Dicha asesoria nos sirvio para plantear nuestra propuesta visual de manera

mas pulcra desde un inicio.

El color de la luz en cada espacio transmite una determinada sensacion que va
acorde a lo que Maylo va sintiendo. Las tonalidades verdosas en el bafio para
realzar la putrefaccion del lugar y tonalidades rojizas en el bar que reflejan el
ambiente de diversion, fiesta y locura de una noche en Lima.

Figura 2 Tonalidades verdes y rojizas

Se tenia planeado utilizar tanto luz artificial como luz natural, por lo que
conversamos previamente con el director de fotografia, ya que como directores
buscabamos contrastar la diversidad de espacios con los que contabamos. Por un
lado, la luz natural porque proporciona una iluminacion mas realista y auténtica
como en los escenarios camino al bar (Anexo 2) y de la playa (Anexo 3). Por ello,
se busco las horas de grabacion en funcion de como estaba la luz debido al color
que nos podria brindar. Por ese motivo, fuimos a las locaciones varias veces para

poder analizar el angulo de luz y sacar el maximo provecho. Por otro lado, la

16



propuesta de la luz artificial es reforzar la intensidad de los colores presentes en
los escenarios, los cuales representan un sentimiento y atmdsfera que esta

vinculado al sentir del protagonista.

Cabe destacar que el director de fotografia analizo el photoboard que planteamos
en un inicio y nos brind6 su punto de vista evaluando la viabilidad de cada uno de
los planos. Desde la conceptualizacion de la idea y escritura del guion ya teniamos
estructurados gran parte de ellos y también movimientos de cdmara, por lo que
hicimos una propuesta de guion técnico aterrizando las ideas de manera mas
visual. Por ese motivo, al reunirnos con el director de fotografia, aparte de
mostrarle la propuesta técnica, también le entregamos un look & feel que
habiamos contemplado. De tal manera, mediante su andlisis y feedback se

mejoraron las propuestas.

Figura 3 Look & Feel

La composicion de los encuadres es clave para demostrar la inestabilidad de la
mente de Maylo, por lo que en escenas de climax, debido a los sentimientos
negativos y de incertidumbre, no planteamos una simetria perfecta en los

encuadres.

Figura 4 Plano no simétrico
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Aun asi, en los planos iniciales del videoclip podemos notar cierta unidad y
simetria. En este caso utilizamos el recurso de encuadre dentro de otro encuadre
para encerrar un poco al personaje y comunicar el inicio de una etapa complicada.

Figura 5 Encuadre dentro de otro encuadre

Con respecto al movimiento de camara, se utilizaron travellings de seguimiento
en varias escenas con el fin de expresar la inestabilidad por la que esté atravesando
y de tal manera se acentue el concepto de escape, planteado como eje central del
videoclip. Otro movimiento de cdmara que se utilizé fue un 180.° a modo de

reflejar el cambio que se da una vez finalizado el estado de trance.

Figura 6 Giro 180.°
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3.3 Propuesta de arte
Nos apoyamos de un moodboard realizado previamente para poder lograr cada
plano bien detallado y a la vez expresar la propuesta visual que queriamos lograr.
Este fue presentado a la directora de arte, la cual aportd dandonos su opinién y
recomendaciones de los elementos que podrian aportar a las escenas.

Figura 7 Moodboard

Para este proyecto elegimos la siguiente paleta de colores y las separamos segun

el objetivo que queriamos lograr con cada una.

Figura 8 Paleta de colores
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BUSQUEDA DE ESTABILIDAD SOLEDAD

Utilizamos colores frios azulados para demostrar la soledad que siente el

ESCAPE

protagonista en un inicio en su cuarto, que es cuando vive el Gltimo momento con
su pareja. Ademas, colores calidos en la calle camino al bar y dentro del bar para
demostrar la busqueda de la estabilidad. Finalmente, en todo el trance utilizamos
tonalidades verdosas para darle un tono misterioso y de incertidumbre. Heller
(2004, p.109) en su libro “Psicologia del color” relaciona al color verde con la
inmadurez y la juventud “El verde es el color de la juventud. Un joven que aun
esta "verde" es aquel cuyas formas de pensar son como "la fruta verde"”, o como
el mosto que aun no ha fermentado [...] ” Evidentemente, esto lo relacionamos
con la inmadurez de Maylo que termina por explotar en aquel trance en el que se
ve inmerso. Una vez acabado dicho trance es que las tonalidades verdosas

desaparecen, pues el protagonista ha madurado.

Por otro lado, es importante resaltar la creacion de la escenografia del bafio
(Anexo 4) debido a que es elemental para el desarrollo de la escena que funciona
como punto de quiebre en la historia del personaje. El bafio es un lugar maloliente,
intervenido con graffitis hechos por los jovenes que acuden al bar. Buscamos
dicho aspecto, porque tiene relacion con el momento de caos total que Maylo vive
al ver a su exnovia con su nueva pareja. Esta escena se realizo encima de una mesa
de un metro de altura, tres maderas MDF tanto para la pared frontal como las dos
laterales. En la mesa se mont6 un inodoro cortado a la mitad para potenciar el
efecto de realismo cuando algo o alguien se introduce en él. Ademas, se hizo un
corte en la mesa lo suficientemente ancho a la altura del inodoro junto a un soporte
de tres piezas de madera con un tubo para que Maylo se pueda deslizar y pueda

pasar por alli sin mayor dificultad, apoyandose en una puerta montada debajo del
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hueco y asi no hacerse dafio. Finalmente, todo lo anterior se apoya en el uso de la

perspectiva de la camara para crear una ilusion mas real.

3.4 Propuesta de posproduccion que complementa los cambios de Maylo
Desde la direccion se pensd en crear el mundo cadtico en donde vive el
protagonista. Es por ello que se realizaron numerosas reuniones en la etapa de
preproduccion con el editor encargado, en donde tuvimos como punto de partida
la presentacion de referencias visuales, especificamente videoclips que eran de

nuestro agrado.

Asimismo, el editor aporté dandonos opciones como el uso de jump cuts,
mascaras y efectos de deformacion. También pactamos algunas escenas donde
usamos vfx. Una de ellas es el momento que Maylo regresa de todo el trance que
tuvo desde que se introdujo al inodoro, cae a su cama y la manera de expresar ese
cambio que surge dentro de él es que nos apoyamos en un efecto de electricidad
dentro de sus 0jos.

Figura 9 Escena con vfx

Otras escenas son los momentos cuando Maylo vuelve al bar y disfruta de la
compafiia de sus amigos, ya no estd pensativo ni cabizbajo. Es alli que hicimos
uso de efectos de distorsion de la imagen, la misma que apoya esta locura a

diferencia de cuando recién llega al bar.

21



Figura 10 Distorsion de imagen

Finalmente, hacemos uso de méascara en dos momentos del videoclip. Uno de
ellos es en la parte inicial, cuando la chica con la que Maylo vivia, se desvanece,
dejando a Maylo solo en su habitacion. De esta manera buscamos representar el
abandono que tiene hacia nuestro protagonista y el cambio que habré en él de
ahora en adelante. La segunda mascara ocurre cuando Maylo esta frente al espejo
pensativo por lo sucedido, se levanta y se va, pero su reflejo queda en escena. Con
esto buscamos representar que a partir de ese momento es otro Maylo y que el
que queda en la habitacion es quien se queda con los recuerdos de ese lugar.
Figura 11 Méscaras
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4. LECCIONES APRENDIDAS

Al plantearnos el reto de realizar un videoclip sabiamos que tanto la etapa de
preproduccién como los dias del rodaje serian dificiles y presentarian mas de un
inconveniente, mas aun cuando nuestro proyecto involucraba varias locaciones. A

continuacidén presentamos las lecciones aprendidas de este proyecto:

4.1 El pre-lighting ideal es muy costoso

Para la realizacion de este videoclip teniamos el apoyo del talento humano de nuestros
amigos de la Facultad, como también el apoyo de la Universidad con los equipos de
iluminacién y demas que nos prestaron, por lo cual ahorramos bastante dinero. Sin
embargo, nuestro presupuesto no era tan elevado como para contemplar la idea de hacer
una prueba de luces dias previos al rodaje oficial, ya que significaba alquilar un dia extra
3 locaciones distintas, contar con el equipo de fotografia, contar con el mobiliario
especificado en el desglose de arte y conseguir movilidad para todo ello. Analizando
dicha situacién, decidimos que todo tendria que probarse el mismo dia del rodaje, lo cual
no seria tan riesgoso si la planta de luces era muy bien trabajada y analizada. Un claro
ejemplo fue en el dia de rodaje de la escena del bar, donde el follow focus que alquilamos
tenia un método de uso diferente a los demas, por lo que retrasé una hora el rodaje y

tuvimos que contactarnos con el rental para que nos brindara ayuda.

42 El photoboard junto al videoboard son herramientas claves
Una herramienta importante para tener en claro como se veria el videoclip fue el
photoboard y el videoboard (Anexo 5). En las reuniones de preproduccion con Maylo le
mostramos el photoboard para que pueda visualizar como seria cada uno de los planos y
asi detallar cada parte del videoclip. Gracias a esta pieza recibimos comentarios positivos
y finalmente nos dio la aprobacion para continuar con las demas etapas de produccion.
Por otro lado, ambas herramientas también nos ayudaron a nosotros y al equipo técnico.
Para el photoboard, recopilamos iméagenes referenciales de peliculas y videoclips con el
fin de obtener inspiracion para la elaboracion de los planos. Nos apoyamos de un
moodboard realizado previamente para poder lograr cada plano bien detallado y a la vez
expresar la propuesta visual que queriamos alcanzar. Cabe destacar que tanto el
photoboard como el videoboard fueron fundamentales para que el encargado de la

colorizacion supiese lo que queriamos lograr y a partir de ello nos pudiera contar acerca
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de la viabilidad de la propuesta por escena. Acudimos a todas las locaciones y probamos
con la camara todo el desarrollo de la escena y gracias a ello nos dimos cuenta de ciertas
limitaciones en cuanto a composicién, iluminacion y logistica en cuanto a los permisos
de las locaciones. Una vez finalizado el videoboard, rescatamos la gran importancia que
este tuvo para el buen desarrollo del proyecto, y concluimos que si no lo hubiésemos

hecho, los problemas al momento del rodaje se hubiesen multiplicado.

4.3 Grabar en distintas locaciones cuesta el doble de esfuerzo

Desde el inicio del proceso creativo sabiamos que queriamos reflejar la personalidad
desenfrenada y loca de Maylo, por lo que el videoclip tenia que tener escenas fuera de lo
comun y no las tipicas del género urbano. Es por ello que escribimos el guion sin pensar
en ninguna limitacion técnica 0 monetaria, ya que teniamos la certeza que todo puede
lograrse de alguna manera. El videoclip utiliza en total 8 locaciones, lo cual fue todo un
reto tanto por el alquiler, la distancia entre locaciones, la logistica, etc. Sin embargo, nos
fascinaba cdmo quedaba la historia utilizando una variedad de locaciones. Teniamos
tantas cosas para transportar de locacion en locacién que tuvimos que alquilar un camion
de un conocido nuestro para poder llegar cbmodos y con todo listo. Por otro lado, la
locacion para la escena del bafio fue creada en su totalidad por nosotros con ayuda de un
familiar de Julio, sin embargo, resultdé un gran esfuerzo fisico construirlo. Queriamos
lograr la famosa escena del baiio que aparece en la pelicula “Trainspotting” a través de
un juego de perspectiva y no utilizando herramientas de posproduccién avanzadas.
Finalmente, concluimos que tener un guion técnico y un desglose de arte bien detallado
es importantisimo para tener todo listo al momento de grabar. Asimismo, tener un
encargado como asistente de direccion que pueda facilitarnos cualquier cambio a ultimo
minuto con respecto al plan de rodaje, como también a una directora de arte que esté
siempre atenta al vestuario de los personajes. Tuvimos la suerte de que ambos encargados

realizaron un buen trabajo en el rodaje y nos facilitaron todo.

4.4 Tener un buen equipo técnico, especialmente un buen productor

En este proyecto el equipo técnico estuvo conformado por 14 personas, distribuidas en
los siguientes departamentos: direccion, fotografia, arte, produccion y postproduccion.
Todos eran amigos nuestros de la Facultad, con los cuales ya habiamos compartido set e
incluso apoyamos a algunos en el desarrollo de sus proyectos de titulacion. Reclutamos

a todos un mes y medio antes del rodaje, tuvimos varias reuniones para aclarar dudas y
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comentarles acerca del proyecto y coordinamos sus disponibilidades. Sus participaciones
en el videoclip consistieron en un apoyo entre comparieros, es decir, no fue remunerado,
sin embargo, les hicimos saber desde el inicio que cubrimos sus gastos de movilidad y
comida. En la etapa de preproduccion el trabajo era de manera conjunta con el encargado
de la direccion de fotografia/camara y con la directora de arte, ya que debiamos hacer el
guion técnico y el desglose de arte lo antes posible. Ambos realizaron un trabajo arduo y
nos apoyaron bastante en general. Por otro lado, el cargo de productor estaba a cargo de
un amigo nuestro con el cual ya habiamos trabajado para el curso de Taller de Cine. El
ya nos habia impresionado en dicho curso con su talento para produccion, es por ello que
pensamos en él para el proyecto, sin embargo, nos dimos cuenta de que lo mejor para un
proyecto de titulacion es que el productor sea alguien de la dupla o alguien que tenga
disponibilidad de tiempo para poder estar siempre que lo queramos y mas aun con lo
complejo que iba a ser tanto la preproduccién como los dias de rodaje. Es por ello que
decidimos colocarlo en el cargo de produccién de campo, y tanto Gonzalo como yo estar
en la produccién general para de esta manera no depender de alguien externo para un
cargo de suma importancia, sobre todo en este proyecto. Concluimos que es importante
que las cabezas de area si cuenten con una disponibilidad casi de tiempo completo para
un proyecto de esta magnitud y que escoger a esas personas es tanto clave como dificil,
puesto que como se menciond anteriormente, al no ser remunerado, es complicado que

un gran numero de personas tengan mucha disponibilidad.

4.5 El compromiso del artista con su videoclip mejora la calidad del producto final.
Maylo mostré6 un compromiso fuerte con el desarrollo del videoclip, desde la
preproduccién, facilitindonos contactos, dandonos ideas y facilidades en cuanto a su
disponibilidad para grabar. En los dias de rodaje siempre tenia la predisposicidn de repetir
las tomas y de intentar movimientos o acciones que requerian un esfuerzo fisico
considerable. Muy comprensivo con las etapas del proyecto, por ejemplo, para la
posproduccion habiamos acordado que el estreno seria a finales de febrero, sin embargo,
por complicaciones nuestras, tuvimos que aplazarlo al mes de marzo y €l nos dio el visto
bueno para ello. Aun asi es importante recalcar que la personalidad de Maylo fuera de la
ficcion es despreocupada y distraida, lo cual retrasaba algunos procesos como llevar parte
de su vestuario y finalmente lo olvidaba, inclusive en la preproduccion acudia tarde a las

reuniones por Zoom.
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Finalmente, Maylo es un cliente y siempre hay que saber adaptarse y sacarle el maximo

provecho a la situacion, siempre y cuando no perjudique el proyecto completo.
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Anexo 1: Nominacion a Mejor Edicion (MUVID 2024)
https://www.instagram.com/p/C7xAFzuPFuX/?imqg index=4

Anexo 2: Luz calida exterior de noche
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Anexo 3: Luz calida exterior de dia
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Anexo 4: Construccion de escenografia del bafio
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Anexo 5: Videoboard
https://drive.qgooqgle.com/file/d/1r4z\/ Xzy-

M27pkxFRIXkGnDnxMtBx6E7a/view?usp=drive link

Anexo 6: Presupuesto

https://docs.google.com/spreadsheets/d/IRHVMyDVsX00Gm

ngCy49bmDE4KNZ|biPj/edit?usp=drive link&ouid=113458

501158731911647 &rtpof=true&sd=true

PRESUPUESTO PRODUCCION

1 délar=

3.70

COD.

item

PRE PRODUCCION

Unidad

Cantidad.

Costo Unitario

Soles

Costo Total en Nuevos

Total item en Nuevos
Soles

1.1 |SCOUTING DE LOCACIONES 760
1.1.1 |Transporte equipo departamento de Arte y Fotografia Dias 4 90 ‘ 360
1.1.2 |Alimentacién Dias 4 100 400
1.2 |PRUEBAS DE CAMARA 1,620
1.2.1 |Transporte equipo departamento de Arte y Fotografia Dias 4 45 180
1.2.2 |Alimentacién Dias 4 60 240
1.2.3 |Alguiler de épticas para pruebas Dias 4 300 1,200
1.3 |CONSTRUCCION DE ESCENOGRAFIA DEL BANO 1,620
1.3.1 |Pintura Paguete 1 40 40
1.3.2 |Tornillos Paquete 1 20 20
1.3.3 |3 planchas de madera MDF {Paredes) Paguete 3 60 180
1.3.4 |1 plancha madera MDF (Base) Paquete 1 180 130
1.3.5 |Inodoro Paquete 1 30 30
1.3.6 |Servicio corte inodore a la mitad Paquete 1 120 120
1.3.7 |Tubo para deslizar Paquete 1 50 50
1.3.8 |Logistica de carga de materiales y construccion Paquete 1 600 600
1.3.9 |Transporte equipo departamento de Direccidn, Produccidn y Arte Paquete 1 350 350
2 PRODUCCION
720
2.1 |EQUIPO DE RODAJE, ACCESORIOS ¥ MATERIALES
2.1.1 |Alquiler Follow Focus Paquete 1 100 100
2.1.2 |Alquiler paquete de luces y grip Paquete 1 250 250
Alguiler otros equipos (shoulder, difusores, banderas, octobox, 120
2.3 |otros) Paquete 1 120
2.1.4 |Alguiler mdguina de humo Dfas 4 50 200
2.1.5 |Compras misceldneas de rodaje, accesorios y materiales Paquete 1 50 50

Subtotales en
Nuevos Soles

4,000
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Totales en délares
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1RHVmyDVsX00GmnqCy49bmDE4KNZjbiPj/edit?usp=drive_link&ouid=113458501158731911647&rtpof=true&sd=true
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1RHVmyDVsX00GmnqCy49bmDE4KNZjbiPj/edit?usp=drive_link&ouid=113458501158731911647&rtpof=true&sd=true

210 57
2.2 |MATERIALES DE ARTE, ESCENOGRAFIA, UTILERIA, MAQUILLAJE ¥ VESTUARIO

22,1 |Compras de elementos de ambientacion: Cuadros, cortinas ‘ Paquete | 1 ‘ 150 | 150 a1
2.2.2 |Compras de triciclo Paquete 1 60 60 16
2.3 |LOCACIONES 700 189
2.3.1 |Casona Dias 1 200 200 54
Bar Popeye 135
LOGISTICA 235
2.4.1 |Transporte equipo completo (Ténico y elenco) Dias 7 50 350 95
2.4.2 |Alimentacién general: Desayuno, Almuerzo y Cena (Ténico y elenco) Dias 7 30 210 57
2.4.3 |Alimentacién: Bocaditos Dias 7 30 210
2.4.4 |Caja de produccién: Enfermeria y primeros auxilios, cintas etc Paquete 1 100 100 27

POST PRODUCCION

Paquete

FINALIZACION 81
3.2.1 |Colorizacion Paguete 1 150 41
32.2 41

Efectos visuales Seleccionar

3.3 |ENTREGA

33.1 |Formatosvar'|os ‘ Paquete | 1 ‘ | 50 |
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