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RESUMEN

Anuncia sin complicaciones es un proyecto disefiado para comunicar a pequefios
empresarios como impulsar sus negocios mediante campafias pagadas en redes sociales.
Se ofrece contenido informativo, accesible y facil de entender, con el objetivo de
demostrar que este proceso es sencillo y viable, tanto para emprendedores en etapas
iniciales como para aquellos cuyos negocios atraviesan periodos de estancamiento. El
proyecto incluye asesoramiento experto y conversaciones con profesionales
experimentados en el campo. Para conectar efectivamente con el publico objetivo, se
crearon perfiles en Instagram y Facebook, donde se publican videos cortos, imagenes y
carruseles en diversos formatos. Ambas plataformas han generado retroalimentacion
valiosa y han fortalecido la relacion con el publico. Aunque cada red social cumple un
propoésito especifico, ambas trabajan de manera conjunta para alcanzar los mismos
objetivos y reforzar el tema central del proyecto. Adicionalmente, se desarrollé una guia
de identidad visual que garantiza la coherencia en todos los aspectos del proyecto.
Finalmente, se documentaron las lecciones aprendidas durante el proceso de creacion y

ejecucion del contenido, sentando una base soélida para futuras iniciativas.

Palabras clave: Emprendedor, pequefia empresa, redes sociales, anuncios en linea,

pauta digital.
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ABSTRACT

Anuncia sin complicaciones is a project designed to educate small business owners on
how to grow their businesses through paid campaigns on social media. It provides
informative, accessible, and easy-to-understand content, with the goal of demonstrating
that this process is simple and achievable, whether entrepreneurs are just starting out or
their businesses are experiencing a period of stagnation. The project incorporates expert
guidance and discussions with seasoned professionals in the field. To effectively connect
with the target audience, profiles were created on Instagram and Facebook, featuring
posts with short videos, images, and carousels in various formats. Both platforms have
generated valuable feedback and strengthened engagement with the audience. While each
platform serves a specific purpose, they work together cohesively to achieve the project’s
overarching goals and reinforce its core message. Additionally, a visual identity guide
was developed to ensure consistency across all aspects of the project. Finally, lessons
learned throughout the content creation and implementation process were documented,

laying a strong foundation for future initiatives.

Keywords: Entrepreneurs, small businesses, social media, online ads, and digital

advertising.
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1. PRESENTACION

1.1 Descripcion del proyecto

Muchos emprendedores no se atreven a invertir en publicidad pagada en redes sociales
debido a factores como la desinformacion, el desconocimiento, el miedo y la
desconfianza. Anuncia sin complicaciones es un proyecto disefiado para motivar a
pequeiios empresarios a apostar por la digitalizacion en esta era tecnologica. Su objetivo
principal es demostrar que anunciar en redes sociales y generar ingresos no tiene por qué

ser un proceso complicado.

Este proyecto nace del compromiso de ensefiar sobre redes sociales de forma clara,
accesible y comprensible, sin sacrificar la calidad de la informacién. Inicialmente, se
plante6 como un podcast; sin embargo, tras identificar una mayor conexidén con
emprendedores a través de Instagram y Facebook, se decidi6 centrar todos los esfuerzos

en estas plataformas.

Anuncia sin complicaciones aspira a convertirse en una comunidad de aprendizaje
donde los emprendedores encuentren motivacion e informacion 1til, con la confianza de
que cada publicacion sera clara y fomentara el didlogo mediante llamadas a la accion. Se
desea ofrecer un espacio en el que los emprendedores puedan aprender sobre temas como
presupuesto y planificacion de campafias publicitarias, definicion de objetivos y KPlIs,
tipos de anuncios, segmentacion, optimizacion y seguimiento. A través de este
aprendizaje, se busca que desarrollen las habilidades necesarias para gestionarse de

manera autonoma en el ecosistema digital.

Como parte de este proyecto profesional, se cred una cuenta en Instagram y una en
Facebook, dado que Meta es una de las plataformas mas populares para que los usuarios
puedan descubrir el proyecto. Esto permitio alcanzar una audiencia amplia y directa.
Ademas, la plataforma facilita el uso de formatos visuales atractivos que captan la
atencion y generan interés, al mismo tiempo que promueve la interaccion directa con la
comunidad. En total, se publicaron 21 piezas de contenido utilizando formatos variados,

como reels, carruseles y publicaciones individuales. Estas se distribuyeron de la siguiente



manera: 9 publicaciones se dedicaron a cada uno de los temas centrales —objetivos y
segmentacion—, mientras que 3 estuvieron destinadas a la presentacion del proyecto. El
enfoque de los contenidos se estructurd en torno a cuatro pilares clave: teoria, consejos
practicos (tips), frases motivadoras y materiales de tipo “hazlo ti mismo” (do it yourself),

buscando brindar informacion util y fomentar la participacion activa de la audiencia.

1.2 Objetivos de comunicacion

e Objetivo general:

Oftrecer a los emprendedores un recurso de aprendizaje digital que les brinde

conocimientos para autogestionar sus campanas digitales en medios pagados.

e Objetivos especificos: (maximo 3)
o Presentar contenido que combine recursos informativos, emocionales y
practicos.
o Establecer un lenguaje cercano y comprensible con los emprendedores.
o Fomentar la participacion del publico a través de contenido digital en

Instagram y Facebook.

1.3 Materiales finales

Material #1: Identidad visual

Esta es una guia de identidad visual que incluye los lineamientos que se deben usar en
los medios digitales. Aqui se encontrara: paleta de colores, logo, tipografia, historias
destacadas, entre otros.

Ubicacion:

https://www.canva.com/desien/DAGOmMY Wz0al/UgPMtG4uAeS5r83KHCVDpFg/view

2utm_content=DAGOmYWz0al&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&ut

m_source=editor

Material #2: Contenido en Instagram y Facebook
Este es el enlace directo a las paginas de Meta. Aqui se encontrara todo el contenido
realizado.

Ubicaciones:


https://www.canva.com/design/DAGOmYWz0aI/UqPMtG4uAe5r83KHCVDpFg/view?utm_content=DAGOmYWz0aI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
https://www.canva.com/design/DAGOmYWz0aI/UqPMtG4uAe5r83KHCVDpFg/view?utm_content=DAGOmYWz0aI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
https://www.canva.com/design/DAGOmYWz0aI/UqPMtG4uAe5r83KHCVDpFg/view?utm_content=DAGOmYWz0aI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor

Instagram: https://www.instagram.com/anunciasincomplicaciones/

Facebook: https://www.facebook.com/profile.php?id=61568327253253

Material #4: Publicaciones especificas
Se publicaron un total de 30 publicaciones durante la duracion del proyecto, utilizando la
disposicion natural de la plataforma de Instagram se lanzaron 3 publicaciones para

presentar el proyecto y luego se dividio el desarrollo de los temas en bloques de 9 piezas.

Tema: Presentacion
Se lanzaron 3 primeras publicaciones para presentar el proyecto, utilizando la
herramienta para fijar de Instagram, se fijaron estas publicaciones para que esto

sea lo primero que el usuario vea al ingresar a la pagina.

Materiales:

e Logo: https://www.instagram.com/p/DCFqTYaSyT6/

e /Quién soy?: https://www.instagram.com/p/DCFol.geyk20/

e Significado de Sin Complicaciones:

https://www.instagram.com/p/DCFrDc-My7 /

Tema: Objetivos

Este es el contenido que se publico para explicar el tema Objetivos. Separados en
9, estas publicaciones abordan diferentes aspectos clave sobre como establecer,
medir y alcanzar objetivos en campanas de marketing digital, brindando a los

emprendedores una guia clara y practica para aplicarlos en sus estrategias.

Materiales:

e Objetivos SMART:
https://www.instagram.com/p/DCHEWqQs23X/?img_index=1

e Hazlo con miedo: https://www.instagram.com/p/DCHse-CMXBU/

e Tips para la construccion de tus objetivos:

https://www.instagram.com/p/DClaM5FtkKp/



https://www.instagram.com/anunciasincomplicaciones/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61568327253253
https://www.instagram.com/p/DCFqTYaSyT6/
https://www.instagram.com/p/DCFoLqeyk20/
https://www.instagram.com/p/DCFrDc-My7_/
https://www.instagram.com/p/DCHEWqQs23X/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DCHse-CMXBU/
https://www.instagram.com/p/DCIaM5FtkKp/

e Alinea tus objetivos con el funnel de marketing:
https://www.instagram.com/p/DCKBONGsNF6/?img_index=1
e DIY Objetivos SMART: https://www.instagram.com/p/DCMcRG1Rgle/

e DIY Objetivos de campaiia:
https://www.instagram.com/p/DCSIsJVyEen/

e KPI: https://www.instagram.com/p/DCSJDuvBrRI/

e Me¢tricas ideales para los objetivos:

https://www.instagram.com/p/DCd_igbOSli/?img_index=1

e Tips para las métricas: https://www.instagram.com/p/DCeBfQgRHOH/

Tema: Segmentacion

Este es el contenido que se utilizd para abordar el tema de la segmentacion.
Dividido en 9 publicaciones, ofrece informacion precisa sobre como identificar y
alcanzar a la audiencia ideal en redes sociales, proporcionando herramientas utiles
para mejorar los resultados de las campafias y establecer conexiones mas efectivas

con los usuarios.

Materiales:

e Definicioén de segmentacion:

https://www.instagram.com/p/DCiTgthuGyK/

e Ser valiente: https://www.instagram.com/p/DCiYhyYMBCX/

e DIY donde segmentar en plataforma:

https://www.instagram.com/p/DCijnK4sxbB /

e Estrategias de segmentacion explicado con pizzas:

https://www.instagram.com/p/DCijpogNRdzm/?img index=1

e (Cobro de las plataformas:

https://www.instagram.com/p/DCxe4ExsHOW/

e Tip de segmentacion: https://www.instagram.com/p/DCxfR2fs _OA/

e Sigamos luchando: https://www.instagram.com/p/DCxfOgRsu_G/

e DIY Ejemplos de audiencias:

https://www.instagram.com/p/DCOHLjbsDyi/?img_index=3

e Futuro de ASC: https://www.instagram.com/p/DC0JSwQMgtl/

Tema: Uso de la IA en el Marketing digital


https://www.instagram.com/p/DCKBONGsNF6/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DCMcRG1Rg1e/
https://www.instagram.com/p/DCSIsJVyEen/
https://www.instagram.com/p/DCSJDuvBrRI/
https://www.instagram.com/p/DCd_iqbOSli/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DCeBfQgRHOH/
https://www.instagram.com/p/DCiTgfnuGyK/
https://www.instagram.com/p/DCiYhyYMBCX/
https://www.instagram.com/p/DCjnK4sxbB_/
https://www.instagram.com/p/DCjpoqNRdzm/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DCxe4ExsH9W/
https://www.instagram.com/p/DCxfR2fs_OA/
https://www.instagram.com/p/DCxf0gRsu_G/
https://www.instagram.com/p/DC0HLjbsDyi/?img_index=3
https://www.instagram.com/p/DC0JSwQMgtl/

Este contenido fue creado intencionalmente con inteligencia artificial para
ensefar a emprendedores como usarla en marketing digital. A través de 9 piezas,
muestra como generar textos y disefios con IA, optimizando tiempo y facilitando

la activacion de campaiias pagadas.

Materiales:

e Presentacion de la temporada especial:

https://www.instagram.com/p/DQs34uGABso/

e Secreto: Post hecho con [A:

https://www.instagram.com/p/DQs7emDDs Yt/

e Secreto: Confesion: https://www.instagram.com/p/DQtDJgl jhAqg/

e Avanza: https://www.instagram.com/p/DQzASPPDsik/

e IA como asistente de marketing:

https://www.instagram.com/p/DQ63s23ilp8/?img index=1

e ]A para asignar presupuesto:

https://www.instagram.com/p/DQ69JNvjqE9/

e A para crear anuncios:

https://www.instagram.com/p/DQ69wvMDumN/?img index=1

e A para traducir resultados:

https://www.instagram.com/p/DQ8hWmmjllI5/

e Fin de temporada: https://www.instagram.com/p/DQ8oU77jtol/



https://www.instagram.com/p/DQs34uGABso/
https://www.instagram.com/p/DQs7emDDsYt/
https://www.instagram.com/p/DQtDJgLjhAq/
https://www.instagram.com/p/DQzASPPDsik/
https://www.instagram.com/p/DQ63s23jlp8/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DQ69JNvjqE9/
https://www.instagram.com/p/DQ69wvMDumN/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DQ8hWmmjlI5/
https://www.instagram.com/p/DQ8oU77jtol/

2. ANTECEDENTES

2.1 Analisis del contexto o mercado

En el contexto del creciente ecosistema emprendedor en Lima Metropolitana, resulta
fundamental entender las caracteristicas y necesidades de quienes impulsan nuevos
negocios en la ciudad. Segun un estudio realizado por IPSOS (2024), basado en una
muestra de 300 emprendedores de Lima Metropolitana, el 8% de los adultos limefos se
identifica como emprendedor. De ellos, el 61% son hombres y mujeres que tienen entre
36 afios a 50 o mas, siendo el promedio 40 afios. Ademas, la mayoria de ellos consume
contenido a través del universo de Meta al menos una vez a la semana: Facebook (61%),

WhatsApp (51%), Messenger (32%), Instagram (13%). (IPSOS, 2020)

Los emprendedores han gestionado un negocio formal o informal durante un periodo que
varia entre 1 y 5 anos. La mayoria de ellos (81%) financi6 su emprendimiento con ahorros
personales, y el 13% sefiala que uno de los principales desafios para el crecimiento de su
negocio es la falta de conocimiento en dreas especificas, como el marketing. De acuerdo
con los resultados de este estudio, el 47% de los emprendimientos estd orientado al
comercio, mientras que el 43% se dedica a los servicios, en los rubros de ropa, mascotas,
consultorias, fitness, gastronomia, eventos. Cabe destacar que los servicios generan un
mayor volumen de ventas a través de canales digitales (49%), ya sea mediante redes
sociales (21%) o aplicaciones de mensajeria (22%). E1 51% de los emprendedores utiliza
sus redes sociales para sus negocios; de estos, el 76% emplea cuentas personales y el 30%
gestiona perfiles especificos para su emprendimiento; Facebook es la red social mas
utilizada (88%), seguida por Instagram (39%). Asimismo, el 35% de los emprendedores
reporta que sus ingresos apenas cubren los gastos, dejando margenes de ganancia

reducidos (IPSOS, 2024).

En cuanto a inversion futura, el 21 % de los emprendedores planea destinar recursos a
marketing y publicidad en los proximos 12 meses. Ademas, el 37 % tiene la intencion de
capacitarse en marketing y publicidad, especialmente aquellos que operan en el ambito
digital (IPSOS, 2024). Este creciente interés por fortalecer sus competencias digitales
evidencia una apertura progresiva hacia nuevas herramientas tecnologicas; sin embargo,

la incorporacion de soluciones mas avanzadas, como la inteligencia artificial, aun genera
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cierta reserva entre los emprendedores. Si bien actualmente existen diversos recursos
digitales y herramientas de inteligencia artificial orientadas al marketing, muchos
emprendedores aun manifiestan cierto recelo hacia su uso. Segun el Monitor de la IA
2025 de IPSOS (2025), un 47 % de los peruanos conectados sefiala que los productos y
servicios que utilizan inteligencia artificial les generan nerviosismo, lo que refleja una
percepcion de complejidad y una preferencia ain marcada por el contenido creado por
humanos. Este hallazgo evidencia la necesidad de propuestas que reduzcan la distancia

entre la tecnologia y los usuarios, ofreciendo un enfoque mas humano y accesible.

En este contexto, se necesita una alternativa educativa y cercana que traduzca los
conocimientos técnicos de la publicidad digital en un lenguaje claro, comprensible y
aplicable a la realidad del emprendedor limefio. Tal como menciona Muiloz (2024) en
una conferencia organizada por la Universidad de Lima, antes de aplicar la inteligencia
artificial al marketing es necesario comprender lo que necesita el negocio y cémo la
tecnologia puede responder a ello, destacando ademas que “la IA no reemplazara a los
que innoven, pero los innovadores que utilicen la IA desplazaran a quienes no la usen”.
Este enfoque coincide con la filosofia del proyecto, que busca empoderar a los
emprendedores para usar la tecnologia de forma consciente y estratégica, fortaleciendo

su autonomia digital.

Finalmente, su implementacion en la red social Instagram responde a su amplia
familiaridad y facilidad de acceso. De acuerdo con el informe de We are social (2024),
el 69 % de los peruanos utiliza activamente Instagram, lo que convierte a esta plataforma

en un entorno idoneo, dinamico y ampliamente conocido por los emprendedores locales.

2.2 Principales casos referenciales

Caso #1: Bolsillo llenos

El estilo visual de esta cuenta de Instagram se centra en ofrecer conocimientos de manera
clara y accesible a través de un disefio minimalista pero visualmente impactante,
utilizando el amarillo y negro como colores predominantes. Las publicaciones incorporan
graficos intuitivos, que emplean emojis o ilustraciones, junto con titulos concisos y
preguntas que invitan a la reflexion. La informacion proporcionada se enfoca en

educacion financiera y mejores practicas en el uso de herramientas digitales.



Instagram: https://www.instagram.com/bolsillosllenos/

Caso #2: Academia Meraki

El contenido de esta cuenta de Instagram destaca por la presencia de la creadora digital
en conjunto con la informacion brindada de manera dinamica y cercana a través del uso
de lenguaje familiar. Se posiciona como la autoridad en los temas, ademas trata la

inteligencia artificial como un aliado en la creacion de contenido

Instagram: https://www.instagram.com/academia_meraki _marta_miller/

Caso #3: Habitos exitosos

El contenido de esta cuenta es aspiracional y tiene como objetivo motivar a sus seguidores
mediante consejos practicos y frases inspiradoras que promueven el éxito a través del
desarrollo personal. Para lograrlo, utiliza una combinacion de publicaciones estaticas,

carruseles y reels.

Instagram: https://www.instagram.com/habitos__exitosos/

2.3 Perfil del grupo objetivo

El publico objetivo de “Anuncia sin complicaciones” son emprendedores y pequeios
empresarios que pertenecen a la generacion X y una parte de baby boomers, es decir
personas de 45 a 70 afios que ya tienen un negocio fisico y aprovechan el espacio digital
para las ventas, pero no saben como anunciar en redes sociales. Ellos son expertos en su
campo, pero se sienten inseguros frente al reto de pagar publicidad digital. No obstante,
estas personas quieren aprender de manera sencilla y préctica, sin tecnicismos. En
general, ellos estdn buscando una comunidad donde puedas hacer preguntas en confianza
y empoderarse para manejar su presencia digital de manera autobnoma. Partiendo de este
perfil y para garantizar que las estrategias de comunicacion son efectivas, se disefiaron
dos buyers persona (Anexo 1) Ellos encapsulan las caracteristicas demograficas del
publico; ademas, reflejan las metas, personalidad, frustraciones, motivaciones y

comportamientos.


https://www.instagram.com/bolsillosllenos/
https://www.instagram.com/academia_meraki_marta_miller/
https://www.instagram.com/habitos__exitosos/

3. FUNDAMENTACION PROFESIONAL

3.1 Cambio de plataformas

Inicialmente, este proyecto fue concebido como un podcast; sin embargo, se optd por
transformarlo en una iniciativa enfocada en redes sociales debido a sugerencias de
docentes y al perfil del publico objetivo. Esta decision se fundamentd en el analisis de
que los podcasts suelen ser utilizados como una herramienta de distraccion, segun lo
seflalado por Ricardo Marapi, expositor en talleres sobre temas de podcast (anexo 2).
Durante la evaluacion de plataformas, se considero si Spotify seria adecuado para la
distribucion del contenido, siguiendo la orientaciéon de Alberto Matsuura, disefiador
grafico y realizador audiovisual (anexo 3). Finalmente, se concluyd que Instagram
representaba una mejor alternativa debido a su formato visual y su capacidad de
interaccion. Matsuura destacd que la seleccion de plataformas debe centrarse en
maximizar el impacto educativo del contenido, asegurando que sea accesible, relevante
y alineado con las necesidades del publico objetivo. Las redes sociales seleccionadas
fueron Instagram y Facebook, las cuales se utilizan para crear contenido visual
explicativo, disefiado con consejos faciles de seguir, en linea con lo sefialado por Marapi.
Tras evaluar los estilos de contenido que el publico prefiere consumir, se identificé que
valoran especialmente formatos cortos y practicos, donde se les ensefia de manera directa

y sencilla como realizar las acciones por si mismos.

3.2 Segmentacion del publico objetivo

Cuando se inici6 este proyecto, se tenia en mente un publico objetivo mas joven, entre
35 y 50 afios. Sin embargo, tras analizar el contexto digital y el perfil del emprendedor
activo en redes sociales, se decidio dirigir el proyecto hacia personas de 45 a 70 afios
pertenecientes al nivel socioecondmico B y C, pertenecientes principalmente a la
generacion X y baby boomers que estdn activos laboralmente mediante la gestion de
pequeiios negocios propios ubicados en Lima Metropolitana. Utilizan principalmente
Meta para promocionarse, pero presentan brechas en marketing digital y se encuentran

en etapa de inicio o estancamiento comercial.

Meta (2025), identifica a la generacion X como un grupo altamente activo en redes
sociales, donde el 74% considera que estas forman parte esencial de su vida. Asimismo,

el 71% de baby boomers manifiesta interés en probar cosas nuevas y el 63% desea
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aprender nuevas habilidades, lo cual evidencia una disposicion real al aprendizaje digital.
Ademds, el 40% de este grupo continia laboralmente activo o desarrolla

emprendimientos, lo que los convierte en un segmento economicamente dindmico.

El proyecto se enfoca especificamente en emprendedores de este rango etario que operan
principalmente en (pero no limitados a) los rubros de comercio y servicios, tales como
gastronomia, moda, consultorias, bienestar o eventos, y que utilizan Facebook e
Instagram como principales canales de promocién y venta. Dentro de este grupo, se
prioriza a quienes se encuentran en dos momentos clave de su negocio: aquellos que estan
iniciando su emprendimiento y buscan generar sus primeras ventas digitales, y aquellos
cuyos negocios atraviesan un periodo de estancamiento y requieren nuevas estrategias
para reactivar sus ingresos. Si bien este segmento participa activamente en redes sociales,
no crecid en un entorno de estrategia publicitaria, lo que genera inseguridad al momento
de invertir en campafias pagadas, especialmente cuando el presupuesto proviene de

recursos propios.

3.3 Cara de la marca

Se decidi6 que la autora fuese la cara visible de la marca con el proposito de establecer
una conexion emocional directa con el publico objetivo. La presencia de una figura
humana facilita la identificacién y cercania, generando tanto confianza en torno al
proyecto como ganas de participar y dar opiniones en las publicaciones. Posicionar a la
autora como el rostro de la marca permite consolidarla como una autoridad en la materia,

gracias a la experiencia que demuestra tener en el tema central de la propuesta.

3.4. Naming
Se busco que el nombre del proyecto sea cercano, alegre y profesional. En ese sentido, el
nombre de las cuentas de Instagram y Facebook se justifica y refuerza de la siguiente

manecra:

1. Simplicidad durante el proceso de publicidad: Se resalta la mision de desmitificar
el proceso de publicidad en redes sociales, haciéndolo accesible y comprensible
para los emprendedores. Sin Complicaciones refiere la oferta de herramientas y
consejos practicos, los cuales eliminaran la confusion relacionada a la publicidad

digital.
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2. Seguridad del emprendedor: El nombre sugiere que, con la informacion adecuada,
cualquier persona puede gestionar sus campaiias publicitarias sin complicaciones,
lo cual fomenta la seguridad en su capacidad de uso de las herramientas.

3. Enfoque comunitario: Anuncia es un verbo en imperativo, el cual implica accion

y participacion confiada y sin miedos.

3.5.Paleta de colores y uso

El color azul constituye el tono principal del proyecto, elegido para reforzar conceptos
de fuerza y empoderamiento. Con esta premisa, se selecciondé una paleta de colores
complementarios que transmiten la misma energia sin resultar abrumadora: amarillo,
verde y crema. El amarillo complementa esta eleccion al transmitir calidez y cercania,
generando un vinculo emocional con el publico. El verde, por su asociacion con el dinero,
aporta un enfoque estratégico vinculado a los objetivos de los emprendedores.
Finalmente, el crema actiia como un neutralizador que equilibra la paleta. Se les brindaron
pesos a los colores, predominando el azul, seguido por el amarillo y el crema con el
mismo peso y luego el verde (Anexo 7). Aunque se evita el uso del amarillo sobre crema,
ambos se emplean como colores complementarios para mantener coherencia en la paleta
visual. El verde se utiliza en pequefios detalles graficos, como rayas, flechas y sombras
(Anexo 8). Para la foto de perfil de las redes, en un principio se utilizd una prenda de
vestir de color crema y se puso texto amarillo encima. Sin embargo, siguiendo la
recomendacion de Rocio Villacorta, se realizé un cambio de ropa, fondo y colores. Por
lo tanto, actualmente, en los videos, el fondo es verde y se utiliza ropa negra o blanca.

Revisar el anexo 9 para ver el antes y después de la foto de perfil y uso de vestimenta.

3.6.Evolucion de logotipo

Se emplearon dos tipografias diferentes para crear fluidez visual en el logo del proyecto.
La palabra “Anuncia” utiliza la fuente ITC Motter Corpus; como se dijo anteriormente,
este proyecto inici6 siendo un podcast, en ese sentido, se incorpord un micréfono en lugar

(1354

de la letra “i”, mientras que la frase “Sin Complicaciones” utiliza Bryndan Write,

(IS4l
S

sustituyendo la letra “s” por el simbolo del dolar. Se llevaron a cabo diversas pruebas de

disefio (Anexo 4); sin embargo, ninguna fue finalmente seleccionada.
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Como propuesta final (Anexo 5), se decidi6 otorgarle a la palabra “anuncia” el color
amarillo, pues el gran contraste que tiene con el azul de fondo logra resaltarlo. Asimismo,
se enderezo6 la palabra “sin complicaciones” y se le otorg6 el color verde, para reforzar la
idea de dinero iniciada por el simbolo de dolar. Se le puso un interletrado més alto y se
gird el simbolo de dolar, consejo brindado por la docente Rocio Villacorta (Anexo 6).

Como el proyecto dejo de ser un podcast, se decidio dejar de usar el micréfono en la I.

3.7. Lenguaje

El proyecto utilizd6 un lenguaje claro, sencillo y facil de comprender, evitando
tecnicismos y siempre apoyandose en ejemplos cercanos y relevantes. Se incluyé el uso
de palabras y modismos en inglés, pero de manera bastante juiciosa y solo donde fue
necesario, dado que el spanglish puede resultar efectivo para los niveles socioecondmicos
Ay B, pero no para C y D, segtin lo sefialado por José Ocampo (anexo 10). Considerando
que el proyecto esta enfocado principalmente en los niveles B y C, se optd por mantener
el espafiol como el idioma principal de comunicacion. Es decir, se utilizé un lenguaje

“;Sin complicaciones!”.

3.8. Contenido

El plan de contenido (Anexo 11) se encuentra estructurado en torno a cuatro pilares
fundamentales: teoria, frases, DIY y tips; cabe resaltar que el pilar Frases se utiliza a
manera de recurso de conexion emocional dentro del flujo de contenidos, aunque no esta
vinculado directamente con la teméatica. Los formatos de los pilares se clasifican mediante
menus desplegables. Ademads, se implementd un mecanismo adicional de seguimiento
(Anexo 12) para identificar el estado de cada publicacion. El proceso de desarrollo de las
publicaciones es: identificacion del tema, asignacion del pilar y el formato
correspondiente, redaccion del texto y la descripcion, y adicion del enlace de la

publicacién una vez esta esté al aire.

Cada tema se desglosé en nueve publicaciones, con el proposito de proporcionar claridad
y facilitar la comprension del publico. Esta estrategia responde a la recomendacion de
Jos¢ Ocampo, quien sugiri6 trabajar en bloques reducidos con contenidos especificos y

manejables, optimizando asi la asimilacion de la informacion por parte de los usuarios.
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En primer lugar, se eligio el tema "objetivos" para que sea el primer contenido de Anuncia
sin complicaciones porque es lo primero que las plataformas publicitarias muestran al
configurar una campana. En segundo lugar, se selecciono el tema “segmentacion”, dado
que la segmentacion permite identificar y categorizar al ptblico objetivo, lo que facilita
personalizar los mensajes y optimizar recursos. Finalmente, se eligi6 el tema “Usos de la
IA” dado que esta es una tecnologia nueva que tiene muchas herramientas al alcance del

emprendedor.

Para este proyecto se utilizaron diferentes formatos de contenido, como carruseles, reels
y publicaciones individuales. Los carruseles se emplearon para explicar conceptos mas
complejos, permitiendo desglosar ideas densas de manera visualmente accesible y
didactica. Por otro lado, los Reels se destinaron a segmentos dindmicos como contenido
de presentacion, "hazlo ti mismo" (DIY) y frases motivadoras, aprovechando su formato
breve y atractivo para captar la atencion de la audiencia rapidamente. Finalmente, las
publicaciones individuales se reservaron principalmente para consejos practicos (tips) e

informacion sencilla para asegurar su facil comprension.

3.9. Musica

La seleccion musical del proyecto evoluciono significativamente a medida que se afinaba
la definicion del publico objetivo, buscando no solo captar su atencion, sino también
generar una conexion emocional mas fuerte con los contenidos. En las etapas iniciales,
se optd por audios en tendencia para maximizar el alcance y la visibilidad de las

publicaciones, aprovechando la popularidad de canciones actuales.

Sin embargo, al refinar el perfil del publico objetivo se identificO que una mejor
alineacion musical podria potenciar el impacto del contenido. Este ptblico objetivo, en
gran medida, se identifica con la musica de los afios 80, un elemento que evoca nostalgia
y familiaridad (Meta, 2025). En consecuencia, se realizo un ajuste estratégico, eligiendo
como cancion principal Off the Wall de Michael Jackson, un icono de esa década.
Ademas, las publicaciones comenzaron a complementarse con temas emblematicos como

Eye of the Tiger, Don’t Stop Me Now'y Wake Me Up Before You Go-Go.

3.10. Temporada especial
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Con el surgimiento de la inteligencia artificial generativa, se identificé una oportunidad
estratégica para incorporar sus recursos en la propuesta de contenido. El enfoque estuvo
principalmente en herramientas cercanas, conocidas y gratuitas: ChatGPT y Canva. De

esta manera, se desarrolld una temporada especial dividida en dos fases complementarias.

En la primera fase, el objetivo fue introducir y experimentar con la inteligencia artificial,
brindando recomendaciones practicas sobre su uso y explorando sus posibilidades
creativas. La segunda fase tuvo un enfoque introductorio aplicado, dirigido
especificamente a emprendedores interesados en mejorar su estrategia de publicidad
pagada mediante la integracion de la inteligencia artificial en la estructuracion de
campafas, asignacion de presupuestos, segmentacion de audiencias, desarrollo de

creativos, analisis de resultados y optimizacion.

3.11 Logros y resultados

Al cierre del proyecto, se alcanzaron 79 seguidores en Instagram y 59 en Facebook. En
Instagram, se registraron 44,112 visualizaciones, reflejando el nimero de veces que se
reprodujeron los reels, publicaciones e historias del proyecto. El contenido con mayor
alcance en esta plataforma fue el reel Secrefo (13,000 visualizaciones). Ademads, se logro
impactar a 2,130 cuentas y el perfil fue visitado en 395 ocasiones. En Facebook, se
obtuvieron 32,726 visualizaciones totales, destacando como el contenido mas vistos el
reel ;Quién soy?. Ademas, se recibieron dos mensajes directos de dos emprendedores,
quienes buscan mas informacion acerca del negocio y costos de asesorias personalizadas.

(Anexo 13)

3.12. Planes a futuro

El enfoque principal de Anuncia sin complicaciones continta siendo la provision de
contenido claro y préctico para emprendedores interesados en utilizar las redes sociales
como herramientas publicitarias. Asimismo, aprovechando la apertura hacia el uso de la
Inteligencia Artificial para plantear la estrategia digital, se ahondara en los siguientes

temas, incluyendo a la IA donde sea pertinente:

En primer lugar, se introducird el tema de presupuestos. Este apartado se centrard en

profundizar sobre como asignar el presupuesto ideal para las campafias publicitarias,
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considerando las necesidades especificas de cada estrategia. Otro tema por abordar son
los formatos de anuncios, enfocandose en cémo elegir los mas adecuados segiin los
objetivos de la campafia, las caracteristicas del publico y las particularidades de cada
plataforma. Otro tema clave a abordar serd el del contenido, centrado en como crear
material estratégico y atractivo para anuncios pagados en redes sociales, diferenciandolo
del contenido organico. Finalmente, el tema de optimizaciones se centrara en interpretar
métricas y reportes y se ensefiara como transformar los datos en acciones concretas para

maximizar resultados, mejorar la inversion y adaptarse a las dindmicas del mercado.

Por otro lado, se desea ampliar el proyecto con la elaboracion de una guia estructurada y
profesional que sirva como recurso integral para emprendedores que desean aprender a
crear campaias publicitarias en redes sociales de manera autonoma y sin complicaciones.
La guia serd pagada o auspiciada por empresas que dirijan iniciativas directamente hacia
emprendedores como Contigo Emprendedor, Innova Ulima o Tu Empresa. Asimismo,
dada la respuesta que ya se recibid por parte de algunos emprendedores se decide brindar
el servicio de implementacion de publicidad pagada en redes sociales y asesorias

personalizadas.
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4. LECCIONES APRENDIDAS

4.1. Conocer donde esta el publico objetivo y adaptarse a él

Para lograr el éxito de cualquier proyecto, es fundamental comprender a profundidad al
publico objetivo, identificando sus hébitos, preferencias y los canales que utiliza para
educarse y consumir informacion. Este proceso permite identificar qué consume la
audiencia y en qué plataformas se encuentra activa, asegurando que sean accesibles y
convenientes para ella. Personalizar el contenido y los mensajes no solo maximiza el
impacto del proyecto y optimiza los recursos, sino que también incrementa el nivel de
compromiso, potencia significativamente los resultados y logra una conexion autentica

con la audiencia a través de su fidelidad.

En el caso de este proyecto, las primeras decisiones evolucionaron conforme se iba
avanzando en el proyecto. Inicialmente se us6 musica en tendencia actual, pero esta no
se alineaba con el perfil del emprendedor al cual se queria llegar. Por lo tanto, se decidi6
cambiarla a musica de los 80s, con el fin de lograr mayor conexién con el emprendedor.
Asimismo, como se menciond anteriormente, si bien este proyecto inicié6 como podcast,
al ver que los hébitos del publico objetivo lo situaban en Instagram, se decidio realizar la

migracion con el fin de realmente alcanzarlo.

4.2. Pasar de una plataforma a otra implica cambios, pero también permanencia

Si una plataforma no esta funcionando y se toma la decision de migrar a otra, es
importante recordar que no se debe descartar todo el contenido generado, sino revisarlo
y readecuarlo. Es esencial adaptar los contenidos a las particularidades de cada
plataforma, es decir, realizar una traduccion entre plataformas para optimizar su uso y
maximizar su impacto. Cada plataforma tiene sus propias dindmicas y formatos, lo que
exige un enfoque estratégico para aprovechar al maximo su potencial, asegurando que el
contenido sea accesible, relevante y acorde con las expectativas del publico al que se
dirige.

Anuncia sin complicaciones si bien inici6 como un podcast, siempre mantuvo la misma

personalidad, tono de comunicacion y temas, incluso cuando migré hacia Instagram en
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una etapa posterior. Lo que cambid, en este caso, fue el enfoque, en un podcast, el foco
principal estd en la historia y en como se relata, mientras que la identidad de la persona
detrés del contenido pasa a un segundo plano. Sin embargo, para plataformas como
Instagram construir una marca personal es fundamental, posicionando a quien lidera el

proyecto como alguien confiable y creible que inspire confianza en la audiencia.

4.3. La secuencialidad de los temas y su integracion en un todo

En la construccion de una estrategia de contenidos, es fundamental que cada tema tenga
una conexion logica con los demas, creando una narrativa cohesionada. Sin embargo,
cada contenido debe ser auténomo y capaz de sostenerse por si mismo, sin depender
estrictamente del conocimiento previo de otros. Un consumidor no se detendra a revisar
todo el contenido publicado para comprender uno en particular; por ello, es crucial
garantizar que cada publicacion sea clara, directa y comprensible de manera
independiente, sin perder de vista su pertenencia a un marco conceptual mas amplio. Una
estrategia de contenidos puede compararse con la preparacion de un gran buffet: cada
plato debe estar perfectamente elaborado para ser disfrutado por si solo, pero todos juntos

forman una experiencia integrada y memorable.

Este proyecto busca que todas las piezas se integren entre si por medio de 9 posts por
tema. Cada una de las publicaciones busca siempre aportar un valor real a la persona que
lo vea, incluso si es la primera, segunda o quinta vez que se ve una publicacion de la
marca. No existen piezas de “relleno”, donde solo se busca llenar la grilla de contenido o

cuenta con piezas carentes de informacion.

4.4 Todo comunica la esencia de la marca

La esencia de una marca se transmite a través de todos los puntos de contacto
(touchpoints) que establece con su publico objetivo. Cada interaccion, ya sea visual,
verbal o experiencial, es una oportunidad para reforzar su identidad y valores. Un recurso
valioso para este proposito es la personificacion de la marca a través del desarrollo de
una marca personal, donde la figura que la representa encarne sus atributos
fundamentales. Ademas, se observan aspectos mdas sutiles como la tipografia, la

estructura de las piezas visuales y la forma en que se presenta la informacion. Detalles
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como la musica utilizada, los elementos graficos y la composicion de los contenidos

también desempenan un papel crucial en la transmision de la identidad de la marca.

En el caso de Anuncia Sin Complicaciones, se busco que todo sea presentado de manera
sencilla: que la tipografia sea facil de leer, que las piezas visuales no estén tan recargadas,
que los elementos graficos sean sencillos y, sobre todo, que el lenguaje utilizado, ya sea
escrito u oral, sea entendible, natural y practico, teniendo muy presente que el publico

objetivo es mayor e inexperto y que quizas este sea su primer paso hacia la digitalizacion.

4.5 ;Cuestionarse siempre!

Cuestionar un proyecto y realizar ajustes desde una nueva perspectiva es una buena
practica, siempre que se conserve la esencia que lo define. A medida que uno adquiere
mayor experiencia en la gestion del contenido y en el entendimiento del publico objetivo,
las decisiones de cambio deben surgir de un cuestionamiento constante, donde se valie
si la ejecucion del proyecto continia cumpliendo sus objetivos y como puede optimizarse.
Resulta indispensable adaptarse al ritmo acelerado de las nuevas tecnologias que surgen
dia a dia explorando de qué manera pueden incorporarse en la propuesta educativa o
comunicativa de la plataforma. Esta integracion estratégica debe mantener
intencionalmente el contenido pertinente y atractivo para el publico objetivo,

garantizando la relevancia del proyecto en un entorno en constante evolucion.

Anuncia sin complicaciones nace en un mundo digital siempre cambiante, donde las
plataformas digitales cambian sus caracteristicas de un dia para otro. En primer lugar,
este proyecto se concibié cuando el uso comuin de la Inteligencia Artificial era
inexistente. Sin embargo, a medida que esta tecnologia se hizo mas cercana, tan cercana
que llego al alcance de la mano del emprendedor a través de ciertas aplicaciones, fue
indispensable incorporar la A como tema a tocar. Pensando en el perfil del publico

objetivo y las limitaciones que pueda estar sintiendo.
En segundo lugar, se tuvieron que realizar ajustes en el formato y estilo del contenido

para estimular la presencia humana y conexion con la audiencia: se hizo dos veces mas

reels que las primeras dos tematicas y se incorpor6 con mayor frecuencia la imagen de la
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autora. Asimismo, se afiadio el logo en todas las piezas para aumentar el reconocimiento

de la marca desde el primer segundo de visualizacion.

Finalmente, un cambio relevante ocurrido durante el proyecto fue la actualizacion de
Instagram, que paso de priorizar los formatos 4:5, en vez del tradicional 1:1. En esta etapa
surgidé nuevamente el cuestionamiento sobre adaptarse a la actualizacion o dejar el
formato antiguo. Esta fue una decision estratégica bastante dificil de tomar, pues el feed
se veia impactado visualmente de las dos maneras, sin embargo, se tomo la decision de
adaptar el proyecto con el fin de mantenerlo vigente y competitivo. En consecuencia, no
solo se adaptaron las piezas antiguas, sino también se crearon las nuevas siguiendo los

lineamientos actualizados.
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NOMBRE: GLADYS

DISENOS

VANCEL
SAC

DETALLES PERSONALES:
GLADYS ES MAMA DE UN
NINO DE 9 ANOS, ESTA
CASADA Y ES
LICENCIADA EN
ARQUITECTURA

NOMBRE: FRANCISCO

MUEBLES
SAC

DETALLES PERSONALES:

FRANCISCO ES UN PADRE

DE FAMILIA QUE ESTA
CASADO. ADEMAS TIENE
MUCHA EXPERIENCIA EN
MUEBLES, YA QUE DEJO
LA SECUNDARIA PARA
ENFOCARSE EN SU
NEGOCIO.

Anexo 1: Buyer persona

Gladys es una mujer decidida y apasionada por su negocio,
un emprendimiento de disefio de interiores. Comenzo su
emprendimiento hace cinco afios, y ha llegado a un punto
donde necesita adaptarse a la era digital para expandir su
alcance. Gladys no tiene una formacion en marketing digital,
pero reconoce la importancia de las redes sociales para
aumentar sus ventas.

DISENADORA DE

INTERIORES
TRABAJADORA
INDEPENDIENTE

METAS

* Vender exitosamente en linea.

* Mantenerse al dia con la tecnologfa.

* Aprender a utilizar las plataformas de
compra de anuncios

USTACIONES COMPORTAMIENTOS

OTIVACIONES

* Cree que necesita mucho dinero
para invertir en anuncios en redes
sociales.

* No sabe utilizar herramientas de
creacién de contenido

* Se abruma por la cantidad de
informacién en linea.

* Ser la primera opcion de las
personas que desean un
cambio en su espacio

* Le gusta mucho el disefio y
experimentar cosas nuevas
ella sola, siente satisfaccion
cuando algo le sale bien

* Revisa su Instagram bastante seguido durante
el dia sobre emprendimiento y redes sociales.

* Prefiere aprender de manera sencilla con
ejemplos concretos

* Utiliza Instagram para formar parte de
comunidades en linea, participa mucho en las
péginas que sigue y donde resuena con el
contenido

Carlos es un hombre trabajador y comprometido con su
negocio, gue ha construido desde hace mas de 27 afios. La
mayoria de sus clientes provienen de recomendaciones de
boca en boca. Aungue ha tenido éxito en el mercado local,
Carlos sabe que para seguir creciendo necesita adaptarse a
las nuevas tecnologias y explorar el marketing digital, pero

se siente fuera de su zona de confort cuando se trata de

redes sociales.

COMPORTAMIENTOS

MUEBLERIA

42 ANOS PROPIA

TRABAJADOR
INDEPENDIENTE

METAS

* Modernizar su negocio llegando a un
publico mas amplio.

* Entender como funciona la publicidad en
redes

* Construir una presencia en linea
complementario a su reputaci6n local.

RUSTACIONES MOTIVACIONES

* Sostenibilidad de su negocio en
el tiempo adaptandose en un
mundo digitalizado.

La satisfaccion de ver como su
negocio se adapta y prospera en

» Utiliza redes sociales para mantenerse
en contacto con amigos y familia.

* Aprende a través de ejemplos
practicos

* No tiene conocimientos técnicos en
marketing ni nadie que lo ayude con
su entorno digital

* Cree que es dificil medir el
retorno de inversién de la
publicidad digital.
Encuentra que la
informacion sobre
publicidad pagada es muy
técnica

un nuevo entorno, ampliando su
base de clientes y su reputacion.
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Anexo 2: Asesoria con Ricardo Marapi

Publico objetivo

El ptblico objetivo del podcast son personas que buscan inspiracion y motivacion a través
de formatos de acompafiamiento. Se trata de oyentes que no necesariamente prestan
atencion exclusiva al contenido, sino que lo utilizan como una herramienta para sentirse
impulsados o escapar de su realidad cotidiana. Ademads, conocen y valoran a la
conductora, por lo que desean una experiencia cercana y auténtica que incluya momentos

de vulnerabilidad y conexion emocional.

Medios digitales para utilizar

Podcast: Mantener el formato de audio como un espacio inspirador, con énfasis en
storytelling y conexion emocional.

Instagram: Crear contenido visual complementario, como hacks y microtutoriales que
refuercen los conceptos del podcast. Esto puede incluir clips cortos con consejos
practicos.

YouTube: Ofrecer videos mas extensos y detallados para los tutoriales, que no funcionan
adecuadamente en el formato de podcast.

Formato transmedia: Combinar el podcast inspiracional con contenido educativo en redes
sociales y videos mas técnicos en plataformas visuales, adaptando cada mensaje al medio

mas adecuado.
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Anexo 3: Asesoria con Alberto Matsuura

Diagnostico del proyecto

El tema del proyecto es interesante, pero enfrenta una competencia considerable en el
mercado. Es necesario evaluar si Spotify es la plataforma adecuada, ya que podria no ser
el lugar mas frecuentado por el publico objetivo. Alternativas como Instagram, LinkedIn
o YouTube podrian ser mas efectivas, dependiendo de las preferencias y habitos de
consumo de los usuarios. Ademas, todas las decisiones deben estar respaldadas por data
concreta, como encuestas, focus groups o analisis de consumo, para garantizar que el

contenido esté alineado con las expectativas del publico.

Publico objetivo

Es fundamental conocer mejor al publico para segmentarlo con precision. ;Son
emprendedores tecnologicos o tradicionales? ;Cudl es su rango de edad? ;Prefieren
consumir contenido en plataformas audiovisuales o en redes sociales? También es
importante identificar si el publico tiene un enfoque mas formal o informal y definir el

estilo de contenido que prefieren, como tutoriales, entrevistas o formatos narrativos.

Medios digitales para utilizar

Para elegir los medios mas efectivos, es necesario comprender donde estd activo el
publico objetivo. Mientras que Spotify podria no ser la mejor opcidn, plataformas como
Instagram, LinkedIn y YouTube parecen més prometedoras. También se debe considerar
si el contenido audiovisual encaja con los hébitos de consumo del publico y ajustar la
duracion y formato segun lo que sea mas atractivo para ellos. La seleccion de los medios
debe enfocarse en maximizar el impacto educativo del contenido y garantizar que sea

accesible y relevante para la audiencia.
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Anexo 4: Pruebas de diseino

UL ST ANUNCEIA A"m ANUNC:A
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Anexo 5: Logo actual
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Anexo 6: Asesoria con Rocio Villacorta

Separacion del texto
Es importante que el texto "sin complicaciones" no esté tan junto. Actualmente, todo
parece muy amontonado; es recomendable darle mas espacio entre las palabras para

mejorar la legibilidad y la estética general del disefio.

Logo convencional
El uso de un logo convencional funciona bien en este caso. Mantenerlo simple y claro es

adecuado para lograr una identificacion rapida y efectiva de la marca.

Sublogo o version para imagen de perfil
La version del sublogo o logotipo para usar en la imagen de perfil estd muy ancha. Se
sugiere ajustarlo para asegurar que tenga una buena presencia visual sin perder su

integridad en tamafios pequefios.

Ajustes en la posicion del texto
Se sugiere girar el texto "Anuncia" para darle un nuevo enfoque y mejorar la armonia
visual del conjunto. Ademas, asegurarse de que el logo siempre se vea bien; cuando esta

sobre el cuerpo, se puede confundir un poco con la ropa, lo que dificulta su identificacion.

Combinacion de colores y legibilidad
Es importante evitar el uso de amarillo sobre blanco, ya que esta combinacion de colores
puede dificultar la lectura. Se recomienda revisar las combinaciones cromaticas para

garantizar una mejor visibilidad.

Ajustes en la tipografia
La "S" del logo necesita ser editada, ya que la rayita estd demasiado hacia la izquierda.

Este ajuste mejorara la proporcion y la legibilidad del disefio.
Fondo y colores

Evita usar el logo sobre fondo blanco con amarillo, ya que este contraste puede perder

definicion. Ademas, es recomendable no utilizarlo sobre fondos que dificulten la
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visibilidad, como en situaciones en las que la prenda de vestir tenga colores similares al

logo.

Estilo fotografico
El estilo fotografico debe mantener consistencia, especialmente con el uso de polos
blancos y negros, ya que estos colores brindan una base neutral que facilita la visibilidad

del logo y otros elementos.
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Anexo 7: Paleta de colores de Anuncia sin Complicaciones

por pesos
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Anexo 8: Uso de colores

Uso del crema como complemento y el amarillo sobre azul

fTIPS
#SINCOMPLICACIONES

iNO Segmentes
demasiado! Tener
una audiencia

reducida, limita tu
alcance y
aumenta tus
costos.

Uso del verde en detalles grdficos

s —
[ CREATIVIDAD  REPORTES

k@' 5 ” &
- /Quemaste
gustara

¢ aprender?

PRESUPUESTOS (\“')

SN
FORMATOS /
| S

. Dejn Jos temas gue mids 1o Inquisten #n 0% comentasios

sin_complicacignes: R

Simple, facil de
entender o hacer,
sin obstaculos ni
dificultades

innecesarias.

GUARDA ESTO®

CPM CPC CPL

(Qué mide? Impresiones

(En qué
objetive?

(Cémo
optimizo?

Estrategia
EXITOSA ¥

noios FUNCIONAN

\
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Anexo 9: Aplicacion de colores en vestimenta y fondos para la

marca personal

Antes y después de la foto de perfil

AN!.'NCIA}
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Anexo 10: Asesoria con Jose Ocampo

Diagnostico del proyecto

El contenido desarrollado no es deficiente, pero presenta un enfoque orientado
principalmente hacia redes sociales. Sin embargo, la forma en que se esta construyendo
el proyecto genera la impresion de que el podcast es solo una herramienta adicional, en
lugar de un recurso estratégico con objetivos claros. El enfoque actual del proyecto
requiere ajustes. En lugar de abordar un gran bloque tematico, seria mas efectivo trabajar
con bloques reducidos que se traduzcan en contenidos mas especificos y manejables.
Actualmente, se intenta explicar demasiados conceptos en pocos minutos, lo cual resulta
abrumador, incluso para una audiencia con conocimientos intermedios o avanzados.

Aunque la informacion esta bien explicada, la densidad de los temas genera confusion.

Objetivos del proyecto

Se plantea como objetivo principal convertir el podcast en un recurso de aprendizaje que
ofrezca herramientas a los emprendedores a través de medios digitales. Sin embargo, el
término "en linea" podria generar confusion, ya que remite a plataformas educativas

como Crehana o Netzum, lo que no refleja la esencia del proyecto.

Publico objetivo

Se necesita un mejor perfilamiento del publico objetivo (PO). Es importante reconocer
que, mientras mayor sea la brecha entre el contenido y las necesidades del publico, mas
dificil sera alcanzarlo. Por ejemplo, los emprendedores de 40-55 afios, que podrian
sentirse mas inseguros, podrian conectarse mejor con el contenido que aquellos de 25-39

anos.

El nivel socioecondmico también juega un papel importante. Un empresario de Gamarra
y uno de La Molina tienen contextos y necesidades muy diferentes. Para uno, referencias
como Kambista pueden ser utiles, mientras que para el otro, hablar de Renzo Costa podria
ser mas adecuado. Incluso el lenguaje debe adaptarse: el uso de spanglish puede funcionar

para los segmentos A y B, pero no para los C y D.
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Ademas, es crucial considerar las implicancias presupuestarias. Los temas relacionados
con gastos, inversiones y planificacion deben tratarse con sensibilidad, ya que pueden

generar inseguridades en los emprendedores menos experimentados.

Medios digitales para utilizar

El podcast tiene un gran potencial como herramienta de un ecosistema de contenido mas
amplio. Es posible expandir su alcance mediante una estrategia transmedia, donde
diferentes narrativas compartan un mismo universo, o crossmedia, llevando la misma
narrativa a diferentes medios. Esto permitiria aprovechar redes sociales para
complementar el contenido del podcast, haciéndolo mas atractivo y accesible para

diversas audiencias.
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Anexo 11: Plan de contenido

Acceso directo: Plan de contenido

Leyenda

LEYE!

Pilares

Teoria
Frases
Diy
Tips

Formatos

Single post
Carrusel
Reel

Estado
No empezado

En edicion
Edicion lista

Programado
Publicado
.7
Presentacion
1 2 3
Tema principal
gggaf‘dea general del Significado de “sin complicaciones” Presentacion personal/experiencia Logo

Post (link) https //www.instagram.com/p/DCFrDc-My7_/ hitps://www instagram com/p/D CF oL geyk20/ https://www.instagram.com/p/DCFqTYaSyT6/
iHolal Soy Xime y me encanta ayudar a emprendedores a aprender
¢émo anunciarse sin complicaciones.
Con mads de 4 afios de experiencia en marketing digital, he trabajado
I . - con empresas para crear campafas efectivas en redes sociales,
Sin complicaciones: Simple, facil de entender o hacer, sin L . . an .
A n - " optimizar su alcance y jver cémo aumentan sus ingresos! |Anuncia $in complicaciones
obstaculos ni dificultades innecesarias
Mi enfoque es simple: ensefiar a simplificar el proceso de
anunciarse, sin estrés, con estrategias claras y directas.
Copy JAC an y aprende a hacerlo facil

Descripcion de IG

¢Qué significa #sincomplicaciones?

Mi mision es ofrecerte soluciones claras que te ayuden a
crecer sin perder tiempo y energia en lo que no importa.

% Si eres emprendedor y quieres llevar tu negocio al siguiente nivel,

estas en el lugar indicado. En este espacio compartiré tips,

herramientas y todo lo que necesitas saber para anunciarte con éxito.

Un espacio para aprender acerca de la publicidad
en redes sociales

jAnunciarte nunca ha sido tan facill

Formato Single Post ~ |Reel ~ | Single Post -
Estado Publicado ~ Publicado ~ Publicado -
Objetivos
1 2 3 4
Tema principal
Pilar
Tema/lde;ogjneral del Objetivos SMART Hazlo con miedo Tips para la construccion de tus objetivos Alinea tus objetivos con el funnel de marketing
Post (link) https://www instagram com/p/D CHEWqQ https://www instagram com/p/D CHse-CMXE https://www instagram_com/p/D ClaM5F tkKp/

https //iwww instagram.com/p/DCKBONGsNF6/?img_index=

Copy del post

5 pasos sencillos para convertir tus
objetivos de negocio en publicidad
efectiva

"Hazlo y si te da miedo, hazlo con miedo"

TIPS
#SINCOMPLICACIONES
Convierte tus objetivos SMART en una frase
corta que incluya qué quieres lograr, cuanto
y cuando.

Lo que los expertos de marketing hacen (y no te lo
dicen)
Desliza y descubre cémo alinear tus objetivos de
negocio con camparias digitales efectivas en cada
etapa del funnel

Descripcion de 1G

Desliza para descubrir como
transformar tus ideas en objetivos
alcanzables.

#MetasClaras #MarketingDigital
#CrecimientoEmpresarial

El crecimiento viene cuando enfrentamos
nuestros miedos y seguimos adelante.
iAtrévete a avanzarl %7

Tips a mi manera: Descomplicados & -
Déjame en los comentarios un objetivo
Smart que quieras aplicar en tu vida
Aqui te dejo el mio:
Lograr 10 comentarios en este post en el
plazo de 1 semana

@ jAlinea tus objetivos de negocio con los de

marketing! Conoce el embudo de marketing y

aprende a guiar a tu audiencia desde el primer
contacto hasta la conversion

~“ Acompaname en este recorrido por cada etapa
del embudo y descubre cémo aprovechar al maximo
cada interaccion. &’

Desliza para saber més y llevar tu negocio al
siguiente nivel sin complicaciones.

Formato Carrusel ~ |Reel ~ | Single Post ~ |Carrusel M
Estado Publicado ~ Publicado ~ Publicado ~ Publicado -
5 5 7 B B

DIY Objetivos SMART

DIY Objetivos de campafia

KPI

Métricas ideales para los objetivos

Tips para las métricas

hitp:

com/p/DCMcRG1Rg1e/

hites. (wvw.nstagram com/p/DCSlsUVyEen/

tips./iwvw.instagram.com/p/DCSJIDUYBIRI hitps /wwyinslagram com/p/DCd_ibOSIiZimg_ind

hitps

fwww instagram com/p/DCEBIOGRHOM!

&Como poner las mejores metas utilizando los
objetivos SMART?

£Coma construir s objelivos de manera
SMART?

PERFORMANCE CPM, CPC, CPL 0 CTR? o GRe T chL
INDICATOR Elige la méinica ideal para tu objetiva Quémide?  Impresiones  Clics
Qué nomero verds pars saber sl Desliza para saber qué significan y como te ayudan | ¢ Le:ﬂs
campaiia esld funcionando 8 optimizar tus campafias (Enqué objeliva?  Awareness

propio abjativo SMART

Ahora es tu tume: jcuéniame en los comentarios fu

0 ;Cudl es tu meta, cdmo

la hards medible y alcanzable, y en cuanto iempo la
quieres lograr? &7

Cada objetivo en la publicidad digital estd
diseflado para cumplir un propdsito especilico
@ Aprende a elegir l ideal para llevar tu
negocio al siguients nivel. Desde generar

ito hasla aumentar conversions
cada clic cuenta. &7 &

#ResultadosMedibles #|

Il ¢ Qué numera te dice si lu campana va
par buen camino? Los KPIs o Indicadores
Clave de Rendimiento son esenciales para | & ¢Cual es tu objetivo? Reconocimiento de marca,
tréfico, generacién de leads o medir el interés de tu
audiencia. |Elige la mélrica corecta y optimizal

medir el éxito de tus campafias. -
#KPIs 2MarketingDigital

@ ¢Qué métrica necesitas para alcanzar tus
objetivos? CPM, CPC, CPLy CTR .. cada una tiene
un proposito dnico y puede llevar tu estrategia al
siquiente nivel. &”

EstrategiaDigital

Cuéntame en los comentarios cudl vas a usar
para tu proxima campafia. (Vamos a lograr esos

resultados! &

Tips a mi manera: Descomplicados &

1Te paso el plajel § Guarda eslo y tenlo
stiper presenta cuando implementas tu
siguiente camparia

- |Reel

- [Single Post

- |camusel

- | Singla Post -



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1F82bbUH8QVEzKhSXJh-8_3lo57xz5kH3oJ9TNMYnQ0M/edit?usp=sharing

Segmentacion

1 2 3
Tema principal
Pilar
Tema/\desoi?nera\ del Definicion de segmentacion Ser valiente DIY donde segmentar en plataforma
. . o | . . https /iwww instagram.com/p/DCjnK4s
Post (link) https:/fiwww.instagram.com/p/DCiTgfnuGyK!/ https:/iwww.instagram.com/p/DCiYhyYMBCX/ “bB |
Segmentacién
Cony del post Dividir a las personas en grupos para mostrarles anuncios que | Valiente es quien se anima a hacer lo que Te ensefio donde segmentar tus
Py p les interesen segun lo que necesitan o les gusta. ama campafias, acompafiame!

@anunciasincomplicaciones

@ ¢Qué es la segmentacion en marketing digital?

Imagina tener un mensaje importante y compartirlo solo con
quienes realmente lo necesitan o les interesa
Asi funciona la segmentacién: divides a las personas en
N : . . - N Descubramos juntos la plataforma de
grupos segun sus gustos, necesidades o edad, para que tus Y ta, ¢eres valiente? & Atrévete a dar el

: ) - a9 Meta Ads - ¢Qué intereses afiadirias
anuncios lleguen a quienes de verdad los valoran siguiente paso por tus suefios &’ L
para tu emprendimiento?

Descripcién de |G

. . " I . ¢
Por ejemplo: si vendes pafiales, papas; si vendes comida
para perros, con duefios de mascotas. jFacil y efectivol &7

No pierdas tiempo ni dinero, habla con quien te escuchara

Formato Single Post A - -
Estado Publicado
[ [ 5 [ 6 \ 7 [
SEGMENTACION
Estrategias de segmentacion explicado con pizzas Cobro de las plataformas Tip de segmentacion Sigamos luchando
: hittps:/iwww instagram com/o/DCipogNRdzm/?img_index=1 hitps-Jiwww instagram com/p/DCxiR2fs_o| MRS W ‘"S"’u"’; sominDCegRzy
IMAGINA QUE TIENES UNA PIZZA es
. & Como cobran me las plataformas #SINCOMPLICACIONES
Llega a quien importa 4 Sigamos luchando por eso que tanto
" de publicidad digital? iNo segmenies demasiadol Tener una
Dasliza y descubre las diferentes estrategias de segmentacion para aplicar en tus campanias Py anhelamos
(Y porqué importa al segmentar) audiencia reducida, limita tu alcance y
publicitarias
aumenta tus costos.
jHablemos de pizzas para entender como funciona la segmentacion! <
I Segmentacion por intereses: La pizza personalizada
Es como cuando vas a una pizzeria y eliges los ingredientes que mas te gustan: pepperoni,
champifiones, pifia (a mi me encantal). En marketing, ti decides a quién mostrar tus anuncios Usualmente las plataformas te
basandote en sus intereses. Por ejemplo: si sabes que alguien ama el deporte, le pones ingredientes | facturan por las impresiones que @ Menos es mds, pero no siempre
come *fiitbol” o “correr”. Esta pizza es para los que ya sabemos qué les gusta han tenido tus campanias Segmentar demasiado puede ser como Las grandes metas se logran con
B Lookalike: La pizza recomendada por amigos hablarle a un cuarto vacio: tu alcance se pasion y perseverancia
B Es como si la pizzeria supiera qué pizza le encanta a tu mejor amigo y hace otra parecida, pero RECUERDA® reduce S y tus costos suben <% . Sigamos luchando por aquelio que
con un toque Unico, porgue asume que también te gustard. En marketing, buscas personas nuevas Una impresién ocurre cada vez Encuentra el equilibrio y deja que tu amamos, porque lo que vale la pena,
que se parezcan a tus clientes actuales, basandote en lo que tienen en comin. |Esta pizza es para los|  que tu anuncio se muestra en la mensaje llegue a quienes reaimente siempre requiere esfuerzo. W
que aln no conocias, pero sabes que les encantaral pantalla de un usuario, aunque no | importan. |Optimiza con estralegial &7
[EJRetargeting: La pizza del cliente recurrente interactie con & &7
Es como si alguien pidié una pizza, pero no lermind de comerla, y Wi vuelves a ofrecerle otra. En
marketing, le muestras anuncios a quienes ya visitaron tu pagina o estuvieron cerca de comprar, pero
no Io hicieron. Es un recordatorio que no se puedan resistirl Oye, 4te acuerdas de esta pizza? Aun te
esta esperando
Carrusel - Single Post - Single Post - Reel -
Publi
8 9
DIY Ejemplos de audiencias Futuro de ASC

_| https /iwww instagram com/p/DCOHL jbsDyi/?i

https://www instagram.com/p/DCOJSwQMgtl/

mg_inde:
iLa formula secreta para conectar con tus £ Qué mas te gustaria aprender?
clientes! CREATIVIDAD
Inspirate con estos ejemplos tnicos & PREEE?SEE?OS
Desliza y descubre algunos ejemplos de FORMATOS

como diferentes industrias conectan con sus _Deia los temas que més te inquieten en los

¢,Buscas inspiracion para conectar con tu
audiencia?

# ;Qué te gustaria aprender para potenciar
En este post, te muestro ejemplos increibles tus campafias digitales?
de cémo diferentes industrias logran
establecer un vinculo lnico con sus clientes.

)

CREATIVIDAD % : Ideas que enganchen y
marquen la diferencia.
REPORTES 14l : Come analizar y presentar
resultados como un pro.
wa Tip: Toma captura de los ejemplos que |PRESUPUESTOS & : Estrategias para invertir

mas te gusten y empieza a aplicarlos en tu de manera inteligente.
estrategia. jLa clave esta en adaptarlos a tu FORMATOS ;- Domina los tipos de
negociol & contenido gque mejor funcionan

jDéjame tus dudas en los comentarios y

Cuéntame en los comentarios cual fue tu Ias incluiré en proximos contenidos!

ejemplo favorito y por qué. jEstoy aqui para
leerte!

Carrusel - Single Post -

Publica Publica

Uso de la I4
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7 B [ B
Tema principal Hhodanin
Piar
Tomaicet g S Smts s o Bencfeios de anuncia s camphcaciones o R RS RTERR Frase
Post (link) itps /fwvew estagram. com/pDQs 3 4uGABso hmos . - 2

bitos i

e instagram o

DO gL ihAal

(Holal Sabias que la 1A te puede ayudar 3 generar un post en

T Eipasoa paso que nade le expice
“mens de 10 seugndos? hira exk it pars s mischtes s e polompelonrl

Convierte 312 1A en tu asistente de

st anderior y me

Avanza
trabajo. Si quieres saber més, entra la descripeion. Chau!

muestra céma hacero ficil rapido y con o bueno lega s quien se musve

La 14 73 no es cosa de grandes 5, eath 3qui a tu presird g sl

empresas marketing
aicance y lista para ayudarte 3 escribir, crear y vender mss s Deskza y descubeo como 1a 1A puede armar

“Ehora 51 te 1o confiesa el post antesior 1o hice 100% con nleigencia artfcial &

Miralos
poele detalles pe

¥ adaptar

i, s0lo admalo y

s
leieiel)

Tu competencia ya usa la 1A para vender En comentarios: '

mejor y mis ragido. No se trata de saberio o
{Te sientes shogado enire vender, creat contenido y contestar | fodo, 50 de Aquite ensefio s | CRSIGPT (Texto) "Escribe un post en una sola oracién dingido a [piblico objeivo), destacando los FAMS peda's Gl b o ordes b
: 2 base, sugerit audiencias. y
anunciar s enredes y | beneficios de [productaiservicio]. con un tono profesional vendedor y de urger redacts porsetaruor ey sl

heramentas que fe dan ventaja. No te 5na descrpcion breve que refuerce ol mensaje & invie 3 13 accion .

La 1A puede ser fu nueva aliada para hacer mis en menos

comunes
10 te quedes atras! €n este mundo de A jor o
Descrpcén de IG: $0m90 5in ser @xperto. aves del Intorcambio, sure

aprendaajes, clandad y resullados més

Canva (Video) Imagen de una persana fedad

emprendedor / usuaio]. rabajando de foma

(ceiutar, luminoso, profesional y mpio. Fondo neutro o en

ambiente relacionaco a su actidad. Expresion smigable, actiug segurs, iuminacion natural o de
estudic

+ T ripido con 1A

Prueba esto: esciibe ea una
1A "Dame 3 ideas para fiases skacticas que
ayuden a vender i producto] a (lu piblco]”

8 Mica ¢l video y descubre como empezar hoy mismo.

(Quieres mis tips como este? Comenta 1A y te los envio

Compasicn verscal 5n texo o logos oo iy
— En segundos tendrbs ideas intas para . )
waar Canva (dseo) Cres un dieio en formto 5 con esto modemn, lmpioy profesions, usando fondo
Agro0a o texo con erarqui veual ciara. Thso grande: (TEXTO PRINCIPAL] (& ¢l que e o chat
99t 7/ Subbtulo o frase de apoyo [TEXTO SECUNDARIO] ( & el que te dio chat gpt) Usa bpogratia
aia. it conaste, e4pacio en bianco balanceado. S 1ogos automalicos
Formato. Reel Single Post Reel Reel Carrusel
Estado picad -
[ 7 8 9
n Seftear presupuestos con 1A #DOIY: Crea tus anuncios con 1A Analizar la data y optimizar campafias con 1A Ciemre de temporada especial
7i| hitps-ffvww instagram.com/p/DQESJ | hitps:/fenw instagram comip/DQE3 . .
- N - . X | . ttps./F AlyES . D3 i
NviaES/ woMDumMNe? index=1 hittps:/fwww instagram .com/p/DOERWmMmMlS! |  httos:wwwinstsgram.comipDO80 UT Titol!
) | tips #=sincomplicaciones: Dile a 13 1A | Logra esto: Texto generado con IA | Deja de mirar tus resultados sin entender ¥ asi cerramos esta temporada especial
cuanto dinero fienes y cuales son Imagen creada en segundos. Crea nada, tus camparias estan tratando de de anuncia sin complicaciones, a lo largo
fus objetivos. un anuncio completo, sin ser un decirte algo, pero Lo hacen en idioma de estas semanas aprendimos que la |A
experto en marketing y con nimero, CPM CPC CTR, Si, suena es una herramienta accesible y alcanzable
ir Luzgo, pidele que distribuya el herramientas a tu alcance complicadizimo, pero lo bueno es que no | para cada uno de los emprendedores que
¢ En lu'let? puedes elaglr_cu anto = jTi puedes! Crea un anuncio
gastar por dia en tus anuncios, eso . " .
. complefo sin ser disenador ni
2 se llama presupuesto diario.

La A puede ayudarte a decidir ese

de menos.

Te sugiere una cifra que mantenga

tus anuncics activos y con buenos
resultados todoes los dias.

monto para que no gastes de mas ni

redactor, usandoe solo herramientas
que ya tienes a tu alcance.

@ Pidele a la lA que escriba un
fexto y genere una imagen con los
que tus clientes se identifiquen. Asi

J Pedirde a la |1A que traduzea tus
resultados es solo el primer paso. Mientras

tus propias métricas.

mas le preguntas, mas aprendes a entender

jTermina nuesira temporada especial!
Espero verte anunciando y friunfando en el

logrars un anuncio que se vea real, Con el tiempo, aprendel_a.s a usarla para mundo digital
confirmar lo que ya infuias. |
3 Aprovecha cada sol con conecte con las personas comectas
estrategia, no con suere. ¥ e ayude a vender sin complicarte. La A no reemplaza tu criterio, lo forfalece.
2 Guar\daifsl_ie post paraNpIanlﬁca.r . BGuarda este posty animate a
fu proxima campana - A
: M crear el tuyo #sincomplicacionss.
#zincomplicaciones.
- Single Post - Carrusel - Reel - Reel -

blicado
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Anexo 12: Seguimiento en menu desplegable

Estado

Publicado

Publicadia
Programado
Edicion lista
En edicion

Mo empezado
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Anexo 13: Emprendedores buscan mas informacion

ﬁ Holaa Ximena, espero te encuentres bien. Chueria saber cuanto cobrabas por asesora 2

@ Quiero mas informacién sobre el negocio.

38



z'l_.l turn|t|n Pagina 1 de 49 - Portada

Mayra Ximena Mazuelos Lopez

Informe Turnitin

B  Quick Submit
&3 Quick Submit
€ Universidad de Lima

Detalles del documento

Identificador de la entrega

trn:oid:::1:3502438179

Fecha de entrega

9 mar 2026, 2:55 p.m. GMT-5

Fecha de descarga

10 mar 2026, 4:41 p.m. GMT-5

Nombre del archivo

Licenciatura_final_Revisado_enviado.docx

Tamaiio del archivo

2.2 MB

z'l-.l turn|t|n Pagina 1 de 49 - Portada

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3502438179

45 péaginas
7349 palabras

44.389 caracteres

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3502438179



z"_.l turnltln Pégina 2 de 49 - Descripcion general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3502438179

7% Similitud general

El total combinado de todas las coincidencias, incluidas las fuentes superpuestas, para ca...

Fuentes principales

6% @ Fuentesde Internet
1%  ME Publicaciones

2% 2 Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Marcas de integridad

N.° de alertas de integridad para revisién '
Los algoritmos de nuestro sistema analizan un documento en profundidad para
No se han detectado manipulaciones de texto sospechosas. buscar inconsistencias que permitirian distinguirlo de una entrega normal. Si
advertimos algo extrafio, lo marcamos como una alerta para que pueda revisarlo.

Una marca de alerta no es necesariamente un indicador de problemas. Sin embargo,
recomendamos que preste atencidn y la revise.

itin Pagina 2 de 49 - Descripcion general de integridad Identificador de la entrega trn:oid:::1:3502438179
zl 9 p ¢} 9 ¢}



z"j turn|t|n Pagina 3 de 49 - Descripcion general de integridad

Fuentes principales

6% @ Fuentes de Internet
1%  WE Publicaciones

2% 2 Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Fuentes principales

Las fuentes con el mayor nimero de coincidencias dentro de la entrega. Las fuentes superpuestas no se mostraran.

o Internet

repositorio.ulima.edu.pe

° Internet

hdl.handle.net

Internet

www.coursehero.com

Trabajos del

estudiante
Desarrollo Educativo S.A. Instituto Toulouse Lautrec

Trabajos del

. e§tudiante
Universidad TecMilenio

o Internet

www.historiaime.al

Trabajos del

estudiante
Universidad Privada del Norte

o Internet

www.ulima.edu.pe

o Internet

www.slideshare.net

Trabajos del

estudiante
Infile

° Internet

voyagekc.com

zr'j turnitin Pagina 3 de 49 - Descripcion general de integridad

2%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3502438179

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3502438179



z"j turn|t|n Pagina 4 de 49 - Descripcion general de integridad

Internet

blogthinkbig.com

Internet

saludmed.com

0 Internet

www.enter.co

o Internet

www.informaciondelonuevo.com

o Internet

www.mdpi.com

Internet

es.slideshare.net

o Internet

prezi.com

o Internet

sevenpubl.com.br

Internet

www.blogtalkradio.com

Publicacién

Agata Homoncik. "8 Innowacyjne zapisy inkluzywne (na podstawie wybranych me...

zr'j turnitin Pagina 4 de 49 - Descripcion general de integridad

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

<1%

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3502438179

Identificador de la entrega trn:oid:::1:3502438179



