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INTRODUCCION

“No dejamos de jugar porque envejecemos; envejecemos porque dejamos de jugar”

George Bernard Shaw

Entre The Big Bang Theory y Avengers, el mundo cambi6; Los futuros distopicos estan
plagados de zombies, el lore de ultura pop, las franquicias
cmematograflcas se llega fm &venc s de fans son
peregrinajes m u lastas de las diferentes sagas

mtroversm% raccion social y inalmente, ser diferente @i esta de moda.

r aun faltan
espacrw 0 sol

sobre u inal y

unque el

dej

rescatar Ig divertido'e : jarse d @'Cotidiano para que
por un momento poda

perspectivas etiilsqu' derse del género

’ MomLx\ A9
7% 4L

. '}, ¥
Posicionandose CO'W T co idr |f‘€3b1ﬁ~dé1 género fantastico en el
Ak

Per0, se enfocara en consumidores experiencia completa del fan,

fantastico.

exaltando su estilo de vida y brindando beneficios personalizados asi como eventos
horizontales de calidad, siempre con una arista social de amplio rango y un enfoque
personalizado, resultando en ese espacio en el que se pueda participar de manera amplia
sobre su aficion.

El espacio para el verdadero fan.



CAPITULO I: PRODUCTO

1.1 DESCRIPC%\DAD O
Canal & ube dedicado al ﬁio y divulgacion enero fantastico
e;us iversas expresiones, buscando crear una conexién con | iencia 'y un
S AU isfaciend dsfalta €

espaciggintegra

Expe

y/directores de préxi
opinen dekgénero, para luego_extenderse a,";’lpro as Spin-effs, reuniones,
conver};ﬁo eventos, de caga%zl'm%/or envergadurg‘g)ég corde al
tamafio que VX nzando el proyecto ?b,
77 ET ¥

|

1.2 POSICIONAMIENTO

FantasticPeru evocara en el publico las ideas de ENTRETENIMIENTO,
RECUERDO, JUVENTUD, FANTASIA, sobre todo, COMUNIDAD



1.3 PRODUCTO S COLATERALES

1.3.1 Spin-off:

e La Opinion Experta: Programa de entrevista donde donde un
panelista invitado, experto en un particular campo, revisara escenas
puntuales de una serie o pelicula relacionadas con su orientacién
profesional a fin de dar su opinidn critica sobre esta.

e Fan Contra Fan: Dos panelistas; uno fan de una pelicula y otro no.

Ambos ve " pzktl n sus opiniones encontradas.
e Yo, % S do d
4%@' al Fan: Serie de corte docume @eguiré aun
@a por episodio, su d como su aficién ?on su
v

ida diaria. Su rentabilidad se basara en la publicidad:difecta en

[ J
»
o
>
&
Q.

pscrlpu : unlt&las sin mens,tjillda '
5%, S

1.3.3 Suscrl NCaja por Suscripcion): S ensual a un pack

con merchandis an_diy Irkesag_ deI género en sus diversos
formatos. Puede apelar a actmdades 0 eventos particulares del mes

(estreno de peliculas, lanzamientos de series, aniversarios) o algo mas
general con articulos variados, como juegos de mesa, material impreso,
adornos, polos. Todos son sorpresa y aleatorios. Se monetizaran con la

suscripcion.

“(esto)... muestra un aumento agradable y constante de busquedas

para cajas de suscripcion, demostrando la demanda de los consumidores.
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Los picos son de época navidefia. Las cajas de suscripcion son

regalos muy populares.'” (Pretty, 2018)

1.3.4 Merchandising Propio: Articulos variados, como polos, tazas, lapiceros.
Con el logo y los colores de FantasticPeru. Se distribuiran por venta

directa.
1.3.5 Aplicativo Movil: FantasticApp es una aplicacion que permitird
conectarse S w :ﬂ: C idad de acuerdo a sus intereses
i 0-teneracc enda al y avideos. La

sera gratuita y se monetizara ¢ ibnala

n FantasticApp mas opciones y bengficios, como

Y
:@;tradas al cine, descuentos especificos y base de dato 0S SOCios.

¥
1.37 g‘g@ de Streaming: rlér”a l‘ase cuatro se comgfszlr a distribuir los

video M 0 de la pagina web, mdep Ehgio"el contenido de

Youtube. Se }z faica 63{10&5 ro el publico tendra la

opcion de seguir los programas desde cualquiera de las dos plataformas.

1.4 PROPUESTA DE VALOR
FantasticPeru va a permitirle al consumidor propuesto despejarse del mundo

cotidiano y reconectarse con su imaginacion al poder compartir sus perspectivas

e inquietudes sobre los temas que pueden desprenderse del género fantastico. Se

10



enorgullecera de su aficion por la fantasia y/o la ciencia ficcion y la sentira

revitalizada.

“Si tienen ustedes hijos en esa edad en la que se decide su futuro, permitanles
sofiar, estimulenlos para que intenten buscar la verdad, a que hagan pedazos
los esquemas establecidos, a que pierdan el miedo y luchen por un mundo mas
comprensible, en el que todos los hombres y mujeres puedan soportar la
realidad sin caer en la repugnancia de la locura. Dejen que todos sus suefios se
vuelvan realidad y algunas de sus realidades se vuelvan suefios, porque quiza
sea cierto, despues de todo, aquello que decia Antonio Machado: Después de la

verdad, nada hay tan bello como la ficcion. ” (Palacios, 2013)

11



CAPITULDO II: VISION/MISION

2.1 VISION: !
Asp j para la comum!a; de fa e ro fantastico,
Qﬂ acercamiento e identificacion por par

forma de ver el gé

o|u|ecer

Parece |mprobable puede que |mp05|ble pero todo lo que

tenemos que hacer es correr Ia voz Es hora de que demostremos
- & 11w -

aI mundo que la ciencia ficcidn y la fantasia son para todos.

(Quirantes, 2015)
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CAPITULO IIl: MODELO DE NEGOCIO

Driven, donde_primara la generacién del valor del
As_ @ s ya gue dependeran de la

de nuestra oferta.

Se tratara de un sistema Va
producto, a lav u
cantidad %

@?s consumidores serWtusiastas del géner ntast que

‘ecEra a YouTube, tanto hombres como mujeres, econdémica te activos.

ubers

afines no 3 ales saci ¢ . Asi 0

Box y realizar eventos'y talleres, asi'‘como lanzar icativo movil.
d‘ MemLx\h
En pr Ci s elementos a ser sorteados generai[éI s hasta que se

logreen auspici w con empresas. El&' e los programas sera
de muy bajo costo, hast J ﬁabEa y los indicadores muestren una
rentabilidad en el aumento de su costo de produccidn, asi mismo lo redituable de

los ingresos que se generen.

Los puntos mas comerciales del proyecto (suscription Box, eventos,
Programas Spin-off, aplicativo movil) deberan evaluar su rentabilidad.
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Los principales ingresos seran por Publicidad en el Canal, una cuenta

Patreon y la Suscripcion Box. También se apelara a la venta de articulos, el

Merchandising propio y consignaciones. Finalmente cabe resaltar la realizacion

de eventos, cobrando por entrada Y por el alquiler de espacios para stands, asi

como el desarrollo de talleres diversos en los cuales se cobrara por la matricula.

CUADRO N° 3.1

Canvas de Negocios

SOCIOS CLAVE ACTIVIDADES PROPUESTAde RELACION con SEGMENTOS de
- Asociaciones culturales) CLAVE VALOR CLIENTES CLIENTES
de fans. 1. Produccitn de - Personalizada - Consumidores
- Agrupaciones de fans. Programa magazine LA EXPERIENCIA | -Interactiva altamente entusiastas
- Youtubers afines en canal de Youtube. DEL FAN - Comunidad del género fantastico.
- Negocios y tiendas 2. Sorteos - Hombres ¥ mujeres
retails. 3. Lanzamiento de Enorgullecerse de su - Econémicamente
- Cines y distribuidoras Suscription Box imaginacién y revitalizar activos
cinematograficas 4. Realizacion de su aficién al conectarse - SSEABC+
eventos. CON ofras personas con - Consumidores de
5. Programas Spin-off. |intereses comunes, Youtube
6. Lanzar aplicativo logrando asi espejarse
movil. del mundo cotidiano.
RECURSOS CLAVH MEDIOS
- Cimara simple (celulay - Canal de Y¥outuhe.
bastara al principio) - Eventos
- Computadora.
- Informacién
actualizada.
ESTRUCTURA de COSTOS FUENTES de INGRESOS:
- Sorteos - Patreon

- Produccion de los programas.

- Suscription Box (disefio, produccidn, convenios, armado, envio)

- Produccion de Eventos.
- Desarrollo de Talleres.

- Aplicativo mévil

Elaboracion Prop

ia

- Suscripcidn Box.

- Publicidad en el Canal
- Venta de Articulos, Merchandising propio, Consignaciones.
- Entrada a eventos.

- Matricula a Talleres

14



CAPITULO IV: ANALISIS DE MERCADO

4.1 MERCADO GENERi-\L) 1
Puntualm d%&c sumidores de c:lentes to e decision de

comp, consumidores son todos aquellos que p sfrutar de los

0 monetizados siendWs programas de Yo uf)e[
re

pr
ﬂ%i FantasticApp en su version bésica. Es importante inc n nuestros

consumidores'a . sticCare, cWal se

Ng rsefas
ne
D oAGIO deste aque;ﬂ de

(5\} anentery\ " (Veliz, 2018)

jlgcon sus 30 minut i0s,. €l consumo de YouTube

dLQ&erEor;Es 5% superior al promedio mundial”

(gestion.pe, 2017).

Los clientes se van a dividir a su vez en los Clientes Usuarios; aquellos que
pagan por lo servicios especificos como los aportantes de Patreon con acceso a
videos exclusivo, los asistentes a eventos, inscritos a talleres asi como quienes
se descarguen la aplicacion FantasticApp Next; y en Auspiciadores, aquellos
individuos o empresas que inviertan en publicidad o presencia dentro de las
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producciones realizadas (placement) o en los espacios disponibles dentro de los

eventos a realizarse.

Consideremos en primera instancia que existe un aproximado de 513,508
seguidores del género solo en grupos organizados en Facebook, tomando en

cuenta que muchos de estos grupos pueden estar compartiendo seguidores.
“En nuestro pais existen alrededor de 20 millones de
r@;ﬁ: e 0s peruanos invierten alrededor
6 e 2000 mi n progmedio al mes para realizar
diversas actividades que e*las compras por

@ E Internet wntretenimiento. ” mercio.pe, 2019)

\
4.2 CA EN EL MEAR"(,%\IBBL X

) i » .
El desarrollo mas signifi t|MesF‘r@Eéd‘&?e ntemente ha sido el
|

aumento la presencia del cine como movimiento integral del género. Las
principales implicaciones de esta tendencia incluyen un mayor desembolso por
parte del pablico, asi como el mayor interés de los auspiciadores y financistas y
el aumento de la publicidad. También la captacion del interés de nuevas
generaciones y nuevos publicos, antes ajenos al género, asi como un aumento

desorbitante de la produccién de merchandising.
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“Tales novelas (fantasticas) siempre han sido una
buena fuente de escapismo.

Pero ahora més que nunca, las historias se han
hecho creibles"". (The National, 2010)

Otra tendencia importante incluye el aumento de coleccionistas de

diferentes items, llevando a la creacion de méas eventos y mayor especializacion

en la produccion de elementos relacionados al género fantastico. Las
implicaciones de est nif%ymbolso y el mayor interés de
los consumidor% O

@ i “El memwtl’culos de colecci grande y crece a

un ritmo rapido. Si bien los articulos oleccion han

egori wductos

entaria Jel mas

cOdmentada de

establecio como e i i L Aparte del sector del

entretenipriento, el mercado,del fan se vio inunda
e (¥

pipor esta nueva
representa€ion,.que permitié rescatar 1a imagen del génerof rélativamente
menosprecia f’t}onéndolo como un inversj?\reb ey de alta
., - | . - 4, . .} .
expansion. Con esto, s}q}erj{uen}ﬁ‘s 'fafm(‘:\g eirtérminos generales
-4 4

relativamente son minimos, pero si de alta calidad para poder competir con otros
canales ya establecidos, asi como dependiendo del nivel de performance en la

presentacion y el caracter de la informacién comentada.

Por practicidad, no se abarcara a la comunidad de los gamers (usuarios de
videojuegos) por un desconocimiento de ese mundo y mercado. Se planea que
con el eventual crecimiento nos expandamos con programas dedicados y

comentaristas especializados sobre el tema.

17



4.3 SEGMENTOS DE MERCADO: EMPRESAS

4.3.1 Casas Editoriales de Cémics.

Una de las piedras angulares de la industria del entretenimiento. Aunque
su presencia cultural viene desde hace casi un siglo atras (sin contar la

presencia historica del folletin y otras formas de relato escrito/pictorico)

fue en el afio 2000 que se dispararia con la pelicula X-Men, la cual, 8
afios antes d one;lﬁﬁ: m, reposiciona el subgénero de
superhé Xe a-sU rentabili iov‘@ra nuevas

I . Ademas desde luego la presen tural que tienen.

“X-Men preparo audiencias para pelicuif()mics que
adridnssimultaneafente tratar elgnateri ‘Wal pero

arte genuinamente

una

narca la pauta de lo

que va a Sé

t;cgntras ma tien I':!Iamada y sebrepasa a %en su
@acién cinematogrgiiiclaé lejos, DC IIevg,i?o,t aenla
produtci imada y televisiva, repartié se':élg.[ ambos con calma la

¥
atencion del'p @(?IWbWto jE an demasiado lejos y

|
posicionadas como para notar la existencia de un youtuber latino, pero

Cabe destacar que

sin duda son parte del eje de este submundo.
Principales Representantes: Marvel Comics (Ingresos anuales

estimados US$ 300 millones), DC Comics (Ingresos anuales estimados
US$ 247 millones)

18



as menores tambqen paso, representando un importante
mercio tanto de productos ird Parties” (3P) como ock off”

4.3.2 Empresas de Manufactura de Juguetes.

También tienen una amplia influencia y muchas veces son generadoras
del “inicio” de contenidos” y mantienen el movimiento tanto del publico
objetivo infantil como del coleccionista adulto (este Gltimo presentando

un importante mercado hoy en dia)
Las bases del poder generalmente orbitan entre “Hasbro” y

“Mattel”, pa dé‘;ﬁrjl cencias para las figuras de accion
del fend tras “Lego” se mantiene a

u propio segmento de seguidore

iSmo otras

probabl ente btendn flguras propias,

hoﬂnld }no es raro ver o y Third Partys
@A} en competencia dlre .Y en algunos casos,
1 Iﬁea " e\g |m|taC|on una linea que

una vez fue bastante distinta, se esta volviendo

borrosa”.’ (Yotsuyasan, 2015)

4.3.3 Distribuidoras Cinematograficas ligadas a grandes estudios.

Son los de mayor escala en cuanto a los mas cercanos a nosotros y hoy
en dia marcan el paso de la Industria de Contenidos. Distribuyen las

19



peliculas a nivel mundial con esto y marcan el calendario de los de los
fans, nuestro publico. En la medida de los grandes titulos que son de
interés del fan, y por lo tanto la base para este proyecto, no son
competencia entre ellas ya que apuntan a nichos bien definidos y ya
establecidos. (Ademas todas las grandes franquicias pronto seran de

Disney...)
Ademas de representar a los estudios cinematograficos y su

relacion con ca't
Manufa%d uguetes,

ics y algunas de las Empresas de

gcon | S que proyectan las

U%@ inculan con comercios minoris IISyara la
Q?r cion de merchanWateriales relacionados con lps

renos. asi mismo se relacionan con las agrupaciones ns para la

riasdar pie a

Son la caravi ing a de contenid uno de los principales

termometros'para la gfectividad de ,tuipro 5to, con up-mercado
g%ﬁa de aproximada%eﬁe'ﬁ/ﬁ%l,g millones | &anuales
(Lépéf@ , .asi como de las repercusi &esencia en otros
formatos/mmg?fﬂse Fgu'éEs Elggﬁatdising), notandose su
recepcion en el publico para el gstablecimiento de actividades asi como
como para establecer un punto de partida calendario mas cercano al
publico.

Principales Representantes: Cineplanet (S/. 214,999,820 de
ingresos anuales), CineStar (S/. 78,173,900 de ingresos anuales),
Cinemark S/. 72,688,770 de ingresos anuales), Cinerama (S/. 24,272,780
de ingresos anuales), UVK (S/. 19,305,930 de ingresos anuales)

20



4.3.5 Agrupaciones y Asociaciones de Fans.

Ayudan a clasificar a los fans de acuerdo a intereses y franquicias, asi
como a marcar patrones de conducta y estilos de vida. Sirven
principalmente de nexo en la comunidad, permitiendo que los individuos

con gustos afines se comuniquen y compartan experiencias.
Principales Representantes (por cantidad de seguidores en
Facebook act izﬂ: The Walking Dead PERU
(192.78%& Sta an-Glub Pe 220 seguidores),
@ 1(68.845 seguidores), Proyecto Ota seguidores ),
eri 501st Garrison P&k Wars- (39.329 seguidores), The Force

:, ru (19,417 seguidores), Orden del Sol — Club de Fans arry Potter
del Pepg S S ciacion

0 man
Pert (2,775

na pﬁlr'ticipacic’)n minf)r 0 menos presencial que otros

) '
a ﬁt_i‘s/gn este apartado'?sgﬂ Jrh‘&uda un importante ente ya que

manti W}Yfel espiritu de las bases fuugi%gles del género, desde la
. -y i
literatura clasi ager'fiq:_’{ccqﬁ‘lféiﬁ I }n vas novelas graficas,
| i
pasando por recopilaciones de comics, fantasia moderna y ciencia ficcion
dura.

Aungue no se trate del punto de encuentro que se quisiera,
definitivamente causan interés y permiten diferenciar al pablico objetivo.
Asi mismo establecen patrones de consumo, especialmente en el
lanzamiento de productos tangenciales a otros medios, como comics a la

par de una pelicula o libros en paralelo a series de television.

21



Principales Representantes: Crisol (17 locales en Lima), Ibero (5
locales en Lima), El Virrey (1 local en Lima), Contracultura (1 local en

Lima)

4.3.7 Tiendas minoristas. Retails y comerciantes independientes

especializados.
Los minoristas y retails sirven de distribuidor directo del merchandising

y producto r ios l ientos. Igualmente permiten
establec rtamie y el dgstina,de los productos que

or su parte, los comerciantes es

. alizados; aunque de
enos peso industrial, ewerca del pablico directo y permiten
eciar un movimiento mas humano del comprador tan sus

a cara muy visible de la

4;}
Principa s}é‘gﬂltaﬁbr{afga%u ella, Ripley, Oeshle, Wong,
|

Metro, PlazaVea, TaiLoy, Centro Comercial Arenales, Comerciantes

Independientes e Importadores
4.3.8 Youtube.

Como la plataforma de contenidos por excelencia, permite la presencia
de los fans como creadores y no solo como espectadores. Asi mismo
establece su propia regulacion los cual ha logrado que la calidad de
producciones aumente o al menos que pueda diferenciarse cada vez més

22



entre realizadores. También ha generado culturas superespecializadas en

tematicas y es ahi donde se puede encontrar los nichos deseados.

Es la principal fuente de informacion para el publico activo de la
comunidad de fans, lo cual establece un pablico objetivo cautivo, pero
diversificado. Por su parte hay una amplia gama de entretainers pero
muy pocos se mantienen o logran evolucionar a una mayor escala de

produccion. Las politicas de monetizacion mas recientes han funcionado

como filtros blm@ural de los realizadores y del
conteni X ande al'pu su v erminando nuevos
@ mo el “Trailer Reaction”, el “Unibe yel “ASMR”.

[ apareciendo nuewadores de conteni con ellos un

de decision de compras,

(_p be ﬁa convertidg ﬁn unfaltfado para4os interesados en
C} un producto.EoHe'Vi&vs, analisis y qu%;% cuentan con un

e cada tres usuarios

que pensaba comprar.” (Veliz, 2018)

4.3.9 Youtubers y Canales.

Dentro de Youtube, los generadores de contenido especializados y
superespecializados han logrado establecerse como referentes del de la
industria. A la vez, algunos tienen un trato cada vez mas personalizado

con su audiencia, manteniéndose vigentes.
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I pablico los busca por informacion y puede referirse a varios
canales por cada vez mas y mejor informacion, a la vez que el estilo de

performance se va personalizando cada vez mas .

Dentro de los youtubers directamente vinculados a nuestro tema,

tenemos:
- Youtubers y Canales especializados en cine.
- Youtuber Cé’s
- Yout%)/x iati
y Canales especializados en ci ﬁantastlco
Q&e ews de figuras y w en idioma castel

outubers y Canales especializados en cine, el géner tastico,

eI género fantastico.

e figuras y unboxing.

Nuestra audiencia i ifi 0 lores altamente entusiastas

del gen{;?fantastl owgue n cuentran ur\e{pam Jara co r o dejar fluir
su afici trascienden genek)l's be%ades aunque e;ii%ona es

ondmicos A B C+.

mente activo, de los secto

TIA T‘Z’

Como refleja el punto 4.3.5 sobre Agrupaciones y Asociaciones de Fans,

masculino y

solo las comunidades virtuales citadas suman 513,508 seguidores. Ademas el
evento Comic Con Lima 2018 logrd reunir 53,000 asistentes". Cabe destacar de
manera muy enfatica, que los fans del género fantastico, al buscar un escape de
la realidad, estan dispuestos a una inversion significativa y a establecer el gasto

en esto en su lista de prioridades.
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4.4.1 Segun Caracteristicas Relacionales:

Como propone Ada Leyva en Marketing en Esencia (Lima, 2016),
en orden de formar un vinculo mas cercano con el publico al cual se
plantea llegar, se catalogaran los segmentos acorde al modelo de
negocio, posicién dentro del ecosistema socio-comercial y a la

experiencia que se busca lograr con el usuario.

1sia e ante determinados momentos,

6‘\ i |sia vida nuestro cliente
‘%, actuara como Conseé ory en otros como
edor, pareceria poco.relevante hablare

: :@ con certeza de porcentajes y cifr ra referirnos

Niv%!— LOS MAS. RECORRIDOS: Personajes con

! )

Qastante tiempog(,,c')tu!'ci#i;nto enla cultl%' lar — geek.
& >
NJJ%PHWF réiéng:%agstros Jedi. Padres de

|

familia. Trascienden los tiempos y llegan a nuevas
generaciones. Viene con sus Padawans (aprendices).

2. Desde transformers, llegan Los G1. Los puristas, lo suyo
iES LO MEJOR!
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3. Desde Dark Horse Comics llegan Los Hellboys, de
fuentes alternativas a las grandes empresas productoras
(Marvel, DC).

4. De la oscura mente de Bram Stoker, Los Van Helsing.

Hablamos de conocedores. Prefieren las lecturas y Comic.

Vigilan que las versiones cinematogréaficas sean correctas.

an Los Ferengi. Los que estan
% car imo beneficio
‘%‘ ecenodmico a su aficion (y a Ia

"'-\@ Segundo Nivel —% EDORES PUNTUA AS

[\I}e los expedientes X del F AIESS Mulders,
tT% H la &E?:n&(_)gl real” y lo paranormal.

Tercer Nivel- LOS PULPINES: Recién iniciados
10. La Matrix arroja a Los Neo, recién iniciados, encuentra

este mundo nuevo, generalmente llevados por alguien

mas.
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Z,
S

11. Del cine vienen Los Hancock vienen exclusivamente del
cine.
12. The Big Bang Theory nos trae a Los Hofstadter. Full

Geek, buscan encajar.

13. Los PacMan, Gamers. Vienen del mundo de los

viedojuegos.

m rﬁ:s.ms Saiyajines, seguidores
es. O

@emdade w @

fa

PacMan) poe i
Q@ verse. ‘J;'\,
EN log
Los que Juf ﬂm uck%excluswa ir al cine, podran

encontrar ofertas y convenios con pr|n0|pales salas, asi como adelantos y
criticas de los estrenos. Por su lado, los programas de YouTube
FantasticRetro y FantasticNormal seran ideales para los fans que gusten

de leer e Investigar.

4.4.3 Segun Perfiles de Audiencia

27



En base a entrevistas y observacion personal, se han generado los

siguientes perfiles de audiencia:
OSCAR (43 afios): Abogado. Casado con dos hijos. Los Olivos.
Se considera “seguidor entusiasta”. No coleccionista (las pocas

figuras que tiene son de adorno, con permiso de su esposa /
#loquecallamosloshombres). Esta pendiente de las peliculas que se

vienen, pero Iee iemuchotiempo, solo cuando
| 8streno~Sigue encia icgeneral,perono

S.

epto por los dragones... le gustan-es’c
Los fines de sem a pelicula y futbo

w los amigos.
ando regresa del trabajo pasa tiempo con la familia 'y & de

\

@J ta la lectura, usa Kindle. Esti dﬁien; Busca estar en

[\f} 3 A e .

contacto con efu ngcho 'ﬁEta Ico- Le gusta el deporte y salir a
|

bailar. Regresa del trabajo y ve una pelicula en Netflix o algln video de

youtube sobre temas paranormales

Inversion Aproximada Mensual en su Aficion: S/. 1000

MATEO (32 afios): Ingeniero, Soltero, Jesis Maria
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LN

“Su aficion es lo que une las moléculas de su ser”. Coleccionista,
abocado a las figuras del MCU (Marvel Cinematic Universe). Se junta

con amigos especialmente para hablar del tema. ODIA DC.

Fan de los Gadgets. Geek Confeso. Le gusta entender como
funcionan las cosas. Siente que el futuro ya nos alcanzé y el sci-fi lo

vivimos todos los dias. Regresa del trabajo y juega online o busca algo

en youtube sobre tecnologia.

|%&DAMQ en i6n: S/. 400
4.5@&3 PE COMPRAAJ @

Sorteos re S i articulos vinculados al
género, asi camo m«iihandising pri)&io 0 definiversos+y sagas del
b’?@ medida crezcgeﬂa!'rar,los premios seﬁgrr' grandes y
auspi{fés\. ":35_

FanPage FQ&SZQIEQ‘O F T ? g

Avant Premiers y Funciones I‘E'speciales. Al principios a las funciones
de media noche de entrenos de peliculas del género. Después a través de
vinculos con empresas y socios estratégicos, se lograran funciones

especiales y/o Avant Premiers.

THINK

Buscar auto sostenibilidad. Vincularnos con la comunidad:
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=

andising Propio.ﬁento de la marca@'versos articulos
nores que ayuden al establecimiento y posicionamien@i

Lanzamiento del Website. Cuando la comunidad llegue a 10000
miembros.

Lanzamiento de los spin-off Buscando al Fan, FantasticRetro y
FantasticNormal.

Socios estratégicos; Marcas con productos de contenido relacionado,
comunidades puntuales para asi lograr articulos cada vez méas exclusivos
a medida que el alcance de la asociacion sea mayor y su capacidad
logistica y conexiones sean mas sélidas. Cuando la comunidad llegue a

10000 miem S.ESD
Reunio% nsj.ce atorios. |Iecios,eventos,

a mensual d jUefo tamario, con

fj{f feulos de“;énero, entretnkerch dising, figuras de accién y/o
o@s, Se consigue%JF'SLlScﬁpcién. Ademas hi&a buscar mas
socio e@ icos, asi como anunciantes,@u‘s?si ores. Entre 8 a 12

meses. 111 A FT ?

r
FANTtasticCare. Actividades Sociales. (SLOGAN: “Todos Podemos ser

héroes™). Visitas a colegios y hospitales de nifios. Eventos pro fondos
obras sociales y campafas a favor de protesis para nifios.

Concursos de Narrativa Fantastica y de Cortometrajes.
Puntualmente concursos de narrativa entre 11 y 17 meses (las mejores
historias seran publicadas y/o realizadas como ficcidn en el canal de
youtube) y concursos de cortometrajes, entre 22 y 24 meses. Este ultimo

podria ser internacional.
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4. Charlas Propias. Se promoveran charlas sobre el género y tematicas
puntuales dentro de este, de caracter cultural.

5. Talleres Artisticos. Talleres Artisticos y Técnicos. Especialmente
orientados a la realizacion audiovisual, talleres técnicos de Realizacion
Audiovisual y Narrativa, aunque se espera que se puedan realizar a modo
se servicios para la comunidad, con talleres mas amplios y de caracter
vivencial. Entre 13 y 18 meses

6. FANtasticAPP. Aplicacién que resumiria en Version Mobile

FANTtasticLabgaral, % 3
agenda %n s rels

4. Charlas (¢ .Sep : obre el género y
tematicas pU ales,g&ntr

o4 ”
5. Mini %n. Empezando como una_“mi ”, se espera ir

) =
creciendo

cid
e argrgﬁﬂjalfa‘rgie‘urk}mw-how propio y poder
|

abarcar cada vez mas actividades y eventos en un solo espacio.

cultural=Entre los meses

6. Festival de Cine del Género. Empezando como un concurso de
cortometrajes, se espera llegar al nivel de festival, con la participacion de
socios estratégicos y patrocinadores.

Se rescata que existe una demanda y un publico latente por ser
aprovechado. Esto abre el camino para la implementacion de las estrategias
planeadas para cumplir con los objetivos deseados:
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Microconversion: Lograr vistas al canal de YouTube
Macroconversion: Lograr la suscripcion al canal de YouTube

FantasticPeru

Con el proposito de llegar a todos los fans del género fantastico en el

Pert, nuestro Objetivo Digital y KPI’s es lograr en los primeros 6 meses:

MVP 3000 visitantes semanales al canal de YouTube, sumado a clicks,

suscripciones, come riDAL)
MVP 21%;& pa ceb luyendo likes,
shares, m%; mentarios con palabras claves, eguidores en
1 Para esto, las siguierwas:
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CAPITULO V: ANALISIS COMPETITIVO

G%XDAAQ D

El @tal de seguidores w género fantastico stado en
@ 0 sostenido desde sus humildes inicios y la diversificagifn, tanto en
e €N Ci culos es tan-amplia g podria s ‘)péolo
§Mado.

ysel subsecuente creci ie,lnto ontin%] el futuro, con

Este inferd
un come'ri'nﬁ:}@tivamente estaEie"i’ b %jeto a variacgfgr'

desarrollo m @ icativo en este mercado el aumgn cine como eje. Las

¥
principales implicaci egcigfﬁethEiPngigﬁn mayor desembolso por
|

parte del pablico, asi como el mayor interés de los auspiciadores y financistas y

as, siendo el

el aumento de la publicidad.

También la captacion del interés de nuevas generaciones y nuevos
publicos, antes ajenos al género, asi como un aumento desorbitante de la
produccion de merchandising. Otra tendencia importante incluye el aumento de
coleccionistas de diferentes items, llevando a la creacion de méas eventos y

mayor especializacion en la produccidn de elementos relacionados al género
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fantastico. Las implicaciones de esta tendencia son el mayor desembolso y el

mayor interés de los consumidores.

“En los ultimos 20 afios, la identidad de ser ‘geek’, de ser fandtico del
anime, de las series, de los cdmics, es mucho mas aceptada socialmente,
Eso tiene una repercusion econdmica positiva. Si alguien se pone las pilas

y le pone empefio para darle cosas a estos ‘fandoms’ -que gastan mucho

dinero y son muchos, aunque no parezcan- para que se retnan alli,
-DA D de hecho le va a ir muy bien.”
-\ O(Reyes & Soto, 2019)

5.2,NA EZA DE LA cwENc:lA @

a establecidas y algunas

con reco }cimient ial ’?ﬁr empresas i te{naci ales. A%podemos notar

como p @ompetencia Iage%rje's;"s' que hacen Suscrip

Box, aunque

por el rango Jpgyzacién de cada una, no seria al consideracion, en
ct

especial por el cara e}rzﬁ\]eﬂ? colm’a'ﬁiesbp proyecto, local y cercano. La
competencia se enfoca principglmente gn los nichos, puntualmente en la saga
que se sigue. Esto se enfatiza en la publicidad, en comunicados de prensa y en
eventos particulares. A nivel impreso, la competencia mas cercana serian, en

revistas: Sugoi (especializada en Anime) y Revista Nintendo (videojuegos)

A nivel social, los grupos independientes por saga, ofrecen actividades y
foros de ventas sin costo. Pero no todas las organizaciones interactian de forma

personalizada con los seguidores. La calidad es un enfoque principal en la
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batalla competitiva. La calidad suele significar novedad, cercania y valoracion.
La calidad se transmite a los compradores potenciales mediante la cercania y el

trato. En cierta medida se puede considerar también aliados estratégicos

Por su parte, en Youtube existen muchos canales de habla inglesa
dedicados al magazine, tanto fantastico como cinematografico, pero muy pocos
en castellano y ain menos peruanos. Por otro lado hay un creciente nimero de
cibernautas que buscan material en castellano orientado a estos temas, por lo que

hay una oportunldadY' Bpremso y de calidad.

5.3CA A INDUSTRIA

%s actuales que tlenen ugar en este medio son de cara

audiovisual

5.4 COMPETIDE
Enlo qﬁép )Ltube conmerneqo?ta'ﬁares peruanos des;gg;}g son dos:
GEEKEAD@ te H e f{‘or‘ﬁp empUJe pero perdio

interés y se enfocd en materlal propio, dejando de lado el aspecto

noticioso para dedicarse al review y al comentario.

PERUVIAN FAN BOY: Este canal tiene poco alcance pero una

presencia muy fuerte en eventos y presentaciones.

Ninguno de los dos Canales representa una fuerte competencia, se

centran en reviews y opiniones, toca muy poco el aspecto noticioso.
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5.5 COMPETENCIA INDIRECTA

Actualmente el acercamiento del fan peruano del género fantéstico se limita a
Festivales y eventos independientes por sagas o Convenciones esporadicas. Su
numero se ha ido multiplicando en los Gltimos afios y con una mayor llegada al
publico. Aunque la calidad de estos todavia es emergente y es evidente un
desvalido intento de emular a grandes convenciones extranjeras y no buscar un

crecimiento independiente. El precio rara vez es un factor competitivo, y las
organizaciones que rrﬁmv I ﬂcompiten por precio en algun
aspecto arriesga%w c ima adO

a iciaciones culturawwas a grandes consorcios, sumadas a
Igo idades on line por franquicias o sagas, operan princip nte en

0 sube por la escases.

* M \A
g@éﬁ en el Centro Comerhit Atenales. Este ce ﬂmercial es
'Q"I"v

conocido por{;ﬁﬁd?qravitacional para la act%?gken Lima. Su espacio
il R - 1 r

se ha superespecializa o]n' ercio 'de me Ising del género y por ello

PEFEs i fg{n 'F?efi k 959 yP

sus precios son muy altos, muy poco competitivos por productos que se pueden
mandar traer de afuera a una fraccién del precio de tienda. Pero se ha convertido

en un punto de reunidn, en su mayoria para la comunidad Otaku de Lima.
Vendedores Independientes. Los altos precios del centro comercial

Arenales y la todavia latente desconfianza en compras por internet, han

fomentado la aparicion de importadores independientes que comercializan
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figuras de accidn, con precios muy competitivos y un tiempo bastante razonable

de salida del producto, casi a la par con el lanzamiento en EE.UU.
5.6 OPORTUNIDADES
Considerando el los grupos que pueden estar compartiendo seguidores por

sagas, tenemos un promedio de 43,197 seguidores del género s6lo en los grupos
ya organizados.

La falta &mrée@mitir mayor atencion al
canal y 0s derivados. @
"m\@%to sumamaos que el desarroi|0 del proyecto estara m amente

auspiciador de grama magazine, tanto
dentro dera producei@n comao entre las cicgolnes d onetizai%de YouTube,

asi com fﬁ?jble la colocacig';l M z!'rtlculos en la Suscrij 'hiq, ox. A esto cabe

s@ s.especializadas y/o de rop ieB!aﬂ al género también
son un cliente potenci I.:ZTIA F T ? é -
|

agregar que |
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CUADRO N°5.1
Fases 1, 2 y 3 del Proyecto.

EEDES
INSTAGRAM
FASE1
FACEBOOK
FASE 2
WEBSITE
FASE 3

Elaboracion Propia




CUADRO N°5.2
Fase 4 del Proyecto

FASE 4

Elabora ; i opia

%ente, los coné.tfrsGs tdmibidn Iba'eden ser aus tﬁ{ ,lo cual asu
vez permiti a@w tar la calidad o el tamafio de los ‘myb! haciendo los
eventos mas elab Y Iﬂanmt S mas cada vez mas

llamativas.

5.7 AMENAZAS

Los riesgos significativos para nuestro proyecto incluyen la idiosincrasia local
con el rechazo al género y las expresiones de sus fans, tanto por el pablico no
objetivo como por los mismos fans, que en algunos casos reprimen sus intereses

para buscar encajar (tendencia que esta disminuyendo cada vez mas)
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Las actividades de las comunidades por franquicias vinculadas a grandes
consorcios, los eventos esporadicos y los comercios estratégicos como tiendas

por departamento, pueden mermar la atencion a ciertos productos colaterales.
La basqueda de la inmediatez noticiosa también puede ser una amenaza

considerando otros canales (de habla inglesa) de transmision diaria o interdiaria

frente a nuestra operacion, de caracter semanal.

autosostenimie : . ﬂ estas amenazas se

concret siderando que Somos una marca-aueé odriamos

res@ es amenazas haci@cercamiento a competidores/socios
té

s a la vez que mantener un crecimiento pausado y si tico que nos

Las implicacienes 2 ‘ un retraso en la basqueda de
edit

e
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CAPITULO VI: ESTRATEGIAS

6.1 CAPACID%‘\-DHAASD
it que el producto wando crecer const ente y su razén

ser no es solo la exposicion, si no el contacto con el co Yy buscar

Sa

3
wn
D
>
(=
@
>
=
o
o
D

p it de la FASE

crécimiento : )OrCi : - el pablico glie se vaya

involucrando en ' sta habituado y capacitado

enla eizfgacién de'temas, ggmodo que eg‘a vall

medio . @estar sorteada.
Sobre los su&]ct% Ts E]\_eg&n planeados, cada uno esta

cuidadosamente planeado y orlentado a segmentos del mismo publico target.
Los spin-offs “La Opinidn Experta” y “Fan Contra Fan” estan pensados en los
grupos entusiastas de la discusion y el debate, asi como los que gustan de ir al
cine. La coleccién de Yo, Fan, sobre la vida de un fan, son pensados en un
publico que espera pasar tiempo en familia, para ver las idas y venidas de un
personaje comun con el cual se identifican o con el que pueden tener cosas en
comun. “Buscando al Fan” por su lado apunta a los que buscan hacerse notar asi

como a quienes esperan hacer comparaciones, en ambos casos esperando verse
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representados en la historia del dia, “FANtasticRETRO* y “FANtasticNormal”
buscan captar a publico avido de la lectura y la investigacion, al curioso que

encuentra un escape cultural en Youtube..
6.2 DEBILIDADES COMPETITIVAS

Previendo un crecimiento organico, se puede considerar que se tarde para llegar
a los hitos anhelados para iniciar las siguientes etapas del proyecto,

especialmente consi an az%;(;s.s con mayor antigiiedad y una
reputacion ya e x d ~ eide un 20 y un tema bastante
puntual i medida reducidos para las con bajo que se
@ do en las pnmeraﬁan parte de la capacidad logistica y
a estar orientada al mejoramiento de los productos y 0s medida

o'dependera del gre tenibil ‘)Ase
ﬁwlogra fo.

esfuerzos de manera i : ividad, re endo la velocidad de

crecimie
J‘? MomLx\h

Aunq eébngona como capacidad co ‘%T)reparacmn en la
exposicion ante publico sIm do m&ﬁu‘ e se tiene en el tema se
puede considerar un plus) cabrla hacer hlncaple en la falta del manejo de
personaje en camara, lo cual involucra una linea de aprendizaje que puede tomar

tiempo y esto implica un ralentizamiento en la capacidad de generar reputacion
y por tanto, suscriptores.
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6.3 ESTRATEGIA

Se propone dividir el progreso del canal en 4 Fases, cada una con su propio hito,
los cuales se iran implementando considerando la cantidad de suscriptores en el

canal de youtube.

Considerando asi el canal de Youtube como la columna principal del
proyecto, cabe establecer que a partir dela FASE 2, con un MVP inicial de 4000

suscriptores al canal

personalizada.

A los 1006 . enipiCiara se 3,/€on las operaciones de

FANtastieCARE, orier adasiﬁa uda social a\pers nas y sectores vulnerables,
- ML A ,
{_éhjos sentimientos, pri erlos e |d|osmcra5|§§.f|ibg género
fantastico, e @j\r}ntes facetas o sagas, es ca d?g;ansmitir. Asi mismo
. =y i
se iniciarfa la organiz ci% %%ntF&[ﬁn@i y sociales. Asi mismo, los
4 F

spin-off mas elaborados que implicaran un mayor nivel de produccion. A partir

apoyan

de los 15000 Suscriptores inicia la FASE 4, marcada por eventos a gran escala
(convenciones, talleres, festivales) que marquen definitivamente la interaccion

de los suscriptores y el posicionamiento de FANtasticPard en la comunidad.

Se va a buscar crecer en ir extendiéndose a mas “fans” e ir aumentando
cada vez més la interaccion entre los miembros, asi como buscar que las

diversas actividades monetizadas logren desarrollarse con éxito. Esta
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monetizacion debera ser discreta y sutil, orientada principalmente al
mantenimiento y crecimiento del proyecto en si, justificando completamente la
inversion que el publico pueda hacer. Es importante este nivel de transparencia a
fin de invitar a una mayor participacion de la comunidad y generar confianza en

los productos presentados.

6.4 ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

6.4.1 FASE DA D
0- 399%c O
0s primeros tres hitos wpa estan publicitados.desde un
:, ienzo, planeando enganchar con el publico, invitandg‘la

ngmero porserun pHgto medio ent[.e\loo y%500 y no ser una valla muy
56 budt prmivie -

t(d;é;Qe la meta anterior, 1o cual permitira ofreggfg'ha ronta variedad
en la r@‘?g}ién. Ambos programas, Ii%g)?igwaperta y Fan

g

iy - 1 . ,
Contra Fan, n ieﬂ'go W cé‘p o’minimo y ofreceran una
-4 4

perspectiva del canal mas cercana al publico. Una vez llegados a los
1000 suscriptores se iniciaran los sorteos, los cuales iran creciendo en
tanto el tipo de premios a medida que el proyecto vaya volviéndose mas
redituable y autosustentable. En primera instancia puede solventarse
dentro de un subindice en la plantilla de inversién de la misma coleccion
del presentador, aunque en estos parametros se restringiria un poco a los

gustos personales del mismo.
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Finalmente, los 3000 suscriptores marcarian el inicio de una
pagina de Facebook, la cual acercaria mas al publico con el canal y con
el presentador mismo. También se iniciaria una coleccion de Yo, Fan a
modo de Vlog, contando experiencias propias y el dia a dia del

presentador, permitiéndole un mayor posicionamiento y reconocimiento.

6.4.2 FASE 2:
4000 - 9999 Suscrlptores

El inici &D L)C e Maquillaje

P%@ e caracter anual a partir de este . dguakmnente que con
@ eos, los premios |$ndo a medida que-lg.haga el niamero

suscritos Yy los sistemas de financiamiento del proyec dara empezatr,

amiento de Buscando al

Fan. e gegﬁrara una camﬁna donde los su t
%;%—y y comentar porqm c!Eberlan ser los entr: &s en un

episo arte de generar una may Fint agcelon con el publico,

= a
aumentara el r c]o{rm‘into 'Final‘&_p a atraer una mayor atencion
tanto de fans como de no fans Ademas publicitara el siguiente hito.

ores podran

6.4.3 FASE 3:
10000 — 14999 Suscriptores

Los 10000 suscriptores daran pie a tres puntos muy importantes dentro
de la dindmica de FANtasticPeru. Primero se realizara el lanzamiento de

la Pagina Web, que incluiré profundizacion de la informacion dada en el
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canal de Youtube, foro para comunidad, sorteos exclusivos y agenda de

eventos. Aqui ya se incluira publicidad paga.

Entre los eventos mencionados se incluiran los de las diferentes
asociaciones culturales o grupos de fans, asi como, y este es el segundo
punto importante nuestra dinamica, reuniones y charlas propias.
Organizando reuniones, conversatorios, debates y visionado gratuito de
series o0 peliculas, se espera dar un paso mas sobre el planteamiento y

cimentacion un Sﬁnt

fomenta x el-debate y'sefinar iar@ con el product

m%@ | alquiler de espacios para la ve fdas, como con

Qg 0 por el espacio pwta de articulo es pacio a modo de
rcado de Pulgas. Con el crecimiento esperado, se reak

En estos eventos buscaran

¥

M \\
JC;AI llegar a los 150Hsﬁsgﬁptores se iniciqiéio
FANt{Q@R?X?O, el cual no tiene gran g naj?,de' produccién pero si
o, 7 - 1 .
de tiempo, lo a_i'i nplicard oduccion de varios programas en cola
o, s o
para ir lanzando, esto de manera quincenal. Llegando a los 13000

suscriptores se iniciara la produccion de FANtasticNormal. Este caso

sera mas sera demandante.

Uno de los puntos fuertes de todo el proyecto, y uno de sus ejes
econdmicos, se dara al llegar a los 14000 suscriptores con el lanzamiento
de la Subscription Box; cajas por suscripcion que contendran diferentes

elementos sorpresa que le llegaran al quienes se suscriban a este servicio
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en particular. Habran dos modelos de diferentes costos y dos formas de
suscripcion en ambos casos, anual o semestral. Suscribirse da derecho
ademas a otros beneficios del suscriptor, como entradas al cine 0
participar en nuevos sorteos exclusivos. También se espera ir aumentado
la variedad del contenido asi como su calidad a medida que el

presupuesto vaya aumentando.

6.4.4 FASE 4:

DD

0 que despegaré en esta etapa, C criptores en el

e youtube, serd la -GONVENCION; On redycida de lo

:, e esperaria de una convencion a gran escala. Su redit dad vendra
en forma similar : yaterial
N pub cion

: MerﬁPadlsmg Proq.lc{ de FANTtasticP

erd, incluyendo
giaf}olos agendas y cas F'!c!;rs &J
Tam&}liﬁ a’f Féide\?%va Narrativa Audiovisual,

Produccién Audiovisual y ActuaC|on que se financiaran por medio de
las matriculas, las cuales deben llegara cubrir tanto los pagos a los
docentes como el alquiler de los ambientes. Estos talleres son
particularmente importantes porque a partir de la valla de los 20000
suscriptores se iniciara el festival de cortometrajes FANtasticFESTPerd,
que se ubicara dentro del marco de la Mini-Convencion anual y se
financiard a partir de las Inscripciones y el Product Placement propio
que pueda tener de forma independiente al resto de la convencion.
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Con 25000 suscriptores se lanzara el sistema de streaming para
concentrar el contenido en la pagina web. Asi mismo se transmitiran los
cortometrajes participantes en el festival y se ampliara el plan de
publicidad para incorporarla en los videos. A la vez, se comenzaré a
monetizar el contenido completamente original en youtube, esto es los
programas FANtasticNormal, Fan Contra Fan y La Opinion Experta,
diferenciado del contenido que pueda incluir algiin material con

copyright como reviews, opiniones comentarios de peliculas.

L \DMS lle ﬁ on el lanzamiento del
a%g@ vil gratuito FANtasticAPP, el chaketn a enlaces
Q) s a los videos, agﬁallzada conlose s del

erentes organizaciones y clubs de fans, ofertas y descuentos en los

ird un costo de

30Mo Wuetes especTcios para’eventos internos puntuales.

@A’ TIA g1 o™
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CAPITULO VII: VENTAS Y MARKETING (FASES 1Y 2)

7.1 ESTRATE%&@A’ D O
El crecimi % del canal va a seﬂamente organico los 500

suscripteres. En base a la participacion del pablico en el Q&A alizaran las

. . A L - -‘ _ . ., . ;. w
mciale uscriptere

sorteos ampartir de_los 1000 susgr{ptor §eran en base a eventos
relacion @ trenos de pelicmﬁaﬂa!v}mientos de libras; 'rhg s temporadas
televisivas, ez lizaran algunos sorteos previ p?ss uaciones
extraordinarias (m&}s@fﬁrep@ﬁa@ﬁp. 9 por ejemplo) pero no
seran con la constancia o la envergadur‘:a que se esperan realizar pasada la marca
establecida. Los sorteos esperan atraer tanto al publico como a las marcas /
negocios / retails que pueden verse beneficiados con estos, sin que represente
costo alguno para ellos, pero si una posibilidad de contacto.

Yo, Fan seré en paralelo a la programacion habitual y basicamente
representar la vision del dia a dia. Estaran acompafiados por la pagina de
Facebook que también buscara construir su base de seguidores.
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Con la plataforma de los videos ya establecida, los sorteos logrando
cierta notoriedad que permita subir de 1000 a 4000 suscriptores, se publicitara el
Concurso de Maquillaje Fantéstico, aprovechando el evento para promocionar la
pagina de Instagram. Asi mismo invitando a los socios estratégicos ya
contactados y youtubers colaboradores para generar atencion alrededor del

concurso.

Para la produccion de Buscando al Fan se empezaré con un piloto, a
partir del cual se haramalg ios criptores cercanos, invitados
previos Yy cola

i rés. Desplié zara curso entre los
suscript icitando que envien sus historias y ¢ icipar en el

posicionarse en los
canales os colabe oreiia como en r(ﬁes y itos dedicados a los temas
corresp s a cada episodio. FI!:ll{n'I’etanto se realizaré g%?,'& esporadicos
publicitados ﬂ?ﬁa ociales entre los 500 y lo riptores, no
periddicos como Io Qarﬁq_df p e uég_iéga marca. Eso planteara
notoriedad y expectativa en los programas Despues de la marca los sorteos
seran mensuales, anunciados con anticipacion y buscando la participacion de los
suscriptores. De la misma manera, los sorteos posteriores a los 1000 suscriptores
buscaran generar expectativa tanto en la audiencia como en las marcas o

negocios participantes.
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Los videos personales también apoyaran marcas no necesariamente
vinculadas al género, pero si interesadas en el movimiento que pueda generar el

canal y la pagina de Facebook.

Por su parte, los productos colaretales audiovisuales se distribuiran tanto
en Youtube como en el servicio independiente de streaming de FantasticPeru,
excepto el programa “FantasticNormal”, el cual solo se transmitira por el

servicio Patreon y el servicio independiente de streaming. Los talleres artisticos

lonar la serig, con un

os valores y linea de

FantasticPeru, que a'sll vez ii;v& para proniofion canal, i%itando a
j;/ representante laciones

particip @ outubers colaboradores s%}p
culturales y &s afines. A partir del déci_%?@ io se lanzaréa la
. Jr. .
convocatoria para la rt}uf&q dFs’chr‘?'Eo con sus historias.
|

Por su parte, la oferta de espacios para stands en los eventos planeados se
realizara por comunicacion y propuesta directa a las empresas que pudiesen

interesarse.
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7.3 PUBLICIDAD

Se mantendra el Boca a Boca hasta los 500 suscritores. Después de eso se
distribuirén afiches y volantes promocionando sorteos eventuales y lanzamiento
de los spin-off La Opinidn Experta y Fan Contra Fan, a la par que se buscara su

visionado en circulos de estudios y entre grupos de seguidores.
Se movera el arte gréfica en las comunicaciones para foros y circulos

especializados en la d:ﬂ‘u m imiento meramente organico y
una inversion ¢ trada.en-a izacion-grdfica hasta la fase 3, en la cual se

os'saldos de las

iniciard en publicidad y merchandising gra

lados

lantes

suscriptores y U j e Maquillaje Fantastico, para

finalmente una n@

7.4 PR&%}‘!&)ONES Memux\ ‘&
O D>
Los principales repre ngrﬂis perE@le;&}zg\esta etapa seran los sorteos,

ya sean periodicos o eventuales. Se sortearan articulos de coleccion, figuras de
accion, entradas al cine, para ir progresando a medida que el proyecto sea

autosostenible.
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CAPITULO VIII: OPERACIONES (FASES 1Y 2)

8.1 PERSONA%XDAA Q{S@\AANOS

Es unitario/personawamente hasta co ar la FASE 2. En

L§p| i6n Experta y Fan Contra Fan se contara con invitados ciales
~aw 3 aferadicional.

areas especificas; j idi : 0 S

agstente de

que evaluaralos re S, Te e ductor Asociado que

Buscanda i 8 istica oduccién mas grande

que los g@ramas ant rioreﬁajncorporandq‘ stonid &, director-de fotografia y un

asistent %cién, para alFmgﬁt;!'r I§calidad visual gg?:p ecto y por tanto
su alcance medjati ,[0\]' ":35_
3 D>
74 BT O%

8.2 ENTREGA DE PRODUCTOS

El delivery de la programacion de videos sera enteramente via Youtube en estas
fases del proyecto. Los premios de los sorteos seran enviados via Olva Courrier.

El Concurso de Maquillaje Fantastico se realizara en dos fechas en un
salon de conferencias o convenciones, acorde con el tamafio resultante de la

convocatoria.
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8.3 INSTALACIONES

Los requerimientos son minimos en estas fases. Se espera variar eventualmente
de locaciones para dar un aspecto mas fresco al producto, como en exteriores,
cines o eventos culturales relacionados con el tema a modo de nota periodistica.

Sumado a esto, una isla de edicidn personal para la posproduccion de los videos
En La Opinidn Experta y Fan Contra Fan solo requieren una sala con

televisor, mientras g ‘ e'r, de Yo, Fan podran ir variando

de ambientacid - o#Por Buscando al Fan se

grabara i0Nnes seleccionadas relacionadas co do.
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CAPITULO IX: FINANZAS

Nota: Los montoqan%Xu!;ran el ingreso ne;o y nI IGV

correspondie

1'PRESUPUESTO Y PROYECCION (FASES 1Y 2)

ﬁntela ase uno : an de 13 :
ipci : NCU VE 3 astico; ,500.

roducidos; S/. 7,200.
(6 stands, S/. 1200V por cada uno)

Inversién Propia por concepto de ediciones; S/. 11,000.
Resultando en un Total de S/. 25,700 en la fase, contra un total de S/. 30,195 en
egresos, representados por:

Gastos Operativos; S/. 23,200.

Gastos de Marketing; S/. 2,050.

Gastos de Comercializacion; S/. 2,200.
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Gastos Financieros; S/. 2,745.
Dejando un déficit de — S/. 4,495
Por su parte, durante la fase dos, los ingresos seran por:
Inscripciones al Concurso de Maquillaje Fantéstico; S/. 2,000.
(40 inscritos)
Transito interno directo de 160 personas aproximadamente,
adicionales a la exposicion publicitaria.

Product Placement en el Concurso de Maquillaje; S/. 10,000. (6.6V'"
marcas)

Colocac% A@ (@ 10,700 (8.9 stands)
@D pia por concepto de ediciones;
A I@s agregaran:
duct Placement en Iamon Buscando al Fan; {
ip greso a 3 iospS/. 2 ‘,&

9.2 PRE

O CMLA '
Durante la f @ los puntos ya estableudos @@ggdg'os por conceptos
de: Aﬁjﬁj A
Inscripciones al Concurso de Maqunlaje Fantastico; S/. 3,000. (60
inscritos)
Transito interno directo de 230 personas aproximadamente,
adicionales a la exposicion publicitaria.
Product Placement en el Concurso de Maquillaje; S/. 10,000. (6.6
marcas)
Product Placement en la produccion Buscando al Fan; S/. 8,200™.
Inscripciones e ingreso a Charlas y conversatorios; S/. 9,000.
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(4 eventos, 90 participantes por evento, S/. 25 c/u)
Inversion Propia por concepto de ediciones; S/. 27,800.
Colocacion de Stands en los Eventos producidos; S/.14,128. (11.8
stands)
Se suman:
Product Placement en la produccion FANtasticNormal; S/. 7,000.
Suscription Box (lanzamiento): S/. 3,000.
(suscripcion anual de 10 suscrlptores por S/. 25 mensuales c/u)

Dando un Total de | ‘ 12Dfase contra S/. 74757 de
egresos por: ’X %

tivos; S/. 45943.
a de Marketing; S/

-"-\ stos de comer(:lallzacmn 000. {

co; S/. 3,000.
P ct Placement en el Madquillaje; ,000. (7.3
*m@du MCMLXLY (

Produ( fffﬂt en la produccion Buscﬁyﬁ?ﬁ’ S/. 10590.
Product Place Eejl (Ft’f B cNormal; S/. 9500.

Inscripciones e ingreso a Charlas y conversatorios; S/. 9,000.
Suscription Box: S/. 3,000.
Inversion Propia por concepto de ediciones; S/. 35,000.

Colocacion de Stands en los Eventos producidos; S/.24,090. (20.1
stands)
Agregandose los conceptos de:
Merchandising Propio; S/. 7000*
Publicidad en Sitio web; S/. 1000
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Inscripcion a Talleres; S/. 4000
(4 talleres, 20 participantes con cada uno, S/. 50 inscripcion)
Publicidad en el Servicio de Streaming; S/. 5,000.
Inscripciones al Festival de Cortometrajes; S/. 2,400.
(30 inscritos, S/. 80 por inscripcion)
Product Placement en el Festival de Cortometrajes; S/. 12,000.
(10 marcas publicitadas, S/. 1200 por cada una)
Ingreso a Convencion; S/ 9,750. (850 entradas)

(450 ‘ ;@ 15 c/u)
@ io dlii@ndidos, S/. 7.5 clu)

ent en la Convencion; S/. 18
(12 marcas pubI| /. 1500 por cada

ntastchpp por convenios, 0 ertas y descuentos con a dos; S/.

Z
>
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CUADRO N°9.1
Proyeccién de Ingresos
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CUADRO N°9.2
Proyeccion de Egresos
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CONCLUSIONES

La presencia del género en la industria y su crecimiento continuo crearon rentabilidad

representada por mayor inv () i
en el aumento de publici se.a-la’idiosi
empresas, estas n paralelas a la popularizacion , Que no

desacelera w

dores interesados, resultando

nte y, tarse a grandes

Considerando el Grécimiento esti iones de las tres primeas
fases, se puede}ggver que'e oye%; sterl’a autosqfl;enibl mpIienQeSu meta de crear
comunidad y e I@fér el estilo de vida dtHo!'f%s, considerandasé portanto un
proyecto exitoso por’(@' su objetivo de comunicaciOnsas lograr llegar a su

MO v S
publico especifico. Pero noes're taﬁﬁgrafés’ﬁfé c egocio dado el poco
"

margen de ganancias logradas, aunque su rentabilidad comercial solo estaria

circunscrita a intereses exclusivamente comerciales y los cuales no son parte de la

busqueda y el arco de crecimiento de este proyecto.

Y esa es la clave del éxito de un proyecto audiovisual:
Determinar un pablico y apuntar a este desde un comienzo.
Si a tu publico le gusta, tuviste éxito...

recuerda que mientras mas delimites tu publico y lo tengas
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claramente definido (demograficamente, por edad, género,
niveles socioecondmicos, etc.) mejor vas poder determinar
toda la produccion, desde como manejards la historia hasta
cuales seran el formato y el tipo de publicidad que tengas
que hacer. (Landavere Vergara, 2016)

Si se buscase un escenario distinto en el cual el éxito del proyecto se basase en

su capacidad lucrativa, se podrian proponer acciones como cambiar el crecimiento

“ i&ja tas de prensa, sumado a un
me /. sta c tar laFase 1y

inicial meramente organico eginve
evento de lanzamiento I

superar el MV criptores en el canal para lanzar elpfo original
Buscando @1 puede captar la cw medidtica y generar. atencion publica
al proye; implicaria un plan economico mas agresivo para aum@gresos en
las sigui fases, lle independi : terales; cial

sponibles act@falmente

y cuya busqueda pondria doder cumplir a cabalidad

con las condicio S originales o con las idiosincraiiq_s partieulares necesarias para tal
: C %J‘e“" . .
empresa, motiv s@ys cuales este segu scenario es descarta mo alternativa

principal y en cambi g@m resaltar su orientacion primari cual termina
cumpliendoacabalidadhhs'lfszngﬁj ; A ? E g
' 4”1 E'l

Elige un publico acorde con tus recursos, con tu trama, con

tus expectativas de crecimiento a corto y largo plazo. Encargate
de que termine satisfecho y conseguiras lo que quisiste.
(Landavere Vergara, 2016)
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But now more than ever,

ievableP 0 pg %\ N &y

i “The collectiblg?ﬁ&f t is large and growing at a rapid p égh}e collectibles
have invaded a wide nﬁw i nt product cat Qc S, games, apparel etc.
- by far the largest is traditiona%a es.}lﬁ/:g%timated for 2017 at retail to
amount to about 2.6 billion worldwide”

v _<«X-Men prepared audiences for comic book movies that could simultaneously treat
the source material with respect but also work as genuinely great pieces of art. No

longer was a comic book movie seen as a second-tier genre property—it could be

a film, approached with the same sincerity as any other serious drama. For that, we
have X-Men to thank”
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V. “In recent years, the third party market has exploded. Where once they only
augmented official figures or offered characters unlikely to be getting new official
figures, now-a-days it is not uncommon to see Hasbro and the third parties in direct
competition with one another. And in some cases, the line between "third party" and
"knock-off," a line which was once fairly distinct, is becoming blurred”.

vi https://larazon.pe/2018/07/25/mas-de-53-mil-asistentes-reunio-la-primera-comic-
con-lima/
vii. Como referencia, el precio de los stands mas pequefios, 2.5mx2m, en la Feria

Turismo Peru 2018, llevada aﬁOl Centro de Convenciones del
Hotel Maria Angola de%ﬂ esyerd de aproxXimada ente@ﬂg.s., 74% mas de

nuestra propues S€E.

viii. Los decimales implican un rango sﬁde negociacion ¢ S empresas

<

aportantes:

x E| mon
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