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‘ ‘Eil periodismo digital io havenidoa

desplazar al periodismo impreso”,

afirmalaautora del libro El rostrode
los diarios digitales en el Peri. En esta pu-
blicacién, 1a también docente universi-
taria explica que se trata de una fotogra-
fia de diez medios de comunicacion,
durante el 2014, con testimonios que evi-
dencian los cambios que se han produ-
cido en las empresas periodisticas.

{Cual fue su primeraimpresion al ver
este panorama? Estamos hablando
del 2012 y 2013. La investigacion tiene va-
rias anistas, entre]asqueseana]lzams ori-
genes, espacios de interaccién que ofre-
cian, entre otros. Los periodicos dejaron
de volcar todo su contenido del impre-
so al digital; ya estaban produciendo
materiales nuevos y creacion de porta-
das. No se habia desarrollado Facebook
ni Twitter como ahora, pero si habia es-
pacios creativos para ciudadanos, como
reporteros ciudadanos. Ademas, meen-
cuentro conredacciones j6venes predo-
minantemente masculinas; esohacam-
biado. El periodismo digital nacid con
unos periodistas que habian pasado por
launiversidad, donde el trabajo es muy
intenso.

¢0uéha cambiado? Mucho. Ahoraha-
blar de una plataforma que no sea inte-
ractiva es totalmente trasnochado. Enel
periodo que yoanalicé, porlo menos cap-
té hasta 3 cambios de interfaces en algu-
nos medios. Yome quedéenel 2014 en
analisis; en el 2015 y 2016, recogi los tes-
timonios de colaboradores, debidoalos
cambios por los que habian pasado.

¢Qué se ha mantenido? Los principios
basicos no han cambiado; eso conti-
nilasiendo loimportante. Sin embargo,
el periodismo digital sigue en transicion.
Es un periodismo con otras fuentes,
donde se tiene que dar esa certeza. En
un pais como el Perty, hablar de periodis-
mo es hablar de servicio y eso no se pue-
de renundiar.

* ¢Esta transicién se da a nivel mun-

’ dial? Asies. Todo el periodismo digital
esta en transicion. Lo que pasa es que en
* algunos medios y empresas periodisti-

, cas estan ensayando formulas innova-
doras para que el periodismo digital
siga adelante,

Y quesea sustentable... Efectivamen-
' te.Unadelas cosas quesale en lainves-
b tigacion es como la publicidad sigue
siendo una de las patas de la mesa que
sostiene este modelo. La tarea es hallar

La diversidad de plataformas de los medios de comunicacion
permite que mas personas estén informadas en tiempo real
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‘Hablar de periodismo es
ablar de servicio y eso
no se puede renunciar’

salidas y que participen todas las partes
involucradas, incluyendo a los usua-
rios; porque de ellos necesitamos sus tes-
timonios y sus experiendizs. Los usuarios
aprovechan estos espacdios digitales don-
de tienen la oportunidad de dar su voz.

2012

inicié la Pese aque existeinteraccién conel
investigaci6én piiblico, ;por gué elmodelode nego-
:’g_gg’gjg . ciosiguen con cifras en caida? Yo creo
diarios que esto es unarevolucién que tiene que
digitales en darse masallidelatecnologia. Tiene que
Per. darse en lacabeza delas personas que di-
rigen los mediocs, de sus periodistas y de

sus colaboradores. Todos les cambios tie-

10 nen que darse de acuerco con las reali-
. dadesde cada pais. No hay unareceta; es
:;alé?é;g:?;s un tema de procesos, de cuanto esta dis-
para esta puesto laempresa periodisticaa sacrifi-
investigacién car y por cuanto tiempo; asimismo,
académica. quién se va hacer cargo de esa subven-

cion, lamarca lider o vamrosa pedirlealas
otras que también contribuyan en ese tra-
bajo.

¢El periodismo ciudadano es una
consecuenciadelafalta derespues-
tadel Estado? Todos somos parte del Es-
tado. Segtin Sinesio Lopez, un ciudada-
no esalguien con derechosy deberesante
laley, y que autores de la ciencia politi-
caafirman que este debe tener la posibi-
lidad o tomar la decision de expresarse,
deactuardentro de sucomunidad. La tec-

E;’;T,‘ifﬁf;iﬁ{; nologiaayudaa canalizar esas manifes-
porla taciones de las personas, por actuar en so-
Universidad ciedad y comenzarasendrse parte de algo.
de Lima, Cuando se habla de per.odismo ciudada-
Eneargig',(;sétérmeg no, no estamos hablando de periodistas,
Digltal por el sino de colaboradores ciudadanos.
Instituto de

Posgrado de ZCudleshan sidoloscriterios parase-
Madridy leccionarlas plataformas digitalesen
TRgiteren ellibro? Los 10 periédizos seleccionados
pof ;’; E.Eép. eran, enel 2012, los que aparecian en los

buscadores como los mas visitados. El teg-
ricodelacomunicacion Jesus Martin Bar-
beroafirma que no tenemos que pensar
enaudiencia sino en usuarios, consumi-

dores. Lo peor que pcdriamos hacer es
que el periodismo digital sea un discur-
'so monocorde, que tedas digan lo mis-
mo, que todos tengar la misma fuente.
Eso no es periadistico.

Lo peor gue podriamos hacer es gue el
periodismo digital sea un discurso monocorde”



